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RESUMO

Este estudo tematiza o discurso politico no contexto das eleicdes presidenciais de 2022
através de uma analise das estratégias discursivas encenadas no contrato de comunicacao
politico-midiatico em postagens feitas na rede social Facebook. O objetivo geral consiste em
descrever e analisar 0s possiveis interpretativos que decorrem das estratégias discursivas
encenadas na significacdo dos posicionamentos politicos denominados centro, esquerda e
direita manifestados no contrato de comunicacao na rede social Facebook, durante o periodo
da elei¢do presidencial brasileira de 2022. Utiliza-se, para a aplicacdo tedrico-metodoldgica,
a Teoria Semiolinguistica de Patrick Charaudeau (2005, 2019a, 2019b), Emediato (2022) e
Pauliukonis (2004, 2016) em interface com o Discurso Politico (Charaudeau, 2018, 2020,
2022; Soares, 2022). A pesquisa desenvolvida é de natureza aplicada, exploratoria e
descritiva; bibliografica e documental com abordagem qualitativa. O corpus de pesquisa
constitui-se de trés postagens feitas no Facebook de usuérios aleatorios, no periodo de 1 a
31 de outubro de 2022, durante a fase eleitoral presidencial, que tematizam a politica
utilizando os termos centro, direita e esquerda. As postagens séo analisadas nas instancias
de producdao e de recepcao conforme o dispositivo de comunicacéo e sob o amparo da Teoria
Semiolinguistica do discurso. Os resultados obtidos, decorrentes da aplicacdo dos conceitos
tedricos mobilizados, revelam que ao enunciar um discurso de direita o enunciador mobiliza
estratégias de captacdo, embasando seu discurso no apelo a religiosidade, ao respeito e a
moral, através da projecdo de um ethos de identificacdo, acionando possiveis interpretativos
gue remetem a uma politica fascista. O discurso de esquerda evidencia as visadas de
informacédo e de captacdo diante da estratégia de desqualificacdo do adversario, apoiando
sua enunciacdo em uma interpelagdo que satiriza o governo da época, contrario ao seu
pensamento, projetando imagens de carater e humanidade mediante ethos de identificacéo,
conduzindo a um possivel interpretativo de que a direita, posicionamento contrario, realiza as
acdes que tanto critica, o que afeta seu interlocutor pela emocéo. O discurso de centro revela
a predominancia da estratégia de captagéo, conduzindo o ato de linguagem cuja finalidade é
conscientizar sobre a polarizagéo discursiva e violéncia nas redes sociais, através de uma
visada de captacéo e da projecao do ethos de identificagédo. O estudo verificou que no discurso
politico ha o predominio de estratégias de captacdo e projecdo de imagens que visem a
identificacado via valores comuns desejados e partilhados, visto que o jogo politico se apoia ha
necessidade de mostrar-se crivel.

Palavras-chave: Discurso Politico. Semiolinguistica. Encenacdo. Facebook. Elei¢cdes
presidenciais.



ABSTRACT

This study addresses political discourse in the context of the 2022 presidential elections
through an analysis of the discursive strategies staged in the political-media communication
contract in posts made on the social network Facebook. The general objective is to describe
and analyze the possible interpretations that arise from the discursive strategies staged in the
meaning of the political positions called center, left and right expressed in the communication
contract on the social network Facebook, during the period of the 2022 Brazilian presidential
election. For the theoretical-methodological application, the Semiolinguistic Theory of Patrick
Charaudeau (2005, 2019a, 2019b), Emediato (2022) and Pauliukonis (2004, 2016) is used in
interface with Political Discourse (Charaudeau, 2018, 2020, 2022; Soares, 2022). The
research developed is of an applied, exploratory and descriptive nature; bibliographic and
documentary with a qualitative approach. The research corpus consists of three posts made
on Facebook by random users, from October 1 to 31, 2022, during the presidential election
phase, which address politics using the terms center, right and left. The posts are analyzed in
the instances of production and reception according to the communication device and under
the support of the Semiolinguistic Theory of Discourse. The results obtained, resulting from
the application of the theoretical concepts mobilized, reveal that when enunciating a right-wing
discourse, the speaker mobilizes capture strategies, basing his discourse on the appeal to
religiosity, respect and morality, through the projection of an ethos of identification, triggering
possible interpretations that refer to a fascist policy. The left-wing discourse highlights the aims
of information and capture in the face of the strategy of disqualification of the adversary,
supporting his enunciation in an interpellation that satirizes the government of the time,
contrary to his thinking, projecting images of character and humanity through an ethos of
identification, leading to a possible interpretation that the right, opposing position, carries out
the actions that it so criticizes, which affects its interlocutor through emotion. The centrist
discourse reveals the predominance of the capture strategy, conducting the act of speech
whose purpose is to raise awareness about discursive polarization and violence on social
networks, through a capture aim and the projection of the ethos of identification. The study
found that in political discourse there is a predominance of strategies for capturing and
projecting images that aim to identify through desired and shared common values, since the
political game is based on the need to appear credible.

Keywords: Political Discourse. Semiolinguistics. Staging. Facebook. Presidential elections.
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1 INTRODUCAO

N&o sei ao certo quando o meu fascinio pelas palavras comecou, mas tenho a
impresséo de que ja havia alguns respingos de encantamento nas narrativas de mitos
gregos contadas pela minha mée aos quatro anos de idade. Depois, acalentou-me um
desejo de me aproximar das palavras: inicialmente, devorando sagas e contos de
fadas; e depois, quando escrevi meus primeiros poemas que conheci, de fato, a forca
das palavras - mas ainda mais que isso - as possibilidades discursivas que delas
desabrochavam. Meu sonho estava entdo delineado: cursar Letras e investigar, em
um percurso académico, a maneira com que as palavras incorporavam tanta
consisténcia e impulso. Vinda de uma familia de geracfes de professores, a docéncia
emerge como uma condi¢cdo que me desperta amor e vontade de transformar o mundo
em um lugar mais justo e igualitario.

O meu interesse em estudar discurso politico - para além do fascinio com a
forca das palavras - € resultado desta condicdo: de perseguir e assumir 0
compromisso com uma educabilidade politica inerente ao ser professor. Cresci
assistindo minha mae, professora e gestora, reiterando seu comprometimento com a
educacdo e com a sociedade por meio da pesquisa, da leitura constante e
principalmente da ética no ambiente escolar. Quando a politica apresentava-se a mim,
gualquer que fosse o contexto, minha mae questionava-me acerca da tematica
sempre fazendo-me refletir com um olhar sensivel ao outro. Entdo hoje sei que
investigar politica €, mais do que tudo, sensibilizar-se com os milhares de outros que
muitas vezes sao esquecidos no olhar da coletividade.

Quando ingressei no curso de Letras na UNIJUI (Universidade Regional do
Noroeste do Estado do Rio Grande do Sul), foi reconhecimento a primeira vista:
parece poético demais ao referir-se assim a uma escolha profissional, mas senti que
havia encontrado a minha esséncia. Esta sensacéo foi fortalecida desde o principio
de minha formacao, pois ja no terceiro semestre da graduacéo iniciei a lecionar, tanto
na rede publica como na rede privada do municipio de ljui/RS como professora de
producdo textual. Foi, no entanto, quando cursei a disciplina referente a Analise do
Discurso que intencionei seguir os estudos através de um mestrado académico,
especificamente na area dos estudos textuais e discursivos — 0 sentido das palavras

sempre fez meu coracdao vibrar.



Esta pesquisa, assim, é advinda da curiosidade e vontade da pesquisadora de
compreender - mas ainda mais perseguir - alguns dos fenbmenos que constituem as
praticas discursivas (sempre ideoldgicas) frente a Analise do Discurso de vertente
francesa, mais voltada a Semiolinguistica, postulada por Patrick Charaudeau (2005,
2019a, 2019b, 2020), em interface com o discurso politico (Charaudeau, 2018, 2020,
2022). Para além da interdisciplinaridade inerente a Analise do Discurso, a
possibilidade de compreender o ato de linguagem como encenacéo e os discursos
gue emergem das palavras, além da interpretacdo da palavra como um ato social e
ideoldgico, constituiram um caminho cientifico e teérico com significado para esta
pesquisadora - ndo se centrando no que a lingua é como estrutura, mas de que
maneira ela pulsa, significa e ressignifica, constituindo identidades sociais ou
individuais manifestadas no e pelo discurso.

Entre significacbes e identidades desencadeadas e interpretadas pelo
discurso, sabe-se que as redes sociais sdo terreno de manifestacées politicas que,
através das estratégias discursivas utilizadas pelos sujeitos no contrato de
comunicacao, seja ele politico ou midiatico, buscam sensibilizar os interlocutores de
modo a conquistar legitimidade e credibilidade. Consoante a tal contexto, este estudo
tematiza o discurso politico na rede social Facebook durante o periodo de elei¢cdes
presidenciais de 2022, de 1 a 31 de outubro de 2022, procurando desenvolver uma
analise semiolinguistica das estratégias discursivas encenadas no contrato de
comunicacao estabelecido nas materialidades que compdem o corpus de pesquisa
neste estudo. Delimita-se, a partir disso, o discurso encenado e desencadeado nesta
rede social pelas palavras centro, direita e esquerda e 0s possiveis interpretativos que
delas emergem, visto que esses podem ser considerados formadores de imaginarios
socialmente partilhados.

Em virtude do amplo alcance! do Facebook a camadas sociais e da polarizacédo
politica tdo evidentemente manifestadas nessa Rede, este estudo contribui para a
compreensao dos fenébmenos discursivos que permeiam 0s espacos sociais, e, ao dar

continuidade aos estudos da Semiolinguistica, voltando-se a aplicacdo dos

! No ultimo trimestre de 2022, a plataforma Meta registrou 2,93 bilhdes de pessoas diariamente ativas,
além de 3,71 bilhdes de usuarios mensalmente ativos no Facebook. Fonte: Meta investor relations.
Disponivel em: https://investor.fb.com/investor-news/press-release-details/2022/Meta-Reports-Third-
Quarter-2022-Results/default.aspx. Acesso em: 02 dez. 2024.


https://investor.fb.com/investor-news/press-release-details/2022/Meta-Reports-Third-Quarter-2022-Results/default.aspx
https://investor.fb.com/investor-news/press-release-details/2022/Meta-Reports-Third-Quarter-2022-Results/default.aspx
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pressupostos de Charaudeau (2005, 2019a, 2019b, 2020), colabora para o
aprofundamento tedrico-metodoldgico da Teoria.

Diante disso, este estudo justifica-se a medida que colabora para um olhar
sensivel e critico ao discurso politico das eleicBes presidenciais de 2022, contexto
esse tensionado por instabilidade politica e que, conforme pesquisa realizada no
Banco de Dissertacdes e Teses da CAPES (Coordenacdo de Aperfeicoamento de
Pessoal de Nivel Superior), em dezembro de 2023, ainda ndo havia sido tematizado
a luz dos estudos discursivos. Conforme consulta feita pelas palavras-chave comum
deste estudo, a partir dos descritores “Discurso politico” e “Semiolinguistica”, foram
encontrados 28 trabalhos, tanto de dissertacdo como de doutorado, tematizando as
eleicBes de 1994, 1998, 2002, 2006, destacando o ethos de alguns politicos como
Lula? e Haddad?® e, ainda, alguns ministros. Ao filtrar a pesquisa inserindo os termos
politicos “centro, direita, esquerda”, juntamente com “Semiolinguistica” e “Discurso
Politico”, a plataforma CAPES indicou somente um resultado: uma tese de doutorado
realizada no ano de 1996 de titulo “A Construgao da Patria: O Discurso Eleitoral pela
TV na Campanha de 89”. Quando realizadas outras combinacdes, como “Eleicoes
presidenciais de 2022 + Semiolinguistica” ou “Eleicbes presidenciais + Centro,
esquerda e direita + Encenagédo”, ndo foram encontradas pesquisas.

Sendo assim, esta pesquisa se propde a colaborar com uma investigacéo que
fomenta debates acerca de posicionamentos ideolégicos e da compreensédo das
estratégias discursivas que, na projecdo do ethos discursivo como imagem de si,
podem formar imaginarios sociodiscursivos no Brasil. Com vistas, portanto, a
elucidacéo de discursos politicos manifestados no Facebook em contexto politico tdo
polarizado tal qual ocorreu nas eleicdes presidenciais brasileiras de 2022, esta
dissertacéo insere-se na linha de pesquisa Constituicao e Interpretacao do Texto e do
Discurso (CITD) do Programa de Pdés-Graduacdo em Letras da Universidade de
Passo Fundo.

Como toda pesquisa requer uma problematizacdo, formulamos o seguinte
guestionamento: que possiveis interpretativos decorrem das estratégias discursivas

encenadas na significacdo dos posicionamentos politico-partidarios centro, direita e

2 Politico brasileiro filiado ao PT e atual presidente do pais, em seu 3° mandato.
3 Politico brasileiro filiado ao PT e atual ministro da Fazenda do Brasil, tendo sido candidato a
presidéncia da Republica em 2018 pelo PT.
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esquerda manifestados no contrato de comunicacdo na rede social Facebook, durante
o periodo da eleicéo presidencial brasileira de 20227?

O objetivo geral deste estudo visa descrever e analisar possiveis interpretativos
gue decorrem das estratégias discursivas encenadas na significagcdo dos
posicionamentos politico-partidarios denominados centro, direita e esquerda no
Facebook, durante o periodo da eleicdo presidencial brasileira de 2022. O objetivo
geral se desenvolve por meio de trés objetivos especificos:

a) identificar as estratégias discursivas encenadas no contrato de comunicacéo
em manifestacfes de cunho politico no Facebook durante o periodo das elei¢cdes
presidenciais de 2022;

b) verificar de que maneira os possiveis interpretativos sdo ativados pelos
posicionamentos politicos partidarios de centro, esquerda, e direita no contexto do
ultimo processo eleitoral presidencial que ocorreu em 2022;

c) depreender os efeitos discursivos, sua significagdo e projecdo do ethos
produzidos pelas visadas midiaticas de informacao e de captacdo na construcédo de
imaginarios sociodiscursivos.

O marco tedrico que fundamenta o estudo no campo da Analise do Discurso
esta centrado na Teoria Semiolinguistica, postulada por Patrick Charaudeau (2005,
2019a, 2019b, 2020), ja recorrente nos estudos relacionados ao ato de linguagem na
comunicacao, que, considerado como uma expedi¢do, um jogo, uma aventura, articula
uma mise-en-scene mediante contratos e estratégias discursivas que se configuram
nas praticas sociolinguageiras em suas circunstancias situacionais. Complementares
ao estudo, trazemos estudiosos que se dedicam a Teoria Semiolinguistica, tais como
Boaventura (2013, 2017), Emediato (2022), Freitas (2008, 2011), Giering (2004),
Machado (2006, 2019) e Pauliukonis (2004, 2016). Referente ao Discurso Politico,
contratos, estratégias e visadas midiaticas, incluimos Soares (2022) com
embasamento em Charaudeau (2018, 2019b, 2020, 2022) e, por fim, Recuero (2009),
de forma breve, para a contribuicdo no que diz respeito a comunicacdo em midias
sociais.

Na concepcdo tedrica da Semiolinguistica inscreve-se o principio de assimetria
entre 0s sujeitos de comunicagdo, visto que o sujeito idealizado (TUd) pelo EUc
(comunicante) nem sempre se identificara com o destinatario real (TUi) do ato de
linguagem. Tal arcabouco tedrico pauta-se na relacdo entre um EU e um TU que,

interligados por um contrato de comunicacao e objetivando a adeséo do outro ao seu
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projeto de fala através de estratégias discursivas, aventuram-se na misé-en-scene do
ato de linguagem, ou seja, na comunicacao.

Nessa encenacdo, como ato interenunciativo entre sujeitos, Charaudeau
(2018) define o termo ethos como a representacao que o locutor cria de si mesmo em
seu discurso com o objetivo de influenciar seus interlocutores. Assim, ao se expressatr,
0 enunciador assume uma posi¢ao institucional que reflete sua relacdo com um
conhecimento especifico, apresentando-se como detentor de uma voz e um corpo; no
entanto, pode ndo conseguir que seu interlocutor adira ao seu projeto de fala e,
portanto, esses sujeitos ndo se reconhegam como parceiros da comunicagao
tornando, assim, o ato de linguagem um jogo, uma expedicdo, ou seja, uma aventura.

Politica é palavra que expressa significacdo crucial entre a verdade da
expressdo e a verdade da execucdo: € uma verdade da acdo que se manifesta por
meio de declaracbes de decisdo e uma verdade da deliberacdo que se expressa
através de argumentacao (razéo) ou apelo emocional (paixao) (Charaudeau, 2018).
O discurso politico, assim, resulta de uma fuséo entre a linguagem que estabelece o
fundamento do politico (como a idealizacdo de objetivos) e a linguagem que
efetivamente gera praticas politicas (Charaudeau, 2018), sendo fabricado como um
sistema de pensamento, um ato de comunicagdo ou um comentario, em um contrato
de comunicacdo cujo dispositivo identifica instancia politica, instancia cidada e
instancia midiatica como categorias abstratas que emergem atributos identitarios.

Do ponto de vista metodolégico, este estudo adere aos pressupostos
delineados por Prodanov e Freitas (2013), caracterizando-se como uma pesquisa de
natureza aplicada. No que diz respeito aos objetivos, assume a perspectiva
exploratdria, enquanto os procedimentos técnicos adotados sao de cunho bibliografico
e documental. Quanto a abordagem do problema, a pesquisa € qualitativa. O corpus
de analise é composto por excertos discursivos de trés postagens relativas a
posicionamentos politico-partidarios de centro, direita e esquerda em forma de
publicacBes feitas por usuarios no Facebook, no periodo de 1 a 30 de outubro de
2022. Esses excertos discursivos séo associados as visadas midiaticas do contrato
de comunicacao estabelecido pelo EU comunicante (EUc), visando a concretizacdo
da finalidade de seu ato de linguagem que € encenado na situacdo de comunicacao
das eleicdes presidenciais referidas.

A organizacao do trabalho ocorre da seguinte forma: em 1 Introducéo, conforme

exposto, apresentamos o0 tema e a delimitacdo do estudo, justificativas e
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contextualizagcdo do estudo, a base tedrica utilizada e os procedimentos
metodoldgicos a serem seguidos. No capitulo 2, “Encenacdo do espetaculo da
palavra: Semiolinguistica”, discorremos acerca dos conceitos-base da Teoria
Semiolinguistica elaborados por Charaudeau (2005, 2019a, 2019b, 2020) — como o
ato de linguagem como encenacéo e a dupla identidade do sujeito; os dados internos
e externos do contrato de comunicagdo ancorados aos comportamentos enunciativos
dos parceiros da troca; o processo de semiotizacdo do mundo e, de maneira breve,
os modos de organizacdo do discurso com foco no modo enunciativo. O capitulo se
divide em trés secOes: 2.1 O ato de linguagem como encenac¢do: um jogo, uma
aventura; 2.2 Do contrato de comunicacao a semiotizacdo do mundo; e, por fim, 2.3
Modos de organizacao do discurso.

O capitulo 3, “Entre representacdes e contratos do discurso politico”, subdivide-
se em trés secOes, e discorre sobre as no¢cdes de Charaudeau (2018, 2019b, 2022)
sobre 0s imaginarios sociodiscursivos e representacées sociais no discurso. Para
tanto, aliamos estas consideracfes as concepcdes de Bobbio (1995, 1998), Pereira
(1997, 2006) e Tarouco e Madeira (2013) sobre as delimitacbes das ideologias de
centro, direita e esquerda, em um olhar sociologico e historiogréafico. Seguimos,
posteriormente, discorrendo sobre o contrato de comunicagdo do discurso politico,
com foco nas estratégias do discurso, como credibilidade, legitimidade e captacao
(Charaudeau, 2018), delimitando-nos as categorizagdes de ethos por Charaudeau
(2018).

Na sequéncia, o capitulo 4 Midia e Facebook: configuragdes do “ambiente do
espetaculo” expde as consideracbes de Charaudeau (2004, 2019b) acerca das
visadas midiaticas na mise-en-scéne, para posteriormente tematizar o Facebook
enguanto comunidade virtual de conflito e cooperacéo, conjecturada na rede e regida
pela rede algoritmica. Nesta contextualizagdo, incorporamos em consonancia as
concepgoOes de Recuero (2005, 2009), Castells (2022), e Paveau (2022), de modo a
apresentar o lugar do Facebook em nossa pesquisa.

Posteriormente, o capitulo 5 “Trilhando caminhos metodologicos: saindo da
caverna” informa as especificidades da pesquisa, a apresentacdo do corpus e 0s
procedimentos metodolégicos a serem adotados na analise, sendo subdividido em
duas secoes, intituladas 5.1 Direita, esquerda e centro: protagonistas da mise-en-

scene politico-partidaria, e 5.2 O dispositivo de analise e seus procedimentos.
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Finalmente, a partir do capitulo 6 “Enfim, o espetaculo: analise dos discursos
encenados no Facebook durante o periodo eleitoral” aplica-se 0s pressupostos
tedricos a interacao verbal das postagens, analisando-se as instancias de producéo e
recepcdo. Este capitulo é formado por trés sec¢bes, cada uma relacionada a um
posicionamento ideoldgico, sendo a secdo 6.1 O nos versus eles como cerne do
discurso de direita dedicado ao discurso de direita; a secdo 6.2 O discurso de
esquerda: informacdo e emocao diante da corrupcdo sobre o discurso de esquerda;
e, finalmente, a secdo 6.3 O discurso de centro: entre o herdi e o vildo na analise do
posicionamento ideoldgico de centro.

Na sequéncia, h4 as consideracbes finais e, por ultimo, as referéncias

bibliogréaficas deste estudo.
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2 SEMIOLINGUISTICA E A MISE-EN-SCENE DO ESPETACULO DA PALAVRA

Words are, in my not-so-humble opinion, our most inexhaustible source of
magic.Alvo Dumbledore, in Harry Potter and the Deathly Hallows. 4

A citacdo da obra de fantasia de um dos personagens mais expressivos da
saga aqui exemplificada revela a opcdo que fazemos quanto ao campo teorico-
metodoldgico a ser adotado nesta dissertacdo. Na ficcdo de magia, ilustre bruxo atribui
as palavras a maior fonte de magia da humanidade, o que, em uma interpretacao
verossimil da literatura, remete-nos ao discurso, uma vez que esse “emerge em uma
pratica social, em forma de linguagem, carrega tracos das identidades de sujeitos, das
praticas e dispositivos de comunicacdo [...] de representacdes mentais e sociais
diversas” (Emediato, 2022, p. 8). Pelo discurso construimos representagées do
mundo, representamos e agimos: o poder das palavras torna-se, assim, um poder que
evocamos ao sermos e estarmos no discurso.

A Teoria Semiolinguistica, inaugurada por Patrick Charaudeau a partir de 1980,
situa o discurso em uma perspectiva enunciativa e pragmatica, considerando a
linguagem como um objeto ndo transparente, ja que o ato de linguagem néo esgota
sua significacdo de forma explicita (Charaudeau, 2019a). Este campo tedrico-
metodolégico € atravessado pela nogdo de contrato e estratégias de discurso
mobilizadas pelos parceiros da troca linguageira, que se constituem como sujeitos
psicossociais dentro de circunstancias comunicativas contextuais e com intencdes
gue moldam seu ato interenunciativo.

No espaco das redes sociais — nesta pesquisa, o Facebook - sabe-se que o
contrato de comunicacdo se da em uma interagdo virtual, em que o computador ou
celular medeia as interagcdes que, inicialmente monologais, se tornam dialogais
mediante identificacdo dos parceiros a partir de estratégias que os identifiquem e
orientam suas respostas. Esse contexto cibernético amplifica-se na especificidade do
discurso politico: ao comunicar uma opinido ou informacgéo, o sujeito comunicante
estabelece um contrato de comunicacdo com seu interlocutor e fica a mercé de sua
interpretacdo, que pode ser adepto ou ndo, a depender de sua visdo de mundo — ora,

€ isso que torna os sujeitos portadores de identidades psicossociais e subjetivas.

4 “As palavras sdo, na minha ndo tdo humilde opinido, a nossa mais inesgotavel fonte de magia” — Alvo
Dumbledore, em Harry Potter e as Reliquias da Morte (tradugdo nossa).
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Vé-se, portanto, a interdisciplinaridade inerente da Semiolinguistica a diversos
campos do conhecimento: este estudo, com tematizacao do discurso politico-midiatico
no Facebook, evidencia a ndo transparéncia da linguagem na comunicacdo dos
termos centro, direita e esquerda, causadores, no ambito das redes sociais, de
interagdes mutuas e reativas (Recuero, 2009), que se desencadeiam mediante um
dispositivo tedrico-metodolégico de comunicacao.

Dado o exposto, este capitulo tem por finalidade discorrer acerca dos conceitos
gue embasam a Teoria Semiolinguistica, perpassando primeiro a no¢cao do Ato de
linguagem como encenacdo de uma comunicacdo assimétrica, mediante
representacdo dos sujeitos que se inserem no dispositivo de comunicacdo. Na
segunda secdo, damos destaque ao conceito dos construtos tedricos do contrato de
comunicacao e do processo de semiotizacdo do mundo, para entdo compreender 0s
modos de organizacédo do discurso e 0s comportamentos enunciativos inscritos no

modo enunciativo.

2.1 O ATO DE LINGUAGEM COMO ENCENACAO

A assimetria do ato de linguagem é uma nocdo conceitual basilar que
fundamenta a Teoria Semiolinguistica tecendo a elaboracdo do quadro tedrico da
encenacdo discursiva. Diz respeito, pois, a ndo correspondéncia entre a intencéo
comunicativa de um locutor (EU) e a interpretacdo esperada de seu interlocutor (TU),
uma vez que as intencdes do jogo comunicativo pertencem - e dependem - de
universos psicossociais proprios.

Na encenagdo do ato comunicativo, o enunciador realiza uma criagdo de
hipoteses reciproca acerca de seu destinatario, criando imagens e idealizando um
parceiro ideal que corresponda as suas inten¢gdes comunicativas. O ato de linguagem,
assim, ndo é mais compreendido como um ato de comunicacao, resultado de uma
mera produgao e recepgao de mensagem, mas como um encontro dialético que “funda
a atividade metalinguistica de elucidacao dos sujeitos da linguagem” (Freitas, 2008 p.
115), por meio dos processos de producdo e interpretacdo do ato de linguagem,

conforme esquema representado na Figura 1.
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Figura 1 - Encontro de dois universos de discurso

EU Processo de producio = TU

Zona de

intercompreensio suposta

EU’ <= Processo de interpretagio TU’

Fonte: Charaudeau (2019a, p. 45)

Nessa Figura 1, verifica-se que o ato de linguagem, a partir do encontro
imaginario de dois universos de discurso em uma zona de suposta intercompreenséo,
torna-se um ato interenunciativo entre quatro sujeitos: ha um EU para um TU
destinatério no processo de producédo; e um TU interpretante para um EU emissor no
processo de interpretacao. Isso faz com que a posicao dos sujeitos seja o “coragao
de toda atividade de linguagem” (Giering, 2012, p. 329), sendo que o ato de linguagem
realiza-se em um duplo espaco de significacdo (Charaudeau, 2019a).

Assim sendo, Charaudeau (2019a) destaca que todo ato de linguagem é
resultado de um jogo entre implicito e explicito, que se concretiza no ponto de encontro
dos processos de producdo e interpretacdo em circunstancias de discurso especificas.
Observa-se, desse modo, que o ato de linguagem compde-se de dois circuitos de
producdo de saber: i) um espacgo interno, que corresponde ao circuito da fala
configurada em que se encontram os sujeitos enunciador (EUe) e destinatario (TUd),
‘oriundos de um saber intimamente ligado as representacdes linguageiras das
praticas sociais” (Charaudeau, 2019a, p. 53); ii) um espaco externo a fala configurada,
onde situam-se 0s seres agentes que sdo concebidos como sujeito comunicante
(EUc) e sujeito interpretante (TUi), atrelados a um saber relacionado ao conhecimento
da organizacao psicossocial que os sobredetermina. O ato de linguagem e 0s sujeitos

sao representados pela Figura 2.
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Figura 2 - Os dois circuitos de encenacdo do ato de linguagem

Representagao do dispositivo da encenagao da linguagem.'
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Fonte: Charaudeau (2019a, p. 77)

A interacdo entre um EU e um TU é duplicada quando se vé localizada sobre
estes dois espagos: um circuito externo e um circuito interno, sendo o ato de
linguagem um fendmeno que combina o Dizer e o Fazer, definidos da seguinte
maneira: “Fazer é o lugar da instancia situacional [...] Dizer € o lugar da instancia
discursiva que se define como uma mise-en-scene da qual participam os seres de
fala” (Freitas, 2008, p. 267). Esses circuitos indissociaveis um do outro evidenciam a
totalidade do ato de linguagem e divide 0s sujeitos entre parceiros e protagonistas. Os
parceiros da troca linguageira designam-se como interlocutores, seres sociais com
intencdes definidas, chamados de sujeito comunicante (EUc) e sujeito interpretante
(TUi); os protagonistas enquadram-se na responsabilidade pelo ato de enunciagao,
denominados sujeito enunciador (EUe) e sujeito destinatario (TUd).

Wander Emediato (2022) destaca, em seu livro Andalise do discurso numa
perspectiva enunciativa e pragmatica, a Andlise do Discurso como uma teoria dos
sujeitos e da subijetividade, estando esses conceitos no centro de todas as praticas
sociais e imbricados por suas intencionalidades, papéis sociais e discursivos e seus
modos de inser¢do na ordem do discurso. Diante disso, temos que a Semiolinguistica
€ uma vertente tedrica que coloca os sujeitos da linguagem no centro de sua

concepcao, o que, conforme Freitas (2008, p. 266), “é uma preocupagao recente e
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que ainda ndo esta generalizada”. Para introduzir as categorizagbes de sujeito no
ambito da Teoria Semiolinguistica, em Dicionario de Analise do discurso (2020),
Charaudeau e Maingueneau (2020, p. 459) distinguem o sujeito externo e interno ao
discurso quanto a sua identidade:
A identidade social define o sujeito falante como aquele que toma a fala, que
tem um estatuto social - como ser comunicante, que é dotado de uma intencao
comunicativa. A identidade discursiva define o sujeito falante como um ser de

linguagem que se exprime, por meio da sua realizacdo do processo de
enunciacao.

Com base nessa afirmagdo, remete-se as categorizacbes propostas por
Charaudeau (2019a): O sujeito comunicante (EUc) € o produtor do ato de
comunicacao, sendo responsavel por criar projecdes discursivas que serao ditas pelo
enunciador (EUe). Esse sujeito EUc é o ser social, “externo ao ato, mas inscrito nele”
(Possa, 2018, p. 34). O enunciador (EUe) pode ser entendido como o sujeito cuja
identidade é discursiva, conforme Machado (2013), um ser de palavra. Assim, visto
pelo lado do processo de producdo, o enunciador € uma imagem construida pelo
produtor de fala (EUc) e representa seus tracos de intencionalidade no ato de
linguagem; ja pelo lado do processo de interpretacdo, o EUe € uma imagem de
enunciador construida pelo interpretante como uma hipétese de como é a
intencionalidade do EUc.

Na unido destes sujeitos (EUc/EUe), desenvolve-se o ato de linguagem,
submetido a um destinatério (TUd), que é inscrito em um determinado lugar social.
Essa posicdo, no entanto, pode ser aceita ou negada pelo interlocutor-receptor (TUi),
podendo aderir ou refutar o EU-comunicante a partir de sua projecado sobre o TU-

destinatario.

O espaco das estratégias discursivas que existe em todos os tipos de contratos
representa a margem de manobra que nds, enquanto sujeitos-
comunicantes, dispomos para executar nossos projetos de fala, ainda que
dentro de certas limitagdes discursivas. Tal espago responde a pergunta: -
Como dizer isso ou aquilo? As escolhas que fizermos vao produzir efeitos
especificos no destinatario da comunicagdo (Machado, 2006, p.19, grifo
Nnosso).

Referida dindmica de producéo e interpretacdo do ato linguageiro materializa o
conceito de mise-en-scene: este jogo no qual a linguagem € encenada depende das

estratégias de discurso empregadas pelos interlocutores, no entanto, por mais
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aprimoradas que sejam tais estratégias, elas podem “sucumbir a interpretacéo do TUi,
gue, embora esteja sob o efeito de discurso do sujeito comunicante, foge a seu
controle em questdes como sua visdo de mundo, sua personalidade, sua bagagem de
informacdes pré-discursivas” (Boaventura, 2013, p. 56). E por essa razdo que
Charaudeau (2019a) enfatiza o conceito de um ato de linguagem assimétrico,
rompendo os modelos estruturalistas® que reduzem o sujeito a um mero receptor
passivo, para compreender um sujeito que reage, de modo imprevisivel, ao discurso;
€ este carater inesperado do ato enunciativo que o torna uma expedi¢ao (Charaudeau,
2019a).

A nocdao de se aventurar, portanto, € analoga a de enunciar, sendo todo o ato
de linguagem portador de um lado teatral “a partir do qual representamos ou nos
colocamos em cena de uma determinada maneira buscando infligir efeitos
especificos” (Boaventura, 2013, p. 57). Da mesma forma, ha que se considerar que
na “encenacao teatral o diretor de teatro utiliza o espago cénico, os cenarios, a luz, a
sonorizagcdo, 0os comediantes, o texto, para produzir efeitos de sentido visando um
publico imaginado por ele” (Charaudeau, 2019a, p. 68); de maneira metaférica, o
locutor utiliza componentes do dispositivo da comunicacdo em funcdo de seus
objetivos e dos efeitos discursivos que pretende produzir em seu interlocutor. Nesse
jogo, nessa aventura, do ponto de vista da producao do ato de linguagem, o sujeito
comunicante (EUc) fara o uso de um contrato, no¢ao tedrica que sera abordada na

proxima secéo.

2.2. DO CONTRATO DE COMUNICACAO A SEMIOTIZACAO DO MUNDO

Como apresentado, o ato de linguagem enquanto producéo corresponde a uma
expedicdo e uma aventura, pois estando em um projeto global de comunicacdo é
concebido pelo sujeito comunicante (EUc) que organiza seu ato de linguagem visando
0 sucesso na interpretacdo do sujeito interpretante (TUi) e, para isso, faz uso de

contratos e estratégias.

A nocéo de contrato pressupde que os individuos pertencentes a um
mesmo corpo de praticas sociais estejam suscetiveis de chegar a um
acordo sobre as representagfes linguageiras dessas praticas sociais
[..] A nocdo de estratégia repousa na hipétese de que o sujeito

5> Por “modelos estruturalistas” referimo-nos a concepcdo da comunicagdo como simétrica e realizada
por um locutor-ouvinte ideal, a exemplo da Teoria Gerativa de Noam Chomsky nos anos 50.
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comunicante (EUc) concebe, organiza e encena suas intencdes de
forma a produzir determinados efeitos — de persuaséo ou de seduc¢éo
— sobre o sujeito interpretante (TUi), para leva-lo a se identificar — de
modo consciente ou ndo — com 0 sujeito destinatario ideal (TUd)
construido por EUc (Charaudeau, 2019a, p. 56).

De tal modo, sabe-se que na aposta do ato de linguagem o sujeito falante
espera que o contrato que propde ao outro seja por ele bem percebido e aceito; do
mesmo modo, anseia que as estratégias que emprega em sua enunciacao produzam
o efeito desejado.

Conforme o Dicionario Priberam de Lingua Portuguesa (2024) a origem da
palavra contrato deriva etimologicamente do latim “contractus”, em que o participio
passado de “contrahere” significa “pacto”, “fazer unir’, evidenciando a necessaria
existéncia de um outro em uma negociacado. No ato de linguagem, assim, o sujeito
comunicante (EUc) faz uso de um contrato de comunicacdo, que pressupde que 0s
individuos envolvidos na troca comunicativa compartilhem de um mesmo conjunto de
praticas sociais, cuja unidade os leva a chegar em um consenso das representacoes
linguageiras sobre a pratica social em que estdo inseridos. Trata-se, para a
Semiolinguistica, de um conceito central, pois permite que 0s parceiros de uma troca
linguageira reconhecam

um ao outro com os tracos identitarios que os definem como sujeitos deste ato
(identidade) [...] o objetivo do ato que os sobredetermina (finalidade) [...]
entenderem-se sobre 0 que constitui o objeto tematico da troca (propdsito) e

considerarem a relevancia das coer¢cfes materiais que determinam esse ato
(ciscunstancias) (Charaudeau; Maingueneau, 2020, p. 132).

Conforme Charaudeau (2019a, 2019b), o contrato é preexistente ao ato de
linguagem e impde restricbes que, considerando a situacdo de comunicacao, devem
ser respeitadas pelos parceiros da troca linguageira. Boaventura (2017, p. 78) reitera
a importancia do conceito por supor entre os parceiros do ato o “reconhecimento de
um pelo outro quanto ao direito & palavra e quanto a disposigdo para ouvir”,
estruturando, assim, uma troca verbal negociada entre um EU e um TU, em que o
primeiro espera de seu interlocutor uma “contrapartida de conivéncia” (Charaudeau,
2019a, p. 56). Para essa negociacao, € necessario o reconhecimento reciproco das
restricbes impostas pela situacéo de comunicacédo; o contrato de comunicacao, dessa

maneira, é resultado das caracteristicas préprias a situacdo de troca, bem como os



22

dados externos e internos que caracterizam essa circunstancia do discurso
(Charaudeau, 2019a).

Isso posto, hd que se considerar os dados externos como regularidades
comportamentais inscritas nas praticas sociais, sendo caracteristicas proprias a
situacdo de troca e “semiotizados de paradigmas constantes nos comportamentos
sociais" (Blank, 2023, p. 65). Charaudeau (2019b) os reagrupa em quatro categorias,
em que cada uma corresponde a um tipo de condicdo de enunciacdo da producao
linguageira: condicdo de identidade, condicdo de finalidade, condicdo de propdsito e
condicao de dispositivo, sendo cada uma correspondente a um tipo de condicao de
enunciacao da producéo linguageira, como sintetizadas a seguir:

a) A condicado de identidade é determinada pela resposta a pergunta: "quem

esta se comunicando com quem?" (Charaudeau, 2019b), e se refere a

identidade dos sujeitos envolvidos na troca. Emediato (2022, p. 172) assevera:

para que o discurso se efetive e seja intervalidado, “é requisitado aos sujeitos

uma competéncia psico-socio-linguageira”. Nesse sentido, essa identidade é

delineada tanto por caracteristicas sociais e psicologicas, como idade, género

e etnia, quanto por indicadores de status socioecondémico e cultural, que

revelam o contexto emocional ou situacional dos envolvidos na comunicacgao.

b) A condicéo de finalidade estipula que todo o ato de linguagem seja guiado

por um objetivo, e se define através da “expectativa de sentido em que se

baseia a troca” (Charaudeau, 2019, p. 69). Essa condi¢éo ocorre em termos de
visadas® (prescritiva, informativa, incitativa e visada do pathos).

c) A condi¢cdo de proposito requer que todo o ato de linguagem se forme em um

dominio de saber. De acordo com Charaudeau (2019b, p. 70), “corresponde ao

universo dominante ao qual a troca deve reportar-se, uma espécie de
macrotema [...]-deve ser admitido antecipadamente pelos parceiros envolvidos,
sob pena de atuarem ‘fora de propdsito™.

d) Por fim, a condicdo de dispositivo imp8&e que todo o ato de linguagem seja

construido de uma maneira particular, a partir das circunstancias materiais em

que ocorre. Segundo Charaudeau (2019b, p. 70), deve responder a seguinte

6 As visadas discursivas correspondem a uma intencionalidade psico-socio-discursiva que determina a
expectativa do ato de linguagem do sujeito falante e da troca linguageira. O conceito sera aprofundado
na secao 3.3 As visadas midiaticas na misé-en-scéne.
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pergunta: “Em que ambiente se inscreve o ato de comunicagéo, que lugares
fisicos séo ocupados pelos parceiros, que canal de transmissao € utilizado?”

Conceituadas as condi¢cdes de enunciacdo da producéo linguageira referente

aos dados externos, cabe entdo mencionar que os dados internos

constituem as restricbes discursivas de todo ato de comunicagdo, sdo o
conjunto dos comportamentos linguageiros esperados quando os dados
externos da situagdo de comunicacdo sdo percebidos, depreendidos,
reconhecidos (Charaudeau, 2019b, p.70).

Desse modo, os dados internos constituem-se como propriamente discursivos

e se dividem em trés espacos de comportamentos linguageiros: espaco de locucéao,

espaco de relacdo e espaco de tematizacdo (Charaudeau, 2019b):

a)

b)

no espaco de locucéo, o sujeito impde-se como sujeito falante e identifica seu
interlocutor através da tomada de palavra, em uma conquista de seu direito de
se comunicar;

no espaco de relagdo, o sujeito molda sua propria identidade de locutor e a de
seu interlocutor, estabelecendo relacdes de forca ou de alianca, de excluséo
ou de incluséo, de agresséo ou de conivéncia com o interlocutor;

no espaco da tematizacdo organiza-se o dominio do tema, seja determinado
pela restricdo comunicacional especifica ou pelos participantes do ato de
linguagem. Neste dominio, o falante deve posicionar-se em relacdo ao tema
imposto pelo contrato, escolhendo um modo de intervencdo e um modo de
organizacdo discursivo particular para o campo tematico em questao, em
funcdo das instrugbes contidas nas restricdes situacionais (Charaudeau,
2019b).

A ideia de contrato, portanto, pressupde que 0s sujeitos pertencentes a uma

estrutura social cheguem a um acordo quanto as representacdes linguageiras das

praticas sociais que os unifica, por isso, “o0 sujeito comunicante sempre pode supor

gue o outro possui uma competéncia linguageira de reconhecimento analoga a sua”

(Charaudeau, 2019a, p. 56), o que torna o falante de certa forma sobredeterminado

pelo contrato de comunicacéo da situacao de troca. No entanto, essa determinagao

€ limitada, uma vez que a relacdo contratual depende de “componentes mais ou

menos objetivos, tornados pertinentes pela expectativa que é propria a cada ato

linguageiro, pois esta implicita em todos uma “aposta”, um desafio, langada ao outro
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(Freitas, 2011). O sujeito falante entdo realiza um ato de individualizacado no ato de
linguagem em seu projeto de fala através de uma margem de manobra (as estratégias
discursivas), o que faz com que todo o ato de linguagem seja “um ato de liberdade,
sem deixar de ser uma liberdade vigiada” (Charaudeau, 2019b, p. 71), sendo uma
troca sociocomunicativa.

A troca social do homem, apoiada em um contrato de comunicac¢ao, constréi o
sentido do ato de linguagem, “pela agao linguageira do homem em situagao de troca
social” (Charaudeau, 2019, p. 41). Em Discurso das midias, Charaudeau (2019b)
descreve a construcao de sentido a partir da relacéo entre lingua e discurso, definindo
a primeira como como um sistema cuja forma origina o discurso, que, por sua vez “[...]
resulta da combinacdo das circunstancias em que se fala ou escreve [...] com a
maneira pela qual se fala” (Charaudeau, 2019b, p. 40). Isto é, decorre da imbricacéo
das circunstancias do ato de linguagem, como a intencionalidade e identidade dos
parceiros da troca, além das condi¢cdes fisicas e extradiscursivas do ato, o que
configura o discurso e a constru¢ao do sentido por um duplo processo.

Charaudeau (2019b, p. 40) afirma que “O discurso ndo é a lingua, embora seja
com ela que se fabrique discurso e que este, num efeito de retorno, a modifique”, visto
que “...] o sentido nunca é dado antecipadamente. Ele é construido pela agéo
linguageira do homem em situacédo de troca social’ (Charaudeau, 2019b, p. 41). A
interpretacao de Emediato (2020, p. 165) de que o discurso funciona “na base de
implicitos codificados, que orientam a razdo pratica e permitem que as praticas
discursivas sejam legitimadas socialmente e intersubjetivamente” colabora para a
compreensao da mecanica de construcao do sentido, que se da através de um duplo
processo de semiotizacdo mundo, um processo que possibilita “a passagem de uma
referenciagdo externa a lingua para o real construido pelo discurso” (Pauliukonis,
2016, p. 112). O processo de semiotizacdo do mundo, entdo, corresponde a um
conjunto de operagdes estratégicas que permitem que o significado (sentido de lingua)
faca a passagem para a significacdo (sentido do discurso) (Pauliukonis, 2016),
mediante um processo de transformacdo e de um processo de transacdo conforme

Figura 3.
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Figura 3 - A semiotizacdo do mundo
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Fonte: Charaudeau (2019b, p. 42)

Como se percebe na Figura 3, o processo de transformagao consiste em

“transformar o ‘mundo a significar em ‘mundo significado’, estruturando-o segundo

um certo numero de categorias que sdo, elas proprias, expressas por formas”
(Charaudeau, 2019b, p. 41). Em conformidade com Charaudeau (2005, 2019b) e

Emediato (2022), esse processo compreende quatro tipos de operacgoes:

a)

b)

d)

Identificacdo: refere-se a faculdade humana de nomear os objetos de forma
nao superficial, como mera operacdo de etiguetagem do mundo, mas de
escolhas designativas que “dao a ver o mundo de uma certa forma” (Emediato,
2020, p. 175), sendo representacbes que discriminam, generalizam e
hierarquizam os objetos e seres, transformados em identidades nominais;
Qualificagao: qualificamos e damos propriedades subjetivas e objetivas a
seres, 0 que mostra a maneira que o sujeito vé, sente e aprecia as coisas ao
descrevé-las. Nessa operacdo, as qualificacbes sao transformadas em
identidades descritivas, que se configuram como modos de ver e sentir as
coisas e os seres (Emediato, 2022).

Actancializacdo: através desse processo, “narrativizamos o mundo em
esquemas acionais, em intencionalidades narrativas, qualificamos as acodes e
transformamos 0s seres em agentes que assumem papeis narrativos”
(Emediato, 2022, p. 175). Assim, na insercdo dos seres em esquemas acionais,
esses recebem identidades narrativas;

Causacdao: € a operacdao em que racionalizamos fendbmenos e acodes, dando

inteligibilidade ao mundo por meio de esquemas de causalidade.
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Quanto ao processo de transacédo, consiste, pois, em “dar uma significagao

psicossocial a seu ato” (Charaudeau, 2019b, p. 41), como a formulacéo de hipéteses

sobre a identidade do outro, o efeito que pretende produzir em seu interlocutor e a

regulacéo prevista acerca dos parametros precedentes. Sendo assim,

O ato de informar participa desse processo de transacgédo, fazendo circular
entre os parceiros um objeto de saber que, em principio, um possui e o outro
ndo, estando um deles encarregado de transmitir e o outro de receber,
compreender, interpretar, sofrendo ao mesmo tempo uma modificagdo com
relacdo a seu estado inicial de conhecimento (Charaudeau, 2019b, p. 41).

Sendo assim, é oportuno destacar, segundo Charaudeau (2019b, p. 41), que &

0 processo de transacao que comanda o processo de transformagéo e ndo o inverso”.

Acrescenta-se, ainda, que esse processo também diz respeito “a capacidade dos

parceiros/interlocutores de compartilharem pontos de vista, se colocarem no lugar dos

outros e coconstruirem o sentido pelo reconhecimento da alteridade” (Emediato, 2022,

p. 176).

Charaudeau (2005) explica que o processo de transagcdo ocorre através de

guatro principios, séo eles:

a)

b)

d)

Principio de alteridade - todo ato de linguagem é um fendmeno de troca entre
parceiros, portanto, o principio de alteridade supde que sujeito falante e
destinatario reconhecem-se como semelhantes (ter universos de referéncia
e finalidades comuns) e diferentes quanto a seus papéis, evidenciando um
processo reciproco, porém assimeétrico;

Principio de pertinéncia - os saberes evocados no ato de linguagem, tanto
sobre 0 mundo como sobre comportamentos, devem ser partilhados e
apropriados a situagdo de comunicacao;

Principio de influéncia - todo sujeito produtor de um ato de linguagem deve
induzir seu interlocutor a agir, “orientando seu pensamento para conduzi-lo
na direcdo do seu universo de discurso” (Boaventura, 2017, p. 77);
Principio de regulacdo - o interlocutor responde a tentativa de influéncia,
reconhecendo o contrato de comunicacdo e pondo em acgdo estratégias
discursivas de aceitacao ou rejeicao da fala do locutor. Esse principio “é o
que permite dominar o jogo das influéncias” (Charaudeau; Maingueneau,
2020, p. 426).
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Diante das especificagcdes do duplo processo de semiotizagdo do mundo -
transformacdo e transacdo, bem como dos principios que embasam suas
categorizacOes, sabe-se que o sentido do discurso passa a ser compreendido como
uma coconstru¢do de dois polos, visto que a finalidade do homem ao falar é para se
colocar em relagao ao outro, sendo o processo de transac¢ao a base para a construcao

do sentido mediante um contrato de comunicacdo. Desse modo,

Os sujeitos comunicantes se inserem em um processo de transformacéo do
mundo pela linguagem sob a orientacdo parametrizante de um processo de
transacdo com o outro, pois ndo se trata apenas de um interesse de
expresséo-configuracdo do mundo, mas de um interesse de troca do mundo
configurado, ou seja, a transformacdo € uma configuracdo conjunta e
negociada entre o eu e 0 outro e por isso ela é regulada intersubjetivamente
(Emediato, 2020, p. 177).

Os processos de transformacdo e de transacdo realizam-se a partir de
procedimentos diferentes, mas séo solidarios um ao outro, especialmente através do
principio de pertinéncia que exige um saber comum construido ao térmico do processo
de transformacédo (Charaudeau, 2005). Compreendidos, pois, esses dois processos,
a seguinte sec¢ao discorre acerca dos Modos de Organizacdo do discurso, sobretudo

o Enunciativo que é o foco nesta pesquisa.

2.3 OS MODOS DE ORGANIZACAO DO DISCURSO

Até aqui, vé-se que Charaudeau (2005, 2019a, 2019b) descreve os fenbmenos
discursivos enfatizando o papel dos sujeitos no ato de linguagem e a centralidade do
contrato de comunicagdo na interacdo verbal. Ao considerar que o discurso é o
“verdadeiro fundamento da linguagem”, Charaudeau (2019a, p. 67) categoriza modos
de organiza-lo com vistas a analise dos fenémenos discursivos, compreendendo, a
priori, 0 ato de comunicacdo como um dispositivo cujo centro € o sujeito falante em
relacdo a um interlocutor, envolvidos por quatro elementos: a) situacdo de
comunicacao; b) os modos de organizagdo do discurso; c) a lingua; e d) o texto. De
acordo com Charaudeau (2019a, p. 68), a no¢ao de comunicar ndo se baseia apenas
em transmitir uma informagao, mas “proceder uma encenacao”, constituindo em seu
ato um espacgo de troca com a pretensdo de produzir efeitos em seu parceiro
(interlocutor).
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Diante disso, Charaudeau (2019a) informa que a situagao de comunicagao se
da no contexto fisico e mental em que ocorre a comunicacéo, sendo influenciada por:
I) caracteristicas fisicas (presenca fisica de proximidade ou distancia entre os
parceiros, canal e codigo da comunicacgao); ii) caracteristicas identitérias (idade, sexo,
raca, profissdo, aspectos psicologicos); e caracteristicas contratuais (rituais de
abordagem, papéis comunicativos e relacao de troca dialogal ou monologal). Trata-se
de um componente que postula, por meio do contrato de comunicacao, os papéis que
os interlocutores da troca devem assumir a partir dos dados mencionados, mas que
nem sempre sao conformados pelos parceiros. Nessas categorizagcfes, o tedrico
alerta acerca da necessidade de distinguir as no¢cfes de situacdo de comunicacao e
contexto, postulando que “contexto é interno ao ato de linguagem [...] enquanto
situagao é externa ao ato de linguagem” (Charaudeau, 2019a, p. 69).

Conforme apresentado por Charaudeau (2019a), é conveniente considerarmos
se 0s parceiros estdo presentes um ao outro no ato de comunicacao, se a troca é
permitida e, ainda, se o canal de transmissao € oral ou grafico. As situacdes dialogais,
nesse sentido, evidenciam-se quando ha presenca fisica, canal de transmissao oral e
permissdo para a troca. Imerso em um ambiente fisico perceptivel a ambos os
parceiros, o locutor se encontra em uma situagdo na qual “ele pode perceber
imediatamente as reagdes do interlocutor” (Charaudeau, 2019a, p. 71). A ordem
afetiva das palavras (a partir de elementos julgados mais importantes pelo locutor), a
construcdo segmentada de sequéncia de palavras e a alternancia de termos, tanto em
sentido genérico como especifico (0 que corresponde ao pensamento do ponto de
vista da informacdo), sdo caracteristicas particulares da configuracdo verbal
(Charaudeau, 2019a).

A situacdo monologal, no entanto, ocorre quando ndo ha presenca fisica dos
parceiros da troca, o que, consequentemente, impossibilita uma troca imediata, em
gue o locutor ndo consegue perceber as reagdes de seu interlocutor - apenas imagina-
las (Charaudeau, 2019a). Nessa situacéo, o canal de transmissao pode ser oral ou
gréfico, e o interlocutor pode organizar seu dizer de maneira organizada através da
ordem progressiva das palavras, construcao continua e explicitacdo hierarquizada.

Quanto a nocdo de texto, o tedrico informa que esse resulta de escolhas
conscientes e inconscientes feitas pelo sujeito falante e é “a manifestagdo material
(verbal e semioldgica [...]) da encenacdo de um ato de comunicag¢ao” (Charaudeau,

2019a, p. 77), mediante as categorias de lingua e os modos de organizagdo do
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discurso. A lingua, assim, forma o material verbal estruturado em categorias
linguisticas, que possui “uma forma e um sentido” (Charaudeau, 2019a, p. 68).

Em sintese, no dispositivo do ato de comunicacédo, o locutor, a0 assumir seu
papel comunicativo esperado (e mais ou menos consciente da margem de manobra
gue detém na transgressdo do contrato de comunicacdo conforme situacdo de
comunicacao) utiliza a lingua, em categorias ordenadas nos Modos de organizacao,
para produzir um sentido através da materialidade de um texto.

Feitas essas consideracdes, é possivel afirmar que os modos de organizacao
do discurso sao procedimentos que ordenam e organizam as finalidades do ato de
comunicacao (enunciar, argumentar, narrar e descrever) e o principio de organizacao
assumido pelo locutor quanto ao seu interlocutor, ao mundo e a outros discursos
(Charaudeau, 2019a). De acordo com o teodrico francés, cada um desses modos
propde, paralelamente, “uma organizagdo do ‘mundo referencial’, o que resulta em
l6gicas de construcdo desses mundos (descritiva, narrativa, argumentativa); e uma
organizagao de sua ‘encenacao’ [...]" (Charaudeau, 2019a, p. 74). A respectiva funcéo

de base e seu principio de organizacdo estdo exemplificados na Figura 4.
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Figura 4 - Modos de organizacéo do discurso
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Fonte: Charaudeau (2019a, p. 75)

Como ilustrado na Figura 4, cada modo de organizacdo possui uma funcao de
base e um principio que o organiza. O modo enunciativo é organizado a partir de sua
posicdo em relacdo mundo e ao interlocutor através de uma relacdo de influéncia
como funcdo de base. O modo descritivo produz uma encenacao descritiva que
nomeia, qualifica e identifica seres de maneira objetiva e subjetiva. O modo narrativo
objetiva fazer um relato e constréi uma encenagdo narrativa mediante a sucessao das
acOes de uma historia no tempo. E por fim, o modo argumentativo organiza-se em
uma légica argumentativa na exposicao e comprovacao de causalidade.

Em vista disso, Boaventura (2017) comenta sobre a hierarquizacdo que
Charaudeau (2019a) aponta entre os modos de organizacdo do discurso, destacando
0 modo enunciativo como uma categorizagdo que comanda os demais modos, pois
“‘determina a organizagao peculiar da construgcdo descritiva, da légica narrativa e da
l6gica argumentativa, como também os aspectos da encenacdo de cada um desses

modos — seus efeitos e procedimentos” (Pauliukonis, 2016, p. 113). Neste estudo, 0
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enfoque central € dado ao modo de organizagdo enunciativo, visto que é basilar e
prepondera os demais: descritivo, narrativo e argumentativo. A Figura 5 ilustra tal

funcao particular na organizacao do discurso:

Figura 5 - Modo enunciativo: organizac&o particular na organizagdo do discurso

DESCRITIVO

ENUNCIATIVO

> NARRATIVO

ARGUMENTATIVO

Fonte: Charaudeau (2019a p. 74)

Tal hierarquizacdo evidenciada na Figura 5 justifica-se na medida em que o
modo enunciativo permite “organizar a colocacdo em cena dos protagonistas da
enunciacdo (eu, tu e ele), sua identidade e suas relagcdes, com auxilio dos
procedimentos de modalizagéo, igualmente denominados ‘papéis enunciativos’ [...]”
(Charaudeau; Maingueneau, 2020, p. 338). Essa categoria de discurso concebe o
verbo enunciar como um fendmeno de categorizacao, através da lingua, quanto a
posicao de um sujeito em relacdo ao outro, em um processo em que o falante “coloca
em cena seu dizer” (Giering; Charaudeau, 2012, p. 330) através de um aparelho
enunciativo e em funcédo de parametros como a situacao de comunicacao, a imagem
gue ele faz de seu interlocutor e, ainda, o efeito que deseja causar. Para tanto,
Charaudeau (2019a) distingue trés funcdes distintas do Modo Enunciativo: i)
estabelecer uma relacao de influéncia entre o locutor e o interlocutor; i) revelar o ponto
de vista do locutor; e iii) retomar a fala de um terceiro. Os comportamentos

enunciativos, atrelados as funcdes, estdo representados na Figura 6:



Figura 6 — Procedimentos da constru¢do enunciativa

Procedimentos da constru¢ao enunciativa.
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Fonte: Charaudeau (2019a, p. 85)

Vé-se, pois, que 0s comportamentos enunciativos do modo enunciativo
acionam categorias de lingua com base nas especificacdes enunciativas, detalhados
em seguida:

a) Comportamento alocutivo: o locutor estabelece uma relacdo de influéncia ao
enunciar sua posicao, de maneira que, em seu dizer, impde ao interlocutor um
comportamento, em um ponto de vista acional. Na instancia de enunciacao, o
sujeito falante atribui papel linguageiro ao parceiro e a si mesmo de duas
formas: em uma posicado de superioridade ou uma posi¢cédo de inferioridade.
Nessa relacdo de influéncia, do locutor sobre o interlocutor, situam-se as

categorias modais de lingua: relacdo de forca (interpelacdo, injuncéo,
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autorizacdo, aviso, julgamento, sugestdo, proposta); relacdo de pedido

(interrogacao e peticdo) (Charaudeau, 2019a).

b) Comportamento elocutivo: a enunciagao revela o ponto de vista sobre o mundo
do locutor sem que o interlocutor atue como protagonista na tomada de
posicdo, resultando um efeito que modaliza subjetivamente a verdade do
proposito do enunciado. Essa relacdo do locutor consigo mesmo especifica 0s
seguintes “pontos de vista sobre o mundo” (Charaudeau, 2019a, p. 83) e
respectivas categorias de lingua: modo de saber (constatacéo,
saber/ignorancia); avaliacdo (opinido e apreciacdo); motivacao (obrigacéo,
possibilidade, querer); engajamento (promessa, aceitacao e recusa, acordo e
desacordo e declaracéo); e por fim, decisao (declaracao).

c) Comportamento delocutivo: o sujeito falante se apaga no ato de comunicacao,
retomando propédsitos e textos que ndo lhe pertencem. Como afirma
Charaudeau (2019a, p. 83): “ele testemunha a maneira pela qual os discursos
do mundo (provenientes de um terceiro) se impdem a ele”, através de duas
possibilidades: 1) o propdsito se impde por si sO (o locutor enuncia e o relaciona
a seu modo e grau de assercdo); 2) o propdésito € um texto ja produzido por
outro locutor, estando o sujeito falante atuando apenas como um relator.
Charaudeau (2019a) ressalta ainda que a constru¢cdo enunciativa se da sob

duas ordens: primeiro, pela ordem linguistica, cujos procedimentos explicitam os
diferentes tipos de relacdes do ato enunciativo através da modalizacdo do enunciado;
e por conseguinte, por ordem discursiva, em que seus procedimentos colocam outros
modos do discurso em cena.

Em suas consideracbes sobre o Modo Enunciativo, Freitas (2008, p. 271)
admite que, mesmo a modalizacdo constituindo apenas uma parte do fendbmeno da
enunciacido, “ela é o seu sustentaculo na medida em que permite explicitar as
posicdes do sujeito falante em relacédo a seu interlocutor, a ele mesmo e a seu
proposito”. Implicita no discurso, a modalizacdo so se identifica através de marcas
deixadas no ato de linguagem, pelos modos de dizer, afinal, como reitera Emediato
(2020, p. 236): “tdo importante como o que dizer € como dizer aquilo que é dito”.

Isso posto e estando as modalidades atreladas aquilo que nomeamos de
estratégias discursivas, tais ocorréncias nao se distanciam das estratégias visadas

pelo jogo politico, tema que abordamos no préximo capitulo.
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3 ENTRE REPRESENTACOES E CONTRATOS DO DISCURSO POLITICO

A politica nasceu do desejo de organizar a vida dos individuos em comunidade,
concretizando-se mediante atividades de regulamentacdo social que a tornam um
espaco de acdo - ndo necessariamente geografico - fragmentado em diversos
espacos de discussdo, persuasdo e decisdo (Charaudeau, 2018). E considerando,
pois, essa dimensdo da nocéo de politica que entendemos que ndo ha politica sem
linguagem, sendo um constitutivo do outro; a politica depende da agao e “se inscreve
constitutivamente nas relacdes de influéncia social, e a linguagem, em virtude do
fendbmeno de circulagdo dos discursos, € o que permite que se constituam espacgos
de discussédo, de persuasédo e de seducdo (Charaudeau, 2018, p. 39), nos quais
evidenciam-se tanto o pensamento como a acao politica.

Sendo a linguagem constitutiva do discurso politico, € importante frisar que nédo
€ o discurso que € politico, mas a situacdo de comunicacdo que estipula sentidos
politicos. No plano da linguagem, o discurso politico inscreve-se em um lugar cujo
encontro dialético de opinido e verdade desencadeia reflexdo, acao e decisdo. Em tal
espaco instituem-se comunidades de pensamento e acdo intercambiada entre
membros de um grupo que partilham uma norma de deciséo social onde ha valores
transcendentais que fundamentam a ac&o e constroem-se pelos discursos que
circulam na comunidade (Charaudeau, 2018).

A politica configura-se como “um campo de batalha em que se trava uma guerra
simbdlica para estabelecer relacbes de dominacdo ou pactos de convengao”
(Charaudeau, 2018, p. 46). Dito isso, sabe-se que na midia o discurso politico mostra
mais sua encenacao que a compreensao de seu propoésito, a partir de uma visada
especifica que aciona, no ato de linguagem dos comunicadores, estratégias
discursivas que convencem e emocionam - em valores de ethos e pathos - e
constroem esses valores transcendentais os quais chamamos de imaginérios
sociodiscursivos. Se € verdade que o pensamento e a acdo podem ter influéncia,
sabe-se que podem ser mascarados por procedimentos de comunicacdo no jogo
politico, construindo, pois, outras formas de pensamento.

Este capitulo, portanto, objetiva descrever categorias de analise que precisam
a maneira como estes pensamentos sdo transmitidos uns para os outros, bem como
a maneira que circulam e influenciam os grupos quando enunciados e solidificados

como discurso politico. Para tanto, na primeira se¢céo discorremos sobre a estrutura
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dos imaginarios sociodiscursivos - 0s saberes de conhecimento e de crenga; na
segunda secdo, tematizamos 0s contratos e estratégias proprias daquilo que se

caracteriza como discurso politico.

3.1. DISCURSO E IMAGINARIOS SOCIODISCURSIVOS

Como vimos até aqui, o discurso politico € sempre motivado pela necessidade
do homem de estabelecer uma relagdo de troca com o outro, visando influencia-lo,
persuadi-lo e seduzi-lo (Charaudeau, 2018), mas essa relacédo nao teria sentido sem
a visdo de mundo, o conhecimento que se tem da realidade e o julgamento que se faz
dela que o homem, em um processo de semiotizagdo do mundo, carrega quando
enuncia seu discurso.

No exercicio da linguagem, a atividade significante do homem de nominacgéao
dos seres do mundo, de qualificacdo de suas propriedades e de descricdo de suas
acOes no tempo e espaco elaboram-se saberes ancorados as representacfes sociais,
“‘um modo de conhecimento do mundo socialmente partilhado, gerando, por meio da
producéo de discursos, imaginarios que sdo portadores de saberes [...] ancorados na
cultura e no inconsciente coletivo” (Charaudeau, 2022, p. 25).

Nesse sentido, Charaudeau (2018, 2022) tematiza 0 conceito de representacao
social como fendbmeno cognitivo-discursivo geral, que engendra sistemas de saber
nos quais se distinguem os saberes de conhecimento e 0s saberes de crenca. Para
isso, o tedrico faz trés delimitacbes para integra-lo em uma problematica do discurso:

a) As representacdes comportam a tripla dimensdo cognitiva (organizacao

mental da percepcdo), simbdlica (representacdo do real) e ideologica

(atribuicdo de valores que desempenham o papel de normas societarias).

Quanto a essa primeira delimitacdo, Charaudeau (2018) destaca o

pertencimento do homem a praticas sociais concretas, em que, por meio da

atividade de conceituacéo, é levado a fazer troca com outros. Nesse processo,

o mundo torna-se inteligivel e 0 homem atribui valores a ele.

b) Todo o ato de comunicacdo (sendo um ato de troca entre dois ou mais

parceiros) cria um elo social que “parte de normas de comportamentos e

estabelece representagdes necessariamente partilhadas” (Charaudeau, 2018,

7z

p. 195). Dessa forma, é importante considerar uma teoria do sujeito, seja
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individual ou coletivo, pois € sobredeterminado pelas representacfes do grupo

ao qual pertence.

c) A funcéo das representacdes sociais € interpretar a realidade, mantendo com

ela relagcbes de simbolizacdo e atribuindo-lhes significagcdo. Séao, portanto,

constituidas pelo conjunto de conhecimentos, crencgas e opiniées produzidos e

partilhados pelos sujeitos de um mesmo grupo.

Em suma, Charaudeau (2018, p. 197) evidencia que as representacdes
constituem “maneiras de ver (discriminar e classificar) e de julgar (atribuir um valor) o
mundo, mediante discursos que engendram saberes”. Tais saberes sdo maneiras de
dizer configuradas pela linguagem que contribuem para a construcdo de sistemas de
pensamento, categorizados por Charaudeau (2018, 2022) como saberes de
conhecimento e saberes de crenga.

Primeiramente, categorizam-se como saberes de conhecimento aqueles que
visam estabelecer uma verdade sobre os fenbmenos do mundo e que existem fora do
sujeito, ou seja, além da subjetividade, pois o que funda sua verdade “é algo exterior
ao homem” (Charaudeau, 2018, p. 197). Esses saberes referem-se aos fatos do
mundo e as explicacbes dos fenbmenos referentes a eles, participando, portanto, de
uma razao cientifica que constréi uma representacdo de realidade que vale pelo
conhecimento préprio do mundo.

O discurso construido por esse tipo de saber n&do pertence a pessoa, mas de
um terceiro impessoal (nesse caso, a ciéncia) que, conforme Charaudeau (2018), é
independente de qualquer ato de enunciacdo pessoal e desempenha o papel de
verificador do saber. O enunciador desse tipo de saber assume uma dimensao
abstrata ao tentar impor uma verdade objetiva como no discurso da “ciéncia” ou da
‘ordem das coisas”. Assim, o discurso produzido no ambito desse saber torna-se
indiscutivel, visto que é um saber que se imp&e sobre a verdade objetiva.

A construgcdo do saber de conhecimento, como bem informa Charaudeau
(2022), pode ser subdividida em saber cientifico e saber de experiéncia. O primeiro
objetiva construir explicacdes sobre os objetos, os fenbmenos e o mundo, buscando
desvelar e compreender o seu funcionamento e 0 modo como esse funcionamento se
impde sobre os individuos. Esta na base das praticas da razdo cientifica e se sustenta
por meio dos procedimentos de observacédo, de experimentacédo e de célculo, os quais
lancam méo de instrumentos de visualizacdo do mundo (como o microscopio) ou de

operacdes (informatica) a fim de garantir a objetividade e a prova indiscutivel dos
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fendbmenos. Semelhante ao saber cientifico, o saber de experiéncia também constroi
explicacbes sobre o mundo aplicaveis e reproduzidas por todos, no entanto, nao
produz garantias e provas de verdade, tampouco possui procedimentos
metodoldgicos particulares ou instrumentos (Charaudeau, 2018). Qualquer individuo
pode utilizar o saber de experiéncia desde que o tenha experimentado e consiga
identificar que outro individuo experimenta situacao similar. Dessa forma, Charaudeau
(2018) informa que o saber de experiéncia pode contradizer o saber cientifico, uma
vez que a experimentagdo e observacgdo individual ndo depende de fatores
metodoldgicos e objetivos; esta categorizacdo remete-nos ao corpus da pesquisa,
cujas manifestacdes individuais perpassam imaginarios que, embora compartilhados,
também detém um carater subjetivo a partir das experiéncias sociais e coletivas que
0 sujeito viveu e que formam seu entendimento dos termos centro, direita e esquerda
como posicionamentos politico-partidarios.

O segundo tipo de saber é o saber de crenca. De acordo com Charaudeau
(2018), relaciona-se com as avaliacOes, apreciacfes, julgamentos a respeito dos
fendbmenos, dos eventos e dos seres do mundo, seus pensamentos e
comportamentos. Diante disso, esse tipo de saber se instaura no dominio dos valores,

e, conforme Soares (2022, p. 169),

se caracteriza, ao mesmo tempo, por ser uma “atividade mental
polarizada” entre a causa dos eventos e dos comportamentos,
resultando nos aspectos afetivos e subjetivos dos posicionamentos
[..] a enunciacdo objetivante (“ele-verdadeiro”) assume contornos
subjetivantes a partir da partilha de um “nds-verdadeiro” que interioriza
0 saber ao mesmo tempo em que o deseja compartilhado, ainda que
nao seja possivel verifica-lo.

Visto dessa maneira, da construcao do saber de crenca advém dois outros tipos
de saberes: 0 saber de revelacéo e o saber de opinido. No saber de revelacéo, supde-
se um lugar de verdade exterior ao individuo, uma verdade construida que nao pode
ser verificada, pois, devido a seu caréter transcendental, exige adesdo completa do
sujeito a ela. Como informa Charaudeau (2022, p. 30), esse tipo de saber esta
‘completamente fechado em si mesmo, e o0s discursos que 0 sustentam se
apresentam sob a forma de evidéncia”, constituindo-se como um saber que n&o sofre
guestionamentos e se institui como um dogma, a exemplo dos discursos religiosos.
Além disso, o saber de revelacédo pode relacionar-se com as ideologias, pois, perante
Charaudeau (2018), elas sdo portadoras de um saber que propde uma explicacéao

abrangente da vida social, constituindo-se como discurso de referéncia absoluta.
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Pertencente ao saber de crenga, o saber de opinido origina-se em um processo
de avaliacédo sobre qual o sujeito assume um posicionamento com relacdo aos fatos
e objetos do mundo. Diante disso, o0 julgamento de opinido procede “de uma avaliagao,
de um calculo do necessério, do provavel, do possivel, do verossimil ou de uma
pulsdo, ao termo dos quais se determina uma tomada de posigao intelectiva ou afetiva”
(Charaudeau, 2022, p. 33). A opinido, assim, enuncia verdades sobre o mundo,
agregando um valor identitario pois remete a tomada de posi¢céo do sujeito.

Em suma, os saberes de conhecimento, por um lado, procedem de um modo
de organizacado de descricdo e de explicacdo acerca dos fendmenos do mundo,
independente da subjetividade do individuo. Por outro lado, os saberes de crenca nao
se referem ao conhecimento do mundo, mas aos julgamentos, avaliacbes e
apreciagdes sobre eventos e seres. Como bem explica Charaudeau (2022, p. 31-32):
“no saber cientifico, o mundo se impde ao sujeito; no saber de crenca, é o sujeito que
se impde ao mundo, seja para descrevé-lo (saber por experiéncia), seja para fazer
julgamentos (saber de opinido)”, o que indica que o saber cientifico é externo ao
sujeito, enquanto o saber de crenca esta no sujeito.

Assim sendo, a partir dos saberes de conhecimento e de crenga constituem-se
0s imaginarios sociodiscursivos gerados, conforme Soares (2022), pelas mecanicas
das representacdes sociais mediante a producdo de discursos que se configuram
pelos saberes de crenca e de conhecimento. Os tipos de saberes, por sua vez,
organizam os sistemas de pensamento através da producao discursiva conforme
principios coerentes com as praticas de determinadas teorias, opinides e doutrinas.

Quanto a nocédo de imaginario no ambito da analise do discurso, Charaudeau
(2017) em seu texto Os esteredtipos, muito bem. Os imaginarios, ainda melhor,
evidencia a origem do conceito a partir de uma tradicéo filoséfica e psicolégica, mas
que reconceitualizada pela antropologia social refere-se aos ritos sociais, mitos e
lendas como discursos que refletem a organizagédo das sociedades. Segundo esse
tedrico semiolinguista, os imaginarios refletem a representacdo da organizacao social
em forma de discursos que circulam na fala social do dia a dia, uma forma de
apreensdo do mundo que emerge da mecanica das representacdes sociais. Dessa

maneira,

O imaginario pode ser considerado social a medida que a atividade de
simbolizacao representacional do mundo é realizada dentro de um dominio
de prética social, ou esfera de atividade humana determinada, tal como: a
artistica, a politica, a juridica, [...] isso torna coerente a rela¢éo entre a ordem
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social e as condutas, cimentando o elo social com o apoio dos aparelhos de
regulacao institucionais (Soares, 2022, p. 165-166).

O imaginario, assim, resulta da interagdo do homem com o mundo e do homem
com o homem, ndo sendo todos conscientes, pois circulam nos julgamentos implicitos
veiculados pelos enunciados, pelas maneiras de dizer e rituais linguageiros,
assimilados pelos individuos de um grupo social e funcionamento de maneira natural,
como uma evidéncia partilhada por todos. Assim, esses imaginarios podem, ainda,
estar “submersos no que se chama inconsciente coletivo, pois todas essas
implicacbes complexas sao tecidas ao longo da historia, constituindo uma memoria
coletiva de longo termo que na prética é identificavel apenas por uma abordagem
histérica” (Charaudeau, 2018, p. 205). Em conformidade com Charaudeau (2018),
compreendemos que 0s imaginarios estao imbricados pelos discursos que conduzem
as praticas sociais, organizados como formas de pensamento criadores de valores
partihados que fundam a identidade de uma coletividade, o que é possivel de
perceber na manifestacéo do discurso politico.

Na subsecdo seguinte, detemo-nos nos imaginarios que compdem o discurso

politico.

3.1.1. Os imaginarios de centro, direita e esquerda

No debate politico, € comum que opinides e acbes sejam classificadas no
contexto de algum espectro ideoldgico e isso se deve aos enunciados que ecoam
imaginarios sociodiscursivos impregnados no inconsciente coletivo das sociedades.
Conforme Bobbio (1995), os termos “direita” e “esquerda” enfrentam uma crise das
ideologias, que possuem maior fluidez por estarem enquadrados em um regime
democratico. Esse autor afirma que, embora improvavel definir uma classificacdo
exata a eles — visto que os sentidos a eles atribuidos dependem de um contexto
politico — ha certo regimento comum relacionados a sua origem.

O uso destas terminologias como definidoras de um lado politico tem raizes na
forma como os membros tomavam assento na Assembleia Nacional, na Assembleia
Legislativa e na Convencédo Nacional na Franca durante o processo revolucionario
francés do final do século XVIII, em que “delegados identificados com igualitarismo e
reforma social sentavam-se a esquerda do rei; delegados identificados com

aristocracia e conservadorismo, a direita” (Tarouco; Madeira, 2013, p. 151) e, apoiada
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em uma disposicado espacial, a distingdo entre esquerda e direita associou-se, do
mesmo modo, a distincdo entre liberalismo e conservadorismo. Adiante, com o
crescimento do movimento operario e a disseminacdo da perspectiva marxista, a
posicdo de esquerda passou a incorporar, de forma explicita, os interesses da classe
proletaria. A partir dos debates sobre socialdemocracia no final do século XIX e da
Revolucdo Russa de 1917, a defesa do capitalismo orientou a burguesia a direita
(Tarouco; Madeira, 2013).

Referida contextualizagcdo, mesmo que breve, da origem de tais denominacgdes,
Bobbio (1995) destaca que “direita” e “esquerda” sao termos antitéticos que h& mais
de dois séculos designam o contraste entre ideologias e movimentos em que se divide

0 universo, em um conflito de pensamento e a¢des politicas.

Enquanto termos antitéticos, eles sdo, com respeito ao universo ao
qual se referem, reciprocamente excludentes e conjuntamente
exaustivos. Sdo excludentes no sentido de que nenhuma doutrina ou
nenhum movimento pode ser simultaneamente de direita ou de
esquerda. E sdo exaustivos no sentido de que, a0 menos na acepgao
mais forte da dupla [...] uma doutrina ou um movimento podem ser
apenas ou de direita ou de esquerda (Bobbio, 1995, p. 31).

A significagdo que embasa essa antiga dicotomia se da na distincdo entre
liberalismo econbmico e liberalismo politico, na dualidade entre progressista-
conservador, além de incorporar pautas como o fundamentalismo, o fascismo, o
neoconservadorismo e a dificuldade de enquadrar questdes pOs-materialistas
(Tarouco; Madeira, 2013). Diante disso, ao analisar os discursos dos partidos
politicos, Charaudeau (2018, p. 298) observa caracteristicas novas, especificas a
atualidade: “de um lado, os imaginarios de verdade anteriormente descritos; de outro,
0 posicionamento dos atores no interior do que temos chamado de a instancia
politica”.

Esses imaginarios de verdade aos quais Charaudeau (2018) se refere foram
construidos historicamente e depositados na memoria coletiva das sociedades, e
embora incorporem caracteristicas novas diante do contexto politico em que se
entrecruzam, h4 que se considerar que dialogam com as defini¢es classicas em suas
reproducdes. De acordo com Pereira (1997), a principal dicotomia que ampara a diade
esquerda versus direita se da na distingdo entre ordem e justica, visto que “é de
esquerda quem esta disposto a arriscar a ordem em nome da justica [...] é de direita

guem prioriza a ordem em relacao a justica social” (Pereira, 1997, p. 55), enquanto a
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posicao centro relaciona-se a um lugar de acordo, ndo constituindo uma posi¢cao
ideoldgica.

A perspectiva de Bobbio (1995) converge com tal categorizacdo dessas
posicdes: o autor afirma que a esquerda defende a igualdade e a distribuicéo
igualitéria de renda, enquanto a direita percebe a desigualdade como uma situagéo
inevitavel e, em contextos econdmicos, desejavel. Para solidificar tal distincéo,

elenca-se a seguinte definicao:

Adicionalmente, a esquerda se caracteriza por atribuir ao Estado papel
ativo na reducgéo da injustica social ou da desigualdade, enquanto a
direita, percebendo que o Estado, ao se democratizar, foi saindo do
controle, defende um papel do Estado minimo, limitado a garantia da
ordem publica, dando preponderancia absoluta para o mercado na
coordenacao da vida social (Pereira, 2006, p. 26-27).

Ao analisar o sistema partidario brasileiro, Tarouco e Madeira (2013)
evidenciam as distingdes entre esquerda e direita no Brasil mediante as concepcdes
de conservadorismo, liberalismo econémico e liberalismo politico. O consenso dos
autores evidencia que, atrelado a proposta de direita, o conservadorismo revela-se
como um “conjunto de posicionamentos de defesa do controle social pelo Estado e
contra a falibilidade do individuo” (Tarouco; Madeira, 2013, p. 100), além de
contemplar a defesa da tradicéo contra as mudancas sociais e a defesa organicista.

O liberalismo politico, por sua vez, incorpora a posi¢cdo oposta revelando a
atuacao em prol de direitos e liberdades individuais. Para sintetizar as categorizacdes
analiticas de conservadorismo, Tarouco e Madeira (2013) elencam que as categorias
indicativas de posicionamento conservador sdo: autoridade politica, modo nacional de
vida, moralidade tradicional positiva diante dos aspectos econdémicos e busca pela
harmonia social; enquanto as categorias indicativas de posicionamento liberal
engquadram liberdades e direitos humanos, eficiéncia governamental e administrativa,
moralidade tradicional negativa em relacdo aos aspectos econdmicos e o olhar as
minorias desprivilegiadas.

Verifica-se, assim, que as nocdes de direita, esquerda e centro sao imaginarios
coletivos, compositos tanto pelo processo histérico que os originou, como pelas
pautas que defendem, a partir dos olhares de diversas areas do conhecimento,
reformulando as raizes de suas representacfes sociais para adaptacdo as politicas
contemporaneas. Como bem mencionado por Charaudeau (2018), estes sistemas de

pensamento enquanto imaginarios sociodiscursivos partilhados perpetuam no
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discurso e se edificam no plano da linguagem, fazendo com que, embora
transfigurados, estabelecam relagcdo com a realidade que os motivou.

A partir das definicbes histéricas e sociologicas que entornam 0S espectros
ideoldgicos referidos nesta pesquisa, a proxima sec¢ao versa acerca das estratégias e
contratos do discurso politico.

3.2. CONTRATOS E ESTRATEGIAS DO DISCURSO POLITICO

Todo ato de linguagem é enunciado por um sujeito que se define em relacao
ao outro, conforme um principio de alteridade, uma vez que sem o outro ndo ha
consciéncia de si (Charaudeau, 2018). A partir disso, 0 sujeito ndo cessa de trazer o
outro para si por meio de um principio de influéncia, para que esse outro aja conforme
a intencéo dele. No entanto, se o outro tem seu proprio projeto de influéncia, os dois
gerenciam sua relacdo segundo um principio de regulacdo, 0 que inscreve o ato
linguagem em um quadro de acdo, em que, limitados por um contrato, parceiros
tentam agir sobre o outro.

Nesse processo, 0s sujeitos sao constrangidos pelas convencgdes de linguagem
cujo grupo que pertencem partilham e relativamente livres para produzir seus
espetaculos discursivos “segundo os lugares, os papéis e os textos previstos por essa
dramaturgia e segundo a relativa margem de manobra de que dispdem os atores”
(Charaudeau, 2018, p. 52). Toda situacao de comunicacao, portanto, € estruturada a
partir de um dispositivo que assegura um lugar determinado aos parceiros da troca
linguageira. Esses papéis e lugares determinados aos sujeitos no ato de linguagem
sdo assegurados pelo contrato de comunicacao, resultado de uma intersecc¢ao entre
um campo de agcéo e um campo de enunciagéo (Charaudeau, 2018).

Quanto ao discurso politico, suas significacdes e efeitos, Charaudeau (2018)
destaca que eles dependem de um jogo complexo de circulacdo e de
entrecruzamentos dos saberes e das crencas que sdo construidos e reconstruidos
conforme os posicionamentos e lugares ocupados no contrato de comunicacao
politica. Tais posicionamentos “resultam de linhas de pensamentos diversas, das
reacdes emocionais e intelectivas instauradas nas situacdes interacionais particulares
nas quais eles coexistem alternadamente em posicdo de dominante e dominado”

(Soares, 2022, p. 95), o que torna o discurso politico heterogéneo com diversas
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significacdes que sdo fabricadas e refabricadas pelo dispositivo da situagdo de
comunicagao e por seus atores.

Vale destacar que Charaudeau (2018) informa que ndo € o discurso que €
politico, mas a situagdo de comunicag¢do que pode o tornar politico. Nesse contexto,
esse linguista destaca trés diferentes lugares onde se fabrica o0 pensamento politico:
um lugar de elaboracao dos sistemas de pensamento, um lugar em que o sentido esta
relacionado ao proprio ato de comunicacdo, e um lugar onde é produzido o
comentario.

Como sistema de pensamento, o discurso politico é fruto de uma atividade
discursiva que procura fundar um ideal politico em funcdo de principios que o
norteiam, isto é, servem de referéncia para a construcdo das opinides e dos
posicionamentos, instituindo os imaginarios de verdade do discurso politico
(Charaudeau, 2018).

O discurso politico como ato de comunicacdo, segundo Charaudeau (2018)
refere-se diretamente aos atores que participam da cena de comunicacao politica,
buscando influenciar as opinides e alcancar adesédo, rejeicdo ou estabelecer
consensos. Além disso, os atores da cena enunciativa estruturam parcialmente a acao
politica em nome de um comportamento comum, e, através de rituais comunitarios,
aglomeracoes, debates e ajuntamentos, constroem imagens de atores através de
procedimentos retoricos de persuasdo e de seducdo, instituindo imagens de atores
politicos.

Por fim, o discurso politico como comentario tem como propdsito o proprio
conceito politico, inscrevendo-se em situacdes cuja finalidade esta fora do campo da
acao politica. Um discurso de comentario, nas palavras de Charaudeau (2018, p. 41),
“tem por particularidade ndo engajar o sujeito que o sustenta em uma acéo [...]",
podendo revelar a opinido do sujeito que comenta, mas sem que o interlocutor saiba
exatamente o grau de engajamento dele em relacdo a politica.

Esses aspectos do discurso politico como comentario assumem posicao
relevante para a analise que pretendemos realizar nesta pesquisa, pois nos
debrucamos em posts publicados na rede social Facebook de sujeitos que, sem
compromisso de engajamento ao campo politico, comentam a respeito daquilo que é
politico, carregando em seus discursos vestigios de representagbes sociais
construidas na enunciacdo dos termos politico-partidarios de “centro, direita e

esquerda”’. Assim, ao estar intrinsecamente ligado a organizacéo da vida social como
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governo e como discussao, ele é “lugar de engajamento do sujeito, de justificacdo de
seu posicionamento e de influéncia do outro, cuja encenacdo varia segundo as
circunstancias de comunicagao” (Charaudeau, 2018, p. 43).

Na proxima subsecéo, discorre-se mais especificamente sobre as condi¢cdes
do discurso politico, em especial o contrato de comunicacéo, lugares de fabricacao e

circunstancias que o circunscrevem no tempo e no espaco discursivo.

3.2.1 Contrato de comunicacao politica e circunstancias de discurso

Entre os lugares de fabricagcdo do discurso politico e as circunstancias de
comunicacdo, ao informar sobre o contrato de comunicag¢éo politica, Charaudeau
(2018, p. 54) enfatiza o dispositivo como “aquilo que garante uma parte da significacao
do discurso politico ao fazer com que todo enunciado produzido em seu interior seja
interpretado e a ele relacionado”, ou seja, ele desempenha, em conformidade com o
semiolinguista, o papel de fiador do contrato de comunicagcdo na medida em que
registra a organizagdo do campo de enunciacdo. A vista disso, Charaudeau (2018)
considera que o dispositivo identitario do politico se compde de trés instancias que
definem a finalidade comunicacional a partir de seus atributos identitarios, conforme

mostra a Figura 7.

Figura 7 — As instancias do dispositivo identitario do politico

| Instancia adversaria |
/ Lo e o o e —— — -~ \
L Instancia politica : o | Instancia cidada

\ Instancia midiatica /

Fonte: Charaudeau (2018, p. 56)

Com base na Figura 7, Charaudeau (2018) declara que a instancia politica é o
lugar da governanca, em que 0s atores tém o poder de decisdo e de acdo. Por isso,
“a instancia que os reune esta em busca de legitimidade, para ascender a este lugar,
de autoridade e de credibilidade, para poder geri-lo e nele se manter” (Charaudeau,

2018, p. 56). A instancia adverséria, por sua vez, se encontra no mesmo lugar de
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governanga, uma vez que € movida pelas motivacdes e, da mesma maneira que a
instancia politica, deve propor ao cidaddao um projeto de sociedade ideal e tentar
persuadi-lo. No entanto, a instancia adversaria é despojada de poder, o que a faz
produzir um discurso de critica ao poder vigente. Por conseguinte, temos a instancia
cidada, que se encontra “em um lugar em que a opinido se constroi fora do governo”
(Charaudeau, 2018, p. 58), e produz discursos de reivindicacdo, sancdo e
interpelacdo, obtendo um poder indireto que questiona a legitimidade e credibilidade
da instancia politica.

Por fim, a instédncia midiatica esté igualmente fora da governanca, valendo-se
de diferentes modos de mediacdo na variedade dos veiculos de informacao
(Charaudeau, 2018). Os atores dessa instancia desempenham o papel de
informantes que buscam a credibilidade dos cidaddos e dos politicos, estando, como
bem menciona Charaudeau (2018, p. 63), “em um duplo dispositivo: de exibigédo, que
corresponde a sua busca por credibilidade, e de espetaculo, que corresponde a sua
busca por cooptagao”.

As instancias cidada e midiatica nos parecem pertinentes a esta pesquisa,
neste trabalho de dissertacao, isso porque o discurso da instancia cidada dedica-se a
interpelar o governante em nome de uma idealizagdo do bem-estar comum, cujos
terrenos de circulacao transcendem a midia convencional para as redes sociais. Sabe-
se que o discurso da instancia midiatica se encontra entre um enfoque de cooptacéo,
0 que nos parece semelhante aos discursos que perpassam as midias sociais como
o Facebook, que tendem a dramatizar a narrativa dos acontecimentos da vida politica
para, de certa maneira, receber um enfoque de credibilidade.

Desse modo, ao se considerar as instancias constituintes do dispositivo do

contrato de comunicacgdao politica, sabe-se que esse configura-se em

[...] uma maquina de forjar discursos de legitimacéo que constroem
imagens de lealdade (para a instancia politica), que reforcam a
legitimidade da posicao de poder; de protesto (para a instancia cidada),
gue justificam a legitimidade do ato de tomar a palavra; de denuncia
(para a instancia midiatica), que mascaram a logica comercial pela
l6gica democrética, legitimando esta em detrimento daquela
(Charaudeau, 2018, p. 64).

Diante disso, percebe-se o que define o contrato do discurso politico € a partilha

entre a instancia politica e a instancia cidadd de um mesmo ideal de sociedade: a
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primeira propde; a segunda o reivindica (Charaudeau, 2018). Assim, vale destacar a
busca pela legitimidade que rege o contrato de comunicacéao politica.

Nesse sentido, a questao da legitimidade do discurso politico como finalidade
do contrato justifica-se na identidade social do sujeito, uma vez que € ela que d4 a
toda instancia de palavra uma autoridade de dizer. Na encenac¢ao do discurso politico,
a legitimidade é o resultado de um reconhecimento pelos outros como sabio,
especialista ou pertencente a um cargo institucional (Charaudeau, 2018). Sendo a
politica, assim, um dominio de préatica social em que forcas simbdlicas se enfrentam
em busca da conquista de poder, “ela sé pode ser exercida na condigdo minima de
ser fundada sobre uma legitimidade adquirida e atribuida” (Charaudeau, 2018, p. 79),
0 que faz com que o enunciador do discurso politico faca 0 uso de estratégias
discursivas, definidas por Charaudeau (2020, p. 219) como “o0 modo como um sujeito
(individual ou coletivo) é conduzido a escolher (de maneira consciente ou ndo) um
certo numero de operagdes linguageiras”.

Na instancia do discurso politico, sabe-se que as estratégias discursivas se
distinguem pela natureza de seus objetivos e se realizam mediante um quadro de
regras e coer¢des - o contrato. Definimos, pois, as estratégias discursivas postuladas
por Charaudeau (2018, 2019a, 2020):

a) Estratégia de credibilidade: a nocdo de credibilidade repousa no julgamento

de confiabilidade de uma pessoa quanto a veracidade de seu carater. Essa

estratégia do discurso consiste em trazer a prova do dizer verdadeiro, “seja do
ponto de vista da propria existéncia dos fatos em questéo, seja do ponto de
vista da explicacdo usada para dar uma razao de ser aos fatos” (Charaudeau;

Maingueneau, 2020, p. 144). Para tanto, o sujeito enunciador pode optar pela

neutralidade em relacdo a opinido que exprime ou engajar-se em seu

posicionamento através da argumentacao.

b) Estratégia de captagdo: com o objetivo de seduzir o parceiro da troca

comunicativa, as estratégias de captacdo visam persuadir o interlocutor de

maneira que ele termine por entrar no universo do pensamento, que é o ato de
comunicacao e assim partilhe a intencionalidade, os valores e as emog¢des dos
guais esse ato é portador (Charaudeau; Maingueneau, 2020). Em vista disso,

0 enunciador pode realizar atitudes como a polémica (no questionamento da

legitimidade e valores que o parceiro defende), ou mesmo a dramatizacao,
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agindo discursivamente com analogias, comparagdes e metaforas apoiadas em
saberes de crenca que levem o sujeito a experimentar emocoes.
c) Estratégia de legitimidade: como apontam Charaudeau e Maingueneau
(2020, p. 295), a legitimagdo é “um estado de direito que caracteriza uma
pessoa no que concerne a sua situacao [...], & uma filiacdo [...], a um poder
conferido [...]". Essa estratégia, portanto, visa determinar a posicdo de
autoridade que permite ao sujeito tomar a palavra. Pode ocorrer mediante a
construcdo de uma autoridade institucional (conforme o estatuto de seu saber),
ou de autoridade pessoa, em uma atividade de persuasdo ou seducao.
Charaudeau (2018), em Discurso politico, referencia Aristoteles (1991) e
Barthes (1970), ao mencionar trés meios discursivos da Retoérica que se relacionam
as estratégias do discurso politico: o logos, pertencente ao dominio da razéo, torna
possivel convencer; o ethos e o pathos, pertencentes ao dominio da emocéo, tornam
possivel emocionar. Neste estudo, detemo-nos ao ethos, uma estratégia que permite
ao enunciador mostrar-se e parecer digno de fé, resultado, como veremos a seguir,

de uma dupla identidade discursiva do enunciador, dividida, pois, em:

[...] uma que corresponda ao conceito politico, enquanto lugar de
constituicdo de um pensamento sobre a vida dos homens em
sociedade; outra que corresponda a pratica politica, lugar das
estratégias da gestdo do poder: o primeiro constitui o que
anteriormente chamamos de posicionamento ideoldgico do sujeito do
discurso; a segunda constréi a posicdo do sujeito no processo
comunicativo (Charaudeau, 2018, p. 79).

Para tanto, Charaudeau e Maingueneau (2020) inscrevem o termo ethos
discursivo como a imagem prévia que o auditério pode ter do orador, fundamentada
na imagem que ele constr6i em seu discurso. A construgdo da imagem de si
estabelece seu sentido quando voltada para o publico, funcionando como suporte de
identificacao, via valores comuns desejados e como um espelho no qual se refletem
0s desejos uns dos outros. O ethos politico pressupde, portanto, “mergulhar nos
imaginarios populares mais amplamente partilhados, uma vez que deve atingir o maior
nuamero, em nome de uma espécie de contrato de reconhecimento implicito”
(Charaudeau, 2018, p. 87). O valor dessas imagens, no entanto, depende das culturas
e dos imagindrios sociais que circulam nos grupos; € preciso lembrar, pois, que a
guestao da identidade do sujeito € perpassada por representacdes sociais, 0 que pode

torna-las frageis em determinadas situa¢des de comunicacao.
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No dominio politico — e mais precisamente, em nosso corpus de analise — sabe-
se que a construcdo de imagens de si justifica-se a medida que se volta ao publico,
no Facebook, ao TU interpretante, funcionando como suporte de identificacdo via
valores comuns desejados. Conforme Charaudeau (2018), o ethos politico adentrar
nos imaginarios partilhados e atingir o maior nimero de pessoas, através de um
contrato de reconhecimento implicito que reflete os desejos uns dos outros. Os termos
centro, direita, e esquerda, ao serem empregados por estratégias discursivas que
constroem determinadas imagens, podem, a partir dos imaginarios discursivos
socialmente partilhados e de um reconhecimento mutuo entre o locutor (EUc) e
interlocutor (TUi) produzir efeitos emocionais aos interpretantes, o que reitera a
partilha dos imaginarios, reproduzindo e criando sistemas de valores.

Na préxima subsecéao, discorremos sobre os tipos de ethos categorizados por
Charaudeau (2018).

3.3 ETHOS: UMA ESTRATEGIA DO PARECER

No primeiro capitulo, ao descrever os sujeitos do dispositivo da encenacao da
linguagem, evidenciou-se a existéncia de dois sujeitos propostos por Charaudeau
(2019a) no ato de linguagem a partir de uma dupla identidade discursiva: o EUc
institui-se como sujeito social, externo ao ato, enquanto o EUe revela-se como o
enunciador do ato. Em sua primeira componente, o0 sujeito mostra sua identidade de
locutor quanto ao seu direito a palavra perante o papel que lhe é atribuido pela
situacdo de comunica¢do; em sua segunda componente, 0 sujeito constréi para Si
mesmo uma identidade discursiva de enunciador que se vincula aos papéis que ele
atribui em seu ato de enunciagdo, resultado “das coercbes da situacdo de
comunicacao que se impde a ele e das estratégias discursivas que ele escolhe seguir”
(Charaudeau, 2018, p. 115). De acordo com Charaudeau (2018), o ethos resulta desta
dupla identidade, mas que se funde em uma Unica.

O ethos, nesse sentido, refere-se a imagem de que se transveste o interlocutor
a partir daquilo que diz, sendo, pois, o resultado de um “cruzamento de olhares: olhar
do outro sobre aquele que fala, olhar daquele que fala sobre a maneira como ele
pensa que o outro o vé€” (Charaudeau, 2018, p. 115). Para além de uma identidade
discursiva e social, e a imagem produzida por essa ligacdo aliada a interpretacao

daquele que vé, reitera-se o0 ethos como o resultado “de uma encenagéo
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sociolinguageira que depende dos julgamentos cruzados que os individuos de um
grupo social fazem uns dos outros ao agirem e falarem” (Charaudeau, 2018, p. 118).

Dai decorre a necessidade de relacionar as ideias e o ethos, uma vez que a
maneira de apresenta-los tem o poder de construir imagens, como ocorre no corpus
de pesquisa selecionado para fins deste estudo. Os termos centro, direita e esquerda
como posicionamentos politico-partidarios, quando enunciados, dependendo das
estratégias discursivas escolhidas pelos locutores ao enuncia-los, podem produzir
imagens positivas ou negativas, criveis ou identificaveis, na medida em que se
entrecruzam com 0S pensamentos e representacdes sociais daqueles que os
interpretam. Assim sendo, na especificidade do discurso politico, Charaudeau (2018)
postula duas categorias de ethos na producédo de figuras identitarias: o ethos de
credibilidade e o ethos de identificacao.

O ethos de credibilidade evoca trés imagens conforme Charaudeau (2018): de
sério, virtuoso e competente. A primeira depende do indice corporal (a capacidade de
portar-se rigido com expressdo pouco sorridente); o indice comportamental de
autocontrole frente a adversidade, bem como energia e capacidade de trabalho junto
a compaixao aqueles que sofrem. Na vida privada, o ethos de sério deve seguir uma
postura de fidelidade conjugal e familiar; na fala, um tom firme e construcao de
palavras simples e apropriadas. O ethos de virtude “é uma resposta a expectativas
fantasiosas da instancia cidadad” (CHARAUDEAU, 2018, p. 124), na medida em que
representa honradez. O politico demonstra fidelidade, sinceridade e honestidade
pessoal, construidas a partir do tempo, na medida em gue ele segue a mesma linha.
A lealdade e a honestidade pessoal remetem a imagem de cumprimento de
compromissos. Ja o ethos de competéncia constroi-se a partir do saber que o politico
demonstra ter acerca das engrenagens da vida politica; o dominio e a habilidade da
pratica junto com a experiéncia configuram tal imagem como também formadora do
ethos de credibilidade.

O ethos de identificacdo, como postula Charaudeau (2018), caracteriza-se
pelas imagens de poténcia, de carater, de inteligéncia, de humanidade, de chefe e de
solidariedade, conforme seguintes caracterizagdes:

a) O ethos de poténcia € visto como “uma energia fisica que emerge das profundezas
terrestres, anima e impulsiona os corpos na acao [...] mostra-se que é ativo, presente
em todas as frontes, mas de maneira coordenada, quase militar ou esportiva [...]”
(CHARAUDEAU, 2018, p.138-139). Essa imagem é predominante masculina na
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medida em que retoma uma figura de virilidade sexual, ndo explicitamente declarada,
mas realizada com encenacdes discursivas que exemplificam forca e violéncia verbal.
b) O ethos do carater refere-se a forca interior, a critica que surge de uma indignacao
pessoal ou de um juizo, e que precisa ser expressa de maneira veemente, porém
moderada. E uma imagem evocada geralmente como resultado de uma reacg&o a algo
ou alguém, em que a provocacao e a polémica fazem parte desse ethos, assim como
a coragem e o orgulho. Além da firmeza dessa figura, a moderacao deste tipo de
discurso revela-se como uma atitude de conveniéncia tatica na resolugéo de conflitos.
c) O ethos de inteligéncia se desenvolve por meio de duas figuras complementares e
antagonicas. A primeira esta relacionada a bagagem cultural do politico, sua origem
social e sua formacdo académica evidenciadas pelo seu comportamento. Nesse
contexto, titulos académicos, obras escritas e participacdo em atividades culturais sao
indicadores que definem a imagem de inteligéncia. A segunda figura envolve a astlcia
e a malicia empregadas no cenario politico. Para demonstrar inteligéncia, o politico
precisa "saber jogar com o ser e 0 parecer" (Charaudeau, 2018, p. 146), gerando
intencdes e estabelecendo metas que resultem em sucesso.

d) O ethos de humanidade evidencia-se a medida que o politico demonstra empatia a
pessoas que sofrem ou situacfes draméticas (como catastrofes naturais e acidentes),
e manifesta-se principalmente quando ha a ocorréncia de palavras de conforto e
compaixao; sendo movido pela emocao, vé-se que esta imagem configura um
imaginario importante ao discurso politico (Charaudeau, 2018), na medida em que é
através dela que o enunciador demonstra seus gostos, preferéncias e identifica seu
interlocutor ao seu discurso.

e) Quanto ao ethos de chefe, sua manifestacdo da-se através das figuras de guia, de
soberano e de comandante e evidenciam a relacdo de dependéncia entre instancia
politica e instancia cidada. O politico orienta seu discurso na defesa de valores como
democracia, soberania popular e identidade nacional, mesmo que de maneira
autoritaria. Essa postura também é utilizada para evidenciar que o orador domina a
arena politica e ndo se deixa envolver por disputas mesquinhas. Por fim, a figura de
comandante é uma estratégia pela qual o politico procura demonstrar uma imagem
de autoridade, de "chefe de guerra", assim como de um lider populista, que age com
o0 intuito de derrotar as "for¢cas do mal" e salvar o povo.

f) o ethos de solidariedade, por fim, caracteriza-se pela “relagcdo de reciprocidade

entre atos e declara¢des” (Charaudeau, 2018, p. 163), na medida em que o politico
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Se une aos outros no momento em que se encontram ameacados, partilhando,
portanto, das mesmas ideias e pontos de vistas de seu grupo. Nessa imagem, o
politico mostra-se consciente de suas responsabilidades, supondo-se a ouvir seus
administrados.

Vé-se, assim, que no discurso politico o enunciador pode produzir diferentes
tipos de imagens a depender de seu objetivo comunicativo e do efeito que pretende
produzir, utilizando, do mesmo modo, procedimentos discursivos que contribuem para
a fabricacado do ethos — a imagem que fabrica em seu discurso. Sabe-se, assim, que
os procedimentos enunciativos permitem aquele que fala “colocar-se em cena”
(Charaudeau, 2018, p. 174), conforme a finalidade de seu ato linguageiro, uma
imagem que pretende transmitir e demais restricbes contratuais impostas (ja
comentadas neste estudo). Visto que, todo o ato de linguagem ocorre mediante um
comportamento enunciativo, convém mencionar aqui algumas caracterizacdes de
Charaudeau (2018) quanto aos procedimentos enunciativos na fabricacdo do ethos
politico.

Sabe-se que a enunciacao elocutiva € expressa a partir de pronomes pessoais
em primeira pessoa, acompanhada de verbos modais, de advérbios e de qualificativos
que inscrevem o0 ponto de vista do enunciador. Algumas modalidades elocutivas
contribuem para fabricar um ethos correspondente as imagens antes descritas, a partir
da convicgdo, compromisso, dever ou acdo. A exemplo disso, reitera-se que “a
enunciagao elocutiva expressa com a ajuda do ‘nés’ contribui frequentemente para a
instalacéo de um ethos de solidariedade na convic¢gado™” (Charaudeau, 2018, p. 175).
Além disso, como consequéncia dos procedimentos linguisticos, pode ocasionar um
ethos de virtude e de chefe, a depender das modalidades também mobilizadas.

Quanto a enunciacdo alocutiva, essa ocorre mediante pronomes pessoais de
segunda pessoa, também acompanhados de verbos modais, de qualificativos e de
outras denominagdes que “revelam, ao mesmo tempo, implicagao do interlocutor, o
lugar que Ihe designa o locutor e a relacdo que se estabelece entre elas” (Charaudeau,
2018, p. 176). No processo de dirigir-se ao interlocutor, o politico mobiliza um
tratamento legitimador construindo, assim, uma figura de chefe.

A enunciacao delocutiva, quando mobilizada, mostra o que € dito como se a
palavra dada nao fosse da responsabilidade de nenhum dos interlocutores presentes,
cuja responsabilidade do ato linguageiro dependesse de um ponto de vista alheio, de

uma voz terceira, a voz da verdade. Esse tipo de enunciacao “faz o auditério entrar
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em um mundo de evidéncia [...] e paramenta o orador como se fosse um soberano,
pois ele é colocado acima da massa, e se faz portador de uma verdade estabelecida”
(Charaudeau, 2018, p. 179). Sendo assim, procedimentos linguisticos expressos sob
essa construcdo enunciativa (comportamento delocutivo) constroem uma figura de
grandeza e combate.

Desse modo, ao projetar uma imagem de emocionado, tocado, ou exprimir
compaixao, grandeza, carater, ser convincente, mostrar-se fidedigno, o politico —ou o
enunciador cujo discurso € politico — constréi seu ethos com o qual o publico pode
identificar-se. Essa construgao ocorre a partir dos procedimentos enunciativos que o
enunciador mobiliza mediante a visada que permeia a intencdo de seu ato de
linguagem. Vé-se, portanto, no capitulo seguinte, os tipos de visada e a finalidade do

contrato de comunicacao midiatica.
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4 MIDIA E FACEBOOK: CONFIGURAGOES DO “AMBIENTE DO ESPETACULO”

Em Discurso das Midias (2019b), Charaudeau enfatiza a complexidade de
analisar o discurso midiatico e o discurso politico sob o viés das ciéncias humanas,
visto que, em ambas as instancias, o discurso esta intimamente ligado ao poder, e
justamente, a manipulagédo; em suas palavras “0 mundo das midias tem a pretensao
de se definir contra o poder e contra a manipulacdo [...] entretanto, as midias séo
utilizadas pelos politicos como um meio de manipulacdo da opinido publica [...]”
(Charaudeau, 2019b, p. 17). Essa concepc¢do do tedrico nos € importante quando
consideramos o Facebook como midia e, portanto, os discursos aqui analisados como
discursos politico-midiaticos, que entrelacam-se nesta relacdo entre poder e
manipulacdo, em um ambiente ndo mais controlado por uma empresa ou emissora,
mas como um tipo de “terreno livre”, em que usuarios do mundo inteiro realizam suas
postagens com a finalidade de informar, manipular, convencer ou até mesmo
compartilhar narrativas e aspectos pessoais.

Apropriando-nos das reflexdes sobre midia de Charaudeau (2019b),
entendemos o Facebook justamente como “uma instancia que ndo promulga nenhuma
regra de comportamento, nenhuma norma, nenhuma san¢ao” (Charaudeau, 2019b, p.
18), o que nos orienta a este capitulo, que objetiva discorrer acerca das visadas
midiaticas sob a ¢ptica da Semiolinguistica, que se definem a partir da intencéo
pragmatica do “eu” no funcionamento do ato de comunicagdo. Apds as devidas
consideragdes, julgamos pertinente tecer as consideragbes de Castells (2011),
Recuero (2005, 2009), Santaella (2019) e Paveau (2022) de maneira colaborativa e
integrativa acerca do Facebook enquanto uma comunidade virtual regida por
algoritmos, a fim de caracterizar este ambiente como o cenario do espetaculo
discursivo o qual analisamos. Destacamos, no entanto, que devido a recente
exploracdo do Facebook em pesquisas de analise do discurso, optamos por realizar
tal pano de fundo sem obrigatoriamente acionar todos 0s conceitos mencionados,
unificando nosso objetivo de contextualizar o leitor da especificidade da rede nesta
pesquisa. Assim, segue-se com a finalidade do contrato midiatico e as visadas

discursivas na encenacéo do discurso.
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4.1 AS VISADAS MIDIATICAS NA MISE-EN-SCENE: A FINALIDADE DO
CONTRATO

Como jé exposto, a aventura do ato de linguagem consiste na incerteza do
sujeito comunicante quanto a interpretacdo e reagdo que espera de seu interlocutor
ao proferir sua mensagem. O sujeito que fala ndo € totalmente livre para tematizar seu
discurso, pois depende da situacdo de comunicacdo em gue se encontra, bem como
das restricdes que essa Ihe impde. A esse respeito, Charaudeau (2004, p. 5) introduz
o conceito de visadas como “uma intencionalidade psico-socio-discursiva que
determina a expectativa (enjeu) do ato de linguagem do sujeito falante e por
conseguinte da prépria troca linguageira”; elas devem, pois, ser consideradas do
ponto de vista da instancia de producdo, que tem em vista um sujeito interpretante
ideal, como também ser reconhecidas pela instancia de recepcdo. As visadas

correspondem, dessa maneira,

a atitudes enunciativas de base que encontrariamos em um grande corpus
de atos comunicativos reagrupados em nome de sua orientagdo pragmatica,
mas além de sua ancoragem situacional. Os tipos de visada sao definidos por
um duplo critério: a intencao pragmatica do eu em relacdo com a posicdo que
ele ocupa como enunciador na relacdo de forca que o liga ao tu; a posi¢éo
gue da mesma forma tu deve ocupar (Charaudeau, 2004, p. 5).

Os tipos de visadas sao definidos tanto pela intencdo pragmatica do “eu” -
quanto a posi¢gao que ocupa como enunciador na relagao de for¢ca que o liga ao “tu” -
, como da relagao que “tu” deve ocupar. Cada situagdo de comunicagao determina,
por meio das caracteristicas de seus componentes, as condi¢cdes de producdo e de
reconhecimento dos atos de comunicacgdo. Ela estrutura o dominio da prética e para
definir sua finalidade seleciona uma ou vérias visadas em que geralmente uma é
dominante.

Visto que este estudo esta delimitado a instancia midiatica, sabe-se que a
finalidade do contrato de comunicacao miditica encontra-se em uma tensdo entre a
visada de informacéo e a visada de captacdo; de um lado, uma légica de fazer saber
gue tende a produzir um objeto de saber seguindo uma légica civica (informar o
cidaddo); de outro, uma visada que tende a captar as massas em um fazer sentir que
segue a légica comercial (Charaudeau, 2019b).

A visada de informacao, de acordo com Charaudeau (2019b), fundamenta-se

no “fazer saber” ao cidadao o que ocorreu ou ocorre no mundo da vida social, e
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realiza-se através de duas atividades linguageiras: i) descricdo-narracdo, para
reportar os fatos do mundo; ii) explicacéo, na medida em que esclarece ao destinatario
acerca das causas e consequéncias do surgimento dos fatos informados. Aqui, as
midias encontram-se em confronto permanente com um problema de credibilidade,
visto que baseiam sua legitimidade em um jogo da verdade, em que objetivam
corresponder aos diferentes imaginarios sociais que as questionam. Fazer crer que o
que é dito é verdadeiro através da prova das explicagdes equivale a “manifestar o
triunfo da razdo” (Charaudeau, 2019b, p. 91), e por isso as midias sempre buscam
transmissdo direta. As midias, nesse sentido, encontram-se em um confronto
permanente com um problema de credibilidade e engajadas em um jogo de verdade,
em um fazer saber; este é o desafio da credibilidade (Charaudeau, 2019b).

Quanto a visada de captacdo, conforme Charaudeau (2019b), encontra-se
engajada na busca do maior numero de cidaddos consumidores de informacgéo e
orienta-se para o parceiro da troca, um parceiro ndo natural e ndo passivo, pois possui
suas proprias faculdades de interpretacéo. E necessario, pois, persuadi-lo, seduzi-lo,
emociona-lo ao mobilizar sua afetividade, de modo a desencadear paixao e interesse
pela informacdo transmitida. Para satisfazer o principio da emocao, a instancia
midiatica deve

[...] proceder uma encenacd@o sutil do discurso de informacéo,
baseando-se, a0 mesmo tempo, nos apelos emocionais que
prevalecem em cada comunidade sociocultural e no conhecimento dos
universos de crencgas que ai circulam - pois as emoc¢des ndo sdo um
inefavel aleatério. Elas séo socializadas, resultam da regulagao
coletiva das trocas. Essa regulacdo, por um lado, segue 0s movimentos
da afetividade e, paralelamente, as representacfes que atribuem
valores as condutas e as reac6es emocionais (Charaudeau, 2019b, p.
92).

O efeito produzido pela visada de captacdo opbe-se, pois, ao efeito de
racionalidade que deveria direcionar a visada de informacdo. A instancia midiética,
nesse contexto, € marcada por uma contradi¢ao: finalidade de fazer saber, ao produzir
efeitos de credibilidade; finalidade de fazer sentir, para satisfazer o principio da
emocao. E deveras importante mencionar que, por um lado, quanto mais as midias
tendem a visada de informagdo, menos tocam o grande publico; por outro lado, na
medida em que evidenciam a captacdo, menos crediveis se tornardo. Aqui, na visada
de captacdo, instaura-se o desafio da dramatizacéo, visto que se encontra engajada

na busca do maior nimero de cidadaos consumidores de informacao.



56

Vé-se, ainda, que ha tensdo entre os polos de credibilidade e captacdo: quanto
mais as midias voltam-se a visada de credibilidade, cujo foco tende a racionalidade,
menos tocam o grande publico; quanto mais voltam-se a visada de captacéo, cuja
especificidade tende a dramatizacio e & emoc&o, menos crediveis serédo. E por isso,
pois, que o jogo da midia consiste em jogar e navegar entre esses dois polos, “ao
sabor de sua ideologia e da natureza de seus acontecimentos” (Charaudeau, 2019b,
p. 93).

No ambito politico, tema desta dissertacdo, vé-se que através das estratégias
discursivas de credibilidade e legitimidade, a visada de captacéo sobrepde-se a visada
de informacé&o, uma vez que o que funda uma opinido é de inicio uma pulsdo do fundo
da histéria pessoal de cada sujeito - a emocdo. A instancia politica, conforme
Charaudeau (2018), através de um enfoque idealizante, cria sistemas de valores e
apoia-se na experiéncia da relacdo com o outro para influencia-lo e seduzi-lo na
dramatizacdo da tomada de palavra - o pathos.

Feitas as explanacdes sobre as visadas midiaticas - constituintes do contrato
de comunicacédo -, a proxima secdo discorre acerca do Facebook, ambiente das

visadas midiaticas aqui referidas.

4.2 A COMUNIDADE VIRTUAL E SEU AMBIENTE: INTERSECCCOES COM A
PERSPECTIVA ECOLOGICA DO DISCURSO

Charaudeau (2018), ao relacionar o discurso politico com o discurso midiatico,
evidencia a influéncia da midia na opinido dos cidadaos, visto que repercutem as
estratégias de comunicacéo dos politicos e das ideias que defendem na formagéo de
um imaginario social e partilhado. Entendemos que, embora ndo se considere uma
midia cujo objetivo é veicular informacgao, o Facebook corresponde as categorizacdes
tedricas ancoradas em Charaudeau (2018, 2019b) e tendo em vista o corpus de
andlise, em sua materialidade linguistico-discursiva, como uma comunidade que
integra um discurso politico-midiatico: isto é, nas interacdes aqui analisadas, vé-se
gue ha a fusdo das visadas de captacdo e informacdo nos atos de linguagem aqui
exemplificados. E importante, pois, tecer algumas consideracbes sobre a
especificidade interacional, social e discursiva do Facebook, o qual € concebido por

Castells (2011) como uma comunidade virtual.
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Nas comunidades virtuais como o Facebook, vé-se que a relagdo entre a
margem de manobra do locutor, com vistas a adesdo de seu destinatario a
interpretacdo que deseja, manifesta-se de maneira mais explicita quando considerado
o discurso politico, isto porque a internet favorece a expanséo e a intensidade de lagos
que geram “uma camada fundamental de interagéo social para as pessoas que vivem
num mundo tecnologicamente desenvolvido” (Castells, 2022, p. 445). A interacdo via
internet, conforme o autor, € tanto especializada/funcional como ampla e solidaria,
pois amplificam-se relagbes com o passar do tempo, fazendo com que os vinculos
cibernéticos oportunizem, do mesmo modo, vinculos sociais, 0 que torna as

comunidades virtuais tao fortes, afinal:

Existem indicios substanciais de solidariedade reciproca na Rede,
mesmo entre usuarios com lacos fracos entre si. De fato, a
comunicacdo on-line incentiva discussbes desinibidas, permitindo
assim a sinceridade. O preco, porém, € o alto indice de mortalidade
das amizades on-line, pois um palpite infeliz pode ser sancionado pelo
cligue na desconexéo - eterna (Castells, 2022, p. 445).

Tal qual proposto por Castells (2022), entende-se que, do mesmo modo que 0s
palpites infelizes podem desencadear desconexao, os palpites felizes, que no a&mbito
semiolinguistico sdo os projetos de fala/atos de linguagem bem-sucedidos, ocorrem
por propiciar conexao e identificacdo entre os interlocutores, isto porque o uso das
ferramentas disponiveis dentro do Facebook “promove diretamente a formagao de
comunidades virtuais de pertencimento, que levam a formacao de locais dotados de
significados e significagdes” (Couto, 2013, p. 228). Nesse sentido, Recuero (2005)
evidencia dois aspectos que estruturam as redes sociais: o capital social e os lagos
sociais propiciados pela interacdo - que pode ou ndo ser mutua nas redes. As
interac6es ndo muatuas, mesmo reduzindo o espectro das relacdes sociais (Recuero,
2005), tém um impacto social, visto os reflexos nos dois polos da relacao
comunicativa, enquanto as interagdes mutuas geram relacdes mais complexas do
ponto de vista social.

Recuero (2009) informa que as interacfes nas redes sociais podem causar
cooperacgao e conflito. A cooperagao seria “o atuar em conjunto de um grupo ou de
individuos para a consecucdo de um objetivo comum, sendo, deste modo, esséncia
para a existéncia das estruturas sociais (Recuero, 2005, p. 14), enquanto o conflito
envolve hostilidade. E deveras que o Facebook, enquanto palco para encenagéo de
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discursos e manifestacdo de posicionamentos politico-partidarios pode, em uma
visada de pathos, convencer e emocionar os atores da rede, ocasionando a
cooperacao e a partilha de determinado posicionamento, o que fortalece as camadas
sociais no ambito politico e social. Do mesmo modo, a ndo aderéncia ao mesmo
posicionamento ou opinido causa o conflito, e isso em qualquer situacdo de
comunicacao.

A premissa de que “o sucesso das redes sociais apoia-se em instrumentos que
permitem cooperacao, compartilhamento, interacdo e participacdo potencializada”
(Couto, 2013, p. 223) encontra-se com a visao de Paveau (2022) acerca das praticas
linguageiras em ambiente digital, cuja perspectiva ecoldgica integrativa reconhece o
papel dos agentes ndo humanos nas producdes linguageiras. Conforme essa autora,
0s ecossistemas da escrita digital “ampliam as capacidades de escrita dos humanos
permitindo-lhes realizacdes que a m&o e a caneta n&o permitem, e abrindo-lhes novas
possibilidades de expresséo e de comunicagao” (Paveau, 2022, p. 61).

De acordo com essa teodrica, a perspectiva ecoldgica do discurso assenta na
ideia de que os discursos sao constitutivamente integrados a seus contextos, nao
podendo ser analisados apenas a partir da matéria linguageira, visto que, em
ambiente digital, os tecnodiscursos sdo compositos tanto do linguageiro como o
tecnoldgico, integrando igualmente o cultural, o social, o ético e o politico.

Desse modo, considerando o conjunto do corpus desta pesquisa a
incorporacdo de maquina e humano na producdo de discursos, interessa-nos, do
mesmo modo, compreender algumas especificidades do discurso digital na internet,
gue se define como o “conjunto das producdes verbais elaboradas on-line, quaisquer
qgue sejam os aparelhos, as interfaces, as plataformas ou as ferramentas da escrita”
(Paveau, 2022, p. 36). Nesse contexto, a no¢cao de ambiente, proposta por Paveau
(2022), é central e familiar aos estudos do discurso: trata-se do conjunto dos dados
humanos e ndo humanos em que os discursos sao organizados em todos os dominios

da existéncia, pois busca

[...] dar conta dos aspectos compdsitos (tecnolinguageiros e
tecnodiscursivos) dos discursos: a técnica ndo é um simples suporte,
e menos ainda uma ferramenta, mas um componente estrutural dos
discursos. O agente enunciativo se encontra distribuido no
ecossistema digital (Paveau, 2022, p. 58).
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Verifica-se, assim, que os enunciadores digitais (EU/TU) escrevem nos
ecossistemas, nas maquinas, e ndo mais por meio delas. Os interlocutores digitais
referem-se a locutores nascidos na internet, que realizam suas praticas linguageiras
no préprio universo digital, mesmo que suas produgfes discursivas ecoem em
discursos sociais antigos e ja conhecidos. Grosso modo, 0s tecnodiscursos que
analisamos no Facebook integram um dispositivo comum, que se baseia numa
matéria unica que combina o humano, o computador e a politica.

E nesse sentido que Paveau (2022) atribui aos tecnodiscursos caracteristicas
relacionais, uma vez que a arquitetura da rede possibilita que todos os discursos
sejam materialmente interligados. O discurso nativo da internet tem como
caracteristica intensa racionalidade, que é explicada por Paveau (2022, p. 38) pela
sua “integragao numa rede de relagdes algoritmicas que garantem o funcionamento e
a circulacdo, ao mesmo tempo em que lhes confere caracteristicas linguisticamente
inéditas como a clicabilidade no plano morfolexical ou a imprevisibilidade no plano
discursivo”.

A questdo dos algoritmos nos € pertinente neste estudo pela seguinte razao:
ao calcular os rastros das atividades de usudrios e portanto enunciadores da rede,
eles ordenam e transformam esses rastros em ferramentas de previséo para o futuro
(Paveau, 2022), calculando, portanto, a circulacdo de discursos e destinando
determinados atos de linguagens a provaveis parceiros.

Os algoritmos sdo sequéncias de instrugcdes que permitem solucdo de
problemas criadas por humanos, programadores e profissionais da informatica
(Paveau, 2022). Ao procurar, processar e classificar uma informacédo, eles fazem
célculos que produzem efeitos, seguindo a seguinte logica: certas informacdes
aparecerao com mais frequéncia, ou em melhor lugar do que outras, ou serdo mais
disseminadas do que outras, ou, pelo contrario, serdo invisibilizadas (Paveau, 2022).
Ao categorizar essas sequéncias e tematizar a origem do conceito de filter bubbles,
Santaella (2019) afirma que os algoritmos ou bolhas evidencia um prejuizo pessoal
gue se reverbera no coletivo, pois estando o individuo em uma bolha - estando ele
ciente ou ndo - fecha-se a novas ideias e informagdes importantes.

As fontes para a geracdo destes filtros personalizados - os algoritmos -
contemplam o historico de buscas de um usuério na rede, a interacdo com provedores
de servicos, os interesses demonstrados em produtos, além das postagens e

compartilhamentos nas redes sociais (Santaella, 2019). As producdes linguageiras
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integram o primeiro plano desses rastros, visto que no plano linguistico os algoritmos
podem funcionar como “operadores de coerc¢ao discursiva e de instrugdo semantica,
gue, como os pré-discursos, nao tém existéncia linguageira, mas sdo ativados no nivel
de producgao linguageira a partir de processos infralinguisticos tacitos, os calculos”
(Paveau, 2022, p. 48).

Vé-se, portanto, que a orientacao dos termos politico-partidarios centro, direita
e esquerda manifestados em nosso corpus sao orientados e veiculados mediante os
célculos e processos linguisticos incorporados pela rede algoritmica, através das
interacBes e lagos sociais de cooperacao e conflito. Diante da perspectiva ecoldgica
do discurso e em consonéancia com Charaudeau (2018), Paveau (2022) e Santaella
(2019), verifica-se que os imaginarios sociodiscursivos imbricados nos interlocutores
influenciam a rede algoritmica nos dois circuitos do esquema de representacao do ato
de linguagem (Charaudeau, 2019a): em um circuito interno a fala configurada, o
sujeito enunciador (EUe) organiza seu tecnodiscurso conforme os comportamentos
instaurados on-line, do mesmo modo que seus discursos se organizam “a partir das
possibilidades sociotécnicas da internet” (Paveau, 2022, p. 171); no circuito externo,
verifica-se que o discurso de cunho politico orienta-se a receptores que participam da
mesma rede algoritmica do locutor, ou seja, das opinides, visdes de mundo e,
consequentemente, opiniées que a bolha pode orientar. Tal reflexao analitica ampara-

se nas contribuicbes de Santaella (2019, p. 15-16):

No nivel coletivo, os filtros sdo formas de manipula¢édo que colocam o
usuario mal informado sobretudo a servico de interesses politicos
escusos. De fato, pesquisas realizadas por fontes confiaveis
confirmaram que maquinas de buscas e midias sociais promovem a
segregacao ideolbgica, pois o usuario acaba por se expor quase
exclusivamente a visdes unilaterais dentro do espectro politico mais
amplo. Quando muito arraigada devido a repeticdo ininterrupta do
mesmo, a unilateralidade de uma vis@o acaba por gerar crengas fixas,
amortecidas por habitos inflexiveis de pensamento, que dao abrigo a
formacdo de seitas cegas a tudo aquilo que estd fora da bolha
circundante.

As bolhas que regem as redes sociais trouxeram a tona a tematizacdo do
conceito de pos-verdade, visto que favorecem mentiras politicas e proliferacdo de
preconceitos (Santaella, 2019). O conceito é tematizado pelo autor como a
disseminagdo da mentira como fruto do poder humano para inventar historias
oportunistas, visto que a organizacdo e manipulacdo das massas depende da crenca

em mitos ou narrativas ficcionais, 0 que é potencializado com o advento das redes
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sociais. Como uma comunidade virtual regida pela rede algoritmica, o Facebook
configura-se em uma midia social em que enunciadores digitais partilham suas
crencas e opinides através de noticias falsas, discursos preconceituosos e
intolerantes e mentiras repetidas, o que, no ambito do discurso politico, torna por
dissolver as fronteiras que separam essas praticas da verdade.

Tematizado o Facebook enquanto comunidade virtual regido pela rede
algoritmica, segue-se no proximo capitulo com o percurso metodolégico que norteia

este estudo.
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5 TRILHANDO CAMINHOS METODOLOGICOS: SAINDO DA CAVERNA...

E preciso ser muito habil para ler as artimanhas do discurso e sair ileso dessa
leitura. E necessario deixar o estagio da inocéncia, muitas vezes voluntaria,
para compreender o discurso em todas as suas asperidades, na ilusdo que
ele oferece, que é bem mais confortavel. Mas o maior perigo do discurso é
ficar dentro dele, como em uma caverna escura cheia de sombras, e ndo
perceber que a linguagem nao é a representacéo do real, nem dos objetos,
mas dos sujeitos que a utilizam. O maior perigo do discurso é se submeter a
sua transparéncia, ser sudito da linguagem, sem perceber que por detras das
formas, o sentido se afirma, se concretiza, e submete os inocentes a sua
ordem (Emediato, 2022, p. 17).

Transformar o mundo a significar em um mundo significado requer uma
inteligibilidade prépria a humanidade: o exercicio da linguagem na qualificacdo e
identificacdo dos objetos e seres do mundo; entretanto, € neste processo de
significacdo das coisas juntamente com o outro — isto é, um interlocutor — que nos
constituimos como sujeitos. Sendo sujeitos, que ndo sé nomeiam ou repetem, mas
interpretam e refletem, &, pois, controverso que nos tornemos suditos da linguagem,
como menciona Emediato (2022); ora, se a linguagem esta para o pensamento como
0 pensamento esta para a linguagem?’, de que maneira essa espécie pode permitir-se
ser tdo seduzida e persuadida pelas artimanhas do discurso?

E deveras fato que o discurso ndo € transparente. Ndo pretendemos aqui, de
um modo, recorrer a vertente filoséfica que ancorava a ADF® em uma dimenséo
unicamente ideolégica; mas, de outro, centralizar o sujeito e sua subjetividade
representados pelos possiveis interpretativos que emergem de seus atos discursivos
constitui uma reflexdo anterior aos objetivos deste estudo, uma vez que esses
decorrem das relagcfes sociais e, portanto, daquilo que instituimos como politica ha
organizacéao da vida em coletividade.

Alias, falando em politica, o fenbmeno da polarizacéo ideoldgico-partidaria no
Brasil que ja perpassa 0s imaginarios sociais coletivos ha alguns anos € constituinte
das inquietagOes desta pesquisadora. As eleicOes presidenciais de 2022 refletiram
claramente que os saberes de crenca, de conhecimento - e portanto, 0s imaginarios

sociodiscursivos - sao divergentes entre a populacéo brasileira, ja que a bandeira do

7 Consideramos o entendimento de Charaudeau (2019a) no prélogo de “Linguagem e discurso: modos
de organizacdo”, quando discorre sobre a relacao entre linguagem e pensamento.
8 Por ADF referimo-nos a Analise de Discurso Francesa.
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pais parece ter sido tornada simbolo exclusivo da politica de extrema-direita e a cor
vermelha, juntamente com a antiga representacdo de corpos celestes no espaco,
adereco do posicionamento de esquerda. Mas qual sera a cor, a bandeira e o simbolo
do centro?

Como um espaco de integracao, a rede social Facebook foi palco de grandes
encenacoes referente a esfera politica durante o pleito eleitoral a presidéncia da
Republica em 2022, e mesmo com a condicdo de virtualidade, comunicantes e
parceiros evidenciavam suas competéncias social e discursiva para exercer a sua
instancia cidada, ora sendo reconhecidos por seus interlocutores, ora aventurando-se
a assimetria do ato de linguagem enquanto processo enunciativo. As estratégias
midiaticas tanto de credibilidade como de legitimidade sdo motivadas por uma visada
de captacdo, que reproduz saberes de crenca e de conhecimento e reformula os
imaginarios sociais.

Entre estratégias, visadas, discurso politico e Facebook, convém recuperarmos
as motivacbes do estudo, tensionadas pelo seguinte problema de pesquisa: que
possiveis interpretativos politicos decorrem das estratégias discursivas dos termos
politico-partidarios centro, esquerda e direita encenadas no contrato de comunicacao
na rede social Facebook durante o periodo de elei¢cao presidencial brasileira de 20227
Para tanto, esse capitulo delimita o percurso metodol6gico que intencionamos seguir
a partir do movimento tedrico ja mobilizado.

Na proxima secdo (5.1) apresentamos 0 corpus para a analise. Na secao
seguinte (5.2), apontamos 0s pressupostos tedricos de fundamentacdo e o0s

procedimentos analiticos que configuram a arquitetura metodolégica desta pesquisa.

5.1 DIREITA, ESQUERDA E CENTRO: PROTAGONISTAS DA MISE-EN-SCENE
POLITICO-PARTIDARIA

Este estudo constitui-se como uma pesquisa aplicada quanto a natureza, visto
que “objetiva gerar conhecimentos para aplicacdo pratica dirigidos a solugdao de
problemas especificos” (Prodanov; Freitas, 2013, p. 51); exploratéria e descritiva em
relacdo aos objetivos, pois busca “proporcionar mais informagdes sobre o assunto [...]
possibilitando sua definigao e seu delineamento” (Prodanov; Freitas, 2013, p. 51-52).
E bibliogréafico e documental quanto aos procedimentos técnicos, sendo realizado a

partir de materiais ja publicados: livros, capitulos de livros, artigos e teses. A
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abordagem do problema configura-se como qualitativa, uma vez que a pesquisadora
tende a analisar os dados indutivamente cujo processo e significado sdo focos da
abordagem (Prodanov; Freitas; 2013).

O corpus de andlise, em sua materialidade, constitui-se de trés postagens na
rede social Facebook de usuérios aleatérios, entre 01 de outubro a 31 de outubro de
2022, periodo em que ocorreram o0s dois turnos das eleicbes presidenciais.
Contemplamos, especificamente, uma postagem que incorporasse um
posicionamento politico distinto, o que realizou-se mediante processo analitico-
dedutivo da pesquisadora. A coleta foi feita mediante pesquisa na plataforma
Facebook, sondando a partir dos termos “centro”, “direita” e “esquerda” e filtrando
publicacdes por dois critérios: a data de publicacdo, sendo ela feita no ano de 2022; a
postagem realizada por usuarios aleatorios, excluindo paginas especificas de politica,
jornais ou perfis de atores politicos. Situamos as postagens com as instancias de
producao e recepcdo no inicio de cada secdo de analise, através de Figuras. Assim,
As Figuras 9 e 10 referem-se ao posicionamento de direita, as Figuras 11 e 12, ao
termo de esquerda, e por fim, as Figuras 13 e 14, dizem respeito ao discurso de centro.

Com vistas a preservacdo da identidade dos sujeitos autores das
manifestacdes discursivas em seu ato de linguagem, decidimos ocultar o nome de
seus perfis, destacando, pois, que tal atitude n&o influenciou na analise que realizada.
Os critérios utilizados para a selecdo das postagens decorrem da adaptacdo dessas
aos objetivos deste estudo e dos pressupostos tedricos mobilizados, em sua
categorizacdo, uma vez que todo o ato de linguagem a partir de seu contrato de
comunicacao estipula uma visada que através das estratégias discursivas emerge
possiveis interpretativos e construcdo de imaginarios sociodiscursivos (Charaudeau,
2005, 2018, 2019b, 2020). O enfoque analitico que é tecido recai, portanto, nos atos
de linguagem que evidenciam os termos politico-partidarios “centro, direita e
esquerda” durante o periodo de eleicdo presidencial de 2022, tanto no primeiro
(02/10/2022) quanto no segundo turno (30/10/2022).

A escolha do corpus deu-se mediante as seguintes caracteristicas especificas
e comuns entre as postagens publicadas na rede social Facebook: a) a producao de
um ato de linguagem cujo discurso é politico considerando a situagdo de comunicagao
e a finalidade do contrato (eleicdes presidenciais de 2022, no més de outubro
especificamente); b) a enunciacdo dos termos centro, direita e esquerda como

produtores de efeitos discursivos a partir da visada discursiva a ser interpretada; e c)
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a producdo de uma imagem de si (ethos) enquanto estratégia discursiva de captacao
gue gera a construcdo de imaginarios sociodiscursivos. Destaca-se, ainda, que a
selecdo das postagens seguiu rigorosamente tais critérios para que todos os termos
fossem tematizados na pesquisa.

Na sequéncia, sdo apresentados os procedimentos metodolégicos em seu

dispositivo de analise.

5.2 O DISPOSITIVO DE ANALISE E SEUS PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para elaborar o dispositivo de andlise, convém sintetizar um quadro resumitivo
dos conceitos basilares da Teoria Semiolinguistica que emergem ao corpus de
pesquisa. Dito isso, reitera-se que todo o ato de linguagem se desenvolve mediante
um circuito de dois espacos da encenacdo da linguagem: o espaco externo situa a
situacdo de comunicacédo e a finalidade contratual que liga os parceiros da troca —
EUc (EU comunicante) e TUi (TU interpretante), enquanto no espaco interno
encontram-se 0s parceiros da troca em sua dimens&o enunciativa, postulados como
EU enunciador (EUe) e TU destinatario (TUd). Assim, o espaco externo refere-se ao
ato de linguagem enquanto comunicacao, considerando os sujeitos sociais do ato, 0s
dados externos do contrato e a situacdo de comunicacao que os interliga; enquanto o
espaco interno compreende o ato de linguagem enquanto discurso como
interenunciativo, considerando os dados internos do contrato que demandam dos
sujeitos discursivos comportamentos enunciativos. O Quadro 1 sintetiza os conceitos
e seus pressupostos teéricos mobilizados e discutidos no primeiro capitulo desta
dissertacdo que serdo norteadores essenciais na realizacdo da analise do corpus

desta pesquisa.

Quadro 1 - Sintese dos conceitos da Semiolinguistica

CONCEITO BASE TEORICO- PRESSUPOSTOS TEORICOS
METODOLOGICA
A assimetria da Charaudeau (2019a) A comunicacao é assimétrica por ndo haver
comunicacao correspondéncia entre a intencdo do EUc e a

interpretacdo do TU..

Os quatros sujeitos da | Charaudeau (2019a) No ato de linguagem emergem quatro sujeitos:
linguagem EUc e TUi - Seres sociais (comunica¢éo)
EUe e TUd - Seres de fala (discurso/enunciacdo)
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Contrato de
comunicacao e
estratégias discursivas
(visadas midiaticas)

Charaudeau (2019a,
2019b)

O contrato de comunicacéo € instituido na medida
em que o EUc toma a palavra e o partilha com o
TUi ao se reconhecerem como parceiros. E
constituido por:

DADOS INTERNOS - restri¢cdes discursivas,
comportamentos linguageiros
DADOS EXTERNOS - regularidades
comportamentais inscritas nas praticas sociais.

A semiotizacdo do
mundo

Charaudeau (2019a)

Quando TUi compreende a informacéo no
discurso do ato de linguagem de EUc, o processo
de semiotizac@o do mundo transforma esse
mundo a significar (processo de transformac¢éo)
em um mundo significado (processo de
transacéo).

O modo enunciativo e
0S comportamentos
enunciativos

Charaudeau (2019a)

Ao enunciar, 0 EUc procede a comunicacdo a
partir de comportamentos enunciativos conforme
sua intencionalidade.

Fonte: elaborado pela pesquisadora (2024)

Mediante tal contextualizacdo, encaminhamo-nos ao esquema do percurso

geral de andlise que pretendemos seguir, considerando, da mesma forma, os
conceitos do Discurso Politico que categorizam estratégias do discurso politico-
midiatico nas instancias de produc¢éo e de recepcao de um ethos como imagem de si,
0 gque ocasiona, a partir dos comportamentos enunciativos mobilizados nas e pelas
estratégias discursivas (visadas midiaticas), 0s possiveis interpretativos que emergem
ao discurso. Esse percurso — que pode ocorrer de forma nao linear — esquematiza-se

na Figura 8.
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Figura 8 - Percurso geral de analise

CORPUS
(POSTAGEMNS)

DISPOSITIVO DE ANALISE

MODO DE

ORGANIZACAD
ENUNCIATIVO

4

ESTRATEGIAS
DISCURSIVAS

VISADA S
MIDIATICAS

-INFORMACHAD
-CAPTACAOD

ETHOS

PO S SIVEIS
INTERPRETATIVO S

Fonte: Elaborado pela pesquisadora (2024)

Referida a dinamica do percurso geral de analise, pretende-se seguir com 0
seguinte procedimento analitico que converge aos objetivos especificos deste estudo:
a) identificar as estratégias discursivas encenadas nas postagens a partir dos
comportamentos enunciativos; b) relacionar tais estratégias e ditos com as visadas de
comunicacao (fazer saber/fazer sentir); e, por fim, c) depreender os efeitos de ethos
produzidos em tais manifestacdes, a partir das palavras politicas centro, direita e
esquerda encenadas.

Desse modo, tem-se que € no entrecruzamento do dispositivo de analise que
se exemplifica o ato de linguagem inspirado em Charaudeau (2019a), bem como os

demais elementos inscritos no percurso geral de analise que identificaremos o0s
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possiveis interpretativos intencionados pelo problema de pesquisa. Segue-se, entéo,

no préximo capitulo o primeiro ensaio do espetaculo de comunicagcdo encenado.
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6 ENFIM, O ESPETACULO: ANALISE DOS DISCURSOS ENCENADOS NO
FACEBOOK DURANTE O PERIODO ELEITORAL

Comunicar é proceder a uma encenacao. Assim como, na encenacao teatral, o

diretor de teatro utiliza 0 espacgo cénico, os cenarios, a luz, a sonorizagao, os comediantes, 0
texto, para produzir efeitos de sentido visando um publico imaginado por ele, o locutor - seja
ao falar ou ao escrever — utiliza componentes do dispositivo da comunicagdo em funcdo dos
efeitos que pretende produzir em seu interlocutor (Charaudeau, 2019a, p. 68)

E perfeitamente possivel que esta citacdo ja esteja em nosso referencial
apresentado, mas igualmente necessario que receba e conduza os leitores a este
capitulo de analise diante da complexidade que exerce neste estudo e a pesquisadora
em formag&o: assim como 0s atores vestem suas mascaras ao entrar em cena,
também enquanto enunciadores as produzimos para proceder o discurso em um
cenario que também criamos — ou ao menos, significamos. E assim que se apresenta
este capitulo de analise, dividido em trés secdes, cada uma destinada a um termo
politico que nos comprometemos em analisar, conforme seguinte ordem: a primeira
secao analisa o discurso de direita, a segunda secéo dedica-se ao posicionamento de
esquerda, e por ultimo, a terceira se¢ao dispde da andlise de centro. Para tanto, em
cada secao apresentamos de forma imediata as figuras que compdem as postagens
(insténcia de producao e de recepc¢ao), analisando-as posteriormente e de maneira
indutiva, com o critério de seguir o percurso geral de andlise proposto nas exposi¢des
metodoldgicas explicitas no capitulo anterior.

Neste momento e na sequéncia apresenta-se, portanto, a primeira parte do

espetaculo: o discurso de direita.

6.1 O NOS VERSUS ELES COMO CERNE DO DISCURSO DE DIREITA

As Figuras 9 e 10 referem-se as instancias de produgcdo e recepgdo da

Postagem 1 que constitui o discurso de direita.
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Figura 9 - Instancia de produc¢ao (Postagem 1)

s _ .. . . ) .
( V. _ estd & se sentindo confiante em Brasil.

\__ - 8deoutubrode2022-Q

* BOM DIA COM MUITA PAZ, AMOR E ALEGRIA ! NAO SOU DIREITA NEM ESQUERDA E MUITO
MENOS CENTRO, NAO SOU FANATICO, APENAS UM CIDADAO BRASILEIRO QUE RESPEITA AS
DECISOES E POSIGOES DE CADA UM, INDEPENDENTE DE QUALQUER OUTRA COISA. NAO TEM
COMO EU NAO APOIAR O NOSSO PRESIDENTE @jairmessiasbolsonaro PELO MOMENTO QUE O
NOSSO PAIS VIVE E AS, PERSPECTIVAS DE UM FUTURO BRILHANTE, PROSPERO E

- DESENVOLVIMENTISTA, SEM OLHAR PARA TRAS. A GENTE NAO PRECISA ACREDITAR NO QUE VE,

- OUVE OU ASSISTE, PRINCIPALMENTE NA IMPRENSA NACIONAL QUE SIMPLESMENTE RASGARAM

- SUAS CONDUTAS ETICAS, MORAIS E PROFISSIONAIS, JUNTAMENTE COM SEUS JORNALISTAS,
ANALISTAS, COMENTARISTAS E COLUNISTAS, QUE, PARA MIM, VIRARAM ATIVISTAS POLITICO
PARTIDARIOS, INSUFLANDO A GRANDE MASSA E CREIO QUE ELES SIM, SE TORNARAM SIMBOLOS
DA DISSEMINAGAO DE ODIO, RAIVA, INTOLERANCIA, PORQUE UMA COISA E FALAR E PUBLICAR AS
VERDADES, OUTRA COISA E ASSUMIR UM LADO E COMO ESSE LADO E QUE ESTA CERTO E O
RESTANTE TUDO ERRADO ? BATENDO NAQUELA TECLA DE QUE "UMA MENTIRA CONTADA E
REPETIDA MIL VEZES SE TORNARA REALIDADE". NAO, ESSA MENTIRA NAO VAI PASSAR E NESTE
ANO, MINHA MODESTA OPINIAO, ESTAO COMETENDO O MAIOR DE TODOS OS CRIMES ELEITORAIS,
QUE AO MEU VER, POR SI, SO, JA DEVERIAM TER TOMADAS AS PROVIDENCIAS. QUANDO OS MEIOS
' DE COMUNICAGAO SE UNIRAM EM “ CONSORCIO * PARA ATUAR CONTRA O GOVERNO E AO
PRESIDENTE, NUNCA ANTES NA HISTORIA DO NOSSO PAIS, HOUVE UM ENGAJAMENTO DA MIDIA
NUMA ELEICAO PRESIDENCIAL PORQUE SERA ? ENFIM, ESSAS APENAS ALGUMAS DAS MINHAS
CONSIDERAGOES. QUERO UM PAIS, NOSSO BRASIL, NOSSA PATRIA AMADA CASA VEZ MELHOR A
TODOS NOS BRASILEIROS E BRASILEIRAS. OTIMO FIM DE SEMANA E QUE O SENHOR ABENGOE

! NOSSO FIM DE SEMANA. PAZ & BEM, PRA MIM E PRA VOCE TAMBEM. ... (E Luiz).. A @'V @@

Fonte: print de tela realizado pela pesquisadora (2024)

Figura 10 - Instancia de recepg¢do (Postagem 1)

oo 76 130 comentario 2 compartilhamentos
dY Curtir @ Enviar £ Compartilhar
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2anos  Curtir o

/‘..

( _ respondeu - 1 resposta
~  Tamo junto

2anos  Curtir 20

( respondeu - 1 resposta

S -

Fonte: print de tela realizado pela pesquisadora (2024).
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Visto que “o mundo a significar, realidade extralinguistica ou “real’, é
apresentado a nos, através de textos ou de fragmentos textuais, oferecidos e
selecionados segundo uma ideologia ou uma intengdo comunicativa” (Pauliukonis,
2004, p. 69), o EUc realiza o processo de semiotizagdo do mundo transformando o
mundo a significar em um mundo significado (Charaudeau, 2019b), dando uma
significacdo psicossocial ao seu ato quando tematiza seu discurso no ambito do
discurso politico, cuja situacdo de comunicacdo € determinante aos efeitos de
discurso que o EUe pretende produzir em seu interlocutor (TUd).

A situacdo de comunicacdo, cujo espaco no dispositivo da-se como “o
enguadre ao mesmo tempo fisico e mental no qual se acham os parceiros da troca
linguageira” (Charaudeau, 2019a, p. 68), € instaurada mediante a realidade social e
histérica da data da publicacdo analisada: o periodo eleitoral presidencial de 2022. Ao
iniciar seu ato de linguagem com “NAO SOU DIREITA NEM ESQUERDA MUITO
MENOS CENTRO” em tal periodo, o EUc deixa as marcas da polarizagao discursiva
e politica que tais termos evidenciavam durante essas eleicbes, o que torna a
construcdo de sentido aos interlocutores decorrente da imbricagcdo dessas
circunstancias do ato de linguagem. E deveras importante ressaltar que, embora o
corpus de pesquisa (postagens no Facebook) ndo constitua um discurso propriamente
da instancia politica, mas da cidada, o consideramos neste trabalho igualmente como
tal, uma vez que € a situacdo de comunicacdo que determina a natureza e a
tematizacdo de um discurso (Charaudeau, 2018).

O discurso politico €, por natureza, um lugar de engajamento do sujeito
(Charaudeau, 2018). A inclinacéo a essa particularidade a qual Charaudeau (2018) se
refere realiza-se mediante uma organizacdo enunciativa do enunciador (EUe),
acionado pelo EUc, que, ao proferir seu discurso, estabelece um ponto de vista sobre
0 mundo como comportamento enunciativo, mobilizando especificamente a opinido
como categoria de lingua, e a avaliagdo enquanto especificacdo enunciativa. Assim,
ao proferir “NAO TEM COMO EU NAO APOIAR O NOSSO PRESIDENTE
@jairmessiasbolsonaro”, o locutor antecede seu posicionamento enunciando seu
ponto de vista sobre o mundo “sem que o interlocutor esteja implicado nessa tomada
de posi¢cao” (Charaudeau, 2019a, p. 83), evidenciando, desse modo, uma relacdo do
locutor consigo mesmo, ou um comportamento elocutivo atrelado a modalidade de

opinido conforme Quadro 2.
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Quadro 2 — Comportamento enunciativo (Postagem 1)

COMPORTAMENTO ESPECIFICAQAO CATEGORIA MARCAS LINGUISTICAS

ENUNCIATIVO ENUNCIATIVA DE LINGUA
MOBILIZADA

NAO SOU DIREITA NEM

. o - ESQUERDA E MUITO MENOS

Pontoodria/:]sdtg.sobre Avaliacéo Opinido CENTRO, NAO SOU FAI\JATICO, L]

comportaménto NAO TEM COMO EU NAO APOIAR

elocutivo O. ' NQSSO PRESIDENTE

@jairmessiasbolsonaro PELO

MOMENTO QUE O NOSSO PAIS
VIVE [...] A GENTE NAO PRECISA
ACREDITAR NO QUE VE, OUVE
OU ASSISTE, PRINCIPALMENTE
NA IMPRENSA NACIONAL,
JUNTAMENTE COM SEUS
JORNALISTAS, ANALISTAS,
COMENTARISTAS E COLUNISTAS,
QUE, PRA MM, [..] MINHA
MODESTA OPINIAO, [..] ENFIM,
ESSAS APENAS ALGUMAS DAS
MINHAS CONSIDERACOES.
QUERO UM PAIS, NOSSO BRASIL,
NOSSA PATRIA AMADA CASA VEZ

MELHOR A TODOS NOS
BRASILEIROS E BRASILEIRAS.

Fonte: Elaborado pela pesquisadora (2024)

Compreendida a opinido enquanto categoria de lingua mobilizada, percebemos
gue a natureza do contrato de comunicacdo ancora-se a finalidade de opinar e
desqualificar a instancia adverséria, materializada em tudo aquilo que ndo configura
ou € representativo do lider ao qual manifesta seu apoio. Diante de todas as op¢des
de candidatos a presidéncia da republica, o Eu comunicante (EUc) afirma que “néo
tem como eu ndo apoiar 0 nosso presidente @jairmessiasbolsonaro pelo momento
gue 0 nosso pais vive e as, perspectivas de um futuro brilhante, prospero e
desenvolvimentista [...]” reiterando a confiangca em apenas um candidato, o que, na
visdo de Santaella (2024), pode se relacionar com um indicio de politica fascista, ja
gue “quando a politica fascista € mais bem sucedida, o lider é considerado pelos
seguidores como o unico confiavel” (Santaella, 2024, p. 78).

Diante desse contrato de manifestacao de opiniao e recusa a posicionamentos
contrarios, o EUc mobiliza estratégias tanto de credibilidade como de captacao:
primeiro, o enunciador (EUe) revela-se como digno de crivel por ndo pertencer a
nenhuma categorizacdo pertencente a polarizacéo discursiva da época, intitulando
como “apenas um cidadao brasileiro que respeita as decisdes e posi¢cdes de cada um,

independente de qualquer outra coisa”. No entanto, essa suposta posi¢do neutra nao
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se sustenta: ao manifestar seu apoio ao candidato Jair Messias Bolsonaro, membro
de partido de extrema direita no pais, justificando-se “pelo momento que o nosso pais
vive e as perspectivas de um futuro brilhante e desenvolvimentista” reitera junto ao
politico seu discurso de direita.

Embora o enunciador ndo se identifique como direita ou esquerda, reitera que
se identifica ainda menos como centro, posicionando-se como alguém que, entre
direita e esquerda, €, portanto, de direita. Enquanto mobiliza estratégias pelas visadas
tanto de credibilidade como de captacdo, o EUc admite reconhecer o adversario que
contrapBe sua preferéncia politica: a imprensa nacional, afirmando que esta/estas
“simplesmente rasgaram suas condutas éticas, morais e profissionais”,
demonstrando, dessa maneira, contrariedade a violacdo desses preceitos, o que
indica um misto de razdo e paixdo nas estratégias discursivas encenadas a seus

interlocutores, o que ja é esperado do discurso midiatico, ja que

A finalidade do contrato de comunicacdo mididtica se acha numa
tenséo entre duas visadas, que correspondem, cada uma delas, a uma
I6gica particular: uma visada de fazer saber, ou visada de informacéo
propriamente dita, que tende a produzir um objeto de saber segundo
uma ldgica civica: informar o cidaddo; uma visada de fazer sentir, ou
visada de captacdo, que tende a produzir um objeto de consumo
segundo uma légica comercial: captar as massas para sobreviver a
concorréncia (Charaudeau, 2019b, p. 86).

Verifica-se, por conseguinte, que todos aqueles que ndo se orientam a sua
expectativa politica sdo adversarios. Jornalistas, analistas, comentaristas e
comunistas que veiculam informag&o contraria ao seu ideal politico revelam-se como
“ativistas politico partidarios, insuflando a grande massa”. Diante disso, ao proferir que
“[...] eles sim, se tornaram simbolos da disseminacao de 6dio, raiva, intolerancia,
porque uma coisa é falar e publicar as verdades, outra coisa é assumir um lado [...]",
o0 enunciador (EUe) distingue, finalmente, os dois grandes lados que compdem a
polarizagdo politica da situacdo de comunicagdo: o nos versus eles, atribuindo a
legitimidade da verdade a “nés”, e a intolerancia, a raiva e o édio a “eles” — a oposicao.
Essa divisdo remete novamente seu discurso em uma ideologia fascista e, portanto,
de direita, visto que “todo o mecanismo da politica fascista trabalha para criar ou
solidificar esta distingdo” (Santaella, 2024, p. 15).

Com efeito, a instancia midiatica “acha-se ‘condenada’ a procurar emocionar
seu publico, a mobilizar sua afetividade” (Charaudeau, 2019b, p. 92), tal qual ocorre

no ato de linguagem materializado na Postagem 1: a visada de captacdo como
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estratégia discursiva orienta-se ao parceiro de troca, a um interlocutor (TUd) que seja
conquistado pelas estratégias mobilizadas e tocado afetivamente, a fim de se
identificar com a posicao politica do EU comunicante. Para ser bem sucedido nesta
empreitada, o enunciador (EUe) atribuiu papéis negativos a midia, definindo-a como
antiética e aderente a um partido especifico, e, consequentemente, propagadora de
discursos de odio, atrelando imaginarios que causam apelos emocionais aos parceiros
do ato linguageiro. N&o ocorre, pois, indicio de visada de informacao, ja que esta
equivale a manifestacdo do triunfo da razdo; aqui, vé-se que o EUc baseia-se no
conhecimento do universo de crenca que circula em grupos sociais especificos, como
a duvida da relevancia e credibilidade da midia nacional®, o apelo a religiosidade e o
nacionalismo, evidenciando uma visada de captacdo na evocacdo do discurso,
causadora de um efeito que se encontra “no extremo oposto ao efeito de racionalidade
que deveria direcionar a visada de informag&o” (Charaudeau, 2019b, p. 92).

Nessa visada de captacao, que sustenta a finalidade comunicacional e diante
da concepcao de que “nao existe um ato de linguagem que nao passe pela construgao
de uma imagem de si” (Charaudeau, 2018, p. 86), EUe projeta na enunciagdo um
ethos de identificacdo através das imagens de carater e humanidade. Desse modo e
considerando que o ethos de identificacdo é extraido do afeto social, mediante um
processo de identificacdo irracional (Charaudeau, 2018), o interlocutor mostra-se
como um cidadao de carater ao dizer “ndo sou fanatico, apenas um cidadao brasileiro
gue respeita as decisdes de cada um, independente de qualquer outra coisa”. Esse
ethos é evocado ao criticar a imprensa nacional, posicionando-se contra as condutas
“antiéticas” das emissoras e profissionais da midia brasileira que veicula politica,
afirmando que essas tornaram-se simbolos da disseminacdo de 6dio e de raiva,
produzindo a imagem de alguém que discorda de tais posicionamentos.

Ao tematizar o ethos de humanidade, Charaudeau (2018, p. 148) afirma que o
ser humano € medido pela capacidade de “demonstrar sentimentos, compaixao para
com aqueles que sofrem, mas o é também pela capacidade de confessar suas
fraguezas, de mostrar quais sdo seus gostos [...]", ou seja, essa imagem produz uma

figura de sentimento, que é desencadeada pelo locutor ao proferir que quer que o pais

9 Sabe-se que neste periodo de eleicdes presidenciais e de intensa polarizacdo discursiva e politica o
discurso de Direita questionou e repudiou a midia nacional, inclusive emissoras especificas, 0 que torna
um discurso especifico de tal vertente ideoldgica aos imagindrios sociais conhecidos a sociedade
brasileira.
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esteja cada vez melhor, em suas palavras: “Quero um pais, nosso Brasil, nossa patria
amada cada vez melhor a todos nds brasileiros e brasileiras”. Além disso, tanto no
inicio quanto no fim de sua postagem, o locutor inicia desejando paz, amor e alegria,
significando um possivel interpretativo de empatia alheia ao seu posicionamento, o
gue repercute na projecdo de um ethos de identificagcdo. O Quadro 3 sintetiza tais

consideracdes mencionadas.

Quadro 3 - Imagens de Identificacdo (Postagem 1)

IMAGEM DE IDENTIFICACAO MOBILIZADA
EXCERTO DISCURSIVO

NAO SOU FANATICO, APENAS UM CIDADAO | Etnos de identificagdo — imagem de carater

BRASILEIRO QUE RESPEITA AS DECISOES E
POSICOES DE CADA UM

- O respeito configura como um valor partilhado
por toda a sociedade, independente do grupo
social pelo qual o individuo pertence.

A GENTE NAO PRECISA ACREDITAR NO QUE
VE,, OUVE OU ASSISTE, PRINCIPALMENTE
NA IMPRENSA NACIONAL, JUNTAMENTE
COM SEUS JORNALISTAS, ANALISTAS,
COMENTARISTAS E COLUNISTAS, QUE, PRA
MIM,  VIRARAM  ATIVISTAS POLITICO
PARTIDARIOS, INSUFLANDO A GRANDE
MASSA E CREIO QUE ELES SIM, SE
TORNARAM SIMBOLOS DA DISSEMINACAO
DE ODIO, RAIVA, INTOLERANCIA.

Ethos de identificacdo — Imagem de carater

- Neste excerto, EUc atribui valor negativo a
midia e imprensa nacional, alegando que essa
“assume um lado e bate na tecla da mentira”.
Aqui, o enunciador (EUe) utiliza estratégias que
fazem oposicao entre mentira e verdade, além de
assumir que seu adverséario (aqui, a midia) é
simbolo de &dio, raiva e intolerdncia, o que o
tornaria digno de carater por discordar e, nesse
caso, através de um comportamento elocutivo,
opinar contrariamente.

QUERO UM PAIS, NOSSO BRASIL, NOSSA
PATRIA AMADA CASA VEZ MELHOR A
TODOS NOS BRASILEIROS E BRASILEIRAS.
OTIMO FIM DE SEMANA E QUE O SENHOR
ABENCOE NOSSO FIM DE SEMANA. PAZ &
BEM, PRA MIM E PRA VOCE TAMBEM.

Ethos de
humanidade

identificacdo - imagem de

- Expresséo de desejo do pais prosperar, além
da manifestacdo da subjetividade e da crenca
religiosa no desejo do bem ao interlocutor (TUd).

Fonte: Elaborado pela autora (2024)

Visto sob a Optica da instancia de recepcao, pode-se afirmar que houve a
aposta do comunicante obteve sucesso, ja que 0s sujeitos interpretantes da referida
postagem receberam e interpretaram favoravelmente a finalidade do contrato de
comunicacao proposto pelo EUc, existindo, desse modo, reconhecimento mutuo entre
0s sujeitos do ato de linguagem. Os simbolos compdsitos da matéria tecnolinguageira
(Paveau, 2022), como a bandeira do Brasil e 0 numero 22 estabelecem a parceria e

conivéncia diante do discurso de direita encenado pelo EUe, explicitando os valores
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partilhados pelos parceiros desse ato de linguagem, como o nacionalismo exacerbado
exemplificado pela bandeira, e 0 niumero que representa o presidente Bolsonaro;
estas manifestacdes configuram-se como formas tecnolinguageiras de recepcéo
discursiva, o que torna o ato de linguagem do locutor, uma ligacao técnica para outros
enunciados (Paveau, 2022). Além disso, o fragmento “tamo junto”, junto as reagdes
de “curtir’ contribuem para a compreensao de adesao ao ato de linguagem proposto
pela instancia de producéo.

O discurso, assim, é uma atividade de construcdo do real através de um
processo de enunciagdo (Charaudeau, 2022), que decorre da relacdo dos sujeitos
com o mundo e com o outro, transformando o mundo a significar em um mundo
significado (Charaudeau, 2019a), do qual emergem representacdes sociais, ou seja:
“‘um modo de conhecimento do mundo socialmente partilhado, gerando, por meio da
producéo de discursos, imaginarios que sado portadores de saberes, [...] ancorados na
cultura e no inconsciente coletivo” (Charaudeau, 2022, p. 25). Como instancia cidada
em que o discurso dedica-se a interpelar o poder governante (Charaudeau, 2018), o
comunicante nao mobiliza interpelagdo ao governo, mas a propria midia,
demonstrando seu apoio ao atual presidente da época e reproduzindo um saber de
opinido — pertencente ao dominio do saber de crenga — o qual “nasce de um processo
de avaliacdo que leva o individuo a se posicionar (Charaudeau, 2022, p. 32).

A posicao de apoio ao candidato presidente Jair Bolsonaro enquanto finalidade
do contrato, aliada a estratégia de desqualificacdo da midia em uma visada de
captacdo, evidencia os possiveis interpretativos imbricados em seu ato linguageiro:
de que qualquer imprensa que nao partilha do mesmo posicionamento politico-
partidario ndo € digna de credibilidade. Considerando, assim, uma Unica figura politica
como confiavel e competente, o discurso de direita encenado parece aliar-se a uma
politica fascista de distingdo do nds versus eles, visto que abala a confianga na
imprensa e distingue dois grupos — atribuindo valores entre eles — diante da
polarizacdo politico-discursiva da situacdo de comunicacdo. As delimitacdes de uma
politica fascista sdo tematizadas por Stanley (2024) da seguinte maneira:

Os mecanismos da politica fascista apoiam-se uns nos outros, tecendo
um mito de diferenciagdo entre “nés” e “eles”, com base um passado
ficticio romantizado, em que ha “nés”, mas nao “eles”, e num
ressentimento em relacdo a uma elite liberal corrupta, que se apropria
de nosso suado dinheiro e ameacga nossas tradicoes. “Eles” sao

criminosos preguicosos com quem a liberdade seria desperdicada (e
que, de todo modo, ndo a merecem). “Eles” mascaram seus objetivos



77

destrutivos com a linguagem do liberalismo, ou da “justica social’, e
estdo destinados a destruir nossa cultura e tradi¢6es, fazendo com que
“nés” nos tornemos fracos. “N6s” somos diligentes e cumpridores da
lei, tendo conquistado nossas liberdades por meio do trabalho; “eles”
sdo indolentes, perversos, corruptos e decadentes. A politica fascista
transita em delirios que criam esse tipo de falsas distingdes entre “nés”
e “eles”, independentemente de realidades 6bvias (Stanley, 2024, p.
178).

Referidos imaginérios da politica fascista enquadram-se na ideologia de direita
conforme as colocacdes de Bobbio (1995), em que analisa esse enquadre politico
como um ideal que visa assegurar a ordem social, aqui, entendidos como a tradicao
e o cumprimento da lei, o que “eles” — o ideal de esquerda — ndo priorizam pela justica
social que anseiam. Visto pelo lado da recepcao, conforme Figura 10 a postagem
recebeu 76 reacbes??, sendo curtidas e reagbes “amei”, o que evidencia a aderéncia
ao contrato de comunicacdo proposto pelo EU comunicante, como visto nos
comentarios que utilizam o nimero do ex-presidente Jair Bolsonaro (identificado como
extrema direita), os compartilhamentos e comentérios favoraveis ao ato de linguagem
do enunciador, bem como o papel da rede algoritmica que se encarrega de veicular
as postagens a usuarios que participam desse viés ideoldgico. Essas pistas, portanto,
revelam a opinido em comum e a aceitacdo do discurso de direita permeado pelos
ideais fascistas na rede social analisada.

Na sequéncia, apresenta-se a andalise da segunda postagem, destinada ao

discurso de esquerda, que compde o corpus desta pesquisa.

6.2 O DISCURSO DE ESQUERDA: INFORMACAO E EMOCAO DIANTE DA
CORRUPCAO

As Figuras 11 e 12 referem-se as instancias de producdo e recepcdo da

postagem 2, cujo posicionamento analisado € o de esquerda.

100 termo “reagdes” refere-se a interagéo no Facebook, podendo ser positiva ou negativa. A plataforma
incorpora algumas reages instanténeas para o usuario interagir com as postagens, com simbolos que
representam raiva, gargalhada, tristeza e adeséo.



Figura 11 - Instancia de producéo (Postagem 2)

<>» Nio voto em ladrao! @ o) a

Vota sim! Vota na rachadinha, vota

Em 2022, vote contra 0 caos, a inseguranca e o

na propina da vacina, nos cheques i iério que temos vivido.
do Queiroz para MiChequel nos Vote @lulaoficial @fernandohaddadoficial
mllhbes gastos com cartao @eduarrdolelt§45' @deciolima e quem ma!sfor
tivo, nos 51 imdveis e ey
corpora ; !
Congprados'é Vista Vota nos extirpar o bolsonarismo dos nossos dias.
'
assessores fantasmas' VOta na (g?ras:merece terr:]pos mais saudévet\stzjlrlmizsgu
40 do MEC, vota no das ol dpmomitias. o mevrm e
corrupgao §
Or(;arggnto Secreto de bllhﬁes para melhores do que tem vivido. Concorda? Vem
com a gente!

o Centrao, vota na mamata dos
generais com viagra... E ainda vota

#Repost @dani_barros_

LULA PRESIDENTE!

nos 100 anos de sigilo para cobrir HADDAD GOVERNADOR!
muno mais rOUbthelra! #lula #lulapresidente #pt #democracia
E de quebra ainda |eva édlo #lulaeleito #eleicdes #lula13 #lulapt
J ' #eleicoes2022 #lulapresidente2022
desmedido por quem pensa #Hulapresidentedobrasil #viravoto
. a #andrejanones #viravoto #brasil
dlferente de Voce! #vamosjuntospelobrasil #satide

Fonte: print de tela realizado pela pesquisadora (2024)

Figura 12 - Instancia de recepgédo (Postagem 2)

#H OO 8

00% 2 ne sth
i) Q (€ )
Mais relevantes =

= Ta com saudades da lei #Rouanet,
hein ...

Curti | 0%

= O pesadelo maior vai passar depois
que Lula entrar, mas a gente ainda
vai ter muita luta pela frente com o
fendbmeno maligno chamado
bolsOnarismo.

Curtir Re nder O‘

Vota nele querida e dé a sua conta
bancaria para ele administrar

Fonte: Print de tela elaborado pela pesquisadora (2024)
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A vida politica é uma confrontacdo perpétua entre forcas antag6nicas que, em
periodo eleitoral, é preciso demonstrar malicia (Charaudeau, 2018). Nesta guerra
onde parece valer tudo, o sujeito enunciador (EUe) projetado por EUc é “malicioso”
gue manifesta a busca do comunicante (Euc) por conivéncia politica através de um
contrato de convencimento, em que o0 reconhecimento é indispensavel a
intercompreenséao do ato linguageiro (Charaudeau, 2004, 2019b).

Esse contrato de comunicacdo define-se pelas visadas de informacédo e de
captacdo combinadas em duas estratégias discursivas concomitantes: a credibilidade
e a captacdo. Com efeito, no excerto em que realiza a sequéncia desencadeada pelo
“‘Nao voto em ladrao! Vota sim! Vota na rachadinha, vota na propina da vacina, nos
cheques de Queiroz [...]", o EUe realiza afirmac¢des que remontam aos fatos e agbes
praticados pelo governo contrario a fim de que seu interlocutor (TUd) tome
conhecimento deles, engajando-se em seu posicionamento em relacao a opinido que
exprime.

Desse modo, ao mobilizar um comportamento enunciativo elocutivo atrelado a
opinido e em uma visada de captacao, verifica-se 0 jogo discursivo que entorna o
termo corrupcgao, na medida em que afirma “[...] vota nos assessores fantasmas, vota
na corrupgao do MEC, vota no Orgcamento Secreto de bilhdes para o Centréo, vota na
mamata dos generais com Viagra [...]”. Desse modo, visto que o contrato de
comunicacao integra dados internos e externos (Charaudeau, 2019b), institui-se a
estratégia utilizada pelo EUe perante a repulsa e argumento principal da oposicao
politica a quem ele se refere: a corrupcdo. E possivel perceber, ainda, neste
“Vota...[...]" a interpelacdo enquanto comportamento alocutivo, ja que atribui a si um
estatuto que o autoriza a interpelar.

Vemos, assim, a finalidade do contrato de comunicacgéo: ao acionar aquilo que
mais toca seu adversario - a corrupgcdo - o comunicante (EUc) instaura em seu
discurso uma visada de pathos, que consiste em “fazer sentir” e “provocar no outro
um estado emocional agradavel ou desagradavel (Charaudeau, 2019b, p. 69),
estando seu ato de linguagem fundamentado em uma finalidade de “fazer saber”
aquilo que pode romper a intengéo eleitoral do interlocutor, reivindicando, enquanto
instancia cidada, o que “[...] toca a organizagédo da vida em sociedade e ao governo
da coisa publica” (Charaudeau, 2018, p. 189). O discurso de esquerda que entorna o
ato de linguagem do enunciador (EUe) situa-se no campo tematico que envolve seu

discurso: ora, os dados externos em que apoia seu contrato embasam-se nas noticias
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de corrupcgao realizadas pelo governo vigente de ultradireita e no apoio ao candidato
Lula.

No intuito de provocar uma reacdo em seu interlocutor, EUe realiza a estratégia
de desqualificacdo do adversério, mobilizando um ethos de carater tensionado pelas
variantes de provocacgao e polémica, tematizadas por Charaudeau (2018, p. 141) da

seguinte maneira:

A provocagédo é feita com declaragdes que tém por fim Unico fazer
alguém reagir, a ponto de ndo se saber jamais se suas manifestacdes
devem ser consideradas reflexo do pensamento daquele que as
enuncia. Evidentemente, a dlvida deve sempre subsistir, pois para que
uma provocacgao seja eficaz, é preciso que ela tenha ao menos a
aparéncia de sinceridade.

A politica do governo vigente da época instituiu-se como uma situacao de
comunicacao em que os eleitores tinham o lider como “Unico e confiavel” - como vimos
na andlise da Postagem 1. Esse contexto no qual materializam-se os dados externos
do contrato (Charaudeau, 2019) motiva o ato de linguagem do comunicante em usar
de certa malicia na enunciagdo de seu pronunciamento, intencionando emitir a
seguinte mensagem ao seu interlocutor: “a sua escolha neste governo néo diz respeito
a corrupgao, mas ao odio”. Trata-se aqui de uma alusao a um imaginario de forca de
espirito em que demonstra seu carater, pois ndo compactua com as corrupcdes
realizadas pelo politico a quem desqualifica e critica, incitando e argumentando contra
0 posicionamento contrario.

E importante ressaltar que, conforme Figura 11, ao proferir “Vote @lulaoficial
@fernandohaddadoficial @eduardoleite45 @deciolima e quem mais for necessario,
seja la de que partido for, direita, esquerda, centro... ndo importa! Vote para extirpar o
bolsonarismo dos nossos dias”, o locutor elenca um Unico adversario: o bolsonarismo,
ou seja, tudo aquilo que é compativel com o ex-presidente Jair Bolsonaro. Isso parece-
nos, além de um posicionamento incisivo que reforca a repulsa ao adversario, uma
maneira de dividir dois grupos: o bolsonarismo enquanto uma doutrina partidaria, e
outros partidos como demais manifestacdes politicas. Nesse sentido, o tagueamento
utilizado pelo enunciador configura uma modalidade de exteriorizacdo de posicao
subjetiva caracteristica de posicionamentos e campanhas politicas (Paveau, 2022),
tornando tais estratégias compdésitas e, portanto, indissociaveis de seu discurso.

Por conseguinte, elucida-se a imagem de humanidade, embora nao

predominante, evocada ao se posicionar contra o édio diario, demonstrando que vive
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consequéncias desse 6dio propiciado pelo governo vigente: “[...] vote contra o caos, a
inseguranca e o odio diario que temos vivido”. Ao elencar a situagdo de comunicagao
como um contexto que merece “tempos mais saudaveis”, o enunciador atribui ao
governo de direita, que detém o poder, como sendo um estado cujas caracteristicas
denotam autoritarismo, afirmando que ha caréncia de salde a estabilidade das
instituicbes democraticas, jA que a politica fascista ndo compartilha valores
democraticos (Stanley, 2024). Essa rejeicdo a instancia adversaria solidifica seu
posicionamento vinculado ao imaginario de esquerda, na medida em que o que
caracteriza a ideologia autoritaria “além da visdo da desigualdade entre os homens, é
gue a ordem ocupa todo o espectro dos valores politicos, e o ordenamento hierarquico
gue dai resulta esgota toda a técnica da organizacdo politica” (Bobbio, 1995 p. 96),
evidenciando a distingdo na projecédo de um ethos de humanidade.

No Quadro 4, apresenta-se a sintese das imagens de identificacdo projetadas

no discurso analisado.
Quadro 4 - Imagens de Identificacdo (Postagem 2)
IMAGEM DE IDENTIFICAQAO MOBILIZADA

EXCERTO DISCURSIVO

Ndo voto em ladrdo! Vota sim! Vota na | gihos de identificagdo — imagem de carater
rachadinha, vota na propina da vacina, nos | . Demonstra ndo aderir as praticas de corrupgao
cheques de Queiroz para Micheque, nos milhdes | do adversario, através de uma interpelacéo.
gastos com cartdo corporativo, nos 51 iméveis
comprados a vista, vota nos assessores
fantasmas, vota na corrup¢do do MEC, vota no
Orcamento Secreto de bilhdes para o Centréo,
vota na mamata dos generais com Viagra... E
ainda vota nos 100 anos de sigilo para cobrir
muito mais roubalheira!

Em 2.022., v.ote contrao c.af)s, a insegurangg € | Ethos de identificacdo

0 Odio diario que temos vivido. Vote @lulaoficial | humanidade

@fernandohaddadoficial @eduardoleite45

@deciolima e quem mais for necessario, seja l4 | - Pressupde que o governo da atualidade

de que partido for, direita, esquerda, centro... nao | dissemina odio e inseguranca, mostrando-se

importa! Vote para extirpar o bolsonarismo dos contrario a fal'ga de_ h“mar!'d?‘de e empatia do
: candidato presidencial de direita.

nossos dias.

O Brasil merece tempos mais saudaveis: no seu

bolso_, ng sga casa, na sua_cuca, na estabilidade | Ethos  de identificacdo - imagem de

das instituicbes democraticas... Vocé merece | humanidade

dias melhores do que tem vivido. Concorda?

Vem com a gente!

- Imagem de

- Expressé@o de necessidade de uma mudanca
em prol das pessoas, familias e instituicées.

Fonte: Elaborado pela autora (2024)
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Como é possivel perceber nos excertos discursivos (Quadro 3), a imagem de
si que o locutor emprega em seu discurso aciona os imaginarios de integridade, visto
sua posicdo maliciosa e irbnica de desaprovacdo as praticas corruptas de seu
adversario. Desse modo, conjecturando que os saberes de crenga “nascem de um
processo de avaliacdo do termo sobre o qual o sujeito toma partido e se engaja em
um julgamento a respeito dos fatos do mundo” (Charaudeau, 2017, p. 584), atrela-se
tal saber a modalidade de opinido na enunciacdo de seu discurso, proposto ao
interlocutor (TUd) um contrato de convencimento que, analisando a instancia de
recep¢do, sucumbiu a interpretacdo desejada. Visto pelo lado da recepgéo, conforme
a Figura 12, vemos que dos trés comentarios que configuram a resposta do
interpretante, dois deles ndo aderiram ao ato linguageiro do comunicante, enquanto
um deles evidencia partilhar do mesmo posicionamento politico.

O primeiro comentéario “Ta com saudades da lei #Rouanet, hein ...” responde
ao enunciador em tom de sétira, trazendo a tona um possivel interpretativo de que a
identidade social que compde o sujeito da producdo insere-se no campo artistico.
Essa inferéncia € possivel de ocorrer mediante os dados externos que compdem o
contrato, em sua condi¢c&o de propdsito, ja que “é a condigdo que requer que todo ato
de comunicagao se construa em torno de um dominio de saber” (Charaudeau, 2019b,
p. 69), qual seja: o corte de verbas e limitacdo de caché a artistas do pais realizado
pela governanca do ex-presidente Jair Bolsonaro, referente a Lei Rouanet,
mecanismo de incentivo a cultura em 1991.

Dessa forma, a instancia da recepcédo (TUd) desse comentéario, ao contrapor-
se ao ato de linguagem do EUe, utiliza do mesmo modo uma estratégia de captacao
gue desqualifica o adversario, insinuando que a posi¢ao contraria do EUc a ideologia
de direita ocorre devido a uma condi¢cdo social e financeira, nesse caso, enquanto
sujeito social que desenvolve atividades culturais remuneradas. Para prosseguir com
tal estratégia, o destinatario (TUd) mobiliza a hashtag, um segmento tecnolinguageiro
que desempenha “[...] o papel de uma informagao complementar, entre expressao da
emocao e modalizacdo enunciativa, uma vez que é dificil distinguir o que diz respeito
a descricéo psicoldgica [...] ou a de sua subjetividade enunciativa (Paveau, 2022, p.
239), compondo, do mesmo modo, um discurso que recebe adeséo considerando as

dez reacgOes positivas que recebe seu comentario, que podem ser vistas na Figura 12.
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A condicdo de “cointencionalidade”! utilizada para definir o contrato de
comunicacdo em Discurso das Midias, por Charaudeau (2019b), evidencia o
reconhecimento reciproco do enunciador (EUe) com o destinatario (TUd) do segundo
comentario da instancia de recepcao, “O pesadelo maior vai passar depois que lula
entrar, mas a gente ainda vai ter muita luta pela frente com o fendmeno maligno
chamado bolsOnarismo”, visto que o interlocutor compreende o periodo governado por
Bolsonaro como um “pesadelo”, designando o bolsonarismo como um fenémeno
“maligno”. Tal opinido ndo recebe igual adesdo a exemplo do primeiro comentario,
tendo apenas cinco reac0Oes, e algumas delas, de deboche, tornando este TUi (e ao
proferir seu comentério, também TUd), a minoria no quesito aceitacdo do contrato de
comunicacao proposto pelo EUc da instancia de producéo, recebendo menos adesao
do que o TUd do primeiro comentario.

A terceira resposta, “Vota nele querida e dé a sua conta bancaria para ele
administrar” (Figura 12), também recusa o contrato proposto pelo EUe e enuncia um
discurso contrario a ideologia de esquerda: o interpretante (TUi) responde mediante
uma estratégia de captacdo, acionando o medo aqueles que desejam votar na
oposicao, aspirando a contrariedade da esquerda a doutrina de Liberalismo, visto que,
pertencente a ideologia de direita, sempre estimulou a autonomia da sociedade civil
como autogoverno local e associativo ou como espaco econdémico (mercado) (Bobbio,
1995).

Vale ainda destacar que, embora o acesso a dados cadastrais pessoais em
instituicdes financeiras seja permitido ao conhecimento do Estado com vistas a
procedimento fiscalizatério da Receita Federal, a apropriacdo e monitoramento das
movimentacfes financeiras do cidaddo configura-se como crime, mediante Lei
Complementar 105/2001. Com efeito, ao proferir opinido contraria ao ato linguageiro
da instancia de producdo, o destinatario (TUd) produz um discurso negacionista,
ancorado a pratica de “negar de forma sistematica fatos comprovados ou
demonstrados, transformando-os em um sistema de pensamentos” (Charaudeau,
2022, p. 135), evidenciando um ato linguageiro de resposta que manipula a verdade
e visa a captacéo de eleitores que discordam, do mesmo modo, da apropriacdo de

contas pelo Estado.

11 Destacamos que esta designacio nédo faz parte da categorizagdo de Contrato na perspectiva de
Charaudeau (2019b); o tedrico apenas a utilizou para introduzir a compreensdo do conceito,
evidenciando que “cointencionalidade” trata-se de uma construgao dos fil6sofos da linguagem.
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Ao expor a conflitualidade, as midias participam de certa manipulagédo
involuntaria (Charaudeau, 2022), o que, no caso do Facebook, uma comunidade
virtual de rede aberta que ndo possui verificacdo de informacdes postadas, ocorre
mais recorrentemente. Como visto, as comunidades virtuais estabelecem relagdes de
cooperacao e conflito (Recuero, 2005), como a referida postagem materializa, visto as
reacoes dos interlocutores frente ao ato de linguagem do EU enunciador.

Diante da conflitualidade sob a qual se desdobram as ideologias de direita e de

esquerda, a segao a seguir analisa um ponto “neutro”: o discurso de centro.

6.3 O DISCURSO DE CENTRO: ENTRE O HEROI E O VILAO

Esta secao discorre acerca do discurso de centro e as Figuras 13 e 14 referem-

se as instancias de producéo e recepcao que formam a postagem analisada a seguir.

Figura 13 - Instancia de producéo (Postagem 1)

‘ |

7 de outubro de 2022 - Q&

Depois de refletir muito sobre as elei¢bes 2022, resolvi fazer um desabafo pq pra mim esta sendo
triste a falta de respeito entre os eleitores.

E uma briga entre direita x esquerda do heroi e o vildo, sendo que deveriamos estar debatendo
propostas que realmente possam mudar o nosso pais e o que estamos vendo sdo agressdes verbais
por divergéncia politica. Precisamos resgatar urgentemente o #RESPEITO uns pelos outros e
#LEMBRAR que vivemos numa #DEMOCRACIA onde cada um tem o direito de escolher em que votar
e até mesmo de anular, mais importante o #Dever de respeitar a opinido do outro.

Por isso, quando falo em Lula e Bolsonaro, lembro a mim mesmo que ndo existe #Heroi, #Vildo e sim
cidaddos que lutam diariamente pra sobreviverem aos caos que esta nosso pais. Mas que infelizmente
ha pessoas #ignorantes, #ingénuas, #ladronas, #corruptas, #vagabundas, #bandidas,
#preconceituosas, #malcarater, #laranjas, #homofobicas, #machistas, #xenofobia, entre outras
coisas em ambos os lados.

Para muitos que pregam a mudanga eu acredito que mudar comega por nés mesmos com atitudes e
ndo palavras, assim no momento que eu publico imagens, palavras com ofensas por pensar diferente
de mim j& perdermos o proposito da Empatia.

Por isso quando for expressar seu posicionamento faga isso defendendo o seu candidato sem ofender
o eleitor do seu adversario e sem esquecer que o empresario, vendedor, médico entre outras
profissdes vdo atender pessoas de direita, centro e esquerda ou vdo comegar a selecionar as pessoas
por seus posicionamentos politicos ou pior querer definir o #CARATER das pessoas, porque vivemos
em sociedade e precisamos sim uns dos outros por mais que muitos ndo queiram admitir.

Até acabar essas eleigdes desejo a todos nés muita sabedoria, #Respeito para o proximo e vou além
que um dia esse odio, furia e decepgdo expostas nas redes socais seja a nossa maior arma com a
#Unido do povo para um bem maior a nossa sobrevivéncia.

Lembre-se que o Caréter de ninguém € definido por seu posicionamento politico, porque isso € s
uma parte de quem somos, mas o que defini sdo suas atitudes no dia a dia e que Deus nada tem
haver com politica!

Fonte: print de tela elaborado pela pesquisadora (2024).
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Figura 14 - Instancia de recepc¢ao (Postagem 3)

Q0 1 3 comentario 1 compartilhamento

Cb Curtir C) Comentar (9 Enviar [’C> Compartilhar

Sabias palavras minha amiga!!

2anos Curtir Responder

D C \ D
2anos Curtir Responder
- Bomdiag@!l
Vocé ndo tem obrigagdo de agradar a ninguém, mais tem obrigagdo de respeitar a
todos v

Fonte: print de tela elaborado pela pesquisadora (2024).

Pouco se discorre a respeito de referenciais do espectro socioldgico ou
filoséfico sobre o que, de maneira precisa, configura um discurso de “centro”; no
entanto, seguindo uma logica interpretativa, o centro seria aquilo que nao € direita
nem esquerda, mas que esta no centro das posi¢des e revela uma posicédo “neutra”,
0 que, conforme Pereira (1997), instaura-se como uma posi¢cao de acordo entre a
antiga dicotomia politico-partidaria. Conforme Bobbio (1995), o centro instaura-se
como uma politica de Terceira via, em que supera a dicotomia ideoldgica, a0 mesmo
tempo em que 0s aceita e suprime.

Em um olhar linguistico-discursivo, a mecéanica de constru¢do de sentido no
referido ato de linguagem a ser analisado parte da compreensao dos dados externos
gue compdem o contrato de comunicac¢ao, cuja situacado de comunicacao, tematizada
como “um palco, com suas restricdes de espaco, de tempo, de relagdes, de palavras,
no qual se encenam as trocas sociais e aquilo que constitui seu valor simbdlico”
(Charaudeau, 2019b, p. 67), depara-se a realidade extralinguistica que permeava no
contexto brasileiro a intensa polarizacdo politica entre direita e esquerda. Essa

polarizag&o politica & expressa pelo EUe como um contexto de tristeza e desrespeito,
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Visto que em seu posicionamento o importante seria os eleitores pensarem juntos em
propostas que alavanquem o pais.

Na Figura 13, verificamos a manifestacdo discursiva mediante o uso da
categoria de lingua Opinido, em que o sujeito enunciador (EUe) mobiliza um
comportamento elocutivo na enunciagdo de seu ato linguageiro, estabelecendo um
contrato de comunicacdo ancorado em uma visada de captacdo, para conscientizar
seus interlocutores (destinatarios TUd) ndo apenas do combate ideoldgico da época,
mas do desrespeito e de um tipo de “cegueira” que esses propulsionam aos eleitores.
A visada de captagdo, como ja descrito, pode ser concebida também como

a visada de “incitacao”: eu quer “mandar fazer” (faire faire), mas, nao
estando em posic¢éo de autoridade, ndo pode sendo incitar a fazer ; ele
deve, entado “fazer acreditar” (por persuaséo ou sedugao) ao tu que ele
sera o beneficiario de seu proprio ato; tu esta, entdo, em posicdo de
“dever acreditar” que se ele age, é para o seu bem (Charaudeau, 2017,

n.p.).

Além disso, o enunciador intercala em primeira pessoa do plural e primeira
pessoa do singular, visto em “Precisamos resgatar urgentemente o #RESPEITO uns
pelos outros e #LEMBRAR que vivemos numa #DEMOCRACIA [...] Eu acredito que
mudar comecga por nés mesmos com atitudes e nédo palavras [...]” 0 que estabelece
uma visada de incitacdo/captacéo e, ao proferir que “é¢ uma briga entre direita x
esquerda do heroi e o vildo, sendo que deveriamos estar debatendo propostas que
realmente possam mudar o N0sso pais e o que estamos vendo sdo agressdes verbais
por divergéncia politica”, o sujeito comunicante (EUc) busca na enunciacdo a
aceitacdo de seu projeto de fala de discordancia tanto ao herdi quanto ao vilao,
concebidos aqui como posicionamentos de direita e de esquerda, dando a essas
vertentes ideoldgicas um papel de quem nao transforma o cenario politico com ac¢des,
apenas com Vvioléncia e combate. Em seu posicionamento, o EUe reitera a
necessidade do respeito a opinido alheia, e ao mencionar “4LEMBRAR que vivemos
numa #DEMOCRACIA onde cada um tem o direito de escolher em que votar e até
mesmo de anular, mais importante o #Dever de respeitar a opinido do outro” evidencia
o papel primordial da democracia e da livre expressao.

Vale lembrar que embora o comportamento elocutivo ndo implica o interlocutor
naquilo que é dito (Charaudeau, 2019a), o EUc implica-se na opinido ao mesmo tempo

que mobiliza a apreciagéo, pois quando diz, a exemplo, nestes excertos “E uma briga
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entre direita x esquerda do herdi e do vildo, sendo que deveriamos estar debatendo
propostas [...] quando falo em Lula e Bolsonaro, lembro a mim mesmo que néo existe
#Heroi, #Vilao e sim cidadaos que lutam diariamente pra sobreviverem aos caos que
esta em nosso pais”, o locutor realiza uma avaliagdo de ordem afetiva, apropriando-
se do propésito do ato linguageiro em um julgamento apoiado no afeto, caracterizando
sua enunciacdo também engquanto um comportamento elocutivo de constatacéo.

Diante da opinido e da constatacdo, € possivel perceber de forma explicita o
reconhecimento da intensa polariza¢do politica do contexto eleitoral ndo mais entre
direita e esquerda, mas de figuras partidarias, como Lula e Bolsonaro, visto que o
comunicante (EUc) ndo os reconhece nem como heréi nem como vildo, “e sim
cidadaos que lutam diariamente para sobreviverem aos caos que esta nosso pais”.
Em uma estratégia de legitimidade de reconhecimento de parceiros tanto de direita
como de esquerda, o enunciador (EUe) realiza incitacbes a partir de denominagdes
gue ambos os lados divergem em seus posicionamentos, alegando que “infelizmente
h& pessoas #ignorantes, #ingénuas, #ladronas, #corruptas, #vagabundas, #bandidas,
#preconceituosas, #malcarater, #laranjas, #homofobicas, #machistas, #xenofobia,
entre outras coisas em ambos os lados”, 0 que evidencia sua posi¢cado de centro ao
concordar e discordar de ambos os posicionamentos quando revela discordar de
pessoas corruptas e bandidas — como a direita discorda — e de sujeitos homofdbicos,
preconceituosos e machistas — tal qual a esquerda se opde. Aqui, vé-se a fusdo dos
imaginarios tanto de crenga como de conhecimento, tematizados, de acordo com
Charaudeau (2022, p. 26), como “universos de pensamento ora investidos de pathos
(o saber como afeto), ora de ethos (o0 saber como imagem de si), ora de logos (o saber
como argumento racional), visto que EUc, através de uma argumentacao que explica
a logica da polarizacao discursiva da época, projeta sua imagem de si ao tocar seu
auditorio com especificagbes que as orientam no ambito politico.

H&, no entanto, uma certa posi¢do mais conjecturada ao ideal de direita quando
menciona “[...] Por isso quando for expressar seu posicionamento faca isso
defendendo o seu candidato sem ofender o eleitor do seu adversario e sem esquecer
do empresério, vendedor, médio entre outras profissdes vao atender pessoas de
direita, centro e esquerda ou vao comecar a Selecionar as pessoas por seus
posicionamentos politicos [...]”, visto que profissbes como empresario e vendedor
carregam um imaginario atrelado ao liberalismo econdmico, caracteristica mais

alinhada ao posicionamento de direita.
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Seguindo uma légica argumentativa, as imagens que compdem o ethos de
identificacdo do enunciador (EUe) podem ser entendidas como de carater, de
humanidade e de solidariedade, haja vista as afirmacdes envolvendo o termo e a
necessidade de uma postura empatica de todos os eleitores, “porque vivemos em
sociedade e precisamos sim uns dos outros por mais que muitos nao queiram admitir”,
0 gue se encontra a proposicdo de Charaudeau (2018, p. 115): “para construir a
imagem do sujeito que fala, esse outro se apoia a0 mesmo tempo nos dados
preexistentes ao discurso — o0 que ele sabe a priori do locutor — e nos dados trazidos
pelo proprio ato de linguagem”. E isso que constréi a imagem de si na enunciagéo do

discurso, conforme Quadro 5.

Quadro 5 - Imagens de Identificacdo (Postagem 3)

EXCERTO DISCURSIVO

IMAGEM DE IDENTIFICACAO MOBILIZADA

[..] Mas que infelizmente ha pessoas
#ignorantes, #ingénuas, #ladronas, #corruptas,
#vagabundas, #bandidas, #preconceituosas,
#malcaréter, #laranjas, #homofobicas,
#machistas, #xenofobia, entre outras coisas em
ambos os lados [...]

Para muitos que pregam a mudanga eu acredito
gue mudar comega por ndés mesmos com
atitudes e ndo palavras [...]

Lembre-se que o Carater de ninguém é definido
por seu posicionamento politico, porque isso é s6
uma parte de quem somos, mas o que defini sdo
suas atitudes no dia a dia e que Deus nada tem
haver com politica!

Ethos de identificagcdo — imagem de carater

- Critica a sujeitos mal carater, pessoas
corruptas, ladras e “bandidas”, alegando ser
contrario a tal posicionamento.

- Aciona compromisso enquanto cidaddo ao
alegar que a mudanca comeca em cada um dos
eleitores.

- Utiliza, em diversas vezes no posicionamento,
o termo caréter, evidenciando valor ético-moral
ao termo.

Precisamos resgatar urgentemente 0
#RESPEITO uns pelos outros e #LEMBRAR que
vivemos numa #DEMOCRACIA onde cada um
tem o direito de escolher em que votar e até
mesmo de anular, mais importante o #Dever de
respeitar a opinido do outro [..] porque
vivemos em sociedade precisamos sim uns
dos outros por mais que muitos ndo queiram
admitir [...] Até acabar essas elei¢cBes desejo a
todos nés muita sabedoria, #Respeito para o
préximo e vou além que um dia esse édio, furia e
decepcdo expostas nas redes socais seja a
nossa maior arma com a #Unido do povo para
um bem maior a nossa sobrevivéncia.

Ethos de identificacdo -
humanidade e solidariedade

Imagem de

- Sensibilizacdo a vida conjunta;

- Autorresponsabilizacdo e compromisso em
respeitar e agir conforme o regime democratico;
- Expresséo de contrariedade ao 6dio nas redes
sociais;

- Anseio pela unido do povo, inserindo-se e
identificando-se como parte deste povo.

Fonte: Elaborado pela autora (2024)
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Como bem menciona Charaudeau (2018), o ethos de carater diz respeito a uma
forca de espirito, em que o individuo quer mostrar que tem carater ao discordar de
atitudes de corrupcéo vindas de seu adversario; neste caso, eleitores de esquerda e
de direita que praticam tais atos. Essa imagem € realizada mediante a reafirmacao
constante do valor do termo que EUe reivindica, tornando-se o valor mais importante
de um cidadao que € alcancado a partir do respeito a liberdade de expressao politica,
conforme constam nos excertos discuirsivos analisados, tendo a mediacdo como outra
caracteristica importante de producdo deste ethos de caréter, tensionado pela
moderacao, uma “intermediacao entre as partes em conflito” (Charaudeau, 2018, p.
144), em que, ao proferir “[...] € uma briga entre direita x esquerda do heréi e o vildo,
sendo que deveriamos estar debatendo propostas que realmente possam mudar o
nosso pais [...]", estabelece um tipo de moderacgéo que tempera as acdes que observa
na polarizagéo discursiva entre esquerda x direita.

Considerando que o ethos de solidariedade faz do comunicante um ser nao
somente atento as necessidades dos outros, mas que as partiiha e se torna
responsavel por elas (Charaudeau, 2018), verificamos que, ao enunciar “[...] mais
importante o #Dever de respeitar a opinido do outro [...] porque vivemos em sociedade
precisamos sim uns dos outros por mais que muitos nao queiram admitir [...], o EUc
assume a responsabilidade de respeitar a opinido do outro, alegando que todos
precisam uns dos outros e incluindo-se em sua constatagao.

O tagueamento de expressdes compositas de seu ethos constitui-se como uma
estratégia tanto de tentativa de credibilidade como de captacéo, visto que inscrevem
a atividade linguageira em uma rede de relacionalidade e ampliacéo (Paveau, 2022),
0 que enfatiza a critica aos posicionamentos de direita e de esquerda. Assim, como
uma maneira de “suprimir’ estes ideais, 0 posicionamento carrega um discurso de
centro que se instaura como Terceira Via, tal qual como proposto por Bobbio (1995),
carregando possiveis interpretativos de que a busca por um bem-estar coletivo no
contexto eleitoral presidencial de 2022 pode ser atingido sem a polarizacéo da direita
ou da esquerda.

A instancia de Recepc¢ao da Postagem 3 exemplifica um ato de linguagem bem
sucedido, em que o EUc consegue a adeséo desejada ao seu ato linguageiro. Para
além das curtidas e reacbfes favoraveis ao ato, como visto na Figura 14, os
comentarios de dois sujeitos que formam o TUd, indicam concordar com a

constatagdo e opinido do enunciador, afirmando que as palavras sdo sabias e
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oportunas ao momento “Sabias palavras minha amiga!!”, e “Wocé ndo tem obrigacdo
de agradar a ninguém, mais tem obrigacdo de respeitar a todos [...]", tornando a
postagem de Centro ndo téo polarizada, fruto da mediacdo que o enunciador realiza
em seu discurso.

Desse modo, em uma finalidade de conscientizar os eleitores sobre o caos
instaurado pela polarizacdo politica entre direita e esquerda, o contrato de
comunicacao proposto pelo sujeito comunicante (EUc) € aceito pelos interlocutores,
tornando-se parceiros do ato de linguagem do enunciador, visto que aderem a opiniao
a partir das respostas materializadas na Figura 14. A Postagem 3, portanto,
materializa o ato de linguagem como uma aventura “bem sucedida”, tal qual proposto
por Charaudeau (2019a), em um aceite de contrato e partilha de opinides, explicitando
gue, assim como o enunciador, a Terceira Via aqui exemplificada pelos parceiros
acreditam e apostam em uma eleicdo sem herdi e sem vildo, sem manifestar uma
escolha de representante, apenas nédo partilhando com a antiga dicotomia politico-
partidaria.

O proximo capitulo tece as consideragdes finais deste estudo.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Bakhtin, em seu texto Notas sobre literatura, cultura e ciéncias humanas, ao
versear sobre o objeto das ciéncias humanas e ciéncia da literatura, afirma
assertivamente que “nao exist[a] a primeira nem a ultima palavra” (Bakhtin, 2017, p.
79), evidenciando que, enquanto consideracdes finais, este momento nao €, de modo
algum, concluso.

Valemo-nos desta definicdo emprestada por dois motivos que dialogam com as
noc¢des tedrico-metodoldgicas mobilizadas neste estudo: o primeiro é que o discurso
enguanto pratica social € sempre motivado por um processo de intercompreensao,
em que 0 meu ato linguageiro s6 assume sentido diante de um outro, que me devolve,
no aceite ou na recusa do contrato, a encenacao, devolvendo-me a palavra. Segundo,
porque todo o discurso carrega consigo uma bagagem sobre o mundo e uma
dimenséao subjetiva, ora, estando o ato de linguagem sob dominio de uma situacéo de
comunicacdo, cujos esquemas de representacdo mental acionam os imaginarios
sociodiscursivos ja edificados pelo plano da linguagem. E, por fim, afastando-nos do
dominio linguistico e ainda conivente a perspectiva bakhtiniana, a finalidade deste
estudo para a pesquisadora constitui-se em uma discussao desafiadora que nao tem
- e ndo deve ter - um fim.

Como ja dito, compreender os fenbmenos discursivos no ambito politico que
percorreram as redes sociais elencou-se como a justificativa e relevancia desta
dissertacéo, sobretudo pela situagédo de polarizagéo politica em que viveu o Brasil no
ano de 2022, ressalte-se que ainda vive, haja vista a diferenca de 2% que elegeu o
entdo o atual presidente da Republica. O Facebook como um ambiente de interacdo
e polarizacao politica evidenciou, conforme entendemos, relevante papel no processo
eleitoral brasileiro, pois alcangou um significativo nimero de eleitores e € palco de
atos linguageiros que disseminam posicionamentos ideolégicos, podendo influenciar
opinides e, nesse caso, 0 voto.

Diante da complexidade de analisar posicionamentos politico-partidarios no
Facebook, este estudo representou um desafio a pesquisadora por dois motivos:
primeiro porque os estudos sobre as redes sociais ainda estdo em desenvolvimento,
havendo poucas pesquisas que delimitam e apontam categorias teorico-

metodoldgicas linguisticas as plataformas de comunicacéo digitais e, em especial, 0
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Facebook. Além disso, a selecdo de postagens que pretendiamos realizar voltava-se
a atos linguageiros que incorporavam o0s termos centro, direita e esquerda como
definidores de lados politicos dos sujeitos, em que esses, de maneira hdo somente
discursiva, mas também linguistica, assumiam-se como tal; 0 que n&o pareceu tao
frutifero, levando-nos a interpretar dedutivamente - e a partir do referencial tedrico
mobilizado - discursos que representavam esses posicionamentos ideoldgicos.

Com efeito, 0 compromisso que assumimos na pesquisa e norteou 0 processo
de analise, mesmo diante dos desafios do percurso, realizou-se a partir da seguinte
problematizacdo: que possiveis interpretativos decorrem das estratégias discursivas
encenadas na significacdo dos posicionamentos politico-partidarios centro, direita e
esquerda manifestados no contrato de comunicacéo na rede social Facebook durante
o periodo da eleicao presidencial brasileira de 20227

Naturalmente, este estudo desenvolveu-se conforme adentramos sua
complexidade e percebemos as adaptacdes conceituais a serem tematizadas no
percurso. Assim, com base na problematizacdo apresentada delineamos o objetivo
geral: descrever e analisar possiveis interpretativos que decorrem das estratégias
discursivas encenadas na significacdo dos posicionamentos politico-partidarios
denominados centro, direita e esquerda no Facebook durante o periodo da eleicdo
presidencial brasileira de 2022, que desmembrou 0s seguintes objetivos especificos:
a) identificar as estratégias discursivas encenadas no contrato de comunicagdo em
manifestacdes de cunho politico no Facebook durante o periodo das elei¢cbes
presidenciais de 2022; b) verificar de que maneira 0s possiveis interpretativos sao
ativados pelos posicionamentos politicos partidarios de centro, esquerda, e direita no
contexto do ultimo processo eleitoral presidencial que ocorreu em 2022; c) depreender
os efeitos discursivos, sua significacdo e projecédo do ethos produzidos pelas visadas
midiaticas de informacdo e de captacdo na construgdo de imaginarios
sociodiscursivos.

Assim, verificamos que na Postagem 1 (o discurso de direita), o enunciador
guiou-se a partir da finalidade de apoiar o entdo atual presidente da republica da
época, através de uma visada de captacéo e projecdo de um ethos de identificacéo,
especificamente mediante imagens de carater e humanidade. A finalidade de seu ato
de comunicacdo apoia-se em um contrato que busca convencer o leitor, e para isto, o
enunciador mobiliza estratégias que acionam a paixdo, como a desqualificacdo do

adversario e a pregacao da religido e valores moralmente partilhados, o que aciona
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0S possiveis interpretativos atrelados a politica fascista, que converge ao ideal de
direita e prioriza a ordem social em detrimento da justica social. As estratégias
enunciativas de mostrar-se aliado ao respeito e principalmente fiel ao desejo
nacionalista que visa a prosperidade do pais, h& a oposi¢cédo entre mentira e verdade,
em que o comunicante distingue a midia e aqueles que partilham de seu ideal em uma
politica de “nds” versus “eles” (aqui, cerne de seu posicionamento) o que alimenta a
polarizacdo discursiva entre os ideais de esquerda e direita e categoriza a midia
enquanto um posicionamento de esquerda, e portanto, ndo confiavel ao bem comum
do pais. Vemos, também, que a Instancia de Recepcédo recebe de maneira favoravel
seu ato de linguagem, o que pode ou nao ter interferido na subjetividade dos eleitores
e, portanto, no resultado das elei¢des.

Por sua vez, na Postagem 2 (discurso de esquerda), o enunciador estipula seu
contrato com a finalidade de conscientizar o interlocutor acerca do governo vigente da
época, utilizando em seu discurso saberes de conhecimento e de crenca através da
mescla das visadas de informacé&o e captacao, junto as estratégias de credibilidade e
de captacdo. Para tanto, o enunciador provoca em seu destinatario um estado
desagradavel ao atrelar a corrupcado a instancia adversaria, alegando que a simpatia
ao governo de Direita se deve ao 0dio as minorias e a justi¢a social, 0 que corrobora
com as consideragcdes sobre 0os enquadramentos de direita e esquerda tecidos no
capitulo 3. As estratégias que utiliza em seu discurso sdo, do mesmo modo que o
discurso de Direita, de desqualificacao do adversario, através de um tipo de malicia e
deboche, desaprovando a insténcia adversaria. Ao projetar um ethos de identificacao
a partir das imagens de carater e de humanidade, o enunciador cujo posicionamento
€ de esquerda mostra-se integro ao partilhar as corrupcoes realizadas pela Direita e
nao concordar com elas, além de expor a necessidade de tempos mais saudaveis a
todos, o que demonstra sua percepc¢éao da realidade no processo de semiotizagao do
mundo. Ainda, vemos que a instancia de recepcdo que compde o TUi ndo aderiu
totalmente ao ato linguageiro referido, o que evidencia a assimetria da comunicacao
e consequentemente, a polarizagcao discursiva entre direita e esquerda.

Finalmente, o discurso de Centro (Postagem 3) apresenta-se como um
desabafo de desaprovacéo e tentativa de mediagéo a polarizacdo que tanto envolve
atritos e violéncia nas redes sociais entre direita e esquerda. E possivel identificar o
apelo a conscientizacdo como finalidade do contrato, na medida em que a principal

tese de seu discurso € a falta de respeito a opinido entre individuos da oposi¢céo
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politico-partidaria. Na medida em que critica e a0 mesmo tempo compreende cada
lado politico, o enunciador, através de uma estratégia de mediacdo tensionada pela
captacao, defende as minorias sociais, revelando compreender 0 posicionamento de
esquerda; critica pessoas mal carater, da mesma forma que a direita também
denuncia. Verificamos, também, um ethos de identificacdo através das imagens de
solidariedade, humanidade e carater, de maneira similar com 0S outros
posicionamentos; pela instancia da recepc¢éo, houve conivéncia mediante analise de
comentarios dos TU-interpretantes, o que traz o seguinte possivel interpretativo: de
que, de fato, as redes sociais tém se tornado palco para a violéncia verbal entre direita
e esquerda na polarizacéo politica e discursiva.

Naturalmente, ha discursos atrelados nas antigas dicotomias histéricas: o
discurso de direita ancora-se a ordem social, e, consequentemente, & busca pela
tradicdo, pureza, moral e religiosidade, tal qual alguns acontecimentos histéricos
alinhados a direita. O discurso de direita alia-se a justica social, ao bem estar comum,
entendendo o carater e a integridade como importantes mas ndo como centro de uma
politica: esta concluséo evidencia que, embora os imaginarios se transformem durante
o tempo, h& algo intrinseco a cada posicionamento, que pode ser justificado por
Opticas distintas a depender do contexto histérico. No plano linguistico, que em todos
0S posicionamentos — centro, direita e esquerda — ha a predominancia da estratégia
de desqualificacdo do adversario, através da projecdo de um ethos de identificacéo,
tensionado pela emocéao, o que por ora comprova as concepg¢des de Charaudeau
(2018) de que o discurso politico se concentra mais em incitar do que argumentar,
sendo um jogo de mascaras cujo o objetivo € mostrar-se crivel.

A partir disso, sabemos que embora haja muito o que analisar acerca do
discurso politico e da relacao entre politica e midia, este estudo pdde contribuir para
a compreensao dos fendbmenos de polarizacao discursiva, visto que, embora direita e
centro apresentem-se enquanto ideologias contrarias, os enunciadores destes
imaginarios conduzem estratégias de discurso semelhantes em seus atos
linguageiros, como a desqualificacdo do outro e projetando imagens que despertam
paixao e envolvimento emocional no interlocutor. Esta dissertacdo também expde os
discursos politicos em rede como discursos politico-midiaticos, propondo um olhar
interdisciplinar aos estudos discursivos, e compreendendo as especificidades do
discurso midiatico e do discurso politico para a compreenséo dos atos de linguagem

em rede. Além disso, este estudo pode contribuir com os estudos sobre o Facebook



95

em interface com os estudos do discurso, j& que busca conjecturar as consideracdes
de tedricos de diversas areas para embasar sua fundamentacéao.

Diante do foco de analisar os posicionamentos de centro, direita e esquerda
nos atos de linguagem no Facebook, verificamos algumas limitagcdes em relacdo a
especificidade do discurso nas redes sociais, que até sao tematizadas em correntes
tedricas da Sociologia ou Filosofia, mas que carecem de um olhar linguistico, o que,
neste estudo, ndo foi possivel conciliar de maneira mais abrangente com as demais
vertentes tedricas. Ha, no entanto, algumas correntes no ambito da Analise do
Discurso Digital emergindo nas ultimas décadas, o que acreditamos ser uma grande
oportunidade de aprofundamento do discurso politico em rede.

Por fim, poder contribuir para o desenvolvimento dos estudos discursivos
impulsiona o sentimento de gratiddo ao Programa de Pdés-graduacdo em Letras da
Universidade de Passo Fundo, a academia e a banca avaliadora por qualificar e apoiar
este estudo tdo complexo e relevante. Como sabemos, um dos perigos do discurso é
submeter-se a sua transparéncia, e esquecer que atraves das estratégias e formas, o
sentido se concretiza e submete-nos ao seu curso. E o desejo de leitura de mundo e
de discurso e de emancipacdo a estes discursos que move e da esperanca no

caminho que segue.
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