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RESUMO

Com o surgimento de novas tecnologias, a pratica de leitura e escrita passou a demandar das
pessoas um conjunto de conhecimentos adicionais para compreender novas modalidades que
se apresentam nos textos, em especial no contexto digital. Em varios aspectos de nossas vidas,
tanto profissionais quanto sociais, a forma de comunicacdo e interacdo é conduzida por diversas
linguagens. Com isso ocorre uma demanda significativa nas escolas para formar alunos com
diferentes habilidades de leitura, interpretacdo e escrita. Nesse cenario em constante evolugéo,
para promover a compreensdo e producdo efetivas, é fundamental que as préticas de leitura e
escrita contemplem textos multimodais, que combinem linguagens verbais e visuais. A leitura
deve proporcionar uma perspectiva critica e reflexiva, capacitando os individuos a usa-la de
maneira ética e democratica em sua vida. Nesse sentido, elegemos como tema desta pesquisa a
leitura, a interpretacdo e a producdo textual na perspectiva dos multiletramentos em textos
multimodais, a fim de contribuir para a formacdo de alunos multiletrados mediante praticas e
procedimentos interativos no contexto digital. O objetivo geral consiste em desenvolver
praticas de leitura direcionadas a interpretacéo e a producéo escrita por estudantes do 2° ano do
ensino médio em uma instituicdo publica federal, em situacdo de ensino de lingua portuguesa,
por meio da utilizagdo de textos multimodais com base na perspectiva dos multiletramentos,
incluindo abordagens interativas digitais. Perante o exposto, sdo articulados os seguintes
fundamentos teéricos: Antunes (2003), Bakhtin (2016), documento da Base Nacional Comum
Curricular (Brasil, 2018), Fiorin (2016), Kleiman (2002), Lopes-Rossi (2011), Marcuschi
(2008), Petit (2008) e Rojo (2009) no que tange as préaticas de leitura e os géneros do discurso;
Dionisio (2011), Pimenta (2006) Kress (2003), Kress e van Leeuwen (2021), Rojo (2009, 2012)
e van Leeuwen (2017) acerca da multimodalidade discursiva; Cazden et al. (2021), Kalantzis,
Cope e Pinheiro (2020), Heberle (2012) e Rojo (2012) em relacdo aos multiletramentos;
Coscarelli e Ribeiro (2021), Knobel e Lankshear (2006, 2008) e Lemke (2010) a respeito dos
letramentos digitais. Quanto a metodologia, utiliza uma pesquisa de natureza aplicada,
exploratoria e bibliografica desenvolvida mediante pesquisa-a¢do, com abordagem qualitativa,
realizada em uma turma de 2° ano do ensino médio integrado, de uma escola publica federal,
na cidade de Passo Fundo (RS). O corpus principal utilizado ao longo da pesquisa compreende
o género discursivo “anuncio publicitario” com foco na tematica meio ambiente e
sustentabilidade. Os resultados da pesquisa enfatizam que as praticas de leitura, interpretacdo e
producdo textual com géneros discursivos multimodais, facilitadas por meio de procedimentos
interativos digitais, promovem uma abordagem interativa e envolvente por parte dos estudantes.
Isso se traduz em um notavel interesse, engajamento e aprendizado perante as atividades
propostas. Sendo que a instituicdo escolar deve garantir que os estudantes tenham acesso as
tecnologias e oportunidades para desenvolver suas habilidades de leitura para compreensao e
producdo escrita no contexto do ensino de lingua portuguesa, o que pode contribuir para uma
transformacao social que € tanto possivel quanto necessaria, preparando os alunos para exercer
de forma significativa sua cidadania.

Palavras-chave: Préticas de leitura. Interpretacdo e escrita. Multimodalidade e
multiletramentos. Género do discurso. Andncio publicitario.



ABSTRACT

With the emergence of new technologies, the practice of reading and writing started to demand
from people a set of additional knowledge to understand new modalities that appear in texts,
especially in the digital context. In various aspects of our lives, both professional and social,
the form of communication and interaction is conducted through different languages. As a
result, there is a significant demand in schools to train students with different reading,
interpretation and writing skills. In this constantly evolving scenario, to promote effective
understanding and production, it is essential that reading and writing practices include
multimodal texts, which combine verbal and visual languages. Reading should provide a critical
and reflective perspective, enabling individuals to use it ethically and democratically in their
lives. In this sense, we choseThe theme of this research is reading, interpretation and textual
production from the perspective of multiliteracies in multimodal texts, in order to contribute to
the formation of multiliterate students through interactive practices and procedures in the digital
context. The general objective is to develop reading practices aimed at interpretation and written
production by students in the 2nd year of high school in a federal public institution, in a
Portuguese language teaching situation, through the use of multimodal texts based on the
perspective of multiliteracies, including interactive approaches digital.In view of the above, the
following theoretical foundations are articulated: Antunes (2003), Bakhtin (2016), document
from the National Common Curricular Base (Brasil, 2018), Fiorin (2016), Kleiman (2002),
Lopes-Rossi (2011), Marcuschi (2008), Petit (2008) and Rojo (2009) regarding reading
practices and speech genres; Dionisio (2011), Pimenta (2006) Kress (2003), Kress and van
Leeuwen (2021), Rojo (2009, 2012) and van Leeuwen (2017) about discursive multimodality;
Cazden et al. (2021), Kalantzis, Cope and Pinheiro (2020), Heberle (2012) and Rojo (2012) in
relation to multiliteracies; Coscarelli and Ribeiro (2021), Knobel and Lankshear (2006, 2008)
and Lemke (2010) regarding the digital literacies. As for the methodology, it uses an applied,
exploratory and bibliographical research developed through action research, with a qualitative
approach, carried out in a 2nd year class of integrated high school, at a federal public school, in
the city of Passo Fundo (RS). The main corpus used throughout the research comprises the
discursive genre “advertising” focusing on the theme of environment and sustainability. The
research results emphasize that the practices of reading, interpretation and textual production
with multimodal discursive genres, facilitated through digital interactive procedures, promote
an interactive and engaging approach on the part of students. This translates into notable
interest, engagement and learning in the proposed activities. Since the school institution must
ensure that students have access to technologies and opportunities to develop their reading skills
for comprehension and written production in the context of Portuguese language teaching,
which can contribute to a social transformation that is both possible and necessary, preparing
students to meaningfully exercise their citizenship.

Keywords: Reading practices. Interpretation and writing. Multimodality and multiliteracies.
Speech genre. Advertisement.
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1 INTRODUCAO

Estamos inseridos em um contexto no qual a inovagdo do conhecimento expande-se
num ritmo acelerado, em virtude das sucessivas mudangas concernentes a era digital. Ao
analisarmos as atividades sociais e profissionais das pessoas, percebemos que elas sdo movidas
por multiplas linguagens e isso tem requerido da instituicdo escolar discentes letrados, com
capacidade de leitura e producdo textual desenvolvidas. Nesse contexto, para que a producao
escrita e a interpretacdo de sentidos sejam apropriadas, é necessario o desenvolvimento de
préticas leitoras, de interpretacdo e de producédo textual abrangendo textos multimodais. E
importante que a leitura certifigue uma concepcéo critico-reflexiva permitindo que o cidadao
se sinta capaz de usufruir a vida social de forma critica, e autbnoma, democratica e reflexiva, a
fim de sua inclusdo na sociedade e que exerca o seu direito a cidadania de forma ética e
responsavel.

Dessa maneira, diante desse cenario, elegemos como tema desta pesquisa a leitura e seu
desenvolvimento para a interpretagcdo e producéo escrita na perspectiva dos multiletramentos
em textos multimodais, delimitando o foco de estudo, especificamente, quanto ao género
discursivo “anuncio publicitario”, visando promover a formacao de alunos multiletrados no
ensino médio, de uma escola publica federal, através de procedimentos interativos digitais nas
acoOes e atividades de ensino da lingua portuguesa.

Dessa maneira, é essencial analisar como as formas de leitura e producédo escrita sdo
realizadas no ambiente escolar, especialmente no ensino médio, e avaliar a eficacia das
atividades de letramento que estdo sendo implementadas na escola, um espaco de maltiplas
praticas e de conhecimentos diversos. Nesse contexto, com o auxilio e suporte da tecnologia,
acreditamos que o ato de ler e escrever requer a integracao de varias modalidades de linguagem
que vao além da linguagem verbal. A integracdo de diferentes linguagens tem como finalidade
fundamental compreender e construir significados nos textos que circulam na sociedade
contemporanea.

Em relagéo ao estado da arte, fizemos um levantamento de dissertacdes e teses no site
oficial do Catalogo de Teses e Dissertagdes da CAPES?. Com as palavras-chave leitura, escrita,

multimodalidade, multiletramento, identificamos uma maior quantidade de dissertagcdes de

! Disponivel em: https://catalogodeteses.capes.gov.br/catalogo-teses/#!/. Acesso em: 01 set. 2023.


https://catalogodeteses.capes.gov.br/catalogo-teses/#!/
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mestrado e um numero menor de teses de doutorado. A partir desses descritores, organizamos,

para melhor demonstrar, a Tabela 1.
Tabela 1 - Mestrado e doutorado (2018-2023)

Descritores Ano Grande Area do Mestrado e Doutorado
Conhecimento: Mestrado
Linguistica, Letras e Profissional

Artes, Ciéncias Humanas,
Multidisciplinar e
Ciéncias Sociais

Aplicadas
Leitura, escrita, 2019-2023 47 43 4
multimodalidade e
multiletramento
Multiletramento e andncio 2018-2022 14 13 1
publicitario
Leitura, escrita, 2019 1 1 0

multimodalidade,
multiletramento e andncio
publicitario

Fonte: elaborado pela pesquisadora (2023)

Nesses 47 resumos encontramos diversos enfoques quanto ao tratamento do tema.
Quanto as pesquisas em Linguistica, Letras e Artes, Ciéncias Humanas, Multidisciplinar e
Ciéncias Sociais Aplicadas, consideramos a perspectivas que se referem a analise de géneros
multimodais variados, multimodalidade em lingua estrangeira, letramento multimodal no
ensino fundamental e ensino médio, multiletramento direcionados a educacdo de jovens e
adultos, uso de narrativas digitais, letramento literario com abordagem multimodal na escrita
de youtubers.

No que diz respeito a pesquisa nos trabalhos de mestrado, destacando os descritores de
leitura, escrita, multimodalidade e multiletramento, identificamos trés dissertaces com
tematicas relacionadas a este estudo. Entretanto, ndo encontramos nenhuma que abordasse a
mesma perspectiva. Um dos trabalhos selecionados, que se aproxima de nossa tematica, é a
dissertagdo de mestrado de Helenildo Arruda De Macedo Junior, Universidade Estadual da
Paraiba, Jodo Pessoa, datado do ano de 2021, cujo titulo é: Praticas de leitura e escrita mediadas
por memes em tempos de aulas remotas. Essa pesquisa centra-se em uma abordagem do género

multimodal meme no ensino de lingua portuguesa com alunos do 1° ano do ensino médio e
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buscou compreender 0 meme como mediador nos processos de leitura e de escrita dos alunos
participantes.

Outra pesquisa é da Universidade Federal de Alagoas, no programa de Letras, intitulada
Narrativas digitais: uma proposta para leitura e producéo de texto multimodais, de autoria de
Maria do Socorro de Holanda Assuncéo, defendida em fevereiro de 2018. Teve como objetivo
entender como o trabalho com multiletramentos pode favorecer a leitura e a producdo de textos
multimodais na forma de narrativas digitais, uma vez que, em decorréncia das novas
tecnologias, outras linguagens, além da verbal, se combinam constituindo-se em textos
multimodais t&o presentes na sociedade, evidenciando que o ensino de lingua portuguesa ndo
pode se distanciar das praticas de escrita contemporanea.

Escolhemos, também, relacionado aos descritores de leitura, escrita, multimodalidade,
multiletramento e andncio publicitario, a dissertacdo realizada com mesmo género discursivo
da Universidade Estadual de Mato Grosso Do Sul "Dourados”, do programa de Letras,
intitulada: Leitura de textos verbais e ndo verbais na perspectiva da multimodalidade: antncio
e propaganda publicitaria, com autoria de Claudineia Ramires de Moraes, defendida em
dezembro de 2019. O objetivo foi realizar leituras em textos multimodais relacionando-as as
metafuncbes da Gramatica do Design Visual (doravante GDV), para compreender a
importancia dos modos visual e verbal para compreensdo leitora.

Verificamos, entdo, que ha diversas teméticas envolvendo uma ampla variedade de
géneros discursivos. No entanto, nenhuma delas integrou a pratica de leitura, a interpretacdo e
a producdo escrita baseadas no género anuncio publicitario. Sendo assim, encontramos um
espaco favoravel para nosso trabalho, visto que a principal motivacdo, para desenvolver esta
dissertagdo, vem do contexto educacional no qual os estudantes estdo inseridos, em que as
tecnologias de informacdo e comunicacdo emergentes desempenham um papel crescente na
transformacéo da sociedade, resultando mudancas significativas nas praticas de leitura e seus
desdobramentos.

Nesse contexto, a compreensdo dos textos incorpora cada vez mais recursos diversos,
como audio e imagens. Os textos, na contemporaneidade, evidenciam ndo somente a escrita,
mas também diversos recursos imagéticos. Recursos, esses, importantes que repercutem na
interpretagdo do que se quer dizer, contribuindo assim para novas abordagens de ensino e
aprendizagem do texto, a multimodalidade e os multiletramentos.

Acreditamos que este estudo pode contribuir para a formacéo de pessoas mais criticas e
criativas, pois buscamos alternativas eficientes e que ajudem na resolucdo das inquietagoes

educacionais, principalmente no processo de leitura e suas repercussdes. Também buscamos
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desenvolver nos estudantes o gosto pelo conhecimento e a importancia da préatica leitora no
contexto tecnoldgico. Com relagdo ao contexto social, buscamos desenvolver nos estudantes a
autonomia, a criticidade, a criatividade, a imaginacao, ampliar as habilidades na escrita, ao nivel
académico, idealizamos um ensino de qualidade, uma melhor formacao docente, ampliacdo de
informacdes e conceitos para futuras pesquisas e pessoalmente, a confianga em uma melhor
qualidade do ensino publico.

Este estudo esta vinculado ao Programa de Pos-Graduacdo em Letras (PPGL), do
Instituto de Humanidades, Ciéncias, Educacdo e Criatividade (IHCEC) da Universidade de
Passo Fundo, inscreve-se na linha de pesquisa Leitura e Formacéo do Leitor. Este estudo surge
da preocupacédo com a formacdo do leitor e sua capacidade de dominar as diversas linguagens
e midias, a fim de navegar em uma sociedade cada vez mais complexa, que demanda
minuciosas habilidades de leitura dos individuos. Entendemos, entdo, que criar inteligibilidade
através dos multiletramentos é o principal foco de ensino no contexto escolar.

No exercicio pedagogico do ensino da lingua, ndo podemos ignorar que o processo de
leitura envolve o conhecimento das condi¢des de producéo, pois, para que o leitor faca uma
interpretacdo eficaz, é necessario o conhecimento social, politico e econbmico em gue se insere.
E importante a inclusdo e a autonomia dos alunos no mundo contemporaneo; sendo assim, é
necessario, além de decifrar cada palavra, saber atribuir significado ao que se Ié. Para isso,
abracamos a ideia de que o professor pode desempenhar um papel de pesquisador, de
orientador, tendo a oferecer o conhecimento nas e pelas linguagens em uso.

Para despertar o interesse e melhorar a formacao para a leitura de maneira significativa,
a partir de uma sociedade voltada ao virtual, ao tecnoldgico e ao imediatismo, é necessario que
se desenvolvam estudos tedricos e projetos praticos capazes de explorar caminhos que
possibilitem a descoberta da importancia da leitura. Dessa forma, buscar meios que despertem
o0 prazer de ler e a capacidade de interagir com os diferentes modos pelos quais um texto pode
se apresentar, com palavras e imagens, seja ele uma receita, uma bula de remédio, uma
propaganda, uma histéria em quadrinho, um conto, um filme, uma noticia, uma novela, uma
tira, uma crénica, uma poesia, uma can¢do, uma aventura contada em um livro velhinho
guardado no bau de casa etc.

O problema de pesquisa centra-se no questionamento: como desenvolver atividades que
aprimorem a competéncia de leitura dos alunos nas aulas de lingua portuguesa, através da
integracdo de praticas envolvendo a compreensédo e a producdo escrita de textos multimodais,
utilizando procedimentos interativos digitais visando aos multiletramentos? Neste trabalho, o

objetivo geral consiste em desenvolver praticas de leitura direcionadas a interpretacdo e a
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producdo escrita por estudantes do 2° ano do ensino médio em uma instituicdo publica federal,
em situacao de ensino de lingua portuguesa, por meio da utilizacao de textos multimodais com
base na perspectiva dos multiletramentos, incluindo abordagens interativas digitais.

Com base na problematizacdo prevista e no objetivo geral, temos 0s seguintes objetivos
especificos:

a) promover praticas leitoras por meio das tecnologias digitais, propondo a interpretacéo
de texto e a producdo escrita aos alunos, com o intuito de proporcionar multiletramentos
no ambito do ensino da lingua portuguesa;

b) explorar as caracteristicas essenciais de leitura por meio da investigacdo do género
discursivo "anuncio publicitario”, visando conceber a dindmica da multimodalidade no
contexto dos multiletramentos no ensino de lingua portuguesa;

C) apresentar sugestdes préaticas aplicadas em sala de aula que contemplem a aprendizagem
em textos publicitarios promovendo a leitura critica e criativa, bem como a producéo
escrita autbnoma de textos multimodais no contexto digital.

As concepcoes tedrico-metodoldgicas estdo idealizadas de forma a elucidar o problema
de pesquisa, 0 objetivo geral e os objetivos especificos que servirdo de base e nos guiardo nas
propostas das atividades em sala de aula, em que sera analisado um texto do género discursivo
anuncio publicitario, visando a promoc¢do dos multiletramentos dos alunos através da
interpretacdo e producdo textual utilizando recurso tecnologico.

O ambiente escolhido para aplicacdo da pesquisa é a sala de aula, espaco em que se
desenvolveram amostras e o reconhecimento qualitativo da pesquisa. O lugar em que
acontecera o estudo sera uma escola publica federal que oferece o ensino médio integrado,
ensino técnico e superior. A escola é o Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia Sul-
rio-grandense — Campus Passo Fundo, localizada na cidade de Passo Fundo, no Rio Grande
do Sul. A pesquisa realizou-se em uma turma do 2° ano do Ensino Médio, na disciplina de
Lingua Portuguesa, por ser uma turma que esta na metade do caminho para a conclusdo do
Ensino Médio. As pessoas envolvidas na pesquisa foram a pesquisadora, estudante de mestrado
e que no momento ndo atua como professora, os alunos que fazem parte do 2° ano do Ensino
Médio Integrado - Mecénica e a professora titular que participou de forma parcial nas atividades
propostas. Essa docente orientou a pesquisadora sobre 0s procedimentos das aulas de portugués,
0s projetos anteriores que utilizaram tecnologia e 0s materiais didaticos empregados ao longo

do ano letivo. Além disso, participou das apresentacdes dos andncios publicitarios elaborados
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pelos participantes da pesquisa durante a ultima atividade desenvolvida conforme o
planejamento das aulas e a realizacdo das atividades propostas. A coleta de dados foi realizada
no més de abril de 2023, em acordo & autorizacio do Comité de Etica da Universidade de Passo
Fundo — parecer n° 5.820.087, com 15 alunos que se dispuseram a participar voluntariamente.

Quanto ao delineamento metodoldgico utilizado no prosseguimento deste estudo
aplicado, trata-se de uma pesquisa exploratéria e bibliografica desenvolvida mediante pesquisa-
acao com abordagem qualitativa, tendo por finalidade produzir conhecimentos praticos
relacionados a possiveis situacdes-problema relacionadas as praticas leitoras, interpretacdo e
producdo escrita competente em sala de aula. O corpus principal a ser utilizado na pesquisa-
acdo compde-se do texto do género discursivo andncio publicitario. A andlise e interpretacao
dos dados coletados e selecionados baseia-se no questionario diagnostico, em que se observa a
relacdo dos alunos com a leitura, a escrita, 0 género e a tecnologia; na interpretacao textual, em
que consideramos a pratica leitora, a compreensdo de texto multimodal e na producdo escrita,
momento que levamos em conta a apropriacdo dessa modalidade de texto, do género anuncio
publicitario considerando os multiletramentos. O dispositivo tedrico-metodoldgico para analise
do corpus foi realizado conforme estabelecido pelos pressupostos do paradigma indiciario de
Ginzburg (1989) e da pesquisa-acdo de Thiollent (2011).

Delineamos este trabalho em quatro capitulos, além da Introducéo e das ConsideracGes
Finais. No capitulo 2, definido como primeiro capitulo tedrico, apresentamos reflexdes sobre o
género do discurso e a concepc¢ao de préaticas de leitura na construcao de sentido, pois acredita-
se que para sermos bons produtores textuais precisamos ser leitores de varios e diferentes
géneros textuais. A producdo textual desenvolvida em sala de aula ocorre por meio do género
do discurso andncio publicitério; por isso, abordamos as noc¢Ges de géneros do discurso sob a
visdo de Antunes (2003), Bakhtin (2016), Brasil (2018), Dionisio (2011), Kleiman (2002),
Lopes-Rossi (2011), Petit (2008), Ribeiro (2018) e Rojo (2009) no que se refere a prética leitora
e 0s usos da tecnologia.

No terceiro capitulo tedrico, “Multimodalidade, letramentos e multiletramentos no
ensino de lingua portuguesa no contexto digital”, discutimos conceitos relacionados a
multimodalidade, ao letramento e aos multiletramentos aplicados ao ensino da lingua
portuguesa por meio da pedagogia dos multiletramentos, que contemplam as constantes
mudancas vividas pela sociedade através da tecnologia. Nesse sentido, mobilizamos Cazden et
al. (2021), Heberle (2012), Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020) e Rojo (2009, 2012). Em aluséo
a multimodalidade discursiva, conceituamos a partir de Pimenta (2006), Kress (2003), Kress e

van Leeuwen (2021) e van Leeuwen (2017). Abordamos a compreensao textual com conceitos
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de Marcuschi (2008, 2011). Tratamos sobre as novas tecnologias e os letramentos digitais sob
uma perspectiva pedagogica, que, junto aos multiletramentos, se idealiza um discente critico e
atuante em sua cidadania. Nesse momento, salientamos a necessidade de dialogar sobre as
novas tecnologias e os letramentos digitais em sala de aula para que os alunos tenham
autonomia e protagonismo em seu aprendizado. Acerca dos letramentos digitais valemo-nos de
Coscarelli e Ribeiro (2021), Lemke (2010), Knobel e Lankshear (2006, 2008) e Rezende
(2016).

Na sequéncia, apresentamos o capitulo quarto que define os procedimentos
metodoldgicos tracando um caminho para préticas leitoras, de interpretacdo e de produgéo de
textos multimodais (anuncio publicitario). Expomos os detalhes da pesquisa quanto a
metodologia, especificando a préatica a ser investigada e ponderando a utilizacdo da pesquisa-
acdo. Logo apds, delineamos suas fases, o local da pesquisa e apresentamos 0s sujeitos
envolvidos no estudo e o corpus utilizado, bem como destacamos o dispositivo de analise.

Sucessivamente, no quinto capitulo, com os dados coletados no periodo de execucdo da
pesquisa-acdo, realizamos a andlise desses dados que inferem os resultados do estudo.
Finalmente, tecemos as consideracdes finais sobre a pesquisa desenvolvida e que subsidia este

trabalho de dissertagéo.



19

2 GENEROS DO DISCURSO: LEITURA, INTERPRETACAO E PRODUCAO
TEXTUAL

A riqueza e a diversidade dos géneros do
discurso sdo infinitas porque sado
inesgotaveis as possibilidades da
multifacetada atividade humana e porque
em cada campo dessa atividade vem
sendo elaborado todo um repertério de
géneros do discurso, que cresce e se
diferencia a medida que tal campo se
desenvolve e ganha complexidade
(Bakhtin, 2016, p. 12).

Consideramos que realizar uma leitura em que somente ha decodificacdo de simbolos
linguisticos ndo é significativo; precisamos, sobretudo, entender o sentido do texto em um
processo interativo. Na contemporaneidade, é essencial tornar a compreensao da leitura e a
producdo textual mais envolventes, uma vez que, muitas vezes, as pessoas enfrentam uma certa
caréncia em relacdo a escrita e dispdem de pouco tempo para a leitura. Isso é especialmente
notavel no contexto da sala de aula, onde a atividade de leitura e escrita de géneros diversos
precisa ser estimulante e priorizada.

Isso significa dizer, nas atividades de ensino-aprendizagem de producdo textual, que o
conhecimento e o0 dominio dos diferentes géneros discursivos por parte dos alunos ndo apenas
0S preparam para as praticas linguisticas, mas também elevam a compreensdo da realidade em
que vivem, apresentando-lhes formas concretas de participacao social e cidada. Neste capitulo,
a partir de alguns teoricos: Antunes (2003), Bakhtin (2016), Brasil (2018), Dionisio (2011),
Fiorin (2016), Kleiman (2002) Lopes-Rossi (2011), Marcuschi (2008), Petit (2008), Ribeiro
(2018), Rojo (2008, 2009) entre outros, propomos algumas reflexdes sobre géneros do discurso,
dialogismo e a importancia da leitura e compreensao como pratica de apropriacdo de sentido.
Abordamos, além disso, a habilidade do aluno leitor e produtor de texto de variados géneros
discursivos como meio de se expressar criticamente e de exercer sua criatividade. Iniciamos, a

seguir, dando foco ao género do discurso e ao ensino de lingua portuguesa na escola.

2.1 GENEROS DO DISCURSO NO ENSINO DE LINGUA PORTUGUESA: PRATICAS
LEITORAS
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A Base Nacional Comum Curricular (Brasil, 2018), ao tratar das competéncias, reitera
que o aluno precisa aprender a utilizar diferentes linguagens para exercer, com autonomia e
colaboracéo, seu protagonismo e autoria na vida pessoal e coletiva, agindo de forma critica,
criativa, de forma ética e solidaria perante a sociedade. O dominio dos géneros do
discurso/géneros textuais que circulam na coletividade amplia o repertorio e a analise, sintese

e reflexdo, preparando-os para o exercicio da cidadania. Dessa forma, no ensino médio:

[...] pretende-se que os estudantes fagam uso das linguagens de maneira critica,
levando em conta um aprofundamento da andlise do funcionamento das diversas
semioses para produzir sentidos. Os estudantes devem utilizar diferentes linguagens
de maneira posicionada, assumindo uma ética solidaria que respeite as diferencas
sociais ou individuais e promova os Direitos Humanos, a consciéncia socioambiental
e 0 consumo responsavel, em ambito local, regional e global (Brasil, 2018, p. 485).

Assim sendo, 0 ambiente escolar é o espaco efetivo de interacdo social onde os alunos
se tornam produtores participantes e responsivos. No estudo da linguagem, é importante
considerar de que forma sdo constituidos socialmente os sujeitos para que possam desenvolver
sua autonomia e cultivar a alteridade por meio das relac6es dialdgicas.

Bakhtin (2016) foi um estudioso da filosofia da interacdo, com nacionalidade russa, era
pensador dos fenémenos relacionados a linguagem. Juntamente com outros estudiosos,
intelectuais de diferentes areas do conhecimento, comp6s um grupo chamado Circulo de
Bakhtin. Esses autores inovaram as teorias linguisticas do século XX ao estudar o fenémeno da
lingua como um constante processo de interacdo mediado pelo didlogo. Além disso, considera-
se que a linguagem s6 existe pelo uso que dela se faz nas situacGes formais e informais de
comunicacdo, e que, por isso, a relacdo de locutor e interlocutor é dialdgica. Dessa forma, 0s
referidos estudiosos manifestam que a linguagem deve ser compreendida sob o Viés
socioldgico, historico e ideoldgico, pois a contemplaram como um lugar onde as diferencas se
encontram e a identidade se constrdi através da convivéncia com a diversidade. Desse modo,
aprofundaremos o estudo dos géneros do discurso e do dialogismo conforme Bakhtin (2016).

Na obra Os géneros do discurso, Bakhtin (2016) retrata que o enunciado significa o ato
de enunciar, exprimir, transmitir pensamentos e sentimentos em forma de palavras. Esse termo
pode ser definido, também, como o ato de producéo de um discurso oral ou escrito, ou de um
romance, entre outros que fazem parte da esfera da comunicacdo. De acordo com Bakhtin
(2016, p. 11), o enunciado é a unidade minima da comunicacdo e nasce da inter-relagéo entre
os discursos coletivos, “(orais e escritos) concretos ¢ unicos, proferidos pelos integrantes desse

ou daquele campo da atividade humana.”
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A comunicacdo, seja oral ou escrita, sempre incita uma resposta do outro, ha sempre
uma atitude responsiva mesmo quando ndo h& uma resposta verbal, explicita. Por isso, todo
enunciado nasce com uma réplica ao anterior; além disso, ele possibilita que outros posteriores
sejam construidos. Dessa forma, a lingua pode ser constituida como um processo dialégico em
que individuos trocam com outros constantes enunciados, criando, assim, o discurso. Segundo
Fiorin (2016, p. 22), “todo discurso que fale de qualquer objeto ndo esta voltado para a realidade
em si, mas para os discursos que a circundam.” Os tipos estaveis de enunciados, elaborados em
todas as esferas de utilizacdo da linguagem, dao origem aos géneros do discurso. S&o compostos
por trés elementos: “o contetido tematico, o estilo, a constru¢do composicional” (Bakhtin, 2016,
p. 12). Essas caracteristicas emergem de forma simultdnea na criacdo de um enunciado
associado ao contexto social de comunicacdo. O contetdo tematico é representado pela
mensagem principal e esta relacionado a outros textos. A constru¢cdo composicional esta
direcionada a estrutura e as relagdes dialégicas que serdo usadas para a constituicdo de
determinado género. Segundo Bakhtin (2016, p. 63), “A quem se destina o enunciado, como o
falante (ou o0 que escreve) percebe e representa para si 0s seus destinatarios, qual é a forca e a
influéncia deles no enunciado”. Quanto ao estilo, Bakhtin (2016, p. 17) afirma que “todo estilo
esta indissoluvelmente ligado ao enunciado e as formas tipicas de enunciados, ou seja, aos
géneros do discurso” e reitera que “onde ha estilo ha género” (Bakhtin, 2016, p. 21). 1sso ocorre
porque o estilo, como um dos elementos do género, resulta da escolha de recursos linguisticos,
“de tragos fonicos, morfoldgicos, sintdticos, semanticos, lexicais, enunciativos, discursivos,
etc” (Fiorin, 2017, p. 51). Todas essas caracteristicas sdo evidenciadas conjuntamente na
producdo de um enunciado ligado a situacao social de interagéo.

O género do discurso, conforme teorizado por Bakhtin (2016), estd integrado a
comunicacdo dos homens, faz parte das relacGes sociais e estd muito além do texto; trata-se de
um fenébmeno da vida. Os géneros sdo infinitos, porque assim o sdo as possibilidades de
comunicacéo da atividade humana. Desse modo, sdo atemporais, pois, conforme as atividades
humanas se modificam, novos géneros se integram tanto a fala quanto a escrita.

Nos estudos do género, Bakhtin (2016) faz uma distingdo entre discursos primarios e
secundarios. Os primarios englobam os enunciados simples e muito ligados ao lugar e ao tempo
de sua realizacdo; referem-se a situacbes comunicativas do cotidiano, sdo espontaneos, ndo
exigem muita elaboracdo para serem criados, sdo informais e sugerem uma comunicagao
imediata. Podemos citar como exemplos de géneros primarios a carta, o bilhete, o didlogo do
nosso cotidiano, entre outros. Os secundarios, por sua vez, comportam 0s enunciados mais

elaborados e que ndo tém relacdo tdo proxima com o tempo e o espaco de sua realizagéo.
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Ademais, estdo presentes em circunstancias de uma comunicagdo cultural mais elaborada e
relativamente desenvolvida, como na escrita artistica, literaria, cientifica e sociopolitica. Desse
modo, “a lingua passa a integrar a vida através de enunciados concretos (que a realizam); €
igualmente através de enunciados concretos que a vida entra na lingua” (Bakhtin, 2016, p. 16-
17). Salienta-se que a concepgdo dos géneros primarios e secundarios permanece a mesma, isto
é, ambos sdo formados por enunciados verbais; 0 que os distingue € o nivel de complexidade
com que se manifestam.

Ao versar sobre os géneros do discurso, Bakhtin (2016) objetiva salientar sua dimenséo
dialdgica, ou seja, 0 que acontece com os interlocutores em decorréncia do didlogo. O estudioso
aborda aspectos importantes do papel ativo do outro quando se refere & comunicacgdo verbal,
pois € por meio do didlogo que se constata a alternancia de vozes dos interlocutores. Sendo
assim, de acordo com Fiorin (2016, p. 22), “toda palavra dialoga com outras palavras, constitui-
se a partir de outras palavras, esta rodeada de outras palavras.” Diante disso, “[...] o dialogo ¢ a
forma cléassica de comunicagdo discursiva” (Bakhtin, 2016, p. 29). Bakhtin (2016) aborda o
dialogismo de duas formas: o didlogo entre os interlocutores, a multiplicidade de vozes e,
também, o dialogo entre os discursos em si, 0 qual utiliza discursos anteriores que ja foram
criados.

Fiorin (2016, p. 27) expressa que os enunciados séo dialdgicos e que fazem parte do
exercicio da linguagem, pois “Todo enunciado constitui-Se a partir de outro enunciado, é uma
réplica a outro enunciado. Portanto, nele ouvem-se sempre, pelo menos, duas vozes.” Suscita-
se, entdo, o género como enunciado responsivo, conforme elaborado por Bakhtin (2016);
acredita-se, desse modo, na ideia de que a linguagem é uma atividade interativa. Esse autor
evidencia que, ao compreendermos um texto, € gerada uma responsividade, ou seja, uma atitude
de resposta do outro. “Cada réplica, por mais breve e fragmentada que seja, tem uma
conclusividade especifica ao exprimir certa posicdo do falante que suscita resposta, em relacédo
a qual se pode assumir uma posi¢do responsiva” (Bakhtin, 2016, p. 29-30). Dessa forma, 0
enunciador, ao terminar seu discurso, d& lugar ao pronunciamento do outro, e,
consequentemente, abre espago para a possibilidade de resposta. Fiorin (2016, p. 36) atesta que
“[...] um enunciado solicita uma resposta, resposta que ainda ndo existe. Ele espera sempre uma
compreensdo responsiva ativa, constroi-se para uma resposta, seja ela uma concordancia ou
uma refutacao”. Diante disso, o leitor/ouvinte, ao interpretar o significado do discurso, assume
relagbes perante ele de “pergunta-resposta, afirmagdo-objecdo, afirmagdo-concordancia,
proposta-aceitacdo, ordem-execugdo etc” (Bakhtin, 2016, p. 30). Portanto, observam as

distingdes dialdgicas quando acontece a alternancia de vozes.
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Ademais, de acordo com Bakhtin (2016), todo ser humano age em algumas esferas de
atividades sociais de comunicagdo, como, por exemplo, em casa, na escola, no trabalho, na
comunidade em que vive, na politica, entre outros. Dessa forma, ao transitar por essas esferas
comunicativas, 0s sujeitos utilizam varios géneros do discurso que acolhem as praticas sociais
em que estdo inseridos. No texto escrito, encontra-se o lugar de didlogo onde hé a producéo de
sentidos, pois é produzido por um locutor que tem a intencdo de interagir numa situagdo de
comunicacdo a partir de um momento socio-historico. Revela-se importante, em funcéo desse
alcance social, estudar os géneros do discurso como meios de socializacdo e que permitam ao
educador trazer para sala de aula textos que se encontram no cotidiano dos estudantes.

Rojo (2008) ressalta a importancia do estudo dos géneros, tendo em vista as “novas
exigéncias que o mundo contemporaneo coloca para a escola, portanto, vdo multiplicar
enormemente as praticas letradas e os textos de diversos géneros que nela devem circular e ser
abordadas(os)” (Rojo, 2008, p. 586). Essa estudiosa reitera a importancia de ampliar e
democratizar as préaticas e eventos de letramento na escola, além dos textos e géneros que nela
circulam.

Sendo assim, visto que 0s textos se manifestam sempre por meio de um género
discursivo, é de extrema importancia a escola retratar a funcionalidade desses géneros, tanto no
que diz respeito a leitura quanto a producdo textual. Marcuschi (2008, p. 37) afirma que “no
ensino de uma maneira geral, e em uma sala de aula de modo particular, pode se tratar dos
géneros”. Assim, o estudo dos géneros discursivos € um excelente meio para trabalhar com as
aprendizagens da lingua em seus mais variados usos no dia a dia, tendo em vista a
sistematizacédo da fala.

Conforme Lopes-Rossi (2011), as atividades propostas com os géneros do discurso na
escola depreendem tarefas de leitura que requerem o aprendizado, por parte dos alunos, das
particularidades dos géneros que serdo produzidos posteriormente. Essas atividades de leitura
necessitam levar os estudantes a entenderem a composicao dos géneros nos aspectos verbais e
nao verbais, nas informacgdes ou omissoes, quando destacam umas mais do que as outras. “[...]
é planejada de acordo com a sua fungdo social e seus prop6sitos comunicativos. Isso contribui
para a formacao de um cidaddo critico e participativo na sociedade” (Lopes-Rossi, 2011, p. 71-
72). Lopes-Rossi (2011) defende, ainda, a importancia de o professor criar condi¢fes para que
os alunos apropriem seus conhecimentos discursivos e linguisticos a partir de diversos géneros,
em situacOes de comunicagao real.

Dionisio (2011) ressalta que a multimodalidade est4 presente nas acBes sociais, nos

géneros textuais orais e escritos, nas novas formas de interacéo entre leitor e texto, na relacao
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entre os discursos e as inovagdes tecnoldgicas, e no grau de informatividade visual dos géneros
textuais da escrita. Por isso, “quando usamos linguagem, estamos realizando agdes individuais
e sociais que sdo manifestacdes socioculturais, materializadas em géneros textuais” (Dionisio,
2011, p. 139).

Nessa circunstancia, em que, no &mbito da teoria bakhtiniano, a linguagem é referida
como um fendmeno social e interativo, sugerimos na pesquisa-agéo desenvolvida neste estudo
uma atividade que prioriza o género do discurso anuncio publicitario com o propdésito de
proporcionar 0 ensino-aprendizagem. Além disso, trata-se de uma escolha tedrica e
metodoldgica apta a criar condi¢Bes de leitura e producdo textual, fazendo com que os alunos
aumentem as possibilidades de compreensdo textual capacitando-os para uma formacgéo de
leitores e produtores de texto competentes que atuam na sociedade. Dessa maneira, temos que
ensinar 0s géneros discursivos em situacdo de comunicagdo concreta, pois é primordial para o
desenvolvimento da competéncia discursiva dos educandos e para a integragéo de tecnologias
digitais, o que permite melhores oportunidades de interacdo objetivando alcancar o
multiletramento.

Acreditamos que, na contemporaneidade, ao trabalhar com o anuncio publicitario, os
estudantes poderdo colocar em pratica o que aprenderam sobre o género em questdo, sendo
assim, formaremos bons leitores e produtores de textos provenientes das novas tecnologias
digitais, de forma critica e os capacitando a se inserirem nas praticas sociais do dia a dia. Na
sequéncia, abordamos sobre a importancia da leitura para a construcéo de sentidos no processo

de compreensdo leitora.

2.2 A IMPORTANCIA DA LEITURA: ATO DE SIGNIFICACAO E APREENSAO DO
SENTIDO

Ser capaz de ler e compreender o que se 1€ é muito importante, pois acreditamos se tratar
de uma aptiddo fundamental para a inclusdo, ou, até mesmo, para a segregacao do individuo.
Dessa forma, o ambiente escolar, lugar em que se desenvolve o letramento, tem a necessidade
de proporcionar a evolugdo dessa habilidade no educando. Os indicadores de diferentes
avaliagdes que estdo relacionadas a leitura e letramento sugerem niveis de alcance muito baixos,
desfavoraveis em avaliagGes do Programa Internacional de Avaliacdo de Estudantes (PISA) e

do Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM), entre outros. J& o Indicador Nacional de
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Alfabetismo Funcional (INAF)?, é realizado para verificar os niveis de letramento da populagéo
brasileira, além de examinar o que os sujeitos leem (INAF, 2018). Conforme o Portal Todos
Pela Educagdo (2018, n.p.), “A cada 10 brasileiros, trés ndo conseguem resolver operacoes
basicas que envolvam, por exemplo, o total de uma compra, o célculo do troco ou valor de
prestacdes sem juros.” Muitas tarefas do cotidiano se tornam grandes desafios, dificeis de serem
realizadas, o que afeta a vida autbnoma desses individuos. O INAF mostrou, pela quarta vez
consecutiva, que “cerca de 30% dos brasileiros entre 15 e 64 anos sdo analfabetos funcionais”
(Portal todos pela educacao, 2018, n.p.). O estudo também revela outra situacdo preocupante:
“entre a populagdo considerada funcionalmente alfabetizada, apenas um em cada 10 brasileiros
podem ser considerados proficientes e aptos a analisar, por exemplo, graficos de duas variaveis”
(Portal todos pela educacdo, 2018, n.p.). Essa situacdo nos faz pensar sobre o que estad
acontecendo com uma de nossas habilidades basicas: a leitura.

Assim sendo, ao considerar o fato de que um dos objetivos a serem desenvolvidos pelos
alunos da educacdo bésica é a aptiddo em leitura e escrita, mostra-se necessaria a compreensao
de diferentes textos, em sua multimodalidade, para que os discentes sejam inseridos nas
diversas esferas sociais. Nesse sentido, acreditamos que a concepcao leitora é ampla e abrange
a compreensdo de textos verbais, verbo-visuais, imagéticos, literarios etc. Envolve ndo apenas
a decodificagdo de palavras, mas também a apreensao do significado e do propdsito do texto.
Além disso, a leitura é vista como um processo ativo que pode incluir analise critica, reflexdo,
e conexdes com experiéncias pessoais e conhecimentos prévios. A capacidade de ler de forma
eficaz e critica é crucial para o desenvolvimento intelectual, cultural e social de um individuo.
Ribeiro (2018, p. 60) afirma que “a leitura € uma competéncia que continua precisando ser
aprendida no ambiente escolar”. Ao tratar da leitura como processo interativo, Petit (2008, p.
101) informa que a leitura contribui com “o acesso ao conhecimento, apropriacdo da lingua,
construcdo de si mesmo, extensao do horizonte de referéncia, desenvolvimento de novas formas
de sociedade”, levando a acreditar, dessa forma, havera o exercicio da cidadania.

A Base Nacional Comum Curricular (Brasil, 2018) é um dos documentos oficiais que
orientam o ensino no Brasil e se define como suporte que rege as préaticas pedagdgicas no que

tange ao Ensino Médio; sdo consideradas importantes no campo da vida pessoal as praticas de

20 INAF, junto @ ONG Acéo Educativa e ao Instituto Paulo Montenegro, desenvolveu um estudo para medir 0s
niveis de alfabetismo da populagdo brasileira de 15 a 64 anos. Ele divide a escala de proficiéncia em cinco
niveis: analfabeto, rudimentar, elementar, intermediario e proficiente. Os niveis analfabeto e rudimentar definem,
juntos, os analfabetos funcionais. Os niveis basico e pleno fazem parte do grupo dos funcionalmente alfabetos,
que foram reorganizados em trés: elementar, intermediério e proficiente (Instituto Paulo Montenegro [IPM],
2018).
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leitura, escuta, e producdo de textos nas modalidades: orais, escritos, multissemioticos e a
analise linguistica/semioética. No que se refere a leitura, esse documento normativo considera
essencial a leitura de mundo com base em uma visao critica e contextualizada da realidade. Sua
compreensdo nao deve ser considerada apenas um processo de reconhecimento da escrita, mas
sim para que o aluno apodere e constitua sentidos, permitindo uma leitura mais aprofundada
em termos de interpretacéo.

Na concepcdo de Rojo (2009, p. 8), em pleno século XXI, é necessario enfrentar no
ensino do Brasil dois problemas: “evitar a exclusao escolar e tornar a experiéncia na escola um
percurso significativo em termos de letramentos e de acesso ao conhecimento e a informagao”.
E de fundamental importancia, no Ensino Médio, a formacio de um cidaddo auténomo, que
seja capaz de interagir com a realidade em que vivemos, e que, dessa forma, construa a
capacidade de se tornar sujeito protagonista por meio de uma leitura significativa. Considerando
que a leitura e a escrita desempenham papéis cruciais no desenvolvimento humano, torna-se
relevante ler para obter informacgdes, passar 0 tempo e enriquecer nossa vida interior.
Escrevemos com o propdsito de comunicar, refletir com mais profundidade sobre nossos
pensamentos e evitar esquecer 0 que necessita ser lembrado. Ao praticar a leitura e a escrita,
engajamo-nos em didlogo com outras pessoas, nos preparamos para a vida profissional e
desfrutamos de uma fonte de diverséo e lazer.

Consoante Marcuschi (2008, p. 228), “ler € um ato de produgao e apropriagdo de sentido
gue nunca é definitivo e completo, aqui vamos defender a posi¢cdo de que ler ndo é um ato de
simples extracdo de contetido ou identificagdo de sentidos.” Por isso, a leitura faz parte do
conhecimento individual sobre o texto, e, para que haja compreensédo, sdo exigidas do leitor
aptidao, interagdo e dedicagdo. Marcuschi (2008, p. 230), constata ainda que “compreender nao
é uma agdo apenas linguistica e cognitiva”. E sim, muito mais do que uma forma de inser¢io
no mundo, um modo de agir sobre 0 mundo nas rela¢ées com o outro cultural e socialmente.
Dessa forma, a leitura resulta do ato de atribuir e construir significado ao que foi escrito, como
a possibilidade de entendermos a esséncia do mundo das letras, dos signos linguisticos em uma
perspectiva social das relagcdes humanas.

O processo interativo da leitura é abordado por Kleiman (2002, p. 13), defende que a
compreensdo de determinado texto envolve o conhecimento prévio do leitor, ou seja, ele utiliza
na leitura o que sabe, o que aprendeu no decorrer da sua vida. “E mediante a interaco de
diversos niveis de conhecimento, como o linguistico, o textual, o conhecimento de mundo, que
o leitor consegue construir o sentido do texto.” Kleiman (2002) destaca, ainda, os niveis de

conhecimento que entram em jogo durante a leitura. Sao eles:
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a) Conhecimento linguistico: abrange um conhecimento natural do falante nativo da lingua
portuguesa, o que estd implicito e que ndo é verbalizdvel na grande maioria das vezes.
Vai do conhecimento do vocabulario e das regras até o uso da lingua, desempenhando,
dessa forma, um papel central no processamento do texto;

b) Conhecimento textual: é a informacdo apreendida no decorrer da vida, ou seja, um
conhecimento prévio. Quanto mais conhecimento textual e de todas as modalidades de
texto que o leitor tiver, maior sera sua compreensao;

¢) Conhecimento de mundo ou conhecimento enciclopédico: pode ser apreendido formal
ou informalmente, ou seja, é o aprendizado de um determinado descobrimento da
ciéncia, até mesmo das coisas mais simples vivenciadas em nosso dia a dia, através de
nossas experiéncias e convivio em sociedade, conhecimento cuja ativacdo da memoria
no momento certo € valido para compreensdo de um texto.

Com isso, 0s niveis de conhecimento devem ser ativados no momento da leitura para
que se chegue a0 momento da compreensao, quanto maior sua exposicao a todo o tipo de texto,
quanto mais conhecimento textual o leitor tiver mais facil sera sua percepgdo, “o conhecimento
de estruturas textuais e de tipos de discurso determinara, em grande medida, suas expectativas
em relacdo aos textos, expectativas estas que exercem um papel consideravel na compreensao”
(kleiman, 2002, p. 20). Desse modo, o aluno fara uma leitura engajada no uso do conhecimento,

e ndo uma mera recepcao passiva. No momento da leitura,

O mero passar de olhos pela linha ndo € leitura, pois leitura implica uma atividade de
procura por parte do leitor, no seu passado, de lembrancas e conhecimentos, daqueles
que sdo relevantes para a compreensdo de um texto que fornece pistas e sugere
caminhos, mas que certamente ndo explicita tudo o que seria possivel explicitar

(Kleiman, 2002, p. 27).

Assim, a leitura ndo deve ser concebida apenas como uma a¢ao mecanica, ou seja, como
algo automatizado, pois o leitor critico e participativo é reflexivo e ndo se limita a repetir acdes
automaticas. Nessa perspectiva, o foco recai na construcdo de significados pelos leitores,
proporcionando-lhes a capacidade de refletir e compreender a realidade sociocultural em que
estéo inseridos.

Kleiman (2002) sustenta ainda que a leitura feita com objetivos bem definidos permite
que se lembre mais e melhor daquilo que foi lido, e que “a capacidade de estabelecer objetivos
na leitura € considerada uma estratégia metacognitiva, isto € uma estratégia de controle e
regulamento do proprio conhecimento” (Kleiman, 2002, p. 34). Por isso, Kleiman (2002)

enfatiza que a leitura precisa surgir de uma necessidade para que se chegue a um proposito,
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caso contrario, se lemos porque outra pessoa nos manda ler, torna-se uma agao voluntaria com
pouco significado e sentido. Assim sendo, estabelecer objetivos e formular hipoteses sdo agdes
importantes que contribuem para a compreensao do texto. “Quanto mais conhecimento textual
o leitor tiver, quanto maior a sua exposicdo a todo tipo de texto, mais facil sera sua
compreensdo” (Kleiman, 2002, p. 20).

A leitura é uma prética social e interativa, visto que, é necessaria a participacao efetiva
do leitor. Desse modo, Antunes (2003, p. 67) expressa que “o leitor, como um dos sujeitos da
interacdo, atua participativamente, buscando recuperar, buscando interpretar e compreender o
conteudo e as intengdes pretendidas pelo autor”. Essa dimensao interacional entre os sujeitos
pressupde, segundo Antunes (2003), muito mais que uma simples decodificacdo de sinais
gréficos.

A esse respeito, Rojo (2009) destaca que a leitura precisa ser enfocada ndo como um
ato de decodificacdo, de transposi¢ao do codigo escrito ao oral, mas sim “como um ato de
cognicdo, de compreensao, que envolve conhecimento de mundo, conhecimento de préaticas
sociais e conhecimentos linguisticos, muito além dos fonemas e grafemas” (Rojo, 2009, p. 76).
Ou seja, o leitor necessita conhecer o conteudo lido, fazer inferéncias entre as partes do texto e,
também, usar o conhecimento prévio.

Ao abordar as habilidades de compreensdo, Rojo (2009) traz algumas estratégias
relevantes. S&o elas:

a) Ativacdo do conhecimento de mundo: antes e durante a leitura, o leitor coloca em
relacdo seu conhecimento de mundo e, se houver uma falha, existira uma lacuna na
compreensdo, que sera preenchida por outras estratégias de carater inferencial;

b) Antecipacdo ou predicdo de conteddo ou propriedades dos textos: diz respeito ao
momento da leitura, de quais sdo suas finalidades, da esfera de comunicacdo em que ela
se da; o leitor levantara hipoteses sobre o conteido e a forma do texto ou do trecho
seguinte que sera lido;

c) Checagem de hipdteses: durante a leitura, o leitor ird confirmar ou negar suas hipoteses,
buscando novas e mais adequadas;

d) Localizacéo e/ou retomada (copia) de informagdes: no momento da leitura para estudo,
trabalho, busca de informac6es, internet, o leitor busca informagdes relevantes, e, de
alguma forma, as armazena para serem utilizadas posteriormente;

e) Comparacéo de informagdes: no ato da leitura, o leitor compara informagdes do texto
com outros textos e com seu conhecimento de mundo para agregar novos sentidos ao

texto que Ié;
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f) Generalizagéo (conclusdes gerais sobre fato, fendbmeno, situacéo, problema etc. apds
andlise de informagdes pertinentes): é o que guardamos na memoria depois de fazermos
as enumerac0es, redundancias, repeticoes, exemplos, explicacfes, ou seja, uma sintese
da leitura;

g) Producédo de inferéncias locais: quando ha falta de compreensdo ocasionada por um
vocabulario ou uma estrutura ndo conhecida, o leitor utiliza estratégias de inferéncias,
descobrindo pelo contexto do texto e pelo significado que ele ja construiu, agregando
um novo significado ao vocabulo que, até entdo, era desconhecido;

h) Producdo de inferéncias globais: o texto tem seus implicitos e pressupostos que devem
ser compreendidos durante a leitura para que ela se torne efetiva. Para isso, o leitor lanca
méo das pistas deixadas pelo autor do texto.

Rojo (2009, p. 89) observa, ainda, que, na pratica escolar, “[...] a formagao do aluno
deve ter como alvo principal a aquisicdo de conhecimentos basicos (ditos ‘competéncias e
habilidades’), a preparagdo cientifica e a capacidade para utilizar as diferentes tecnologias
relativas as areas de atuagdo”.

Diante disso, é necessario desafiar a escola a criar ambientes significativos para a pratica
de leitura. Existem diferentes suportes e contextos a serem usados; € preciso pensar nas
condigdes de producdo dos alunos com o objetivo de criar espacos relevantes para interagir
sobre o texto lido conforme o propdésito da turma e de maneira a se conectar com o que é

vivenciado por eles. Nesse sentido, deve-se

[...] criar condices de leitura ndo implica apenas alfabetizar ou propiciar acesso aos
livros. Trata-se, antes, de dialogar com o seu leitor sobre sua leitura, isto é, sobre o
sentido que ele d4, repito a algo escrito, um quadro, uma paisagem, a sons, imagens,
coisas, ideias, situacdes reais ou imaginéarias (Martins, 2007, p. 34).

A linguagem verbal escrita é assentada em linhas sobre o papel ou, mais modernamente,
sdo disponibilizadas em telas digitais. Ler, falar, escrever, explicar e compreender o mundo das
palavras é uma condicdo indispensavel para o desenvolvimento da inteligéncia do ser humano.
Certamente, a leitura exerce o poder da passagem para 0 mundo magico das aventuras, dos
poemas, dos romances, dos noticiarios, enfim, de personagens inesqueciveis. O pleno exercicio
da democracia requer que cada individuo tenha a oportunidade de se informar, comunicar,
debater e participar ativamente. Nesse contexto, a leitura ndo deve ser considerada apenas como
uma realizacdo intelectual pessoal, mas sim como um alicerce essencial para o seu
desenvolvimento social. Em sociedades altamente tecnoldgicas, a habilidade de leitura e escrita

deixou de ser um privilégio e se tornou uma necessidade fundamental.
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Na proxima secdo, apds termos abordado sobre a importancia e as habilidades
desenvolvidas por meio da leitura, destacamos, a capacidade de aptiddo a escrita; trata-se de
etapa trabalhosa, ja que, para escrever, € necessario organizar as ideias e realizar algumas

escolhas, priorizando-as.

2.3 DA LEITURA A PRODUCAO TEXTUAL

E por meio da escola que os alunos tém um contato mais proximo com a leitura e com
0s géneros textuais; em razdo disso, faz-se necessério atribuir sentido, compreender o que se
estd lendo. Ler palavras, obras de arte, pinturas ou imagens por meio dos equipamentos
tecnoldgicos modernos, ou mesmo dos acontecimentos a nossa volta, exige mais do que apenas
identificar o que é visto. O olhar de cada pessoa é diferente em funcéo do que ja conhece sobre
determinado assunto. Portanto, a leitura ndo é uma atividade por meio da qual precisamos
adivinhar, decifrar. Deve ser uma atividade coerente, l6gica, cuja pratica nos torna mais capazes
de lidar com a complexidade do mundo contemporaneo.

A antropdloga francesa Michéle Petit® (2008) analisa em suas pesquisas as muitas
dimensGes envolvendo a leitura, tema tocante a esta pesquisa. Argumenta acerca da importancia
de compreender a leitura para que se torne um elemento capaz de transformar pessoas, e, até
mesmo, retird-las de um contexto de exclusao e segregacao, dando-lhes novas perspectivas de

vida. Nesse sentido, Petit (2008, p. 19) pontua o seguinte:

[...] Compreendemos que por meio da leitura, mesmo esporadica, podem estar mais
preparados para resistir aos processos de marginalizacdo. Compreendemos que ela os
ajuda a se construir, a imaginar outras possibilidades, a sonhar. A encontrar um
sentido. A encontrar mobilidade no tabuleiro social. A encontrar a dindmica que da
sentido ao humor. E a pensar, nesses tempos em que o pensamento se faz raro.

Diante disso, Petit (2008) destaca que o leitor ndo age passivamente, pois, a partir da
leitura, ele pratica varios processos, tais como reescrever, alterar os sentidos, distorcer,
reempregar, introduzir variantes, e, até mesmo, deixar de lado seus usos corretos. Isso faz com
que leitores se tornem autores e enunciadores de seus proprios textos, pois “o escritor e o leitor
constroem-se um ao outro; o leitor desloca a obra do escritor; e o escritor desloca o leitor,

revelando nele um outro, diferente do que acreditava ser” (Petit, 2008, p. 37).

3 Michele Petit é uma pesquisadora que tem como foco, principalmente, a relacdo dos jovens com a leitura e sua
funcédo na construcao e reconstrugdo da identidade. Petit é bastante influente na Franca e em paises da América
Latina, como o Brasil, Coldmbia e Argentina.
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Depreende-se que, a partir dessas caracteristicas, o leitor torna-se protagonista em sua
formagcdo leitora e, até mesmo, em sua escrita. Nesse momento, ha a possibilidade de realizar
escolhas durante o processo de leitura, fazendo com que os leitores busquem mais e melhores
informacdes, relacdes entre os textos lidos e construam sua aprendizagem.

O que leva o jovem leitor a ler ndo é o reconhecimento da importancia da leitura, e sim
varias motivaces e interesses que correspondem a sua personalidade e ao seu desenvolvimento
intelectual, o que implica: “Ler ndo isola do mundo. Ler introduz no mundo de forma diferente.
O mais intimo pode alcancar neste ato o mais universal” (Petit, 2008, p. 43). E preciso, entdo,
descobrir e pbér em préatica novos métodos para assegurar que a leitura seja, também, uma
experiéncia agradavel, o que sera uma porta para o conhecimento.

As modificacBes sociais, econémicas e politicas da sociedade contemporanea tornam a
aquisicdo do conhecimento, e mais especificamente dos conteidos e habilidades relativas a
leitura, escrita e resolucdes de célculos, condicbes indispensaveis a insercdo do individuo na
sociedade e ao exercicio da cidadania. Essas habilidades fazem parte de processos diferenciados
e, mesmo que sejam indissociaveis, sdo capacidades que a escola deve eleger como prioridades
para serem desenvolvidas. A producdo de textos, segundo Rojo (2009), também envolve
desenvolver capacidades ou competéncias e habilidades ao longo da educacgdo bésica, e até
mesmo ao longo da vida. Essa autora destaca, ainda, que “a lingua passou a ser valorizada como
instrumento de comunica¢do” (Rojo, 2009, p. 87). A partir disso, passou-se a ensinar 0s
elementos da comunicagdo e as func¢des da linguagem. Foi denominada de “virada pragmatica
ou comunicativa” (Rojo, 2009, p. 87). Os materiais didaticos, em sala de aula, passaram a dar
importancia ao texto e, em especial, a diversidade de textos, especialmente as midias de grande
circulacdo. Alertava-se, também, que o texto ndo serviria como pretexto e, sim, deveria fazer
parte das aulas como objeto de praticas de leitura e producéo.

A partir de entdo, os estudos referentes aos procedimentos de producdo textual séo
baseados em mecanismos de escrita “a geracao de ideias, o planejamento e a organizacéo das
ideias, a producéo propriamente dita (a escrita do texto) que se acompanhada de mecanismos
de editoragéo e de reviséo, a reviséo final” (Rojo, 2009, p. 87). Consoante Antunes (2003), isso
significa que produzir um texto escrito ndo se refere apenas ao ato de escrever, e que deve ser
algo realizado em etapas. Primeira etapa do planejamento, segunda etapa da escrita e terceira
etapa da reviséo e da reescrita.

Na primeira etapa, denominada como planejamento, Antunes (2003, p. 54-55) defende

que ao escrever deve-se dar atengdo aos seguintes passos:
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a) delimitar o tema de seu texto e aquilo que Ihe dara unidade;

b) eleger os objetivos;

c) escolher o género;

d) delimitar os critérios de ordenacéo das ideias;

e) prever as condi¢Bes de seus leitores e a forma linguistica (mais formal ou menos
formal) que seu texto deve assumir.

Com isso, sdo necessarios elaborar critérios para a organizacédo das ideias, pensar como
as informac@es serdo distribuidas e delineadas ao longo do texto. A segunda etapa da escrita,
por sua vez, “corresponde a tarefa de por no papel, de registar o que foi planejado. [...] Sempre
atento, sempre em estado de reflexdo, para garantir sentido, coeréncia, relevancia” (Antunes,
2003, p. 55). Consequentemente, na terceira etapa, residem a revisdo e a reescrita, momento em
que se analisa o que foi escrito para “confirmar se os objetivos foram cumpridos, se conseguiu
a concentragdo tematica desejada, se ha coeréncia e clareza no desenvolvimento das ideias [...]”
(Antunes, 2003, p. 56). Tudo isso implica uma escrita interativa com distintos movimentos,
cada um com reflexBes e diferentes decisGes por parte de um sujeito, de um autor para
interlocutores ativos e cooperantes.

A professora e pesquisadora da linguagem e das tecnologias Ana Elisa Ribeiro (2018)
questiona, em seu livro Escrever, hoje: palavra, imagem e tecnologias na educacéo (2018, p.
85), “o que ¢ escrever, hoje?” A autora propde que a escrita ¢ historica e socialmente situada,
ou seja, ndo existe a ou uma escrita. “Ela ¢é viva ¢ depende de muitas condi¢des, inclusive e
principalmente das tecnologias” (Ribeiro, 2018, p. 85). Isso engloba os diversos processos,
varios géneros discursivos inovadores e as novas formas de criar um texto que podem tornar
essa atividade complexa. A leitura e a escrita estdo ligadas ao nosso modo de agir e viver
socialmente, e a escola, juntamente com seus educadores, precisam caminhar nessa dire¢éo,
visto que “[...] todos estamos em pleno aprendizado de novas possibilidades de leitura e escrita,
redefinidas por experiéncias anteriores mescladas a elementos de inovacao, talvez de modo
mais acelerado e visivel” (Ribeiro, 2021, p. 114).

Todavia, as instituicbes educacionais estdo dedicadas a ensinar aos alunos a escrita em
uma disciplina denominada “Redac¢do”, em que produzem textos. Ribeiro (2018) enfatiza que
0 objetivo dessa disciplina € o aprendizado para a realizacdo de uma prova, 0 Exame Nacional
do Ensino Médio (ENEM). Por meio dessa prova, os estudantes tém a oportunidade de ingressar
no ensino superior. Na visdo da pesquisadora, 0 ENEM ndo é muito prestigiado pelos jovens,
mas ele exerce um poder sobre eles, sobre tudo o que € ensinado e tratado ao final do ensino
basico. “O que quer, objetivamente, a redacdo do ENEM?” (Ribeiro, 2021, p. 87). Segundo a

autora, € uma prova gque exige um texto curto, coeso e coerente, que utilize o portugués padréo,
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que apresente bons argumentos, e que tenha uma solucéo para o problema-tema apresentado,
do qual o estudante ndo tem conhecimento até o momento da realizacdo da prova. Essa
pesquisadora considera, ainda, que as exigéncias quanto ao portugués padrdo deveriam ser
familiares aos participantes da prova.

Os estudantes do ensino medio, aos quais Ribeiro (2018) ministra suas aulas, s&o
produtores de fotos, editores de videos e, também, escrevem relatorios ilustrados, ou seja, sdo
editores de seus textos. Ao propor aos alunos a tarefa de producéo de um texto, eles precisam
se interessar pela funcéo dele, por seu modo de fazer, pelas linguagens que mais bem exprimem
0 que se deseja dizer. E essas linguagens, ndo dizem respeito apenas ao universo das palavras,
mas das imagens, dos movimentos, dos cortes e colagens, do som” (Ribeiro, 2018, p. 87-88).

Ribeiro também baseia seu trabalho nas pesquisas de Kress (2003), um renomado
estudioso na area de letramento e multimodalidade. Esse estudioso, quando se refere a escrita,
infere que “a produgdo de texto ¢ um complexo processo de orquestragao” (Kress, 2003, p.
135). O que seria, entdo, essa “orquestracao?” Seriam os novos modos de escrever que surgiram
a partir das tecnologias digitais e que estdo mediando o novo segmento aos usos de diferentes
modos semioticos; precisamos acreditar que ¢ utilizada uma “multiplicidade de modos, e em
particular a imagem — parada ou em movimento — assim como outros modos, como a mdusica e
os efeitos sonoros, por exemplo” (Kress, 2003, p. 5). Esse meio interacional ndo ¢ desconhecido
dos alunos em seu dia a dia, porém, precisamos pensar em uma escola que oportunize aos alunos
uma producao textual com usos de palavras, imagens, sons etc.

Na concepc¢do de Ribeiro (2018), os jovens sdo muito mais consumidores (e curtidores)
de informac0es e de editoriais do que produtores. Lé-se muito mais do que escreve, mais se
curte do que se compartilha, e, possivelmente, mais compartilhamos do que produzimos. Como
se tem acesso as tecnologias digitais, muitas informacdes estdo a disposicdo. Deveriamos
escrever ndo somente para fazermos um registro, mas para tornar legitima a autoria do discurso
e mostrar uma reflexdo sobre o mundo. Os estudantes, em sua grande maioria, sentem
dificuldades ao produzir um texto, pois, em relacdo a escrita, precisam ser observadas algumas
regras, tais como: ortografia, pontuacdo, coeréncia, coesdo, sintaxe e semantica, divisdo em
paragrafos; enfim, escrever um texto é diferente de oralizar um texto.

Ribeiro (2018) ainda debate que os leitores e espectadores precisam conhecer processos
de edicdo para que saibam com quais intencdes, vieses ou para gque finalidade os videos, audios,
telejornais, novelas, propagandas, e tudo o que for considerado pratica social, foram

produzidos, pois isso faz parte do letramento. Desse modo, € importante propormos diferentes
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atividades de producéo escrita, ndo somente redagédo/dissertacdo, mas variados géneros textuais
discursivos.

Ao observarmos as praticas escolares, chegamos a concluséo de que a producéo textual
realizada pelos estudantes faz parte de uma escrita trabalhada ha muito tempo. Rojo (2009) faz
um estudo dessa educagdo que foi se modificando no decorrer do tempo e que trouxe para o
ensino de lingua a diversidade de textos com os Parametros Curriculares Nacionais (PCN), e
que agora esta sendo abordado pela Base Nacional Comum Curricular (Brasil, 2018).

Atualmente, € preciso dar conta das demandas:

da vida, da cidadania e do trabalho numa sociedade globalizada e de alta circulacédo
de comunicacdo e informacdo, sem perda da ética plural e democratica, por meio do
fortalecimento das identidades e da tolerancia as diferencas. Para tal, sdo requeridas
uma visao situada de lingua em uso, linguagem e texto e préticas didaticas plurais e
multimodais, que as diferentes teorias de texto e de géneros favorecem e possibilitam
(Rojo, 2009, p. 90).

Nesse contexto, a BNCC teve suas primeiras reflexdes no periodo entre junho de 2013
a fevereiro de 2015, conforme relatado por Bonini e Costa-Hubes (2019); sua primeira redagédo
foi publicada em 15 de setembro de 2015. Entretanto, as discussdes em torno desse documento
ndo cessaram, e diversos semindarios envolvendo professores, gestores e especialistas, com
participacdo publica, foram realizados em todo o Brasil. Como resultado dessas discussoes,
surgiu a segunda versao da BNCC, que foi publicada em 2016. Apds uma série de debates em
relacdo a essa versao, o processo culminou na elaboragéo da terceira edicdo do documento, que
foi publicada em 2018. Versdo essa diferente da que foi debatida em audiéncias publicas
regionais.

Outra questdao que podemos levar em consideragdo, na elaboracdo da BNCC, ¢ “uma
reterritorializacdo de fronteiras entre publico, privado, filantrépico e ndo governamental, as
quais foram deslocadas em nome de interesses diversos, mas principalmente empresariais”
(Bonini; Costa-Hubes, 2019, p. 27). Instituicdes financeiras, além de outras, tém buscado
formas de adquirir poder nas decisdes e complementar as demandas do mercado empresarial,
implementando uma educacdo formada em conduta nos estudantes, colaborando com as
necessidades do setor privado, principalmente no que diz respeito a méo de obra. De acordo
com Bonini e Costa-Hubes (2019), fica evidente, considerando as palavras e o contexto da
producdo da BNCC, que a compreensdo do termo competéncia esta relacionada as exigéncias
do mercado de trabalho e que V&, na escola, um lugar ideal para atender as suas necessidades.

Esses estudiosos consideram, também, que a Base deve ser uma referéncia obrigatoria, mas ela
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ndo é o curriculo. Sua funcdo é de orientar a reviséo e a elaboragdo dos curriculos, ou seja, é
um documento que “estabelece os objetivos que se espera que os estudantes venham atingir,
enquanto o curriculo define como alcangar esses objetivos” (Bonini; Costa-Hubes, 2019, p. 33).
Dessa forma, as redes de ensino dos estados e municipios podem elaborar e adequar seus
curriculos, porém precisam estar de acordo com o que foi estabelecido na BNCC.

Nesse sentido, encontramos nas orientacbes da Base Nacional Comum Curricular
(Brasil, 2018) a necessidade de diversificar a producdo textual no ensino por meio das
tecnologias digitais, tema de nosso estudo. Com base na proposta feita pela BNCC, documento
de carater normativo que define um conjunto de aprendizagens essenciais a serem
desenvolvidas ao longo do Ensino Médio em suas competéncias da area de linguagem e suas
tecnologias, destacamos a competéncia 7, que diz respeito as praticas de linguagem em

ambiente digital. Declara o0 documento sobre essa competéncia:

Mobilizar praticas de linguagem no universo digital, considerando as dimensdes
técnicas, criticas, criativas, éticas e estéticas, para expandir as formas de produzir
sentidos, de engajar-se em praticas autorais e coletivas, e de aprender a aprender nos
campos da ciéncia, cultura, trabalho, informacgdo e vida pessoal e coletiva (Brasil,
2018, p. 497).

Diante desse propdsito, os estudantes precisam ter a capacidade de compreender de
forma critica, criativa e ética ao utilizar e criar tecnologias, e ndo apenas dominar a técnica de
uso das ferramentas disponiveis, como afirma esta atribuicao.

Esse documento (Brasil, 2018) mostra como habilidade relacionada a competéncia 7,
no campo da atuagao social jornalistico-midiatico, praticas de leitura, escuta, producao de textos
(orais, escritos e multissemioticos) e analise linguistica correspondente a habilidade
(EM13LP44), o género publicidade (corpus de pesquisa neste trabalho de dissertacdo) como
probabilidade dentre as demais possibilidades para ser estudado em sala de aula. A Base
Nacional Comum Curricular (Brasil, 2018, p. 522) aponta o0 seguinte objetivo:

(EM13LP44) Analisar formas contemporaneas de publicidade em contexto digital (advergame,
anuncios em videos, social advertising, unboxing, narrativa mercadoldgica, entre outras), e
pegas de campanhas publicitrias e politicas (cartazes, folhetos, antncios, propagandas em
diferentes midias, spots, jingles etc.), identificando valores e representacdes de
situagdes, grupos e configuragdes sociais veiculadas, desconstruindo esteredtipos,
destacando estratégias de engajamento e viralizagdo e explicando 0s mecanismos de
persuasdao utilizados e os efeitos de sentido provocados pelas escolhas feitas em
termos de elementos e recursos linguistico-discursivos, imagéticos, sonoros, gestuais
e espaciais, entre outros.
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Perante o0 exposto, tem-se a necessidade de o ambiente escolar ampliar a possibilidade
de participagdo dos alunos nas préticas educacionais para que fortalecam suas habilidades e
tenham vivéncias importantes com os géneros que estdo disponiveis na sociedade; além disso,
que integrem praticas de leitura e escrita de géneros discursivos variados, de midias e fontes
diversas, para que, desse modo, desenvolvam o senso critico e o protagonismo de forma
autbnoma e responsavel.

Ao fazermos um paralelo com o Ensino Fundamental, consideramos alguns
apontamentos feitos pela BNCC (Brasil, 2018, p. 499-500), as quais definem a progressao das
aprendizagens e habilidades no ensino de Lingua Portuguesa para o Ensino Médio, levando em

conta:

a) aconsolidacdo do dominio de géneros do discurso/géneros textuais ja contemplados
anteriormente e a ampliacdo do repertorio de géneros, sobretudo dos que supdem um
grau maior de andlise, sintese e reflexo;

b) o aumento da complexidade dos textos lidos e produzidos em termos de tematica,
estruturagdo sintatica, vocabulério, recursos estilisticos, orquestracdo de vozes e
semioses;

c) a atencdo maior nas habilidades envolvidas na producdo de textos multissemioticos
mais analiticos, criticos, propositivos e criativos, abarcando sinteses mais complexas,
produzidos em contextos que suponham apuracdo de fatos, curadoria, levantamentos
e pesquisas e que possam ser vinculados de forma significativa aos contextos de
estudo/construcdo de conhecimentos em diferentes areas, a experiéncias estéticas e
producbes da cultura digital e & discussdo e proposicdo de agBes e projetos de
relevancia pessoal e para a comunidade;

d) aampliagdo de repertério, considerando a diversidade cultural, de maneira a abranger
producdes e formas de expressdo diversas — literatura juvenil, literatura periférico-
marginal, o culto, o classico, o popular, cultura de massa, cultura das midias, culturas
juvenis etc. — e em suas multiplas repercussfes e possibilidades de apreciagdo, em
processos que envolvem adaptagdes, remidiacOes, estilizacBes, parodias, HQs,
minisséries, filmes, videominutos, games etc.;

Assim, constatamos que os eixos de integracdo sugeridos para o Ensino Médio
compreendem as praticas de linguagem em leitura, producdo de textos, oralidade (escuta e
producdo oral) e andlise linguistica/semiotica.

Com base nos autores mencionados até 0 momento, nesta pesquisa, sugerimos ndo
apenas a pratica de leitura, mas também a producéo de textos publicitarios digitais utilizando a
ferramenta Canva. Acreditamos que a escrita deve estar conectada ao estilo de vida dos jovens
atuantes na sociedade, considerando o uso da tecnologia e das diversas linguagens disponiveis.

Desse modo, destacamos a importancia de elaborar um quadro sintese dos conceitos e
reflexdes abordados neste capitulo. Consideramos particularmente pertinentes os estudos

relacionados ao género do discurso e as préaticas de leitura e produgdo textual que seréo
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explorados no capitulo de analise, intitulado capitulo 5. Dessa maneira, no Quadro 1,

apresentamos uma sintese tedrica dos conceitos estudados até 0 momento.

Quadro 1 — Sintese dos conceitos abordados no capitulo 2

Tedricos

Enunciado (Bakhtin, 2016).

Atitude responsiva (Bakhtin, 2016).

Dimens0es dialdgicas (Bakhtin, 2016).

Géneros do discurso (Bakhtin, 2016).
Elementos constitutivos do enunciado (Bakhtin,

2016).

Géneros primarios e secundarios (Bakhtin, 2016).

Leitura conforme BNCC (Brasil, 2018).

Producéo textual segundo a BNCC (Brasil, 2018).

Competéncias e habilidades no Ensino Médio
definidos na BNCC (Brasil, 2018).

Apanhado teorico

Unidade real/concreta de comunicagdo oral ou
escrita.

Momento em que 0 sujeito assume uma posicdo
discursiva ativa e, a partir disso, é capaz de
concordar, discordar, complementar e aplicar os
elementos linguisticos.

Compreende-se como unidade de interacdo social.

Tipos relativamente estaveis de enunciado,
definidos por seu contetdo temaético, estilo e
construcdo composicional.

O tema esta relacionado ao assunto que define o
género na sua comunicagdo. O estilo decorre das
relacOes dialdgicas entre o enunciador e 0 seu grupo
social. A construcdo composicional relaciona-se ao
funcionamento dialdgico da linguagem verbal.

Géneros primarios sdo aqueles realizados nas
situagBes comunicativas cotidianas, espontaneas e
informais. Geéneros secundarios acontecem em
situagBes comunicativas mais complexas.

Estimular uma leitura de mundo sustentada em uma
visdo critica e contextualizada da realidade, no
dominio conceitual e na elaboragdo e aplicacdo de
interpretacdes sobre as relagdes, 0s processos e as
multiplas dimensdes da existéncia humana.

Reconstruir e refletir sobre as condigdes de
producéo e recepcdo dos textos que pertencem a
diferentes géneros e que circulam nas diferentes
midias e esferas de atividade humana.

Priorizar nas escolas atividades que promovam a
cooperacgdo, a busca de resolugdo de problemas, a
evolucdo de ideias, o conhecimento de novas
tecnologias, 0 pensamento critico e criativo, a
compreensao e 0 respeito com o outro e com 0 Meio
ambiente.



Competéncias e habilidades de leitura (Rojo,
2009).

Competéncias e habilidade de escrita (Rojo, 2009).

Globalizacéo e novas tecnologias (Rojo, 2009).

Escrever hoje: palavra, imagem e tecnologia

(Ribeiro, 2018).

Préticas de leitura (Petit, 2008).
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Caracteriza-se pelo envolvimento de diversos
procedimentos e capacidades (perceptuais, motoras,
cognitivas, afetivas, sociais, discursivas,
linguisticas), todas dependem da situacdo e da
finalidade da leitura.

Producdo textual com base na geracdo de ideias,
planejamento, organizacdo das ideias, producéo
(escrita do texto), editoracéo, reviséo e revisao final.

Adaquirir conhecimentos basicos, competéncias e
habilidades, e desenvolver capacidades para
utilizagdo de diferentes tecnologias.

Os educandos precisam ter a oportunidade de
manusear mais ferramentas tecnoldgicas para
ampliar suas formas de express&o.

Estimulo ao senso critico e possibilidade de
reflexdo, com abertura a novas possibilidades
acerca do viver.

Fonte: elaborado pela pesquisadora (2023)

A partir desses pressupostos, conectados ao processo comunicativo através dos géneros

discursivos, no préximo capitulo serdo tratados temas fundamentais relacionados a préatica

leitora e & produgdo textual com base nos letramentos, multiletramentos e na multimodalidade

para o ensino de lingua portuguesa, tendo em vista a formacdo de alunos criticos, éticos e

auténomos. Além do mais, abordaremos as novas tecnologias e o contexto digital proposto pela

Base Nacional Comum Curricular (Brasil, 2018), bem como os letramentos digitais por meio

do aplicativo Canva, utilizado na producéo escrita na pesquisa-acao desenvolvida.
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3 MULTIMODALIDADE, LETRAMENTOS E MULTILETRAMENTOS NO ENSINO
DE LINGUA PORTUGUESA NO CONTEXTO DIGITAL

Queremos pessoas que sabem coisas que
querem saber e pessoas que sabem coisas
que sdo Uteis em praticas fora da escola.
Queremos pessoas que sejam pelo menos
um pouco criticas e céticas quanto a
informagdo e aos pontos de vista e
tenham alguma ideia de como julgar suas
convicgdes (Lemke, 2010, p. 470).

Sao muitas as discussdes que dizem respeito a presenca das diferentes tecnologias no
contexto escolar; precisamos debater, também, praticas pedagdgicas que déem conta desses
desafios da contemporaneidade. A globalizacdo nos pde diante de muitas provocacoes;
valorizar a diversidade humana é uma delas. Assuntos como a igualdade e inclusdo devem fazer
parte dos dialogos para que haja mais respeito e tolerancia no convivio entre 0s humanos.

Para que isso seja possivel, os estudantes precisam ser multiletrados, pois os textos
multimodais fazem parte das acdes sociais em gque estamos inseridos. A BNCC (Brasil, 2018)
propBe para as condi¢cbes de producado e recepcao de textos a analise dos géneros do discurso
nos diferentes campos da atividade humana, estudos de suas novas formas de interacédo e de
compartilhamento dos contetdos e das informacbes. Esse documento propde uma
reconfiguracao do papel de leitor, que passa, também, a ser produtor. Sendo assim, havera uma
ampliacdo das possibilidades de os estudantes participarem da cultura digital e contemplarem
os multiletramentos. Neste capitulo, baseado em alguns autores, Cazden et al. (2021),
Coscarelli e Ribeiro (2021), Heberle (2012), Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020), Knobel e
Lankshear (2008), Kress (2003), Kress e van Leeuwen (2021), Lemke (2010), Pimenta (2006),
Rezende (2016), Rojo (2009, 2012), van Leeuwen (2017) entre outros, propomos reflexbes
sobre a multimodalidade, os letramentos e os multiletramentos no ensino de lingua portuguesa.
Também contemplamos os letramentos digitais dos estudantes, o qual precisamos abordar junto
as novas geracoes.

Na sequéncia, abordaremos sobre multimodalidade discursiva, letramentos,

multiletramentos e letramentos digitais.

3.1 A MULTIMODALIDADE DISCURSIVA NO ENSINO: DO LETRAMENTO AOS
MULTILETRAMENTOS
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A partir do final do século XX, as tecnologias de comunicagdo embora ndo possibilitem
tal acesso a muitas pessoas devido as condi¢cdes socioecondmicas, passaram por avancos
significativos e se tornaram mais acessiveis ao publico. Destacando-se nesse processo de
desenvolvimento o texto de género discursivo de natureza multimodal, disponivel em todos 0s
lugares e em todos os dispositivos tecnoldgicos, cuja onipresenca exige de seus usuarios uma
competéncia multiletrada. As praticas relacionadas ao letramento multimodal expandiram o
foco da linguagem verbal para diferentes modos semiéticos que abordam a multiplicidade de
linguagens. Os pesquisadores Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020) apontam a sobreposicéo cada
vez mais frequente das modalidades oral e escrita nas diferentes interagcdes em redes sociais, 0
gue mais se assemelha a fala do que a escrita formal. De acordo com esses autores, a escrita
tem perdido seu lugar especial de veicular significados através do tempo e do espaco, com isso,
tem dado espaco a outras tecnologias para transmitir significados por meio das modalidades
orais, visuais e gestuais. E a multimodalidade com diferentes formas de significados, na escrita,
no visual, no audiovisual, no tatil, no espacial e no oral que esta presente nas relaces. Conforme
Rojo (2012, p. 19), multimodalidade ou multissemioses sdo “textos compostos de muitas
linguagens (ou modos, ou semioses) e que exigem capacidades e praticas de compreensao e
produgdo de cada uma delas (multiletramentos) para fazer significar”.

A multimodalidade tem suas raizes na semiotica social: “€ uma teoria para a analise de
sistemas de signos ou modos de comunicacao” (Pimenta, 2006, p. 81). Seu principal objetivo ¢
entender como nos comunicamos uns com 0s outros de varias maneiras utilizando nosso corpo
como mediador, por meio da fala, dos gestos, da danga do teatro etc. Essa estudiosa destaca
também que “outra forma de mediacao na comunicagdo ¢ a utilizagdo das varias tecnologias,
tais como, a escrita, o design visual, filmes internet e assim por diante” (Pimenta, 2006, p. 81).
Essa teoria da semidtica social busca entender todas as formas de comunicacdo que sdo
relevantes para 0 momento em que ela acontece. Segundo Heberle (2012, p. 85), a
multimodalidade estd baseada “no uso de diferentes recursos semioticos, além da linguagem
verbal, para a producdo de significado: os elementos léxicogramaticais e visuais sdo Vvistos
como uma unidade sociossemidtica”. E pelo conjunto de recursos utilizados para produgio de
um determinado produto, pelo uso das cores, masicas, roupas especificas, falas etc, que o texto
vai se ressignificando.

Segundo van Leeuwen (2017), a linguagem multimodal pode ser caracterizada de

muitas formas; na fala por exemplo, podemos observar a qualidade da voz, a entonagéo e
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expressdes faciais; até mesmo as paginas densamente impressas sdo de fato multimodais, pois

podemos observar seu espagamento, sua tipografia, sua pontuacao etc. Na concepcao do autor,

A multimodalidade é, portanto, o estudo de como os significados podem ser feitos, e
realmente sdo feitos em contextos especificos, com diferentes meios de expressao ou
'modos semidticos' — sejam eles articulados com o corpo (fala, expressdes faciais,
gestos etc.) com a ajuda de ferramentas e materiais (escrever, desenhar, fazer musica
e assim por diante). E é também o estudo das maneiras pelas quais varios modos
semidticos podem ser integrados em textos multimodais coerentes (van Leeuwen,
2017, p. 5, traducdo nossa®).

Entretanto, a multimodalidade ndo se restringe a multimidia, ou seja, a midia digital
contemporanea, mas pode ser aplicada a comunicacéo face a face e, também, a outros tipos de
textos ndo digitais (van Leeuwen, 2017). Em outras palavras, as producdes textuais assumem,
cada vez mais, caracteristicas visuais, em que a escrita e a imagem se agregam na construcéao
semantica. Rojo e Moura (2019) salientam que, para ter participacdo ativa de préaticas letradas
nas esferas escolar, de informacdo jornalistica impressa, literaria e a burocratica, é de suma
importancia “ter desenvolvido niveis mais avangados de alfabetismo (habilidades de
capacidades de compreensao, interpretacdo e produgdo de textos escritos”. (Rojo; Moura, 2019,
p. 16-17), assim sendo, é necessario ser letrado.

De acordo com Guterra e Freitas (2019), as préaticas sociais com textos multimodais tém
um papel relevante na leitura significativa das varias linguagens e dos usos da tecnologia. Esses
estudiosos consideram importante “[...] que o ensino de lingua materna assuma um papel mais
significativo na medida que aproxima o aluno da situacdo real da lingua, promovendo assim a
aprendizagem mais prazerosa, concreta e proveitosa [...]” (Guterra; Freitas, 2019, p. 72-73).

Em sintonia com Kress e van Leeuwen (2021), a multimodalidade engloba significados
do campo da atividade social humana, porém elas sdo tratadas por disciplinas distintas, sendo
que os limites disciplinares ndo mais coincidem com as atividades, praticas e demandas do
mundo. Além disso, para os problemas caracteristicos da contemporaneidade, cruzam-se as
fronteiras disciplinares e os meios semiodticos, por isso a “multimodalidade implica
multidisciplinaridade, ou que lidar com problemas contemporaneos implica as ferramentas

semidticas de uma conjun¢do de muitos modos” (kress; van Leeuwen, 2021, p. 40, traducao

4 Multimodality is therefore the study of how meanings can be made, and actually are made in specific contexts,
with different means of expression or ‘semiotic modes’ — whether these are articulated with the body (speech,
facial expressions, gestures and soon) or with the help of tools and materials (writing, drawing, making music
and so on). And it is also the study of the ways in which multiple semiotic modes can be integrated into coherent
multimodal texts.
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nossa°). Os autores abordam que as alteracdes na paisagem social, e, por consequéncia, na
semiotica, requerem novas formas de pensar a semiotica e compreender as mudancas nas
disciplinas que tratam dessas questoes.

Dessa forma, ao discutirmos os géneros discursivos e pensarmos na perspectiva do
ensino, consideramos importante abordarmos o conceito de letramento, tema que Varios
pesquisadores tém se dedicado a estudar, gerando diferentes visdes acerca de sua concepcao.
Conforme Soares (2003), a palavra “letramento” nem sempre foi bem compreendida pelos
educadores, que geralmente a conectam ao termo alfabetizacdo, ou seja, considera-se que 0
aluno esta letrado ou iletrado. A autora define “letramento” como “o resultado da agéo de
ensinar ou de aprender a ler e escrever: o estado ou a condi¢do que adquire um grupo social ou
um individuo com consequéncia de ter-se apropriado da escrita” (Soares, 2003, p. 18). Assim,
a alfabetizacao esta relacionada as habilidades de leitura e escrita, surgindo, posteriormente,
novas demandas, que dizem respeito as praticas sociais de leitura e escrita, e, para denomina-
la, empregou-se o termo “letramento”. A autora salienta ainda que “[...] ndo basta apenas saber
ler e escrever, é preciso também saber fazer uso do ler e do escrever, saber responder as
exigéncias de leitura e de escrita que a sociedade faz continuamente” (Soares, 2003, p. 20).
Quando dizemos que alguém é letrado, ndo estamos nos referindo ao saber além do cddigo, e
sim a relacionar informacdes e responder as exigéncias impostas pela sociedade; referimo-nos
a forma de desenvolver habilidades e atitudes importantes para um cidaddo competente e ativo.

Os estudiosos Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020) argumentam que 0s textos escritos na
atualidade séo criados e divulgados de forma multimodal, envolvendo tanto palavras, quanto
imagens estaticas, sons e videos. Desse modo, a alfabetizacdo, conforme os autores, deve ser
habilmente complementada pela aprendizagem sobre o design multimodal de textos. O
conhecimento deve ocorrer de varios modos, em muitos ambientes e com o uso de diversas
ferramentas de design de textos, em vez de depender somente da modalidade escrita. Foi por
essas razdes que tais pesquisadores passaram a usar o termo “letramentos” (no plural). Os
letramentos abrangem a forma de lidar com os desafios de ser confrontado com um tipo de texto
desconhecido e ter a capacidade de procurar pistas sobre seu significado sem a barreira de se
sentir alienado ou excluido dele. Dessa forma, “letramentos dizem respeito a como lidar com a
comunicacdo em um contexto ndo familiar e aprender com seus sucessos e fracassos, enquanto

Se navega por nOVOS espacos sociais e se encontram novas linguagens” (Cope; Kalantzis;

5 Multimodality entails multidisciplinarity, or that dealing with contemporary problems entails the semiotic tools
of a conjunction of many modes.
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Pinheiro, 2020, p. 23-24). Portanto, a escola precisa formar individuos que possam navegar pela
mudanca, pela diversidade, aprender a se comunicar de maneira eficaz, ter flexibilidade,
capazes de observar as coisas de varias formas e, por meio de um repertorio vasto, construir
significados e deles fazer parte em suas variedades culturais.

Relacionado a isso, Guterra (2020), em sua tese de doutorado, discorre que o professor
precisa ser um “agente de letramento”, um mestre, um agente social, aquele que estimula os
estudantes a desenvolverem o conhecimento e que, por meio de sua lideranca, mobiliza acdes
socialmente relevantes.

A professora e pesquisadora Roxane Rojo apresenta, em sua obra Letramentos
multiplos, escola e inclusdo social (2009), algumas reflexdes a respeito das exigéncias que 0s
letramentos vém instituindo pelos meios de comunicacéo e pela circulacdo de informacgdes no

mundo contemporaneo, definindo que

[...] o termo letramento busca recobrir 0s usos e praticas sociais de linguagem que
envolvem a escrita de uma ou de outra maneira, sejam eles valorizados ou nédo
valorizados, locais ou globais, recobrindo contextos sociais diversos (familia, igreja,
trabalho, midias, escola etc.), numa perspectiva socioldgica, antropoldgica e
sociocultural (Rojo, 2009, p. 98).

Desse modo, esses letramentos em tempos de globalizacdo exigem dos professores o
enfrentamento em relacéo a todas essas mudancas. Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020) destacam
a necessidade de os docentes buscarem métodos inovadores e auténticos nas praticas de ensino
e aprendizagens. Argumentam que essas mudancas sociais contemporaneas devem ser incluidas
nos propdsitos dos letramentos para a vida cotidiana. Essa € a primeira funcdo da escola,
preparar os alunos para outros ambitos do “mundo real” da comunicagéo: trabalho, cidadania e

vida comunitaria, o que é sintetizado no Quadro 2.

Quadro 2 - Novos letramentos

Letramentos para o trabalho | Letramentos para a Letramentos para a vida
cidadania social e comunitaria
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Computador  multimodal e
outras interfaces de
equipamentos.

Uma variedade de textos
formais e informais.

Significados multimodais em
equipe.

Muitos niveis de cidadania, do
interesse autorregulatorio,
grupos comunitarios, cidadania
corporativa, governo local e,
também, questdes de ordem
nacional e internacional.

“Ler os sinais” de cada um
desses niveis de participacao,

Usar novos meios  de
comunicacdo e informacéo
digitais e multimodais para ter
acesso a outras culturas e
expressar identidades.

Negociar a diversidade nas
interagbes  cotidianas,  na
familia, com os vizinhos, na

também contribui para um | internet etc.
debate e tomada de decisdo

consciente.

Fonte: Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020)

Como é possivel perceber, é importante que os letramentos contemplem 0s usos e
praticas sociais de linguagem que envolvam a escrita de uma ou de outra maneira, sejam esses
usos socialmente valorosos ou ndo, locais (que sejam prdprios de uma comunidade especifica)
ou globais, utilizando-se de contextos diversos, como a familia, igreja, trabalho, midias, escola
etc., em grupos sociais e comunidades culturalmente diversificadas.

Os textos e/ou discursos, ao sairem dos escritos impressos e passarem a contar com
novas midias como meios de distribuicdo e circulagdo de consumo, foram aos poucos
combinando multiplas linguagens que ndo somente a oral e a escrita, mas também imagens
estaticas e em movimento, musicas e sons variados. Esse processo, conforme destaca Rojo
(2019), levou-nos da escrita e dos letramentos aos textos/discursos em multiplas linguagens e
aos multiletramentos. Na concepc¢do de Heberle (2012, p. 94), “o termo multiletramento esta
ligado a outras vertentes do “multi”’, como em multidisciplinaridade, multimodalidade e
multiculturalismo [...]”. Na Figura 1, esquematizamos a multiplicidade cultural, linguistica e

semiotica nas producdes escritas relacionadas aos multiletramentos.
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Figura 1 - Os multiletramentos

Multiletramentos
Diversidade Multiplicidade

de Linguagens Cultural

Texto Texto Pluralidade da
Multimodal Multissemiético populagio

\” )
Expressam mais de uma Representa a multiplicidade
modalidade: imagem, texto de linguagens (modos e
(escrito), som, gestos semioses)

No texto contemporaneo abrange diversas
linguagens, midias e tecnologias

Sao Interativosicolaborativos \ Possibilidades de

g . novos
Quebram relacdes de propriedades hipertextos,

J o A
Sao Hibridos em suas Iinguagens% n-iultlm'ld.l’atilcos,
midias, culturas hipermidiaticos

¢

Trouxeram novas formas de leitura e escrita

Fonte: elaborada pela pesquisadora (2023)

Ao abordarmos sobre os multiletramentos Cazden et al. (2021), faz-se necessario
compreender o contexto histérico, social e cultural que deu a luz o conceito. O termo
“multiletramentos” foi concebido no ano de 1996 por um grupo de colegas de diferentes
universidades, chamado The New London Group (NLG). Esse grupo discutia algumas das
mudangas nas maneiras como as pessoas estavam construindo e participando da construcédo de
significados. Desse grupo, resultou um manifesto chamado A pedagogy of multiliteracies:

Designing social futures (Uma pedagogia dos multiletramentos: desenhando futuros sociais).
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Esse documento foi traduzido recentemente, em 2021, do inglés para a lingua portuguesa®,
tornando-o acessivel a professores e estudantes brasileiros interessados e preocupados com as
pesquisas direcionadas ao futuro dos jovens, levando em consideragdo o ambiente de
aprendizagem multicultural e multimidiatico. O Grupo destaca que os textos estavam mudando,
0 que se dava, em parte, a0 impacto das novas midias digitais, e ja ndo eram mais
fundamentalmente escritos, mas eram compostos de uma pluralidade de linguagens que se
denominavam multimodalidade.

O propésito principal do grupo era discutir uma pedagogia direcionada para 0s
multiletramentos para explicar o que é importante nas abordagens de leitura e escrita,
contemplando os modos das pessoas construirem significados em ambientes de comunicacao
contemporaneos (Kalantzis; Cope; Pinheiro, 2020).

O Grupo Nova Londres (2021) afirma que as abordagens, conforme a pedagogia dos
multiletramentos, fard com que os alunos alcancem objetivos de aprendizagem no que diz
respeito ao letramento e, dessa forma, eles evoluirdo “no acesso a linguagem do trabalho, do
poder e da comunidade, e fomentando o engajamento critico necessario para projetar seu futuro
social, alcangando sucesso por meio de trabalhos realizados” (Grupo Nova Londres, 2021, p.
102). Conforme os autores que fazem parte do Grupo Nova Londres (2021), a palavra
multiletramentos descreve dois aspectos importantes em relacdo a ordem cultural, institucional
e global: “a multiplicidade de canais de comunicacdo e de midia, e a crescente saliéncia da
diversidade cultural linguistica [...] complementa a pedagogia do letramento tradicional ao
abordar esses dois aspectos relacionados a multiplicidade textual” (Grupo Nova Londres, 2021,
p. 106).

Na obra “Letramentos”, os autores Kalantzis, Cope e Pinheiro (2021) definem
multiletramentos como um termo que “refere-se atualmente a dois aspectos principais da
construcdo de significado. O primeiro € a diversidade social, ou a variabilidade de convencdes
de significado em diferentes situagdes culturais, sociais ou de dominio especifico” (Kalantzis;
Cope; Pinheiro, 2020, p. 19).

A autora e pesquisadora Roxane Rojo (2012. p. 13) versa o conceito de
multiletramentos como sendo dois tipos importantes de multiplicidade que fazem parte de
nossas sociedades urbanas na contemporaneidade: “a multiplicidade cultural das populacdes e

a multiplicidade semidtica de constituicdo dos textos por meio dos quais ela se informa e se

6 Disponivel em: https://www.led.cefetmg.br/wp-content/uploads/sites/275/2021/10/Uma-pedagogia-dos-
multiletramentos.pdf
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comunica”. Assim sendo, Rojo (2009) destaca o papel da escola na contemporaneidade diante

da multiplicidade de linguagens e dos modos ou semioses nos textos que estdo em circulacao:

[...] potencializar o didlogo multicultural, trazendo para dentro de seus muros néo
somente a cultura valorizada, dominante, canfnica, mas também as culturas locais e
populares e a cultura de massa, para torna-las vozes de um dialogo, objetos de estudo
e de critica (Rojo, 2009, p. 114).

Sendo assim, a escola podera formar um cidaddo democratico, proativo e protagonista,
que leve para a sala de aula o debate da cultura local popular, que estude e reflita sobre isso de
forma critica. O objetivo de nosso estudo, nesta pesquisa, € formar alunos éticos e criticos em
suas leituras e em suas producOes textuais. Precisamos formar leitores multiletrados que
compreendam 0s novos modos de interacdo e de comunicacdo nos mais diversos géneros
discursivos e, assim, buscarem acesso as praticas sociais cotidianas. A Base Comum Curricular
- BNCC (Brasil, 2018, p. 498) destaca os multiletramentos nas praticas pedagogicas
contemporaneas de linguagem no Ensino Medio para o ensino de Lingua Portuguesa,
observando a cultura digital aos jovens: “os novos letramentos e 0s multiletramentos, 0s
processos colaborativos, as interacdes e atividades que tém lugar nas midias e redes sociais, 0s
processos de circulacdo de informacbes e a hibridizacdo dos pap€is nesse contexto (de
leitor/autor e produtor/consumidor)”.

Desse modo, alunos multiletrados organizam sua aprendizagem, fazem suas atividades
com autonomia, e como afirma Lemke (2010, p. 463): “Tanto as habilidades de autoria, quanto
as habilidades criticas e interpretativas voltadas & multimidia transformam potencialmente ndo
apenas a forma como os estudantes e professores comunicam suas ideias, mas também as
formas como aprendem e ensinam.” Acreditamos que, a partir do enfoque de diferentes
modalidades de géneros textuais em sala de aula, os estudos sdo mais amplos, diversificados e,
certamente, enriquecem a capacidade dos alunos na producdo de textos orais e escritos, sendo
que também aprimoram a capacidade de leitura e compreensao de textos.

Segundo Cazden et al. (2021), os professores precisam desenvolver a nocdo da
pedagogia do design. Isso implica um tipo de inteligéncia criativa que os melhores profissionais
precisam para redesenhar sua pratica. Tambem esta relacionado a aprendizagem de sistemas
complexos, ambientes, tecnologias, crencas e textos. Em concordancia com Kalantzis, Cope e
Pinheiro (2020), para termos “novos aprendizes”, precisamos de “novos professores”, que
sejam designers de ambientes de estudos para educandos engajados. Esse “novo professor”

precisard gerenciar ambientes de aprendizagem multifacetados, em que nem todos 0s
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aprendizes estardo na mesma pagina ao mesmo tempo. Segundo Cazden et al. (2021), a
construcdo de significados a partir dos conhecimentos da linguagem para consumir ou produzir
textos aplicados ao Designs envolve trés elementos: Designs Disponiveis, Design e o Redesign.
Juntos, esses elementos enfatizam que a producao de sentidos € viva e dindmica, nao regida por
regras estaticas. Observamos, a seguir, uma sintese referente aos Designs de sentidos abordados
por Cazden et al. (2021):

a) Designs disponiveis: recursos para a producdo de sentidos; designs de sentidos

disponiveis;

b) Design: trabalho realizado nos/com 0s recursos disponiveis no processo semiotico;

c) Redesign: recursos que sao reproduzidos através da etapa do design.

Ao versar usando os recursos de significar, Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020) discorrem
gue convivemos em um mundo de designs. Os significados disponiveis fazem parte de nossa
heranga cultural e ambiental que se compreendem em convengdes de linguagem, imagens,
gestos, sons, toques e espacos. Sendo assim, convivemos com eles desde o nascimento e
aprendemos a criar significados para interagir com o outro.

Dessa forma, citando Rojo (2012), € necessario criar possibilidades praticas para que 0s
alunos sejam criadores de sentidos por meio de praticas letradas de diferentes textos,
ferramentas e linguagens que se abrem para a formacao de uma sociedade mais critica e com
capacidade de transformacéo. Guterra (2020) destaca em seu estudo que pessoas letradas tém
mais familiaridade com novos e variados suportes, lidam com menos preconceito com o
surgimento de novos veiculos e formas de publica¢es.

Na sequéncia, discutimos a respeito das novas tecnologias e os letramentos digitais,
recursos tecnoldgicos de que os sujeitos fazem uso para comunicacdo em seu cotidiano na

contemporaneidade.

3.2 NOVAS TECNOLOGIAS E OS LETRAMENTOS DIGITAIS

A orientacdo feita pela BNCC (Brasil, 2018), documento de carater normativo que
define o conjunto orgéanico e progressivo de aprendizagens essenciais que todos os alunos
devem desenvolver ao longo das etapas e modalidades da Educagdo Basica, na competéncia de
numero 5, destaca a cultura digital e o uso da tecnologia como forma de interacao.

Compreender, utilizar e criar tecnologias digitais de informacdo e comunicacao de

forma critica, significativa, reflexiva e ética nas diversas praticas sociais (incluindo as
escolares) para se comunicar, acessar e disseminar informacdes, produzir
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conhecimentos, resolver problemas e exercer protagonismo e autoria na vida pessoal
e coletiva (Brasil, 2018, p. 9).

Essas capacidades a serem desenvolvidas pelos estudantes devem ser compreendidas,
de forma que eles utilizem e criem tecnologias de forma significativa, com valores éticos e com
criticidade, tanto para obterem acesso as informagGes quanto para realizarem suas producgdes e
serem sujeitos protagonistas. Acredita-se que isso sO acontecera através da responsividade de
cada aluno, por meio da leitura de diferentes textos e sobre os quais diferentes pessoas discutem
as mais variadas questdes sob muitos angulos, adotando diversas perspectivas de analise. E a
partir dessas questdes filosoficas e sociais que podemos crescer como seres humanos,
assumindo posicdes que passamos a defender conscientemente e pelas quais assumimos total
responsabilidade. E dessa forma que cada ser escolhe sua posi¢do numa situacio polémica.

Segundo Coscarelli e Ribeiro (2021), quanto mais letrado for o leitor, mais ele ganhara
versatilidade para lidar com todos os géneros, de modo que ndo terd a sensacdo de
estranhamento ao entrar em contato com novas possibilidades de texto ou suporte. Conforme
essas autoras, o letramento, além de significar experiéncia “com objetos de leitura, também
deve possibilitar que o leitor deduza e explore o que pode haver de hibrido e reconhecivel em
cada género ou em cada suporte, e, assim, manipula-lo como quem conquista, € ndo como quem
tem medo” (Ribeiro, 2021, p. 136). Para isso, os sujeitos precisam estar conscientes da
importancia da leitura e da escrita, e é por esse motivo que devem, na escola, compreender e
elaborar seus préprios textos, exercitando-se e fazendo constantes trocas de experiéncia e de
aprendizagens.

Nas palavras de Bagno (2002, p. 52), o ensino de lingua portuguesa deve levar o aluno
a desenvolver “[...] um conjunto de habilidades e comportamentos de leitura e escrita que lhe
permitam fazer o maior e mais eficiente uso possivel das capacidades técnicas de ler e escrever”.
A realidade hoje é dindmica: a tecnologia tem o papel de disseminador de informacdes e de
novas formas de interacdo, de modo que se acentua a importancia da disciplina de Lingua
Portuguesa nas escolas. Conforme consta na BNCC (Brasil, 2018), o contexto mundial em que
vivemos demanda o desenvolvimento de competéncias para aprender a aprender, entender as
informacdes que estdo disponiveis, agir com discernimento e responsabilidade perante as
culturas digitais, desenvolver conhecimentos para resolucdo de problemas, ser autdnomo,
proativo na busca de solugdes, relacionar e estudar as diversidades e diferencas.

Os letramentos digitais tiveram sua origem com o surgimento das novas tecnologias e

tornou-se uma das grandes possibilidades de aprendizagem significativa nas escolas, podendo
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contribuir para a leitura e a escrita mediadas por computadores, tablets, celulares, internet, ou
seja, dispositivos digitais. Heberle (2012) destaca que para o significado de letramento deve-se
incorporar ndo somente habilidades e competéncias que se referem aos aspectos linguisticos,
mas também “a consideragdes socioculturais e significacdes multimodais aliadas as novas
tecnologias da informagdo ¢ comunicagdo” (Heberle, 2012, p. 83-84). Coscarelli e Ribeiro
(2021) afirmam que o letramento digital é importante para ampliar as possibilidades de entrar
em contato com a escrita e a leitura por meio do ambiente digital; esse € um dos desafios das
escolas, dos professores e dos envolvidos na educacéo.

Contemplamos neste estudo a expressdo “letramentos digitais” com base nos autores
Lankshear e Knobel (2007, 2008), que diferenciam os letramentos trazendo as praticas
contemporaneas de leitura e escrita ligadas as tecnologias digitais. Isso quer dizer que
precisamos considerar o contexto de evolucdo das sociedades ao longo do tempo. Assim, para
que um letramento seja concreto e inovador, é necessario levar em conta tanto as novas
tecnologias quanto uma nova mentalidade (um novo ethos). Poderiamos dizer que as

caracteristicas do que chamamos de “novo ethos” sdo:

colaboracdo ativa e participacdo, alavancando a inteligéncia coletiva por meio de
praticas como obter anotagBes de usudrios, distribuicdo e compartilhamento
voluntario de conhecimentos, descentralizacdo de autoria, mobilizacdo de
informagBes para relacionamento, hibridizagdo e assim por diante (Knobel,;
Lankshear, 2007, p. 20, tradugdo nossa)’.

Lankshear e Knobel (2007) explicam que os letramentos ndo se limitam apenas as
habilidades técnicas para usar tecnologias digitais. Eles tém como base a formacéo de uma nova
mentalidade. Sem essa mudanca essencial de mentalidade, ndo estariamos verdadeiramente
envolvidos em novos letramentos, mas apenas replicando praticas antigas com o auxilio de
ferramentas tecnoldgicas. De acordo com Lankshear e Knobel (2007), a relevancia do novo
material técnico esta principalmente relacionada & maneira como ele capacita as pessoas a
criarem e se envolverem em préticas de letramento que abrangem uma variedade de valores,
sensibilidades, normas e procedimentos, diferenciando-se daqueles que caracterizam o0s
letramentos tradicionais.

Diante disso, podemos considerar que as tecnologias ndo garantem sozinhas o que

podemos chamar de novos letramentos. E importante avaliar como essas tecnologias

" active collaboration and participation, leveraging collective intelligence via practices like eliciting user
annotations, distributing and wilfully sharing expertise, decentering authorship, mobilizing information for
relatedness, hybridization, and the like.
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possibilitam a participacdo das pessoas nas préaticas de letramento, considerando-as como parte
do coletivo e ndo individualmente. Segundo Knobel e Lankshear (2007, p. 9, tradugdo nossa)?,
“queremos dizer que os novos letramentos sdo de natureza mais “participativa”, “colaborativa” e
“distribuida” do que os letramentos convencionais. Ou seja, sdo menos “publicados”, “individuados” e
“centrados no autor” do que os letramentos convencionais”. ESsas caracteristicas oferecem aos
usuarios da lingua maior autonomia e interacdo, além de proporcionar novas maneiras de se
relacionar com as tecnologias. Conforme Knobel e Lankshear (2008, p. 14, tradugdo nossa), ao
abordarmos o letramento digital em termos de “letramentos digitais permite tipos de analise de
praticas sociais que identificam pontos-chave em que a aprendizagem eficaz é desencadeada
dentro de sistemas de aprendizagem sociotécnicos eficientes [...]”°, bem como principios
fundamentais de aprendizado que podem ser ajustados e aproveitados para uma aprendizagem
educacional que se desenvolva de forma equitativa. Na concepcdo de Rezende (2016), ao
letramento deve ser acrescentado o uso da tecnologia e se considerarmos que os letramentos
sdo praticas sociais que envolvem o uso especifico da escrita e da leitura, com propdsitos
definidos socialmente e exigem o dominio dessas habilidades individuais, “os letramentos
digitais podem ser conceituados da mesma forma, considerando-se a demanda das tecnologias
digitais” (Rezende (2016, p. 103). Essa pesquisadora considera que a inclusdo do recurso digital
n&o caracteriza o letramento digital, pois “seus efeitos sociais e cognitivos variardo em fungédo
dos contextos socioculturais e finalidades envolvidos na sua apropriagdo” (Rezende (2016, p.
103).

Por isso é fundamental que professores e alunos possam colaborativamente construir
formas de letramentos por meio das tecnologias. Esses letramentos devem auxilia-los a atender
as exigéncias académicas e, também, torna-los capazes de desempenhar um papel significativo
na sociedade. Por fim, entendemos que a utilizacdo de letramentos digitais, no plural, ndo esta
relacionada aos diferentes modos de veiculagcdo aos quais o ambiente digital proporciona, mas
sim, compreender as diversidades das praticas sociais nas diferentes esferas, sejam elas
jornalistica, escolar, cientifica, publicitaria, politica, artistica etc. Praticas alinhadas aos seus
valores culturais, histéricos e sociais, 0s quais variam conforme o prop6sito comunicativo e

requerem abordagens inovadoras em termos de pensamento e acao.

99 <

8 we mean that new literacies are more “participatory,” “collaborative,” and “distributed” in nature than
conventional literacies. That is, they are less “published,” “individuated,” and “author-centric” than conventional
literacies.

9 learning incidentals that come free with the online and offline learning systems attaching to digital literacy
practices within affinity spaces of any kind.
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De acordo com Lemke (2010, p. 455), “letramentos sdo legides” consistem em praticas
sociais que interligam pessoas, midias e critérios de construcdo de significados. Define também
que letramento ¢ “um conjunto de competéncias culturais para construir significados sociais
reconheciveis através do uso de tecnologias materiais particulares” (Lemke, 2010, p. 456). Esse
autor destaca que as criangas estdo desde cedo prontas para aprender novos letramentos através
das tecnologias, e que estdo nos movendo da era da escrita para a era da autoria multimiditica.
Lemke (2010) alerta para a importancia de desenvolver habilidades interpretativas criticas
estendidas para a analise de diferentes tipos de textos, tais como impressos, videos, filmes,
fotografias, noticias, tabelas, graficos ¢ propagandas, pois “texto e figura juntos ndo sdo duas
formas de dizer a mesma coisa; o texto significa mais quando justaposto a figura, e da mesma
forma a figura quando colocada ao lado de um texto” (Lemke, 2010, p. 462).

Ademais, esse tedrico afirma ainda que a funcdo do professor é ensinar o aluno a
compreender como ler o texto e interpretar a imagem de forma diferente, em funcao de estarem
presentes um e o outro. Dessa forma, depreendemos que o letramento diz respeito a aplicacdo
das tecnologias de leitura e escrita nas praticas sociais. Assim sendo, um cidadao letrado, e que
tem o dominio da leitura, possui a capacidade de ndo somente decodificar os sentidos aos
discursos proferidos, mas também de atuar diante deles, assumindo uma posigao responsiva.
Guterra (2020, p. 84), salienta que o docente, atualmente, “necessita conhecer, ser explorador
e usudrio das tecnologias nas praticas sociais cotidianas e estamos cientes que o celular esta no
bolso de todas as pessoas, assim ¢ preciso trabalhar a educacdo digital”.

As pesquisadoras Coscarelli e Ribeiro (2021) reiteram ainda que, quanto aos professores
e as atividades de ensino, é necessario que seja feita uma reflexdo sobre os ambientes de
aprendizagens e que sejam reconfigurados os conceitos e praticas, pois, com o0 aparecimento
das novas tecnologias, surgiram novas formas de interacdo, novos géneros e formatos textuais.
Por isso, a escola precisa incluir, ampliar e rever. Coscarelli (2021) afirma que o docente precisa
saber qual é a concepcao de ensino-aprendizagem que vai adotar, pois 0 computador é um
instrumento que pode ser utilizado de diferentes formas para ensinar, sendo que apenas utilizar
“informatica nas aulas ndo transforma instantaneamente o ensino em alguma coisa “moderna”
e “eficiente” (Coscarelli, 2021, p. 26). A seguir, na Figura 2, apresentamos um esquema sobre

os letramentos digitais e suas implicagoes.
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Figura 2 - Letramentos digitais

Letramentos Digitais

As acoes pedagogicas

Atividades sociais de leitura e precisam refletir as
producao textual em relagcoes complexas entre
ambientes digitais as redes digitais,
contextos, as praticas e os
sujeitos
redes
sociais podcast
e-mail v posts
Maultiplas informacgoes
v sites
meme v
mensagem
blog instantanea

Precisamos entender e operar as tecnologias
digitais de informacao de comunicacao de maneira

D O

Fonte: elaborada pela pesquisadora (2023)

As estudiosas Ana Elisa Ribeiro e Carla Viana Coscarelli, em seu livro Letramento
digital: aspectos sociais e possibilidades pedagdgicas (2021), versam que, quando utilizamos
o computador em sala de aula para projetar slides de Powerpoint, apresentamos atraves de um
quadro que tem a funcionalidade de uma linda lousa, um suporte digital para que o professor
faca sua explicacdo. Precisamos considerar que é quando usamos o computador/notebook ou
outros instrumentos digitais que acontecera a comunicacdo/interacdo entre os discentes e
docentes, criando, entdo, a constru¢cdo do conhecimento coletivo. Referidas estudiosas
ressaltam que se ndo transformarmos o acesso a informéatica em uma aliada para a educacéo,
excluiremos os alunos de muitas instancias da sociedade contemporanea que exigem cidadaos
com grau maior de letramento. Coscarelli e Ribeiro (2021) consideram ainda que o ambiente

escolar ndo pode ser mais apenas transmissor de saber, mas um lugar de construcdo do
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conhecimento. Os estudantes precisam saber onde encontrar as informagoes, serem autbnomos,
avaliando, questionando e julgando o que € til ou nao.

Lemke (2010) alerta que ndo podemos continuar instruindo os alunos com letramentos
da metade do século XX; do mesmo modo, ndo se pode coloca-los diante de letramentos
avancados e diversos de que dispomos hoje. Esse tedrico assevera que “Precisamos ajudar essa
geracdo a aprender a usar sabiamente os letramentos e esperar que se saiam melhor do que nos”
(Lemke, 2010, p. 475). Por isso, acreditamos que o0 ensino de lingua portuguesa pode contribuir
para a construcdo de valores primordiais para a vida cidadd, como a ética, a solidariedade, a
autonomia, a aceitagéo das diferengas, a afetividade, o respeito e, principalmente, a participagdo
social. De acordo com Heberle (2012, p. 94), “letramentos, aprendizagem e ensino constituem
praticas sociais interligadas”. Rezende (2016), por sua vez, considera que a nova mentalidade
que se forma a partir das tecnologias digitais esta desafiando as instituicdes de ensino a sairem

do ensino tradicional e defende que

ndo ha mais como fechar nossos olhos para as demandas da sociedade e elaborar
propostas de ensino pautadas na transmisséo de conteldos, que se preocupem apenas
com o ensino de géneros institucionalizados que, normalmente, estdo vinculados ao
papel. Um ensino nesses moldes jamais contribuira para a formacéo de um aluno para
atuar competentemente na sociedade, pois, fora da escola, o aluno tem acesso a
informagdo, participa de atividades colaborativas, comunica-se em diversas
modalidades, produz e divulga textos ndo escolares. Por isso, ndo basta inserir as
tecnologias na escola. E preciso entendé-las para utiliza-las adequadamente e de forma
relevante (Rezende, 2016, p. 104).

Diante dos conceitos relacionados ao ensino, a BNCC (Brasil, 2018) prioriza um lugar
para as praticas pedagogicas e auxilia a melhorar, ampliar a linguagem e a desenvolver uma
reflexdo critica. Conforme sua orientacgdo, as habilidades a serem desenvolvidas em sala de aula

levam em conta o aprofundamento e a

analise sobre as linguagens e seus funcionamentos, intensificando a perspectiva
analitica e critica da leitura, escuta e producéo de textos verbais e multissemidticos, e
alargar as referéncias estéticas, éticas e politicas que cercam a producdo e recep¢édo de
discursos, ampliando as possibilidades de fruicdo, de constru¢do e producdo de
conhecimentos, de compreensdo critica e intervencdo na realidade e de participacdo
social dos jovens, nos ambitos da cidadania, do trabalho e dos estudos (Brasil, 2018,
p. 498).

Com base no ora apresentado, percurso tedrico, propomos, nesta pesquisa, desenvolver
os letramentos digitais dos alunos no género discursivo anuncio publicitario; além disso, apds
0 conhecimento desse género, 0s educandos produzirdo anuncios publicitarios usando

dispositivos digitais, corroborando esse letramento. Acreditamos que, ao trabalharmos esse
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género discursivo, o aluno colocard em pratica o que foi aprendido, sendo que formaremos
leitores e produtores mais criticos e capazes de participarem das praticas sociais cotidianas. A

seguir, trataremos do género discursivo “anuncio publicitario”.

3.3.1 Anancio publicitario: linguagem verbal e n&o verbal

Com base nas diretrizes estabelecidas pela Base Nacional Comum Curricular para o
Ensino Médio, as préaticas consideradas relevantes para o desenvolvimento de habilidades e
competéncias na area de Linguagens e Suas Tecnologias, especialmente em Lingua Portuguesa,
incluem o estudo do anuncio publicitario. Nesse contexto, diversos géneros podem ser
explorados em atividades de leitura, producéo e interpretacdo de textos, com destaque para o
antincio publicitario. O proposito ¢ conduzir os alunos a “compreender as formas de persuasdo
no discurso publicitario e o apelo ao consumo, abrangendo discussdes sobre as formas
contemporaneas de publicidade utilizadas em diversas midias e ambientes digitais” (Brasil,
2018, p. 510). A BNCC (Brasil, 2018) também sugere que o uso desse género textual amplia o
repertorio dos alunos, desenvolvendo um grau maior de andlise, de sintese e de reflexdo em sala
de aula.

Ao estudarmos o género anuncio publicitéario, observamos uma modalidade textual que
traz a informac&o sobre o que se pretende vender com a intencdo de despertar no interlocutor o
desejo de comprar. Seu propdsito principal é persuadir o interlocutor a partir de um texto
organizado argumentativamente; contém também algumas peculiaridades linguisticas, tais
como frases no imperativo, usos de figuras de linguagem, repeticdes ordenadas de sons, entre
outras. Carvalho (2014, p. 9) contribui com esse conceito, complementando que “a publicidade
é um tipo de comunica¢do na qual as mensagens sao formadas através de imagens, textos e
composigdes, usando-se conotagdes culturais, iconicas e linguisticas”.

Esse género textual, do andncio publicitario, quando abordado em sala de aula, faz
surgir a necessidade do estudo da imagem, pois ela é o reflexo de nossa histéria. Em tudo o que
analisamos, ha imagens. Em todos os lugares do mundo, 0 homem deixou suas marcas através
de desenhos que antigamente se faziam nas pedras. Essas figuras que foram encontradas se
constituem em tragos nas paredes das cavernas, chamadas de pinturas rupestres, ou seja, feitas
na rocha. De acordo com Proenga (2011, p. 10), “[...] as primeiras expressdes da arte eram
muito simples. Consistiam em tracos feitos nas paredes das cavernas ou nas maos em negativo

e tais pinturas serviram para a comunicacdo entre 0s povos e ajudaram até mesmo na escrita.
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As gravuras foram os primeiros meios de comunica¢do humana. Na contemporaneidade, a
tecnologia invade o dia a dia das pessoas com muita intensidade e de formas variadas.

Carvalho (2000) explica que a mensagem publicitaria € o melhor caminho para vida
moderna. E 0 meio que traz a felicidade, o progresso, a juventude, o lazer e as invencdes
possibilitadas pelo avanco da tecnologia. Hoje, ao analisarmos o mundo que nos é apresentado
nos noticiérios dos jornais e revistas, podemos ver que a mensagem publicitaria cria e expde
um mundo perfeito e ideal, sem violéncia, fome ou corrup¢do. Nela tudo é maravilhoso, cheio
de encanto e beleza. Na analise de Carvalho (2000, p. 12), “Acima de tudo, publicidade é
discurso, linguagem, e, portanto, manipula simbolos para fazer a mediacdo entre objetos e
pessoas, utilizando-se mais da linguagem do mercado que a dos objetos.” Podemos destacar,
entdo, que a linguagem usada é simples, caracterizada pela seducdo e pela persuasdo, que
substituem a objetividade informativa.

Gonzales (2003) define o texto publicitario como um género textual em que “o homem
pensa e se comunica por meio de textos completos e nao de palavras isoladas” (Gonzales, 2003,
p. 13). Dessa forma, “texto equivale a todo e qualquer processo discursivo, cuja textualidade
resulta de mensagens verbais ou ndo verbais” (Gonzales, 2003, p. 13). Em outras palavras,
Gonzales (2003) sustenta que o andncio publicitario é criado a partir de vérias técnicas que
fazem com que ele ndo seja um amontoado de palavras, e sim que tenha significado, tenha
coeréncia e seja compreendido pelos que terdo acesso.

Por sua vez, Rojo (2009) considera importante trabalhar com os alunos as diversas
midias e suportes por onde os textos circulam, sendo que eles ndo circulam apenas no papel. E
essencial abordar uma variedade de textos em diversas linguagens e semioses, seja de forma
verbal, oral, impressa, em TV, radio, videos, cinema, fotografia etc. Essa autora argumenta,
ainda, que precisamos focar os letramentos multiculturais ou multiletramentos em que os alunos
devem ter contato com “produtos culturais tanto da cultura escolar e da dominante, como das
diferentes culturas locais e populares com as quais alunos e professores estdo envolvidos, assim
como abordar criticamente os produtos da cultura de massa” (Rojo, 2009, p. 119). Dessa forma,
os alunos saberdo como trabalhar com as diferengas socioculturais em que estdo inseridos.

Na sequéncia, conheceremos o aplicativo Canva que € utilizado para a producéo textual

de um andncio publicitario digital na realizagdo desta pesquisa-agéo.
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3.3.2 O aplicativo Canva como ferramenta pedagdgica de producdo textual de um
anuancio publicitario

A producdo de anuncios publicitarios € uma proposta que traz um grande desafio aos
alunos em sala de aula, sendo que a compreensdo da prética leitora vai auxiliar em sua reflexao
de forma critica. A BNCC (Brasil, 2018) destaca que € importante considerar o estudo de
diferentes pecas publicitarias que estejam envolvidas em diferentes campanhas, para além da
propaganda imprensa, visando desenvolver habilidades em diferentes multissemioses de textos
e midias. Além disso, analisar mecanismos de persuasao ajudard a promover um consumo mais
consciente. O objetivo aqui é que os estudantes, depois de realizarem a compreensdo de
anuncios publicitarios, criem seus proprios anuncios no dispositivo digital usando o aplicativo
Canva. Na Figura 3, demonstramos a tela inicial do aplicativo com algumas possibilidades de

usos.

Figura 3 — Pagina inicial do Canva
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Fonte: https://www.canva.com/ (2023)

Essa ferramenta (disponivel no endereco eletronico https://www.canva.com/) é um
programa utilizado para varias producdes; em especifico, em nossas atividades, ele sera usado
para a producdo do anuncio publicitario digital. A ferramenta esta acessivel para usuarios que
optam por pagar, oferecendo mais op¢fes de uso, mas também esta disponivel gratuitamente.
O recurso pode ser utilizado online, permitindo que os membros projetem e colaborem. Existem

diversas opcGes disponiveis para a criacdo de textos multimodais ou multissemidticos. Sdo elas:


https://www.canva.com/

58

criar designs, formar equipes e trabalhar colaborativamente, fazer gifs para redes sociais, editar
fotos, elaborar documentos, videos, slides, entre outros.

A atividade desenvolvida com os alunos teve como objetivo o aprendizado e o
conhecimento ja adquiridos relacionados aos usos dessa ferramenta de criacdo, como forma de
aprofundar os letramentos digitais por meio da producdo do anuncio publicitario. Coscarelli e
Ribeiro (2021) destacam que precisamos fazer uso do computador como meio de comunicacdo
e, também, como fonte de informacéo, de modo que ajudara nas respostas dos educandos e 0s
levard a novos questionamentos, ao desenvolvimento de projetos e a confeccédo de diferentes
produtos. Em nossa pesquisa, 0s alunos terdo a oportunidade de compreender como s&o
compostos os textos multimodais e como produzirdo efeitos de sentido e significados aos
leitores.

Na criacdo do anuncio publicitario, a pesquisadora instrui os alunos a acessarem o
aplicativo através do endereco eletrbnico. Quem ndo tiver um cadastro, devera realiza-lo para
iniciarmos as producdes. Em um primeiro momento, os alunos escolherdo um design (andncio
publicitario); a partir disso, surgem varios templates'® dos quais fardo a sua escolha de acordo
com seus objetivos de criacdo.

Como realizaram os projetos de antincios em aula, os estudantes iniciam suas escolhas
para a criagdo do texto e selecdo das imagens. Para a criacdo de um andncio publicitério, é
necessaria a observacdo de muitos detalhes imagéticos. O aplicativo Canva dispde de muitas
opcdes de tamanhos de letras e fontes, inser¢do de imagens, cores, movimento, uso de fotos,
videos etc. Os docentes, em grupos, produzirdo seu anuncio publicitario de forma
compartilhada com o colega e com a pesquisadora, para posteriormente ser apresentado e
revisado juntamente com a turma.

Segundo Coscarelli (2021), para cada momento de aprendizagem, faz-se necessario uma
estratégia diferente, e 0 computador podera ser Gtil em varias situacdes; contudo, os docentes
precisam planejar suas atividades conforme a situagdo. Esta autora considera, ainda, que “Para
que a informética se instaure como tecnologia educacional, € preciso que os professores se
preparem para operar desembaracadamente com esse instrumental” (Coscarelli, 2021, p. 40).
Sendo assim, para que os alunos e professores facam uso do computador, é necessario saber

lidar com mecanismos de busca e exploracao das informacoes.

Oum template € um modelo de layout pronto e genérico que pode ser pago ou gratuito. Ele é usado como base
para a criagdo de publicacfes na rede social, loja virtual, landing page, e-mail marketing e muito mais. (High
Sales, 2021).
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Ribeiro (2021) destaca, também, que a partir dos suportes e recursos novos, confiaveis

e ageis, surgirdo novos leitores mais rapidamente e terdo intimidade com todos os tipos de

impressos ¢ registros escritos. “O suporte em que o texto se encontra também influencia a

emergéncia de novos géneros de escrita, e o leitor amplia seu leque de possibilidades de leitura

a medida que entra em contato com esses suportes e géneros reconfigurados” (Ribeiro, 2021,

p. 133).

O embasamento tedrico abordado nos dois primeiros capitulos sera utilizado para, no

terceiro capitulo, apresentarmos metodicamente o desenvolvimento das praticas leitoras,

interpretacdo e producéo textual multimodais, com foco especial no aniincio publicitario. A

sintese dos conceitos abordados neste capitulo é apresentada no Quadro 3.

Quadro 3 — Sintese dos conceitos abordados no capitulo 3

Tedricos

Multimodalidade discursiva: Kress (2003), Kress
e van Leeuwen (2021); Kalantzis, Cope e Pinheiro
(2020); Rojo (2009, 2012) e BNCC (Brasil, 2018).

Multiletramentos: Cazden et al. (2021); Heberle
(2012), Rojo (2012), Kalantzis, Cope e Pinheiro
(2020).

Letramentos digitais: Coscarelli e Ribeiro (2021);
Lemke (2010) Lankshear; Knobel (2007, 2008) e
Rezende (2016).

Apanhado teoérico

S80 usos integrados de diferentes recursos
comunicativos, como a linguagem escrita, a
imagem, o som, as cores, textos multimodais e
eventos comunicativos. Os autores consideram que
todo texto/forma de comunicacdo é multimodal.
Textos compostos de muitas linguagens, modos e
semioses que exigem praticas de compreensdo e
producdo para significar.

Saber lidar com diferentes semioses e culturas em
sociedade é importante para a vida privada, laboral
e cidadd. Isso demanda dos individuos variados
letramentos e/ou maneiras de interagir.

Ampliacédo do leque de possibilidades de préticas de
leitura e producdo de textos em ambientes digitais.
As tecnologias necessitam de novas praticas letradas
gue demandam um estudo/trabalho participativo,
colaborativo em que 0s espagcos e 0s tempos se
interpenetram.

O desenvolvimento das novas tecnologias é fruto de
demandas sociais, mas que, para utiliza-las, faz-se
necessario dominar novas habilidades demandadas e
afetadas pelas relagdes sociais.

Fonte: elaborado pela pesquisadora (2023)

Em continuidade, exploraremos o capitulo 4 intitulado “Investigar e descobrir: o estudo

do anuncio publicitario”, no qual apresentamos os desenhos metodoldgicos e o percurso
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investigativo sugerido para a pratica leitora, interpretacdo textual e producdo escrita,

especialmente voltados para textos multimodais, como o anincio publicitério.
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4 INVESTIGAR E DESCOBRIR: O ESTUDO DO ANUNCIO PUBLICITARIO

A circunstancia efetiva desta pesquisa se manifestou do meu desejo como pesquisadora
pela interacdo entre os estudos linguisticos e o contexto digital na contemporaneidade, e,
especialmente, por ter sido professora de escola publica no estado do Rio Grande do Sul por
onze anos. No periodo em que estive em sala de aula, e até mesmo atualmente, trabalhando em
cargo administrativo em uma instituicdo educacional, uma das preocupacdes € formar pessoas
competentes, mais criticas e, consequentemente, mais autbnomas.

A motivagdo principal esta construida na temética relacionada a prética leitora dos
educandos de ensino médio, sendo que, estatisticamente, as avaliagdes realizadas no pais
comprovam dados preocupantes em relacdo a leitura e a interpretacdo de textos, revelando
caréncia significativa nesses quesitos. Conforme mostra a pesquisa realizada pelo Indicador
Nacional de Analfabetismo Funcional (INAF, 2018, p. 8), “cerca de 3 em cada 10 brasileiros —
tém muita dificuldade para fazer uso da leitura e da escrita e das operagdes matematicas em
situacOes da vida cotidiana”. Focamo-nos na preparacdo de alunos letrados, de modo que a
leitura, a compreensado e a producdo de textos multimodais demandam varias competéncias e
habilidades no processo de conhecimento para que se tornem sujeitos multiletrados.

Assim sendo, o objetivo geral consiste em desenvolver préaticas de leitura direcionadas
a interpretacdo e a producdo escrita por estudantes do 2° ano do ensino médio em uma
instituicdo publica federal, em situacdo de ensino de lingua portuguesa, por meio da utilizacdo
de textos multimodais com base na perspectiva dos multiletramentos, incluindo abordagens
interativas digitais. Pretendemos que a efetivacao desse objetivo seja realizada mediante leitura,
interpretacdo e producdo de textos multimodais do género discursivo andincio publicitério,
sobretudo com os usos da tecnologia digital. Levando em conta tudo isso, delineamos os

procedimentos metodoldgicos que norteardo as experiéncias leitoras com os estudantes.

4.1 DESENHOS METODOLOGICOS

Ao delimitarmos os procedimentos metodoldgicos, seguimos a orientacdo de Prodanov
e Freitas (2013, p. 48): “A pesquisa cientifica ¢ uma atividade humana, cujo objetivo é conhecer
e explicar os fenémenos, fornecendo respostas as questdes significativas para a compreensao
da natureza.” Dessa forma, conforme os autores, 0 pesquisador ira se utilizar de conhecimentos
adquiridos anteriormente que estdo acumulados em sua memdria, manipulando diferentes

métodos e técnicas para obtencdo dos resultados pretendidos.
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Este estudo tem como aporte metodoldgico os autores Prodanov e Freitas (2013) e se
refere a uma pesquisa de natureza aplicada, que tem por finalidade gerar conhecimentos em
uma aplicacdo pratica. No que concerne aos objetivos, realizamos uma pesquisa exploratoria.
De acordo com Prodanov e Freitas (2013, p. 52), “A pesquisa exploratoria possui planejamento
flexivel, o que permite o estudo do tema sob diversos angulos e aspectos.”

Quanto aos procedimentos técnicos, a pesquisa se caracteriza como bibliogréfica e
documental, pois parte da busca de informacGes sobre a tematica abordada, possibilitando o
desenvolvimento do enfoque tedrico-metodologico. Assim sendo, a pesquisa bibliogréfica é
realizada “quando elaborada a partir de material ja publicado, constituido principalmente de:
livros, revistas, publicacdes em periddicos e artigos cientificos, jornais, boletins, monografias,
dissertagdes, teses, material cartogréafico, internet [...]” (Prodanov; Freitas 2013, p. 54), ou seja,
faz uso das contribuicdes de muitos autores sobre determinado tema. Além disso, a pesquisa
documental se baseia “em materiais que ndo receberam ainda um tratamento analitico ou que
podem ser reelaborados de acordo com os objetivos da pesquisa” (Prodanov; Freitas 2013, p.
55). Nessa perspectiva, partimos dos principais tedricos que compreendem conceitos de género
dos discursos, préaticas leitoras, multimodalidade discursiva, multiletramentos, letramentos
digitais e anancio publicitario para que auxiliem como referencial na pesquisa-acao.

Em relacdo aos procedimentos técnicos, também escolhemos a pesquisa-acdo ndo s
para fazermos um levantamento diagnostico de como os alunos compreendem os géneros do
discurso, a multimodalidade e os multiletramentos, mas também, apresentar atividades praticas
de interpretacdo e producdo textual baseadas nos conhecimentos ja constituidos pelos alunos.
A pesquisa-acdo, dentre as varias defini¢cbes possiveis, segundo Thiollent (2011, p. 20), é
“realizada em estreita associagdo com uma agao ou com a resolu¢do de um problema coletivo
e no qual os pesquisadores e os participantes representativos da situa¢do ou do problema estédo
envolvidos de modo cooperativo ou participativo”. O autor considera ainda que ¢ necessaria a
participacdo de pessoas que estejam implicadas nos problemas a serem investigados.

Assim, este trabalho esta baseado no conhecimento dos alunos pesquisados, de forma
participativa, levando em consideracdo as agdes e transformacgdes pretendidas. Conforme
Thiollent (2011, p. 85), a pesquisa-acao “promove a participagdo dos usuarios do sistema
escolar na busca de solugdes aos seus problemas.” Essa forma de pesquisa diz respeito a
investigacdo de um problema juntamente a sujeitos envolvidos em busca de um aprendizado
coletivo.

No que diz respeito a abordagem do problema, a pesquisa é categorizada como

qualitativa, centrando-se principalmente no processo e em seu significado. Como manifestam
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Prodanov e Freitas (2013, p. 70), “a pesquisa tem o ambiente como fonte direta dos dados. O
pesquisador mantém contato direto com o ambiente e 0 objeto de estudo em questédo,
necessitando de um trabalho mais intensivo de campo.” Dessa forma, necessita-Se a
compreensdo do local em que se dara o estudo para desenvolver atividades relacionadas a
possiveis situagdes-problema relativas ao desenvolvimento da pratica leitora, interpretagdo e da
producdo textual eficiente em sala de aula. Salientamos que esta pesquisa foi submetida em
dezembro de 2022 e recebeu aprovacio do Comité de Etica em Pesquisa (CEP) da Universidade
de Passo Fundo por meio da Plataforma Brasil (Apéndice H).

Desenvolvemos um plano para a pratica pedagogica (Quadro 4) a fim de estabelecer as
acOes a serem implementadas com os alunos, bem como os critérios para a producéo e avaliacao
textual. Conforme Thiollent (2011), a acdo refere-se ao que é essencial ser realizado ou
transformado para solucionar um problema. Antes de iniciar a pesquisa-acao, abordaremos, na

proxima secdo, as praticas que serdo exploradas neste estudo.

4.1.1 O espaco da pesquisa — IFSul Campus Passo Fundo

O ambiente escolhido para a aplicacdo da pesquisa é a sala de aula, espaco em que se
desenvolvem amostras e o reconhecimento qualitativo da pesquisa. O lugar em que acontece 0
estudo € uma escola publica federal que oferece o ensino médio integrado na area da mecanica
e informaética, ensino técnico subsequente na area de manutencdo e suporte em informatica,
edificacbes, mecanica, multimeios didaticos e secretaria escolar; no ensino superior, sdo
ofertados cursos nas areas de ciéncia da computacdo, engenharia civil, engenharia mecénica,
formacdo pedagdgica para graduados ndo licenciados, pedagogia, sistemas para internet e
especializacdo técnica na area de eficiéncia energética em edificacdes e pds-graduacdo em
linguagens e tecnologias em educacdo®. A escola é o Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e
Tecnologia Sul-rio-grandense — Campus Passo Fundo, localizada na cidade de Passo Fundo, no
Rio Grande do Sul. As atividades no Campus tiveram inicio no ano de 2005; naquele momento,
a cidade de Passo Fundo foi contemplada com uma Unidade de Ensino Descentralizada —
CEFET (RS), acdo realizada pelo Ministério da Educagdo no programa de expansao da Rede
Federal de Educacéo Profissional e Tecnologica. Em dezembro de 2008, o CEFET (RS) passou
a ser denominado Instituto Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnologia Sul-rio-grandense

1 Informacdes disponiveis no site do campus: http://intranet.ifsul.edu.br/catalogo/campus/6. Acesso em: 12 de
jun. 2023.
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(IFSul). A Instituicdo Publica Federal significou para o municipio de Passo Fundo uma
oportunidade de ensino técnico e superior aos menos favorecidos economicamente.

O Curso Técnico em Mecanica, na forma integrada ao Ensino Médio, do eixo
tecnoldgico Controle e Processos Industriais, passou a viger a partir do primeiro semestre do
ano de 2019, e tem como principios: o trabalho como principio educativo, a pesquisa como
principio pedagdgico e a interdisciplinaridade como meétodo. Assim sendo, busca atender a
perspectiva do curriculo integrado e da formacéo integral dos estudantes.

A pesquisa foi conduzida em uma turma do 2° ano do Ensino Médio Integrado —
Mecénica, na disciplina de Lingua Portuguesa. Essa escolha se deve ao fato de ser uma turma
que se encontra na metade do percurso para a conclusdo do Ensino Médio. A selecdo desta
turma especifica, entre os segundos anos da area de mecanica e de informatica disponiveis no
Campus, foi realizada pela professora titular, em conjunto com a coordenacdo do curso e a
direcdo do Campus. A deciséo de escolher essa turma foi influenciada pelo elevado grau de
participacdo, comprometimento e dedicacdo dos alunos, além do significativo envolvimento
nas atividades escolares, tanto no ambiente da sala de aula quanto fora dela.

A infraestrutura desse ambiente educacional é composta por seis prédios que contam
com biblioteca, auditorio, trés laboratérios de informética, laboratérios de desenho técnico,
metrologia dimensional, soldagem, quimica, retifica, automacédo, eletricidade, salas de
atendimento ao educando, cantina, refeitorio, patio aberto, setores de atendimento ao publico,
salas com atividades administrativas, enfermaria, além de salas de aula equipadas com Data
Show, acesso a internet e quadro branco. A estrutura do Campus esta em continua evolucéo;
atualmente, destaca-se a construcao de uma quadra coberta destinada as atividades de educacao
fisica.

A partir da contextualizacdo apresentada, especificamos 0s sujeitos envolvidos nesta

pesquisa.

4.1.2 Os sujeitos da pesquisa

Ao realizar o estudo por meio da pesquisa-a¢do, proporcionamos uma experiéncia
dialogica baseada em um processo interativo entre a pesquisadora e 0s personagens integrados
a situacao-problema que postula uma atitude interventiva. As pessoas envolvidas na pesquisa
foram a pesquisadora, a professora titular participou parcialmente, na primeira e na Gltima
intervencdo, e os 15 alunos da turma do 2° ano do Ensino Médio Integrado — Mecénica de uma

Instituicdo Publica Federal. A turma é composta por 10 alunos do sexo masculino e 5 do sexo
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feminino com idades entre 16 e 17 anos, sendo que a maioria tem 16 anos (11 alunos). Esse
namero de alunos cumpre com a possibilidade de realizagdo da pesquisa, sendo possivel apontar
analises e conclus@es acerca da pratica leitora e os multiletramentos utilizando procedimentos
interativos digitais (computadores). Os estudantes sdo em sua maioria moradores do municipio
de Passo Fundo, sendo que trés vém de municipios vizinhos (Lagoa Vermelha e David
Canabarro); 12 sdo oriundos de escola publica, enquanto os demais vieram de escola particular
(3 alunos)*?. Na pesquisa, ndo fazemos distingdo quanto a tais caracteristicas.

Optamos por conduzir esta pesquisa nessa instituicdo educacional, embora ela pudesse
ser conduzida em qualquer outra. A motivacdo da pesquisadora para escolher tal local é
investigar a experiéncia de leitura e os multiletramentos em textos multimodais no contexto do
ensino médio integrado de uma escola publica federal. Além disso, a escolha se deve ao fato de
fazer parte dessa escola como servidora publica, em que mantemos relac6es de trabalho diaria
no setor administrativo da instituicéo.

A pesquisa-acao teve seu inicio no dia 4 de abril de 2023, totalizando dez periodos de
Lingua Portuguesa, um percurso de quatro semanas devido aos feriados registrados no més. O
segundo ano, que faz parte do estudo, foi escolhido pela professora titular, coordenagdo do
curso e pela direcdo do Campus. Os estudantes, segundo essas fontes, sdo ativos, dedicados,
participativos e envolvidos nas atividades propostas.

A docente titular da turma ressaltou que os alunos realizam as propostas de leitura e
producdo textual com dedicacdo e empenho. Eles fazem uso do livro didatico, além de retirarem
livros para leitura na biblioteca a cada quinze dias, aproveitando-se do acervo diversificado de
obras disponivel no local. Alem disso, a professora mencionou que incorpora regularmente
atividades de redacéo e, ocasionalmente, faz uso do laboratério de informatica com acesso a
internet. Os computadores sao utilizados como instrumentos para pesquisa e producédo de textos
escritos. Os alunos também utilizam o seu dispositivo digital (celular) em sala de aula para
pesquisas rapidas, como, por exemplo, o significado de um vocébulo desconhecido.
Destacamos, também, a formacéo dos professores dessa turma: a grande maioria sdo mestres e
doutores.

No proximo topico, apos a contextualizacdo dos dominios a serem desenvolvidos,

apresentaremos o desenho metodologico da pesquisa.

12 Informac0es retiradas do Sistema Unificado de Administragdo Publica — SUAP.
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4.1.3 Delineamento metodoldgico: etapas da pesquisa

O trabalho de pesquisa abrange, em sua investigacdo, fases distintas. No primeiro
momento, elencamos 0s objetivos para a coleta de dados e iniciamos com o diagnostico dos
alunos envolvidos no estudo. Em seguida, no segundo momento, os estudantes fizeram a leitura
e interpretagdo individual do género discursivo “antncio publicitario”. Na sequéncia, partimos
para o estudo e andlise da situacdo encontrada na turma, com a pretensédo de perceber a realidade
do problema, caracteristica dos alunos e seu encadeamento com a pratica leitora.

Ao realizarmos a pesquisa-acao, procedemos a uma intervencéo pedagdgica com pratica
leitora de textos multimodais (anincios publicitérios) estaticos, animados (videos) e através de
slides para compreensé&o e discussdo. As atividades foram realizadas em sala de aula a partir do
dia quatro de abril, no primeiro semestre de 2023. O contato com a dire¢cdo do Campus foi
realizado no segundo semestre de 2022, momento em que necessitamos de autorizacdo para
realizacdo da pesquisa e aprovagio do Comité de Etica da Universidade.

Em marco de 2023, o segundo contato acontece com a coordenacao do curso integrado
de mecéanica e com a professora titular. Nesse momento, conversamos sobre a pesquisa-acédo e
os procedimentos a serem realizados, logo, iniciam-se as intervencfes que organizamos nos

Quadros 4, 5 e 6. Na sequéncia, detalhnamos o caminho realizado.

Quadro 4 - Planejamento da observacéo e do diagndstico - primeira etapa

Data Periodos Objetivos Objeto do Metodologia
conhecimento/Ac¢0es
- Observar 0s - Conhecimento dos - Constatagdes e
04/04/23 | 1° periodo | procedimentos da aula | alunos e anotacoes.
de portugués, quais esclarecimentos sobre a | - Apresentacéo da
s80 0s materiais conducdo da pesquisa | pesquisa.

utilizados pelos
alunos e a professora.
- Falar sobre a
pesquisa realizada.

- Distribuir o Termo
de Consentimento
Livre e Esclarecido
(TCLE) para pais e
responsaveis.

- Entregar o Termo de
Assentimento Livre e
Esclarecido (TALE)
aos alunos e a

junto a professora
titular.

- Entrega do (TALE) e
do (TCLE) para os
alunos levarem aos seus
pais ou responsaveis
para que tenham o
conhecimento da
realizacdo da pesquisa e
para que assinem, caso
estejam de acordo.




67

professora titular para
a realizacdo da

pesquisa.
11/04/23 | 2° - Aplicar o - Elaboracéo do - Aplicar o questionario
periodo guestionario diagnostico para que a | diagnoéstico aos alunos,

diagnostico aos
alunos.

pesquisa fosse
efetuada.

0 que contribuird na
investigacdo desta
pesquisa.

Fonte: elaborado pela pesquisadora (2023)

Apos concluida a primeira etapa, passamos para 0 momento em que os alunos

interpretam o anuncio publicitario “Separe o lixo e acerte na lata” (MMA, 2011).

Quadro 5 - Planejamento da interpretacao da peca publicitaria - segunda etapa

Data Periodos Objetivos Objeto do Metodologia
conhecimento/Ac¢0es
3e4° |- Aplicar o género - Leiturae - Distribuicéo de copia
14/04/23 | periodos | discursivo anincio interpretacdo colorida do anuincio

publicitério para
leitura e interpretacéo
individual.

- Ler e interpretar o
texto selecionado e as
12 questdes propostas.

individual do género
discursivo “anuncio
publicitario”.

publicitario para leitura e
interpretacdo individual
através de questdes
escritas e objetivas.

- Anélise de dados a partir
da prética leitora do texto.

Fonte: elaborado pela pesquisadora (2023)

Depois de realizada a segunda etapa, partimos para a intervencdo pedagogica, ao

planejamento e realizacdo do género discursivo andncio publicitario.
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Quadro 6 - Planejamento da intervencéo pedagogica (andncio publicitario) - terceira etapa

Data Periodos Objetivos Objeto do Metodologia
conhecimento/A¢oes
18/04/23 5%e 6° - Entender o género - Explorando o género | - Exposicao e leitura de
periodos | discursivo anlncio discursivo anincio textos publicitarios

publicitario.

- Reconhecer as
caracteristicas
estruturais das
linguagens verbal e
ndo verbal e os temas
propostos.

- Identificar a
finalidade desse
género.

- Saber em que
contexto circula, qual
o perfil de seus
interlocutores e quais
S&0 0S recursos
linguisticos utilizados.
- Planejar a produgéo
de um andncio
publicitario com o
tema central “meio
ambiente e
sustentabilidade”.

- Ler e assistir videos
informativos sobre o
género andncio
publicitario e debater
0 que € necessario
para a producdo de um
anuancio publicitério -
“Passos para
producao”.

- Pesquisar os meios e
usos da plataforma
Canva.com.

publicitario.

- Multimodalidade e
multiletramentos.

- Planejamento para a
producéo de um
anuncio publicitario em
ambiente digital
(laboratorio de
informatica).

estaticos, animados
(videos) e, também,
através de slides para
discussao.

- Atividades de
observaces e debates a
respeito da organizacao
do texto publicitério.

- Video informativo —
anuncio publicitario
com informagdes
referentes ao género
discursivo estudado e a
proposta de producao
de um andncio
publicitario em
ambiente digital
(laboratorio de
informatica).

- Organizacdo dos
alunos e inicio do
planejamento.

- Video informativo
sobre 0 uso da
plataforma Canva.
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Data Periodos Objetivos Objeto do Metodologia
conhecimento/Ac¢oes
24/04/23 | 7°e 8° - Produzir o anaincio - Producédo escrita. Laboratério de
publicitério digital a - Término da producéo | informética e, também,
periodos partir do aplicativo do andncio 0 uso do celular
Canva. publicitario. individual de cada
- Finalizar a criacdo, - Revisdo da producéo | aluno.
revisao e envio por e- | textual. - Revisdo da producdo
mail ou WhatsApp escrita.
para a pesquisadora.
28/04/23 | 9°e 10° - Apresentar o0 anuncio | - Discussao dos - Cada aluno apresenta
periodos publicitario produzido. | significados visuais sua peca publicitaria

- Divulgar nas redes
sociais do Campus.

- Avaliar a producéo
escrita através de um
guestionario aos
alunos.

(cor, fonte, imagem
etc.) e escritos
apresentados na
producdo escrita.

expondo sua criagao e
mostrando suas
escolhas na realizacdo
da atividade (uso de
cores, imagens, formato
das letras, som,
movimento etc.). O
trabalho foi projetado
em data show, em
slides e impresso em
oficio A4.

- Avaliagdo da préatica
realizada através de
guestionario (Apéndice
G).

Fonte: elaborado pela pesquisadora (2023)

Nesses Quadros 4, 5 e 6, foram detalhados os dias e as intervencBes pedagdgicas

realizadas no més de abril de 2023.

Na sequéncia, nos dedicamos ao corpus da pesquisa: os dados coletados a partir do

questionario diagndstico, da interpretacdo do texto, da producdo do anuncio publicitario e,

posteriormente, a analise.

4.1.4 A coleta de dados e o corpus gerador: anuncio publicitario

O desejo de pesquisar temas relacionados a préatica leitora, multimodalidade,

multiletramentos e tecnologia na escola na contemporaneidade nos fizeram pensar em questdes

que dizem respeito ao desenvolvimento de habilidades e competéncias dos alunos do ensino

médio de uma escola publica federal. Outra curiosidade que nos move é o fato de estar disposta
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a entender qual é a realidade dessa escola publica em relagcdo ao acesso e uso da tecnologia no
ensino, pois vemos os alunos influenciados pelas midias e imersos nesse contexto digital. Ent&o,
idealizamos uma proposta de atividades de leitura e producdo textual utilizando o género
discursivo “antincio publicitario”.

Ao pensarmos nas praticas pedagogicas levando em consideracdo a progressdo das
aprendizagens e habilidades da lingua e da linguagem na BNCC (Brasil, 2018), destacam-se a
consolidacdo e o dominio do estudo do género do discurso e de géneros textuais, ampliando seu
repertorio no ensino medio com grau maior de analise, sintese e reflexdo.

Por isso, escolhemos utilizar como corpus gerador textos do género anincio publicitario
que divulgam uma ideia/acdo com a tematica “meio ambiente e sustentabilidade”, sendo que
esses sdo assuntos que fazem parte do curriculo do ensino medio e estdo presentes em
campanhas de jornais, revistas, outdoors, televisdo, radio e midias eletrénicas. Optamos por
esse corpus por ser um género discursivo multimodal presente no contexto digital dos alunos
e, também, por ser um texto acessivel caracterizado pela seducéo e pela persuasao, assunto esse
que precisa ser trabalhado no ensino como forma de compreensdo e de construcdo do
conhecimento. O anuncio publicitario € um texto com predominéncia de imagens e cores que
marcam a producéo de efeitos e de sentidos visuais, pois nelas podemos observar algumas
informacdes propostas pelo autor, sendo que a imagem é utilizada como linguagem néo verbal
(visual), e a palavra como linguagem verbal, estabelecendo, assim, a comunicag&o.

As concepcoes tedrico-metodoldgicas estdo concebidas de forma a focar o problema de
pesquisa, o objetivo geral e os objetivos especificos que serviram de base e nos guiaram nas
propostas das atividades, em sala de aula, visando analisar textos do género discursivo “antincio
publicitario”. Sendo assim, a pesquisa visa desenvolver os multiletramentos dos alunos por
meio da leitura e interpretacdo, que fara parte da producdo escrita por meio da plataforma
Canva, procedimento interativo que tem por finalidade os letramentos digitais dos alunos e a
aprendizagem por meio da utilizacdo dessa ferramenta. Quanto aos seus objetivos, de acordo
com Prodanov e Freitas (2013), a pesquisa exploratéria tem como finalidade proporcionar
informacdes sobre o assunto que se pretende pesquisar, possibilitando sua definicdo e
delineamento.

Na primeira etapa da pesquisa, tivemos como objetivo a observagdo da aula, que “tem
planejamento, € realizada em condi¢bes controladas para responder aos propositos
preestabelecidos” (Prodanov; Freitas, 2013 p. 104), como sdo os procedimentos na disciplina
de Lingua Portuguesa, a conducdo realizada pela professora titular e os materiais que séo

utilizados em suas aulas. A pesquisadora conversou com 0s quinze alunos e a professora titular
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da disciplina sobre a pesquisa a ser realizada; distribuiu 0 Termo de Consentimento Livre e
Esclarecimento (TCLE) para pais e responsaveis, e 0 Termo de Assentimento para realizacdo
da pesquisa com os estudantes. Posteriormente, na proxima aula, recolnemos os Termos de
Consentimento e Assentimento com as assinaturas e autorizacdes e aplicamos o0 questionario
diagndstico para a turma (Apéndice C). Realizamos, também, explicacBes sobre a pesquisa que
foram descritas nos diarios das aulas junto a analise. Realizada essa etapa, analisamos os dados
coletados na turma de 2° ano do Ensino Médio Integrado — Mecanica. Primeiramente,
analisamos o questionario diagnostico aplicado, cuja finalidade € examinar a realidade dos
alunos, algumas de suas caracteristicas e sua relacdo com a leitura e interpretacéo textual.

Na segunda etapa deste estudo, no proximo periodo, os educandos realizaram a
interpretacdo textual mediante questionario interpretativo sem a intervencao da pesquisadora.
A interpretacdo do texto anuncio publicitario que fez parte de uma campanha do Ministério do
Meio Ambiente (MMA) em 2011, denominada “Separe o lixo e acerte na lata”, foi realizada de
forma individual pelos alunos. A partir da coleta de dados, examinamos 0 que os educandos
desenvolveram a partir da pratica leitora do anuncio publicitario, sendo que o leitor precisa ser
observado sob uma atitude responsiva ativa, mediante “pergunta-resposta, afirmagdo-objecéo,
afirmacéo-concordancia, proposta-aceitacdo, ordem-execugéo, etc.” (Bakhtin, 2016, p. 30), ou
seja, a lingua é um constante processo de interacdo mediado pelo dialogismo.

J& na terceira etapa, realizamos a intervencao pedagdgica; partimos da leitura dos textos
publicitarios criados pela campanha do Ministério do Meio Ambiente em 2011 (Anexos B, C e
D) e do “Panfleto Sustentavel” (Anexo E), criado pelo Departamento de Tréansito do Rio Grande
do Sul (Detran/RS) em 2012, por meio de slides elaborados pela pesquisadora na plataforma
Canva e de copias coloridas impressas para que os alunos tivessem contato com 0 corpus
estudado; dessa forma, fizemos as observacoes e as discussdes a respeito de sua organizacgao.
Além disso, na campanha do MMA, foram disponibilizados videos (Anexos B, C e D) que
fizeram parte da intervencao pedagogica. Os estudantes receberam impressos os QR Codes de
dois videos explicativos sobre anuncios publicitarios, algumas questdes de “O que € preciso
saber para criar um antincio publicitario” e, também, como tarefa de casa, acessar dois links
para assistir “como criar antincios publicitarios no Canva e como usar o Canva pelo celular”
(Apéndice E). O objetivo da aula foi entender o género do discurso andncio publicitario,
reconhecer as caracteristicas estruturais, os temas propostos, identificar a finalidade desse
género, saber em que contexto circula, qual o perfil de seus interlocutores, quais Sdo 0s recursos

linguisticos utilizados e observar a integragdo das linguagens verbal e ndo verbal. Depois das
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discussdes, propusemos aos alunos o planejamento da producdo escrita de um andncio
publicitario com a tematica “meio ambiente e sustentabilidade”.

Retornamos na aula seguinte para retomar o que foi aprendido sobre o género estudado;
em grupos, os alunos iniciaram a producdo escrita da publicidade, além de criar uma proposta
de producéo digital utilizando o aplicativo Canva. Ao término da atividade, eles receberam
algumas questfes bésicas para a revisdo da producéo textual (Apéndice F). Posteriormente as
producdes foram compartilhadas com a pesquisadora. Na aula seguinte, as criacbes foram
apresentadas e revisadas juntamente com a pesquisadora, com a professora titular e com os
colegas da turma; eles explicaram suas criagdes e suas escolhas (uso de cores, imagem,
palavras, formato das letras etc.). Além disso, para finalizar, responderam a um questionario
avaliativo (Apéndice G).

Portanto, para o presente estudo, o conjunto de corpus de anélise estdo baseados em trés
fases de desenvolvimento da seguinte forma:

a) Corpus 1: questionario diagndstico da turma (Apéndice C);

b) Corpus 2: prética leitora e interpretacao do anuncio publicitario “Separe o lixo e

acerte na lata” (MMA, 2011) - (Apéndice D);

c) Corpus 3: produgdes dos anuncios publicitarios na plataforma Canva (Anexo F).

No que tange a pesquisa bibliografica e a sequéncia de ordenamento dos corpus esta
alinhada com as contribui¢des de Antunes (2003), Bakhtin (2016), documento da Base Nacional
Comum Curricular (Brasil 2018), Fiorin (2016), Kleiman (2002), Lopes-Rossi (2011),
Marcuschi (2008), Petit (2008) e Rojo (2009) no que tange as praticas de leitura e 0s géneros
do discurso; Dionisio (2011), Pimenta (2006), Kress (2003), Kress e van Leeuwen (2021), Rojo
(2009, 2012) e van Leeuwen (2017) acerca da multimodalidade discursiva; Cazden et al.
(2021), Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020), Heberle (2012) e Rojo (2012) em relacdo aos
multiletramentos; Coscarelli e Ribeiro (2021), Knobel e Lankshear (2006, 2008) e Lemke
(2010) para letramentos digitais.

Incentivar a leitura e a interpretacdo de textos multimodais com o género discursivo
anuncio publicitario em sala de aula, promover por meio de procedimentos interativos digitais
a producdo textual e, dessa forma, contemplar a aprendizagem, a leitura critica, a producéo
escrita autbnoma e a construgdo de saberes e habilidades para os multiletramentos. Neste

momento, passamos para a apresentacao dos critérios de analise e interpretacéo.

4.2 DISPOSITIVO DE ANALISE E INTERPRETACAO DE DADOS
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Ao abordarmos o dispositivo de analise e a interpretacdo dos dados desta pesquisa tendo
em vista suas fases, seguimos a concepcdo e organizacdo de Thiollent (2011) que ressalta: o
planejamento da pesquisa-acdo € muito flexivel e ndo segue uma ordem rigida de fases.
Contudo, elas podem ser ordenadas em movimentos ciclicos, permitindo uma constante
autoavaliacdo e novas implementacdes. A seguir, a Figura 5 demonstra as fases da metodologia
da pesquisa-acao conforme Thiollent (2011)

Figura 4 - Fases da metodologia da pesquisa-acao

FASE
EXPLORATORIA
TEMA DA

> A < PESQUISA
Vv, \4 :

__ | PEsquisa-acio] LUGR DA
F\ A TEORIA
> v < o

COLETA DE
DADOS

Fonte: elaborada pela pesquisadora com base em Thiollent (2011)

DIVULGACAO
EXTERNA

PLANO DE
ACAO

J
|

CAMPO DE
OBSERVACAO

APRENDIZAGEM

As etapas estdo organizadas de forma que haja um dialogo entre pesquisador e
participante; é de fundamental importancia planejar de onde iremos partir e aonde queremos
chegar, sendo que, durante o processo da pesquisa, podem acontecer muitas circunstancias que
irdo desencadear ajustes e novos planejamentos. Isso contribuira para uma melhor
universalidade do estudo a ser desenvolvido.

Com relacdo a técnica de analise, aplicamos o Paradigma Indiciario do historiador
italiano Carlo Ginzburg (1989) como método para analise e interpretacdo dos dados. O método
se baseia em caracteristicas humanas naturais muito antigas, sendo reconhecido como
fundamento para investigacdo por meio de sinais, pistas ou indicios que revelam os fenémenos
da realidade. Segundo Ginzburg (1989), o paradigma indiciario ndo estd baseado em
caracteristicas vistosas da situacdo pesquisada, mas esta atento aos indicios, muitas vezes

imperceptiveis, em sintomas, em signos pictoricos, em pormenores, em dados marginais e em
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pistas na tentativa de desvendar os acontecimentos. Giovanni Morelli, critico de arte, um dos
homens que foi inspiracdo para Ginzburg (1989) ao apresentar o paradigma indiciario. Morelli,
desenvolveu um método para identificar as copias das obras de arte, em que, ao afirmar que um
quadro € copia de outro, é necessario ficar atento as caracteristicas que dificilmente serdo
Imitadas por outro pintor, por iSso “é necessario examinar os pormenores mais negligenciaveis
e menos influenciados pelas caracteristicas da escola a que o pintor pertencia: os lébulos da
orelha, as unhas, as formas dos dedos das maos e dos pés” (Ginzburg, 1989, p. 144). Esses sdo
tracos individuais de cada artista.

O paradigma indiciario surgiu por volta do século XIX das ciéncias humanas. Seu
surgimento remete ao desenvolvimento das narragdes dos homens: “O cagador teria sido o
primeiro a “narrar uma histéria” porque era o unico capaz de ler, nas pistas mudas (se nao
imperceptiveis) deixadas pela presa, uma série coerente de eventos” (Ginzburg, 1989, p. 152).
A partir de pistas negligenciaveis, os humanos remontam e contam a outros humanos, pela
narracdo, um evento concreto que pode ndo ter vivenciado diretamente (rastros, pegadas,
plantas destruidas ddo indicio que um animal passou pelo local, por exemplo).

Na metodologia de pesquisa indiciaria, o pesquisador precisa buscar vestigios, sinais e
sintomas na esperanca de desvendar os acontecimentos. Em nosso estudo, os fatos sdo
explorados em circunstancias concretas, onde 0s sujeitos participantes e os eventos séo situados.
Ginzburg (1989) afirma que caso a realidade seja opaca, existem zonas privilegiadas, sinais,
indicios, que poderdo ser decifrados. Dessa forma, os estudantes do 2° ano do ensino médio séo
pecas importantes nesta pesquisa, pois procuramos seguir seus sinais, seus vestigios nas
informacgdes que registraram nos questionarios respondidos e nas interacdes realizadas em sala
de aula. Essa metodologia integra a compreensao e receptividade no trabalho investigativo.

Portanto, por meio do corpus anteriormente mencionados e com base no Paradigma
Indiciario, planejamos incentivar a leitura e a interpretacao dos alunos através de préatica leitora
e da producéo textual envolvendo procedimentos interativos digitais com texto multimodal —
anuncio publicitario visando aos multiletramentos no ensino de lingua portuguesa de alunos do
Ensino Médio de uma escola publica federal. Desenvolvemos a pesquisa em trés etapas: Etapa
1 — Questionario diagndstico; Etapa 2 — Interpretacdo de texto multimodal; e Etapa 3 — Prética
leitora, género discursivo, anancio publicitario e producéo textual.

No percurso analitico da pesquisa, elaboramos a Figura 5 que demonstra as etapas

desenvolvidas.
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Figura 5 - Etapas do processo metodoldgico e analise do corpus da pesquisa

32 ETAPA
12 ETAPA
22 ETAPA PRATICA LEITORA, ANALISE
DIAGNOSTICO _ DO'GENERO' DISCUIESIVO
INTERPRETACAO DE TEXTO ANUNCIO PUBLICITARIO E
MULTIMODAL PRODUCAO TEXRUAL

PANORAMA DOS ALUNOS EM DOMINIO E CONHECIMENTO DO GENERO

GENERO TEXTUAL E A TECNOLOGIA INTERVENGAO E PRODUGAO TEXTUAL
(MULTIMODALIDADE E MULTILETRAMENTOS)

INSTRUMENTO DE ANALISE DO CORPUS DA PESQUISA-ACAO BASEADO NO PARADIGNA
INDICIARIO POR MEIO DE PISTAS, SINAIS OU INDiCIOS

Fonte: elaborada pela pesquisadora (2023)

Apresentamos, também, o Quadro 7 para a anélise e a interpretacdo dos dados que terdo

por base as categorias tedricas definidas.

Quadro 7 — Categorias tedricas

Categorias tedricas Autores

Géneros do discurso Bakhtin (2016).

Praticas de leitura e os géneros do | Antunes (2003); Bakhtin (2016); Brasil (2018); Fiorin
discurso (2016); Kleiman (2002); Lopes-Rossi (2011); Marcuschi
(2008); Petit (2008); Rojo (2009).

Producéo escrita Kress (2003); Ribeiro (2018); Rojo (2009).
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Multimodalidade discursiva Dionisio (2011); Kress (2003); Kress e van Leeuwen
(2021); Pimenta (2006), Rojo (2009, 2012); van Leeuwen
(2017).

Multiletramentos Cazden et al (2021); Heberle (2012); Kalantzis; Cope

Pinheiro (2020); Rojo (2012).

Letramentos digitais Coscarelli e Ribeiro (2021); Knobel e Lankshear (2006,
2008); Lemke (2010); Rezende (2016).

Fonte: elaborado pela pesquisadora (2023)

De acordo com essa Figura 5, na primeira etapa, a analise incidiu sobre o questionario
diagnostico realizado pelos alunos (Apéndice C), em que levantamos questdes sobre as praticas
leitoras e a produgdo escrita dos alunos levando em conta 0s géneros discursivos estudados em
sala de aula e a interagdo com a tecnologia.

Na segunda etapa, os alunos fizeram a interpretacdo individual do anuncio publicitario.
Na peca publicitaria “Separe o lixo e acerte na lata” (MMA, 2011), produzido pelo Ministério
do Meio Ambiente, observamos a pratica leitora de texto multimodal para verificar os saberes
e as habilidades quanto aos multiletramentos dos alunos. J& na terceira etapa, a pesquisadora
fez uma intervencao pedagdgica para trabalhar com os estudantes o género discursivo “anuncio
publicitario” e os usos da plataforma Canva. Posteriormente, em grupos, planejaram a produgao
da publicidade digital observando os estudos realizados em aula a fim de promovermos, por
meio de procedimentos interativos digitais, a pratica leitora e a producdo textual; também,
apresentamos sugestdes praticas para contemplar a aprendizagem das leituras critica, criativa e
autébnoma de textos multimodais em lingua portuguesa.

Finalmente, para organizarmos as etapas da pesquisa, destacamos o corpus na Figura 5
e 0s conceitos tedricos a serem analisados no Quadro 8. Frisamos que os estudantes que fizeram
parte deste trabalho sdo agentes importantes, pois seguimos todas as informacdes realizadas em
cada etapa da pesquisa para verificarmos o desenvolvimento de suas habilidades e competéncias
no género discursivo e na préatica leitora mediante a interpretacdo e producéo escrita de textos
multimodais, a fim de promovermos o multiletramentos. Em seguida, discorremos a analise do

corpus e seus resultados.
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5 RESULTADOS DE UMA TRAJETORIA DE LEITURA, INTERPRETACAO E
PRODUCAO TEXTUAL

O ensino, no espago escolar, precisa estar focado na formacdo de alunos autbnomos e
solidarios que tenham como meta a valorizacdo da ciéncia, da cultura, e que, por meio da
tecnologia, adquiram o habito da pesquisa; é preciso que se tenha uma perspectiva multicultural
da vida em sociedade. Desse modo, buscamos desenvolver, neste estudo, abordagem sobre 0s
multiletramentos dos estudantes por meio de textos multimodais envolvendo linguagens,
praticas leitoras, producdo textual e tecnologias para a formagdo de leitores competentes e
habilidosos no exercicio da cidadania.

Para realizar esse proposito, exibimos as analises referentes a pesquisa-acdo
desenvolvida da seguinte forma: a) questionario diagnéstico dos alunos (Apéndice C); b)
interpretacdo textual do antincio publicitario “Separe o lixo e acerte na lata” (MMA, 2011) —
(Apéndice D); c) producdes textuais produzidas pelos alunos (duas escolhidas dentre as nove
realizadas), anuncios publicitarios criados na plataforma Canva (ANEXO F). Em seguida,
verificamos a avaliacdo dos discentes (Apéndice G) realizada ao final da atividade.

Na sequéncia, iniciaremos a anlise do primeiro componente do corpus de analise e 0s

seus resultados.

5.1 ANALISE DO QUESTIONARIO DIAGNOSTICO DOS ALUNOS

Nesta se¢do, focamos nos dados coletados por meio da pesquisa-acdo que propusemos
realizar. A pesquisa teve inicio no dia 4 de abril de 2023 e seu término se deu no dia 28 de abril
de 2023, totalizando 10 periodos na disciplina de Lingua Portuguesa. No dia 4 de abril,
realizamos a primeira intervencdo com os alunos, o propoésito foi observar e conversar com a
professora titular sobre o funcionamento das aulas de lingua portuguesa, quais sdo 0s materiais
utilizados em aula e que recursos tecnologicos estdo disponiveis aos estudantes, além de
conversar sobre a pesquisa a ser implementada, seus objetivos e sua importancia para o ensino.
Foi distribuido o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido dos Pais ou Responsaveis
(TCLE) — (Apéndice B), visto que os alunos s&o menores de idade e a participacdo na pesquisa
precisa ser autorizada. Além disso, foi entregue o Termo de Assentimento Livre e Esclarecido
(TALE) — (Apéndice A), em que os alunos se dispuseram a participar da pesquisa. Na aula

seguinte, dia 11 de abril, recolhemos as autorizac¢des dos pais e dos alunos; todos os estudantes
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estavam autorizados a participar e estavam curiosos, pois comentaram que nunca haviam
participado de uma pesquisa. Nesse dia, aplicamos um questionario diagndstico (Apéndice C)
para a turma, composta por 15 alunos, com 13 questbes, atraves das quais pretendemos
compreender a realidade dos alunos com relacdo a pratica leitora, a escrita e ao uso da
tecnologia no dia a dia. No Quadro 8, organizamos uma sintese do questionario diagndstico dos
alunos com as questdes aplicadas.

Quadro 8 — Questionario diagnostico dos alunos

Questdes

Respostas dos alunos

1. Qual sua idade?

11 alunos tém 16 anos; 4 alunos tém 17.

2. Durante as aulas de portugués, vocé
encontra dificuldade na leitura e
interpretacdo de textos?

47% dos alunos responderam ter dificuldades e
53% que ndo tém dificuldades de leitura e
interpretacdo de textos.

3. Vocé tem gosto pela leitura?

60% afirmaram gostar pouco de ler; 40%
responderam que gostam muito de ler; 0% nao
gostam.

4. Sua familia tem habito de ler?

60% das familias ndo tém habito de leitura; 40%
tém habito de ler.

5. Marque as alternativas assinalando de
acordo com sua concepcao:

93% marcaram as alternativas: 1é lentamente,
ndo tem calma para leitura, ndo se concentra
durante a leitura e ndo interpreta grande parte do
que I&; 7% informaram néo encontrar
dificuldades na leitura e interpretagéo de textos.

6. Qual a importancia da préatica da leitura
para vocé?

89% afirmaram contribuir para o conhecimento
e a criatividade, atividade que traz prazer,
auxilia com o crescimento do vocabulério e
melhora a escrita;

11% declararam tomar muito tempo, é uma
pratica obrigatoria, requer esforco e é cansativa.

7. Vocé costuma prestar atencdo aos
“anuncios publicitarios”? Eles chamam
sua atengéo?

53% responderam que prestam atencdo; 47%
apontaram nao prestar atencgéo.

8. Marque o0s géneros que vocé mais gosta
e que acredita que séo relevantes para as
pessoas de sua idade.

Reportagem, historias em quadrinhos ou
mangas, cronicas, tiras, infogréficos, cangoes,
poesia.

9. Vocé acha que tem dificuldades para
escrever, argumentar? Por qué?

60% manifestaram ter dificuldades para
argumentar; 40% ndo tém dificuldades.

10. Vocé utiliza a internet/tecnologias como
fonte de pesquisas para 0s estudos?
Explique.

100% informaram recorrer a internet para a
realizacdo dos estudos.
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11. O que vocé costuma fazer quando tem Os alunos mencionaram praticar atividades
um tempo livre? fisicas, assistir a séries, jogar no celular, ouvir
musica e falar com os amigos.

12. Vocé acredita que as aulas de lingua 100% destacaram ser importante para a
portuguesa sdo importantes para sua formacao.
formagao?

13. Vocé acredita que a sala de aula € um 100% manifestaram que a sala de aula é um
ambiente para dialogar e argumentar a ambiente para dialogar.
respeito de temas variados?

Fonte: elaborado pela pesquisadora (2023)

Essa turma era composta por 15 alunos, cinco (5) sdo do sexo feminino e dez (10) do
sexo masculino. A grande maioria tem idade de 16 anos (11 alunos), enquanto os demais tém
17 anos (4 alunos). S&o estudantes oriundos de escola publica em sua maioria. No momento em
que perguntamos se durante as aulas de portugués encontram dificuldades na leitura e
interpretacdo de textos (questéo 2), 47% dos alunos responderam que tém dificuldades na leitura
e interpretacdo de textos e 53% informaram que ndo encontram dificuldades. A prética leitora
€ muito importante para adquirirmos conhecimento. De acordo com a BNCC (Brasil, 2018), a
primeira competéncia especifica relacionada as habilidades na area de linguagens e suas
tecnologias considera que os estudantes precisam compreender as diferentes linguagens e as
praticas culturais (artisticas, corporais e verbais), para estimular esses conhecimentos na
producdo de discursos sociais e das diferentes midias, ampliando as formas de participacéao
social, entendimento e interpretacdo critica vivenciada em sua realidade. No ambito da
interpretacdo textual, o aluno precisa entender os elementos, as pistas, as ideias, os indicios ou
indicadores que nos permitem chegar a uma concluséo ou a uma interpretacao, ou seja, obter
sentido, ler nas entrelinhas, ampliar seu conhecimento. Compete ao professor auxiliar o
estudante a perceber a importancia da leitura e a construcao de significados.

Na proxima questdo (numero 3), ao serem questionados se gostam de ler, 60% dos
alunos manifestaram gostar pouco de ler e 40% disseram gostar muito (nenhum aluno afirmou
gue ndo gosta); assim, a maioria parece desconsiderar a importancia da pratica de leitura. I1sso
pode ocorrer devido a atividade ndo proporcionar prazer, sendo realizada de forma obrigatoria,
0 que a torna um processo mecanico, voltado para um objetivo especifico que ndo inclui a
participacao critica do aluno. Dessa forma, o estudante nao atribui significado, ndo compreende
0 que esta nas entrelinhas, ndo amplia seu repertorio de conhecimento e ndo percebe as

intenc¢des do autor, resultando, possivelmente, em uma leitura desprovida de significado.
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Na questdo 4, quando indagados se a familia tem habito de ler, os alunos revelaram que
60% das familias ndo tém héabito de leitura, enquanto 40% afirmaram que seus familiares [éem.
Segundo Petit (2008), as pesquisas confirmam a importancia da familiaridade com os livros
precocemente, a presenca fisica de livros em casa, ver os adultos lendo, trocar experiéncias dos
livros lidos, leituras em voz alta em que os gestos e as inflexdes da voz se misturam com as
palavras. Tudo isso é importante para que as criangas se tornem leitores mais tarde, pois “O que
atrai a atencdo da crianca € o interesse profundo que os adultos tém pelos livros, seu desejo real,
seu prazer real” (Petit, 2008, p. 141).

Quanto a questdo 5, os participantes da pesquisa, em sua maioria, expressaram que leem
lentamente, ndo tém calma para a leitura, ndo se concentram durante a leitura e ndo interpretam
grande parte do que leem. Petit (2008) salienta que, por meio da leitura, podemos permitir um
distanciamento da realidade concreta, estimular o senso critico e, ainda, proporcionar um
espaco para a reflexdo, possibilitando a abertura a novas formas acerca do viver. Essa tedrica
também destaca que, na adolescéncia, a leitura tem a fungdo de ocupar um papel formador, ela
é capaz de mudar a vida de muitos e remodelar os pontos de vista ao encontrar palavras que nos
mostram que estamos experimentando afetos, tensdes e angustias universais.

A esse respeito, segundo Kleiman (2002, p. 7), “A aprendizagem da crianga na escola
estd fundamentada na leitura.” A autora reitera ainda que a leitura ¢ a chave para que se realize
uma transformacdo na educacgéo, pois ela proporciona o entendimento e a compreensao do
mundo e da realidade vivenciada. Considerando essas barreiras enfrentadas pela maioria da
turma quando se trata de leitura, lembramos que, de acordo com Rojo (2009), para ler, ndo basta
conhecer o alfabeto e decodificar letras, mas sim entender o que se esta lendo implica acionar
0 conhecimento prévio, relacionando-o aos temas do texto, incluindo o conhecimento de outros
textos e discursos (intertextualizar), realizar previsdes, formular hipéteses, inferir, comparar
informacBes e generalizar. Rojo (2009) destaca ainda ser importante que 0s estudantes
interpretem, critiquem, dialoguem com o texto fazendo contraposicdo com seu préprio ponto
de vista, identificando a perspectiva e a ideologia do autor, e situando o texto conforme seu
contexto.

No momento em que perguntamos sobre a importancia da pratica de leitura (questdo 6),
89% afirmaram que contribui para o conhecimento e a criatividade, é uma atividade que traz
prazer, que auxilia no incremento do vocabulario e melhora a escrita; no entanto, 11%
afirmaram que a leitura toma muito tempo, € uma pratica obrigatoria, requer esforco e é
cansativa. Assim, entendemos que os alunos tém consciéncia da importancia da leitura, mas a

atividade ndo é feita com muito interesse e dedicacdo. Rojo (2009) destaca que os resultados
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referentes a leitura nos exames realizados pelos alunos, como o ENEM, SAEB e PISA, s&o
tidos como altamente insuficientes para os cidaddos da sociedade contemporanea, tida como
urbana e globalizada e, principalmente, altamente letrada. Essa estudiosa destaca ainda que,
caso perguntarmos aos alunos o que ¢ ler na escola, eles responderdo “ler em voz alta, sozinho
ou em jogral (para avaliagdo de fluéncia entendida como compreensdo) e, em seguida,
responder um questionario onde se deve localizar e copiar informagdes do texto” (Rojo, 2009,
p. 79). Segundo Rojo (2009), apesar de, nos anos de 1990, a leitura ter comecado a ser vista
como um ato relacionado a um discurso (texto) ou outros discursos enunciados anteriormente,
emaranhados nele e posteriores a ele, criando possibilidades de réplicas e, dessa forma, gerando
novos discursos ou textos, “a leitura escolar parece ter parado no inicio da segunda metade do
século passado” (Rojo, 2009, p. 79).

Ao serem questionados se prestam atencao aos anuncios publicitarios, questdo 7, 53%
responderam que prestam atencdo, enquanto 47% informaram n&o prestar atencdo. Nesse
contexto, organizamos a atividade de leitura e interpretacdo de texto, bem como a producéo
textual voltada para esse género discursivo. Esta busca instigar no interlocutor o interesse em
adquirir algo, seja um produto, uma ideia ou a adesdo a uma causa, destacando a relevancia de
desenvolvé-lo como um texto multimodal persuasivo, uma vez que esse tipo de texto estd
presente em nosso cotidiano.

Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020) destacam que a multimodalidade vem ocupando
espaco e registrando significados via modalidades orais, visuais e gestuais. Dionisio (2011)
observa que, para sermos letrados, na atualidade, precisamos ser capazes de atribuir sentido nos
textos compostos por multiplas fontes de linguagens e, também, produzir mensagens com essas
fontes. “Com o advento das novas tecnologias, com muita facilidade se desenvolvem novas
imagens, novos layouts, bem como se divulgam tais criagdes para uma ampla audiéncia”
(Dionisio, 2011, p. 138, grifo do autor). Com frequéncia, verificam-se combinagdes visuais com
a escrita, pois estamos presenciando uma sociedade cada vez mais visual. Por isso, destaca-se
a importancia de trabalharmos com textos multimodais em sala de aula.

Quando abordamos a questdo 8, em que os alunos deveriam marcar 0s géneros que eles
mais gostam ou acreditam ser relevantes, os itens registrados foram: reportagem, romance,
crénica, historias em quadrinhos ou mangas, cancdes, tiras e infograficos. Percebe-se que 0s
alunos tém maior conhecimento, nas aulas de lingua portuguesa, dos géneros secundarios que,
conforme Bakhtin (2016), apresentam-se em situagdes comunicativas mais complexas e
predominantemente sdo mediados pela escrita; eles “surgem nas condi¢des de um convivio

cultural mais complexo e relativamente muito desenvolvido e organizado” (Bakhtin, 2016, p.
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15). Ribeiro (2021) sustenta que o suporte em que 0 género se encontra, também influencia nos
novos géneros de escrita, e, dessa forma, o leitor vai ampliando seu leque de possibilidades de
leitura a partir do momento em que entra em contato com esses suportes e géneros
reconfigurados. A autora considera ainda que, para elevar o nivel de letramento do leitor, “é
necessario tornd-lo manipulador de textos e suportes, um explorador de possibilidades”
(Ribeiro, 2021, p. 135). O leitor letrado ganha versatilidade para lidar com todos os géneros.
No momento em que questionamos os alunos sobre dificuldades para escrever e
argumentar (questdo 9), 60% afirmaram ter dificuldades para argumentar e esclareceram: ““ ¢
porque as vezes ndo consigo por o que eu penso no papel ’; ““ tenho dificuldade de organizar as

2 13

minhas ideias e argumentos em textos ”; “ em alguns assuntos, ndo tenho argumentos ¢

99, ¢

informacodes suficientes para sustentar uma opiniao ”’; “ me sinto mais a vontade em falar do

99, ¢

que escrever ”’; “ tenho um pouco de dificuldade na escrita, pois ndo costumo ler com frequéncia

99, ¢

; “ muitas vezes faltam ideias para colocar no texto e articular ou tenho muitas ideias e ndo sei
como expressar e escrever de uma maneira clara ”; “ tenho muitas dificuldades ortograficas .
Verificamos que apenas 40% responderam nao ter dificuldades em escrever e argumentar.
Ribeiro (2018) explica que quando a tarefa for a realizacdo de um texto, os alunos precisam se
interessar pelas suas funcdes, pelo modo de fazer e pela linguagem que exprime melhor o que
deseja dizer. Essa linguagem ndo s6 diz respeito as palavras, mas também as imagens, aos
movimentos, aos cortes e colagens, aos sons etc.

Quanto a utilizacdo da internet/tecnologia como fonte de estudo (questédo 10), 100% dos
alunos informaram que utilizam para assistir videoaulas, para realizar trabalhos escolares, para
pesquisar curiosidades, por se tratar de um meio de fécil acesso e abrangente para o estudo.
Consoante ao que comenta Ribeiro (2021), o computador surgiu para alterar 0s processos e
aumentar a velocidade e eficiéncia dos trabalhos. Com a internet, houve novos meios de
publicacGes de textos, sem a necessidade do meio fisico com novas caracteristicas de producdo,
acesso ¢ leitura, visto que “[...] o leitor reconheceu caracteristicas do velho texto no novo objeto
e passou a consolidar novas praticas” (Ribeiro, 2021, p. 129). Sendo assim, ¢ necessario
preparar 0s estudantes para que entendam o universo das tecnologias e saibam usa-lo a favor
do aperfeicoamento de seus conhecimentos.

A0 questionarmos o que costumam fazer quando tém um tempo livre (questdo 11), os
estudantes responderam que praticam atividades fisicas, jogam no celular e em videogames,
assistem séries e falam com os amigos; trés alunos responderam que leem ficgédo cientifica,
suspense, drama e assuntos referentes a astronomia. Acreditamos que todas essas formas de

leitura s&o apropriadas, e todos os alunos devem adquirir habilidades de leitura e escrita para
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diversos tipos de textos, como crénicas, filmes, outdoors, propagandas, poesias, memes, e-
mails, podcast, post, blogs entre outros. Segundo Antunes (2003, p. 70), “A leitura ¢ uma
atividade de acesso ao conhecimento produzido, ao prazer estético e, ainda, uma atividade de
acesso as especificidades da escrita.” A autora ressalta ainda que € por meio da leitura que se
aprende o vocabulério especifico de certos géneros de textos e certas areas do conhecimento,
que aprendemos os padrbes gramaticais — morfolégicos e sintaticos — peculiares a escrita, que
aprendemos as formas de organizacdo sequencial e de apresentacdo dos diversos géneros de
textos escritos.

Nas questdes 12 e 13, perguntamos se as aulas de lingua portuguesa sdo importantes
para sua formacdo e se eles acreditam que a sala de aula é um ambiente para dialogar e
argumentar a respeito de temas variados. Todos os alunos responderam que sim. Bakhtin (2016)
destaca que quando o texto adquire seu carater social, ele terd uma configuracdo dialégica em
relacdo aos sujeitos que estdo envolvidos. Esse filésofo da linguagem destaca, também, que o
que determina a compreensao do texto é a importancia do dialogo na interagdo com a sociedade.
Nesse sentido, Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020, p. 141) asseveram: “Aprender a ver o mundo
a partir de multiplos pontos de vista, ndo assumindo que as coisas sdo exatamente 0 que 0s
textos dizem que sdo. Aprender a questionar textos e interpretar os (multiplos) interesses
humanos neles expressos.” Acreditamos que essa ¢ a fungdo do ensino de lingua portuguesa na
escola, lugar para que os estudantes sejam participantes ativos e criticos na sociedade, tornando-
se, dessa forma, multiletrados, participantes da sociedade e autbnomos como cidadaos.

Em seguida, analisaremos o segundo corpus: pratica leitora e interpretacdo do anincio
publicitario “Separe o lixo e acerte na lata” (MMA, 2011) — (Apéndice D), realizado

individualmente pelos alunos.

5.2 ANALISE DA INTERPRETACAO TEXTUAL: ANUNCIO PUBLICITARIO “SEPARE
O LIXO E ACERTE NA LATA” (MMA, 2011)

Ao analisarmos este corpus, procuramos elucidar a questdo guia desta pesquisa: como
desenvolver atividades que aprimorem a competéncia de leitura dos alunos nas aulas de lingua
portuguesa, através da integracdo de praticas envolvendo a compreensdo e a producdo escrita
de textos multimodais, utilizando procedimentos interativos digitais visando aos
multiletramentos? Destaca-se que a finalidade aqui é verificar os saberes e habilidades na
pratica leitora e na producdo escrita por meio da aplicacdo de um texto multimodal do género

“anuncio publicitario”, a fim de promover os multiletramentos dos alunos. Marcuschi (2008)
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destaca que, para compreender um texto, ¢ necessario ter habilidade, interagao e trabalho; “nao
é uma acdo apenas linguistica ou cognitiva. E muito mais uma forma de inser¢&o no mundo e
um modo de agir sobre 0 mundo na relagdo com o outro dentro de uma cultura e uma sociedade”
(Marcuschi, 2008, p. 230).

Petit (2008) sustenta que, por meio da leitura, estaremos mais preparados para resistir a
marginalizacdo; a leitura também ajuda a construir, a imaginar outras possibilidades, a sonhar.
A autora ressalta, ainda, que é por meio da leitura que 0s jovens serdo mais autbnomos e ndo
objetos de discursos repressivos ou paternalistas. Os estudantes receberam o texto para a
realizacdo da interpretacdo de forma impressa. Nesse momento, passamos para a descrigéo e
analise da atividade de interpretagdo textual.

Na data de 14 de abril de 2023, a atividade proposta aos alunos em sala de aula foi a
leitura e interpretacdo individual de um texto multimodal, antincio publicitario “Separe o lixo

e acerte na lata”, (MMA, 2011) - (Apéndice D), que consta na Figura 6.

Figura 6 - Peca publicitaria do Ministério do Meio Ambiente (MMA, 2011)
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Fonte: http://blogs.diariodonordeste.com.br/gestacambiental/2011/07/. Acesso em 19/05/2022

Refere-se a uma pec¢a de uma campanha publicitaria criada pelo Ministério do Meio
Ambiente (MMA, 2011). Segundo a BNCC (Brasil, 2018), ao tratar do campo jornalistico-

midiatico, prevé-se como habilidade a ser desenvolvida no Ensino Médio:
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Analisar formas contemporaneas de publicidade em contexto digital (advergame,
anlncios em videos, social advertising, unboxing, narrativa mercadolégica, entre
outras), e pecas de campanhas publicitarias e politicas (cartazes, folhetos, anincios,
propagandas em diferentes midias, spots, jingles etc.), identificando valores e
representacbes de situacbes, grupos e configuracbes sociais veiculadas,
desconstruindo estere6tipos, destacando estratégias de engajamento e viralizagdo e
explicando os mecanismos de persuaséo utilizados e os efeitos de sentido provocados
pelas escolhas feitas em termos de elementos e recursos linguistico-discursivos,
imagéticos, sonoros, gestuais e espaciais, entre outros (Brasil, 2018, p. 522, grifo
N0ss0).

Optamos, portanto, conduzir a pesquisa com atividades vinculadas ao género discursivo
multimodal “antincio publicitario”. A selecdo desse tipo de anuncio ocorreu de acordo com 0s
seguintes critérios: ser um texto publicitario (reconhecer as caracteristicas estruturais); ter sido
publicado em diferentes midias e canais de todo o pais (ter circulado na TV, radio, internet,
2011); ter utilizado uma tematica significativa (finalidade do género); ser um anuncio
publicitario que tenha como finalidade convencer o publico das qualidades ou vantagens de
uma ideia.

Na intervencdo realizada em 14 de abril de 2023, cada aluno recebeu uma copia
impressa e colorida do texto do andncio publicitario: na primeira pagina, consta a imagem de
uma casca de banana simbolizando a torre de uma rede elétrica, o titulo do anuncio, o texto, o
slogan, informagdes sobre lixo seco e lixo Umido, e a assinatura dos criadores da pega. Nas trés
paginas seguintes, constam as 12 questdes de interpretacdo que cada aluno respondeu
individualmente.

A seguir, no Quadro 9, estdo as questdes, referentes ao antincio publicitario “Separe o
lixo e acerte na lata” (MMA, 2011), feitas conforme questiondrio aplicado aos alunos do 2° ano
do Ensino Médio Integrado — Mecénica de uma escola puablica federal, tendo como finalidade
incentivar a leitura e interpretacdo de textos multimodais e buscar o desenvolvimento das

habilidades leitoras para os multiletramentos.

Quadro 9 — Sintese da interpretacdo do anuncio publicitario: “Separe o lixo e acerte na lata”
(MMA, 2011)

Questionario referente a Objetivos Resposta presumida Resposta dos
prética leitora e alunos

interpretacao textual
(Apéndice D)
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1. Quais sdo os elementos
gue se destacam na imagem
desse anuncio publicitario?

Averiguar a
linguagem verbal e
ndo verbal na
composicdo do
anuncio publicitario.

Verificagdo da prética
leitora reconhecendo
as informacdes verbais
e ndo verbais, como a
presenca de desenho,
cores, fotografia,
informac0es escritas,
titulo, slogan e o
anunciante.

100% responderam
desenhos, cores e
fotografia; por sua
vez, 40% dos
alunos da turma
identificaram
informacGes
escritas, titulo,
slogan e
anunciante.

2. Ao observar a peca
publicitaria “Separe o lixo e
acerte na lata” (2011), o que
mais chamou sua atencéo em
um primeiro momento?

Observar a
relevancia da
imagem no texto
multimodal.

A imagem chama mais
atencdo dos leitores.

87% observaram
gue a imagem da
peca publicitéria
chama mais a
atencdo.

3. Para a leitura e
interpretagdo desse anincio
publicitario, o que vocé
considerou?

Identificar a relacéo
entre imagens e
palavras.

A resposta prevista era
a leitura do verbal e do
visual ao mesmo
tempo.

93% responderam
a leitura do todo
(verbal e visual).

4. Qual afirmativa que
resume melhor a ideia do
anuncio publicitario?

Compreender a
tematica do texto a
partir das
informacGes
observadas no
anancio publicitario.

A expectativa era que
os alunos
compreendessem a
mensagem do texto,
gue consiste em
incentivar a separacéo
de residuos secos e
Umidos, engquanto
destaca os beneficios
ambientais, sociais e
econdmicos do
reaproveitamento dos
residuos sélidos.

80% responderam
separar o lixo seco
do Umido e mostrar
os beneficios
ambientais, sociais
e econdbmicos do
reaproveitamento
dos residuos
solidos.

5. De que maneira essa
tematica tem importancia na
vida das pessoas?

Emitir opinido sobre
0 tema tratado no
texto.

A resposta almejada
era que esse tema é
crucial para a vida das
pessoas, pois a correta
separagdo do lixo
contribui para a
preservacdo do meio
ambiente, gerando
energia limpa e
proporcionando
oportunidades de
renda para os
recicladores.

Os estudantes
afirmaram que
separar o lixo pode
economizar
recursos naturais,
pode gerar renda e
a partir disso o
mundo serd mais
limpo.

6. Marque a alternativa
correta: No fragmento
“Separe o lixo e acerte na
lata”, hd marcas linguisticas

Inferir sobre as
sequéncias
realizadas no texto.

A resposta prevista é
que o0 andncio
publicitario tem
predominancia

40% responderam
injuntivo. E os
demais apontaram
descritivo e
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que revelam a predominancia
da sequéncia tipologica do
texto: a) narrativo b)
injuntivo c) descritivo d)
expositivo

linguistica injuntiva.

expositivo

7. Atente para a frase de
chamada, que esta acima da
imagem principal: “Resto de
comida pode virar energia de
sobra”. O que significa
energia de sobra no texto?

Identificar a
significacéo do
trocadilho.

Resposta pretendida
dos alunos ¢ “energia
demais”.

80% responderam
energia demais.

8. Vamos observar a imagem
em destaque no anuncio
publicitario:

a) Em relacéo ao espaco,
quais sdo os elementos
propostos na imagem? Qual
sua funcéo no texto?

b) O que podemos inferir
quanto aos aspectos da
imagem: ela compreende a
sua funcdo integrante ou é
somente ilustrativa na
constituicdo do sentido do
anancio publicitéario?
Expligue.

Verificar e entender
0 aspecto da
imagem, a
multimodalidade e
as funcdes do uso da
lingua.

a) os elementos sdo a
casca de banana e as
torres de energia. A
imagem tem o objetivo
de mostrar o que esse
tipo de lixo pode se
transformar (adubo,
gas combustivel e
energia),
possibilitando,
inclusive, gerar
economia.

b) A linguagem verbal
comprova a
representacao da
imagem por meio de
argumentos para
convencer o publico-
alvo a adotar o
comportamento
desejado.

a) 80%
responderam: a
casca da banana e
as torres elétricas.
Por meio da
reciclagem, a casca
da banana pode
gerar energia
elétrica.

b) 80%
responderam que a
imagem
compreende sua
funcgdo integrante.
Explicaram que a
imagem ajuda a
chamar a atencéo
do publico.

9. Ao realizar a leitura, os
elementos visuais e verbais
do anuncio publicitario
foram suficientes para vocé
compreender qual é a
finalidade desse género
textual? Explique.

Perceber a pratica
leitorae a
compreensdo do
texto interpretado.

A resposta esperada
erasim. Texto e
imagem séo
importantes para
atribuir significado ao
texto.

87% responderam
sim. Explicaram
que texto e
imagem sdo
importantes para a
interpretacéo.

10. Quanto a cor disposta no
anuncio publicitario “Separe
o lixo e acerte na lata”
(2011): de que forma a cor da
figura e do texto intervém na
leitura?

Reconhecer as
informacGes
referentes ao visual
(as cores) como
elemento essencial
na producdo de
significados.

A resposta é sim, pois
a cor tem grande
importancia para a
persuasao do anuncio
publicitario.

53% responderam
que a cor €
relevante para a
construcdo de
sentidos do
anancio
publicitério.

11. A linguagem utilizada
nos textos publicitarios é
criada de forma a dialogar

Identificar recursos
linguisticos
adequados ao género

Esperdvamos a
resposta sim, por meio
do uso de pronomes

80% responderam
que sim.
Explicaram que a
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com o leitor, pois ela é
estabelecida pela

com o publico-alvo?

interlocucdo explicita. O
texto desse anuncio dialoga

anuncio publicitério.

pessoais, possessivos e
verbos que fagcam
referéncia a 2% pessoa
do discurso,
estabelecendo, assim,
uma conexao com o
leitor.

linguagem no texto
do anuncio
publicitario é
acessivel.

género de texto?

12. Com que frequéncia vocé
faz a leitura e interpreta esse

Questéo
complementar para
constatar o estudo do
género textual em
sala de aula.

A resposta almejada
seria que ocorresse
com frequéncia, uma
vez que se trata de um
género textual comum
na contemporaneidade
e que deveria ser

80% informaram
que raramente
leem e interpretam
esse género
textual; 20%
responderam que
nunca leem.

abordado com mais
frequéncia em sala de
aula.

Fonte: elaborado pela pesquisadora (2023)

A partir das questdes elaboradas e demonstradas no Quadro 9, passamos, na sequéncia,
a tecer a analise. Consideramos que a pratica leitora e a interpretacdo textual sdo partes
importantes que repercutem na construcdo dos multiletramentos, visando a autonomia e o
exercicio da cidadania do aluno. A primeira questdo exigiu identificar quais elementos se
destacam na imagem desse antincio publicitario “Separe o lixo e acerte na lata” (MMA, 2011).
Os estudantes poderiam marcar todas as alternativas propostas. Verificamos que 100% deles
responderam desenhos, cores, fotografia. Alguns alunos parecem ndo ter prestado maior
atencdo a leitura do texto, sendo que 40% identificaram informacdes escritas, titulo, slogan e
anunciante, que também fazem parte da imagem do andncio publicitario. Percebemos, assim,
que essa parcela de alunos, em uma avaliacéo, teria sua leitura prejudicada. A pratica leitora do
anuncio publicitario exige do leitor atencdo em todas as suas caracteristicas para a construcdo
do sentido. Segundo Rojo (2009, p. 76), no ato de ler, sdo exigidas muitas capacidades, por
exemplo: “capacidades de ativagdo, reconhecimento e resgate de conhecimento armazenado na
memoria, capacidades logicas, capacidades de interagdo social etc”. Acreditamos que a leitura
é a estratégia mais eficaz para o processo de ensino-aprendizagem, pois contribui para o
desenvolvimento de habilidades como andlise critica, concentracdo, memaria, compreensao e
criatividade, além de promover o entendimento da realidade.

Na concepc¢do de Bakhtin (2016), o antncio publicitario é um género discursivo que
traz em sua construcdo composicional uma estrutura que contempla a imagem ou desenho

(linguagem néo verbal) e os elementos verbais do texto, 0s quais precisam ser observados pelos
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estudantes; também devem ser considerados os seus recursos linguisticos (estilo) que geram
sentido(s) por meio das escolhas lexicais, fraseoldgicas e gramaticais da lingua, além do tema,
representado pela mensagem principal do texto, constituindo o sentido idealizado no discurso
que propbe sua significacdo. Com base em Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020, p. 128),
“Aprender novos géneros e expandir a gama de géneros que podemos usar nos da o poder de
escolha e o potencial linguistico de lidar com novos dominios de atividade e poder social.”
Esses géneros que se renovam e se mesclam em sua tecitura, no mundo digital, estdo disponiveis
em diferentes suportes, carregam elementos cheios de significados e trazem a necessidade de
pensar questbes relacionadas a pratica leitora, visto que muitos dos textos que circulam
socialmente possuem caracteristicas multimodais e abordam um conjunto de signos verbais e
ndo verbais. Lemke (2010, p. 462) preconiza que “Devemos ajudar os alunos a compreenderem
exatamente como ler o texto de forma diferente e interpretar a imagem de forma diferente, em
funcdo da presenga um do outro.”

Quanto a segunda questdo, perguntamos, ao observarem a pega publicitaria “Separe o
lixo e acerte na lata” (2011), o que mais chamou aten¢do em um primeiro momento: a
mensagem escrita ou a imagem? 87% dos alunos afirmaram ter prestado atencdo primeiro ao
desenho, a imagem. Com isso, observamos que a imagem da casca da banana, retratada na
representacdo da torre de rede elétrica, atraiu a atencdo do aluno leitor. Na concepcao de
Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020), olhamos para aquilo que tem significado para nés, o resto
que poderia ter sido visto torna-se irrelevante ou despercebido. Por isso, a percepcao visual é
um ato de cognicdo, “mas ¢ também um processo cultural e complexo, apenas possivel quando
aprendemos as artes da atencdo perspectiva da cultura em que vivemos, ou seja, a cultura, de
alguma forma, nos ensina o que ver” (Kalantzis; Cope; Pinheiro, 2020, p. 252). Conforme
Dionisio (2011), os professores sabem que imagens auxiliam a aprendizagem dos alunos, quer
seja para prender a atencdo, quer seja para providenciar informac6es complementares ao texto
verbal, considerando que “[...] os textos visuais, na era de avancos tecnolégicos como o que
vivemos, nos cercam em todos os contextos sociais” (Dionisio, 2011, p. 149).

Na terceira questdo, “quanto a leitura e interpretagcdo desse anuncio publicitario, o que
voce considerou?” 93% dos alunos responderam que consideraram a leitura do texto verbal e
do visual ao mesmo tempo. De acordo com Lemke (2010), as criancas desde pequenas estdo
prontas para aprender letramentos multimidiaticos integrados, pois, em realidade, elas ja o
fazem quando aprendem a ler livros de imagens enquanto interagem com adultos e brincam
com objetos que se assemelham as imagens presentes nos livros. “Elas comegam a escrever e

desenhar enquanto contam historias e deixam tracos de seus gestos no papel, nas paredes, nas
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portas das geladeiras” (Lemke, 2010, p. 462). Esse autor reitera ainda que se faz necessario, na
escola, despertar habilidades interpretativas criticas em textos impressos para videos, fotos de
noticias e imagens de propagandas, para quadros, tabelas e graficos. Esse letramento é exigido
pelos géneros discursivos contemporaneos, sendo que existe uma crescente “nocao de
letramentos para 0 campo da imagem, da masica, das outras semioses que ndo somente a
escrita” (Rojo, 2009, p. 107). Por isso, conhecer outros meios semidticos esta se tornando
necessario ao uso da(s) linguagem(ns), levando em consideracdo os avangos tecnologicos.

Na questdo numero quatro, indagamos qual afirmativa resume melhor a ideia do andincio
publicitério. Esse questionamento dizia respeito & compreensdo da tematica do texto; havia
quatro alternativas e 80% dos alunos acertaram, sendo que a resposta correta é: “separar o lixo
seco do umido e mostrar os beneficios ambientais, sociais e econdmicos do reaproveitamento
dos residuos solidos”. Apenas 20% deles tiveram dificuldades na compreensao da ideia central
do anuncio publicitario. Com base nisso, recorremos a Marcuschi (2008, p. 233) que explica:
“a compreensao ndo ¢ um simples ato de identificacdo de informagdes, mas uma construgdo de
sentidos com base em atividades inferenciais”. O autor destaca ainda que, para que um texto
seja bem compreendido, “tem-Se que sair dele, pois o texto sempre monitora o seu leitor para
além de si proprio e esse ¢ um aspecto notavel quanto a producao de sentido” (Marcuschi, 2008,
p. 233). Portanto, a pratica de leitura contempla também a atividade de escrita, porque, segundo
Kleiman (2002, p. 10), “a compreensdo de um texto escrito envolve a compreensio de frases e
sentencas, de argumentos, de provas formais e informais, de objetos, de inten¢cdes, muitas vezes
de agdes e de motivagdes [...]”. A compreensdo de um texto também pode estar relacionada ao
repertorio do leitor, ou seja, ao conhecimento de mundo adquirido por meio do constante
didlogo estabelecido entre diferentes textos.

Dando sequéncia a analise, observamos a questao 5: “De que maneira essa tematica tem

importancia na vida das pessoas?” Foram estas as respostas dos alunos:

essa tematica é importante na vida das pessoas, pois separando o lixo da forma correta,
nos ajudamos o meio ambiente gerando energia limpa, poupamos recursos naturais e
ajudamos a gerar renda para quem precisa; ajuda as pessoas a pensarem melhor na
hora de descartar o lixo; pois assim cuidando do descarte pode se gerar energia algo
essencial na vida das pessoas; de maneira que pode ajudar todos a melhorar nossa vida
com a reciclagem, podemos transformar lixo em adubo, gas combustivel e energia
termoelétrica, desse jeito com uma pratica fécil e rapida sé temos a ganhar; creio que
assuntos como reciclagem impactam muito na vida da populacdo, mesmo que
indiretamente, pois reciclagem gera um mundo mais limpo e o mundo é de todos nds;
é de muita importancia, pois todos nés produzimos muito lixo e utilizamos muita
energia; pois garante que mais material seja aproveitado, e isso ajuda a gerar renda
para quem precisa.
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A partir das respostas obtidas, verificamos que o género discursivo proposto cumpriu
sua finalidade de informar e foi compreendido. Diante disso, o ensino de lingua portuguesa
deve priorizar o desenvolvimento da habilidade de leitura de maneira a conectar os estudantes
com praticas sociais além da sala de aula. A temética abordada é relevante para a vida das
pessoas, pois a correta separacdo do lixo contribui para a preservacdo do meio ambiente,
promovendo a geracao de energia limpa e proporcionando renda para os recicladores.

Na concepcao de Lopes-Rossi (2011), as atividades de leitura precisam levar os alunos
a entenderem a composicao de género, em seus aspectos verbais e ndo verbais, nas informacoes
ou omissdes, ¢ devem ser planejadas “de acordo com sua fungdo social e pelos propdsitos
comunicativos. Isso contribui para a formacdo de um cidaddo critico e participativo na
sociedade” (Lopes-Rossi, 2011, p. 71-72). Dessa forma, as situacGes de comunicacao precisam
envolver préticas multiletradas que transformem a recepcao dos textos e seus temas. Segundo
Rojo (2012), os multiletramentos s&o um grande desafio para a escola, pois 0s textos
multimodais e multissemidticos sdo compostos por uma multiplicidade de linguagens e exigem
muitas capacidades e préaticas de compreensdo e producdo para fazer significar; eles ajudam o
aluno a desenvolver a capacidade critica e a autonomia perante a sociedade.

Na questdo 6, os estudantes deveriam marcar a alternativa correta: “no fragmento
‘Separe o lixo e acerte na lata’, ha marcas linguisticas que revelam a predominancia da
sequéncia tipoldgica do texto: a) narrativa; b) injuntiva; c) descritiva; d) expositiva. 40% dos
alunos responderam “injuntiva”. O leitor precisa compreender o contetdo expresso no aniincio
publicitéario representado pela imagem, titulo, texto, slogan e anunciante; em seguida a sua
leitura, ordena as informacdes relacionando a acdo sugerida e articulando seu conhecimento
prévio sobre esse tema. A injun¢do consiste em textos com uso de linguagem simples e objetiva,
verbos no imperativo, infinitivo ou presente do indicativo, e é caracterizada para instruir,
recomendar, informar, propor ao publico-alvo referente ao método de concretizacdo em
determinadas ac¢des. Marcuschi (2008, p. 239) ressalta “que compreender € partir dos
conhecimentos (informacdes) trazidos pelo texto e dos conhecimentos pessoais (chamadas de
conhecimentos enciclopédicos) para produzir (inferir) um sentido como produto de nossa
leitura”. O leitor observa a imagem, o titulo e as outras partes do texto (em geral sobre o tema
abordado no andncio), as marcas linguisticas (palavras, verbos, pronomes, informacdes e
argumentos) e 0s recursos semioticos (cor, fonte, expressdes); enfim, todas as ocorréncias

textuais - verbais e ndo verbais - devem ser observadas cuidadosamente.
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Ao abordarmos a questdo 7, solicitamos aos alunos que observassem a frase de
chamada, que estd acima da imagem principal: “Resto de comida pode virar energia de sobra”.

A questdo foi a seguinte: “o que significa energia de sobra no texto? Energia de restos/energia

demais/energia que ndo tem utilidade”. 80% dos estudantes apontaram “energia demais”. A0
analisar o texto, fica evidente que se praticarmos a reciclagem de maneira apropriada e a
utilizarmos como fonte de energia, podemos gerar um excedente sem causar danos ao meio
ambiente, promovendo assim uma forma de energia limpa. Na perspectiva de Kalantzis, Cope
e Pinheiro (2020), a interpretacdo ndo € somente a representacdo do que comunicamos por meio
da fala ou da escrita, mas o que representamos para n6s mesmos por meio de significados que
ouvimos e lemos dos outros.

Desse modo, “Ensinar a aprender em todas as dreas do conhecimento nos obriga a
conhecer e compreender os distintos processos envolvidos na representacdo e na comunicacao
e suas naturezas sobrepostas” (Kalantzis, Cope; Pinheiro, 2020, p. 168). Esses autores reforgam,
ainda, que a interpretacdo € o sentido que se constréi da mensagem comunicada por outra
pessoa. Segundo Marcuschi (2008, p. 238, grifo do autor), compreender ¢ uma “acdo objetiva
de apreender ou decodificar o que fora codificado”, que envolve conhecimento de mundo. Esse
estudioso entra em concordancia com Kleiman (2002, p. 22) ao afirmar que “conhecimento de
mundo, geralmente adquirido informalmente, através de nossas experiéncias e convivio numa
sociedade, conhecimento este cuja ativacdo no momento oportuno é também essencial a
compreensdo de um texto”. A organizagdo do texto e da imagem da banana representando a
torre de energia elétrica assegura a compreensdo da frase “Resto de comida pode virar energia
de sobra”, sendo que, se houver a conscientiza¢do da reciclagem do lixo organico pelas pessoas,
pode haver uma grande producdo de energia termoelétrica.

Em relagdo & questdo nimero 8, “vamos observar a imagem em destaque no anuncio
publicitario: a) Em relacdo ao espaco, quais sdo 0s elementos propostos na imagem? Qual sua
funcdo no texto? b) O que podemos inferir quanto aos aspectos da imagem: ela compreende a
sua funcdo integrante ou é somente ilustrativa na constituicdo do sentido do anincio
publicitario? Explique”. Na primeira alternativa, 80% dos alunos respondentes informaram
“casca da banana e as torres elétricas”; por meio da reciclagem, a casca da banana pode gerar
energia elétrica.

Na segunda parte da questdo, identificada pela letra “b”, 80% responderam que a
imagem compreende sua fungéo integrante e explicaram que ela ajuda a chamar a atencgéo do

publico. Os alunos disseram que
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as imagens e a cor conversam com o texto, fazendo com que as pessoas, antes de ler
0 texto, ja tenham alguma ideia do que o anincio ira tratar; a imagem ajuda a chamar
a atengdo do publico; a imagem mostra a relagdo entre lixo orgénico e energia; a
imagem traz sentido a linguagem escrita.

Ao contrario de épocas passadas, atualmente, somos expostos a uma grande variedade
de estimulos, influéncias e desafios que estdo introduzindo novas perspectivas, emocoes e
percepcOes ao individuo em relacéo ao seu entorno. Na perspectiva de van Leeuwen (2017, p.
7, tradugdo nossa), “E por isso que a linguagem e a comunicagao visual podem ser vistas como
recursos de representacdo e interacdo. Eles oferecem opgdes de como representar pessoas,
lugares, coisas e eventos'®’. Dessa forma, a comunicagdo visual complementa aquilo que a
linguagem verbal comunica, e com isso, simplifica e agiliza a transmissdo das informacoes.
Segundo Kress (2003, p. 11, traducdo nossa), “Nao podemos mais esperar compreender os
textos escritos olhando apenas os recursos da escrita sozinha. Eles precisam ser vistos num
contexto de escolha de modos feita, os modos que aparecem junto com a escrita [...]*4.”

Na questdo 9, perguntamos se “ao realizar a leitura, os elementos visuais e verbais do
anuncio publicitéario foram suficientes para vocé compreender qual ¢ a finalidade desse género

textual? Explique”. 87% responderam sim, destacando que

0s elementos visuais e textuais deixam claro que é um texto publicitario com a
finalidade de incentivar as pessoas a separar o lixo de maneira correta; se tivesse
somente a imagem eu ndo compreenderia 0 que o texto esta dizendo; com a utilizacdo
de cores chamativas, desenhos e textos pequenos foi facil de compreender o andncio
publicitario; o texto nos auxilia a interpretar a imagem, contribuindo a chegar a
conclusdo o que o anunciante quer passar; o verbal explica o que o texto publicitario
trata e o visual complementa.

Na perspectiva de Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020, p. 256), na contemporaneidade, “o
visual estd assumindo nova significancia como uma maneira cada vez mais importante de
expressar significados”. Esses autores destacam, ainda, que a comunicagdo visual € a
construcdo de imagens destinadas aos usos em nossas interagdes com os outros. Dessa forma,
os alunos “precisam demonstrar como palavras e imagens funcionam juntas para construir
significados” (Kalantzis; Cope; Pinheiro, 2020, p. 212), e explicam também que “No modo

escrito, os leitores interpretam o que é significado na lingua escrita, 0 que é mais do que

13 This is why language and visual communication can be seen as resources for representation and interaction.
They offer choices for how to represent people, places, things and events.

14 \We can no longer hope to understand written texts by looking only at the resources of writing alone. They
need to be seen in the context of the choice of modes made, the modes that appear along with the writing [...]
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simplesmente decodificar os signos e simbolos da escrita” (Kalantzis; Cope; Pinheiro, 2020, p.
195). Dessa forma, podemos conceituar a linguagem como um sistema de signos que tem a
capacidade de representar, por meio de alguma substancia significante, elementos como som,
cor, imagem, gesto, entre outros. Esses elementos representam significados fundamentais que
derivam de uma compreensdo da realidade e da categorizacdo mental dos resultados dessa
interpretacdo. Portanto, é fundamental adquirir conhecimento sobre a linguagem desenvolvida
pelo ser humano, uma vez que a falta de compreensdo do valor simbdlico dos signos pode
prejudicar a interacao.

Em seguida, na questdo 10, perguntamos o seguinte: “de que forma a cor da figura e do
texto intervém na leitura?” Conforme 53% dos alunos, a cor ¢ relevante para a constru¢ao de
sentidos do andncio publicitario. Na pratica da leitura, ndo buscamos uma compreensdo
uniforme. Nesse sentido, constatamos que 47% dos estudantes indicaram que a cor nédo
desempenha um papel significativo na construcdo de sentido do anuncio publicitario. A
formagéo de significados e os desafios na leitura por parte de alguns alunos frequentemente
resultam de uma alfabetizacao deficiente.

Apoiamo-nos na concepcdo de Kress (2017) quando se refere a alfabetizacdo
multimodal, que requer um conhecimento textual e contextual, por isso precisamos “produzir e
apreciar 0s usos estéticos do layout, da cor e da tipografia que sdo, hoje, encontrados nao apenas
na arte, mas também em muitas formas de comunicag&o escrita cotidiana'>’(Kress, 2017, p. 4,
traducdo nossa). Esse teorico ressalta ainda que isso inclui uma dimensdo critica a respeito da
forma como a tecnologia digital contemporanea favorece e nos imp&e modos de comunicacgéo
que nos adequa aos propoésitos corporativos. Nesse sentido, Rojo (2009) destaca que 0s
letramentos multissemidticos exigidos pelos textos contemporaneos estdo ficando cada vez
mais necessarios no uso da linguagem, levando em consideracdao os avangos tecnologicos, “as
cores, as imagens, 0s sons, o design etc., que estdo disponiveis na tela do computador e em
muitos materiais impressos que tem transformado o letramento tradicional (da letra/livro) [...]”
(Rojo, 2009, p. 108). Na concepcdo da BNCC (Brasil, 2018), a partir da Educacéo Infantil estdo
estruturados os campos de experiéncias, em que sao definidos os objetivos de aprendizagem e
desenvolvimento. Os tracos, sons, cores e formas precisam ser desenvolvidas, pois os alunos
precisam “vivenciar diversas formas de expressao e linguagens, como as artes visuais (pintura,

modelagem, colagem, fotografia etc.), a musica, o teatro, a danca e o audiovisual, entre outras”

15[. ..] to produce and appreciate the aesthetic uses of layout, colour and typography that are, today, not only

found in art, but also in many forms of everyday written communication.
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(Brasil, 2018, p. 41). A partir dessas experiéncias, havera uma contribuicdo para o
desenvolvimento do senso estético e critico, o conhecimento de si, dos outros e da realidade
que cerca esses alunos.

Na questdo numero 11, perguntamos se a linguagem utilizada nos textos publicitarios
é criada de forma a dialogar com o leitor, pois ela é estabelecida pela interlocugdo explicita. A
pergunta foi: “o texto desse antncio dialoga com o publico-alvo?” 80% apontaram sim e
explicaram que a linguagem é acessivel. De acordo com Bakhtin (2016), para todo o enunciado
que adquire carater social, o texto passa a ter dialogismo em relacdo aos sujeitos envolvidos,
porque a lingua é viva em seu uso real. Bakhtin (2016) reforca que o dialogismo é importante
na interacdo entre os sujeitos, 0 que determina a compreensao do texto. No entendimento de
Fiorin (2016, p. 27), “o dialogismo ¢ o modo de funcionamento real da linguagem, ¢ o principio
constitutivo do enunciado”, destacando que um enunciado somente estd acabado quando
permite uma resposta do outro. “Portanto, o que ¢ constitutivo do enunciado ¢ que ele ndo existe
fora das relacdes dialogicas” (Fiorin, 2016, p. 24).

O dialogismo, segundo Bakhtin (2016), esta relacionado ao conceito de compreensao
responsiva ativa, visto que, por meio dessa pratica, mobilizam-se experiéncias historicas e
socialmente constituidas que foram acionadas pelos estudantes ao emitirem uma resposta a um
texto — no caso, 0 andncio publicitério interpretado, sendo que o texto dialoga com o publico-
alvo para atingir seus objetivos.

Na ultima questdo, numero 12, perguntamos “com que frequéncia vocé faz a leitura e
interpreta esse tipo de texto?” 80% dos alunos responderam que raramente leem e interpretam
esse tipo de texto; e 20% afirmaram que nunca leem. Essa resposta evidencia que muitas vezes,
no ensino de lingua portuguesa, ndo se tem o habito de estudar e de interpretar esse tipo de
género discursivo. Na concepg¢do de Ribeiro (2018, p. 37), “uma das funcdes da escola e da
formacdo educacional, em todos os niveis, € auxiliar as pessoas a desenvolverem habilidades
de leitura e escrita cada vez mais aprofundadas, mas também sofisticadas e funcionais”.

Diante do que comentamos até aqui, recorremos a BNCC (Brasil, 2018) quando defende
que a leitura deve lidar ndo somente com o “texto escrito, mas também com imagens estaticas
(foto, pintura, desenho, esquema, grafico, diagrama) ou em movimento (filmes, videos etc.) e
com o som (musica), que acompanha e cossignifica em muitos géneros textuais” (Brasil, 2018,
p. 72). Isso posto, damos énfase ao que Kalantzis; Cope; Pinheiro (2020, p. 128) enfatizam: os
géneros textuais sdo criados socialmente para propdsitos comunicativos especificos e, com isso,
“diferentes géneros podem dar a seus usuarios acesso a certos dominios de acdo e interagdo

social, espagos particulares de influéncia e poder social”. Por essa razdo, precisamos expandir
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nossas capacidades e nossas oportunidades sociais por meio de mais opgdes de géneros textuais
nas escolas. “Em termos de linguagem, a escolariza¢do tem o potencial de preparar os alunos
para usar uma variedade de géneros com uma ampla gama de possiveis agdes sociais”
(Kalantzis; Cope; Pinheiro, 2020, p. 128).

Com base nas discussdes até o momento, é relevante ressaltar a ocorréncia de uma
compreensdo responsiva ativa (Bakhtin, 2016). Por meio dessa pratica, os alunos mobilizaram
suas experiéncias historicas e socialmente constituidas, essenciais para a construcdo das
respostas ao anuncio publicitario, nas quais delimitaram suas posicoes e juizos de valor em um
contexto comunicativo. Como resultado, observamos uma compreensao abrangente, o que nos
leva a crer que tais reflexdes podem contribuir para o desenvolvimento de individuos
autdbnomos em suas acoes.

A prética leitora de texto multimodal, conforme a interpretacdo realizada pelos alunos
em sala de aula e que foi aqui demonstrada e analisada, € uma pequena demonstracdo de uma
atividade executada nas aulas de lingua portuguesa, nas mais diferentes possibilidades de
ensino. Rojo (2009, p. 107) define que um dos principais objetivos da escola “¢ justamente
possibilitar que seus alunos possam participar de varias praticas sociais que se utilizam da
leitura e da escrita (letramentos) na vida da cidade, de maneira ética, critica e democrética”.

A seguir, apresentamos a analise e produc¢éo do terceiro corpus: a produc¢do do andncio
publicitério, pelos alunos, no aplicativo Canva.

5.3 PRODUCAO E ANALISE DA CRIACAO DE ANUNCIO PUBLICITARIO NO
APLICATIVO CANVA

Nesta secdo, analisaremos dois anuncios publicitarios digitais produzidos em grupo
pelos alunos, por meio de procedimentos interativos digitais na ferramenta Canva. Nesta
terceira etapa, realizamos o planejamento e a produgdo escrita do género discursivo “andincio
publicitario” a partir dos conhecimentos construidos ao longo da pesquisa-a¢do realizada. O
objetivo geral consiste em desenvolver préticas de leitura direcionadas a interpretacdo e a
producdo escrita por estudantes do 2° ano do ensino médio em uma instituicdo publica federal,
em situacdo de ensino de lingua portuguesa, por meio da utilizacdo de textos multimodais com
base na perspectiva dos multiletramentos, incluindo abordagens interativas digitais. Por
intermédio da producdo escrita, tornou-se possivel para a pesquisadora avaliar o conhecimento
apreendido por parte dos estudantes; também foi oportunizada a apresentacdo de sugestdes

praticas aplicadas em sala de aula, contemplando, assim, a aprendizagem em textos
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publicitarios promovendo a leitura critica e criativa, bem como a producéo escrita autbnoma de
textos multimodais. Segundo Bakhtin (2016), toda préatica de linguagem estd sustentada na
relacdo dialogica que se estabelece entre os sujeitos e entre esses e 0 mundo do qual fazem
parte.

A proposta principal foi a criacdo do anuncio publicitario, pois planejamos que os
discentes, além de conhecerem o género textual, precisavam se apropriar dele em sala de aula.
Lopes- Rossi (2011, p. 72) afirma que “a leitura e géneros discursivos na escola nem sempre
pressupde a produgdo escrita.” Destaca ainda que “um projeto pedagdgico para a produgdo
escrita deve sempre ser iniciado por um modulo didatico de leitura para que os alunos se
apropriem das caracteristicas tipicas do género a ser produzido” (Lopes-Rossi, 2011, p. 72).

Com base no documento norteador (Brasil, 2018), na contemporaneidade, o contexto
das discussBes em torno da aprendizagem da cidadania, a préatica leitora e a interpretacédo de
textos passaram a ter grande importancia nas avaliagdes em geral, seja em exames vestibulares
ou nas avaliacGes nacionais e estrangeiras (ENEM, SAEB, PISA etc.) em que o nivel de
desempenho do estudante é determinante para seu sucesso. Com isso, constatamos que o género
“antncio publicitario” é um texto que tem seu espago em revistas, jornais, televisdo, internet
etc.; além disso, trata-se de um género discursivo muito cobrado nas avaliac@es, principalmente
do ENEM, em todas as edicoes.

Em nosso estudo, o desenvolvimento de uma peca desse género consiste em uma
proposta pedagdgica. Dessa forma, os alunos precisam saber reconhecer sua composicao, ler e
criar um anuncio publicitario que vai ser divulgado em rede social e nos murais do Campus da
instituicdo escolar. Estruturamos uma intervencao pedagdgica significativa aos estudantes em
que o conhecimento adquirido poderia ser aplicado a sua producao e a situa¢@es sociais vividas
por eles em sua prética didria. Na intervencdo planejada, desenvolvida na plataforma Canva e
apresentada por meio de datashow em 18 de abril de 2023, teve como finalidade explorar o
género discursivo ‘“‘anuncio publicitario”. Buscamos compreender suas caracteristicas
estruturais nas linguagens verbal e ndo verbal, assim como os temas propostos. Além disso,
pretendeu-se identificar a finalidade desse género, compreender o contexto em que circula,
conhecer o perfil de seus interlocutores e analisar os recursos linguisticos utilizados.

Na investigacdo dos conhecimentos ja adquiridos pelos estudantes para chamar a
atencao aos objetivos a serem estudados, foi perguntado o seguinte: “vocés prestam atencao
nos andncios publicitarios? Ja pararam para ler/assistir ou ouvir um? Em que suporte ele se
encontrava? Onde ele pode circular? Quem produz esse género discursivo? Por qué? Qual é o

publico-alvo? O que chama a atencao nesse tipo de texto? Que assuntos ele divulga? Quais sao
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os elementos que fazem parte desse tipo textual?” Nesse contexto, damos destaque a natureza
multimodal do texto em andlise, a partir de sua estrutura composicional (Bakhtin, 2016). “Qual
¢ a finalidade do anuncio publicitario? Quais sdo as informacdes desses textos?” Ao
perguntarmos sua finalidade, damos atencéo ao tema e ao assunto que o texto articula (Bakhtin,
2016). “Quais sao os efeitos de sentido nas cores e nas imagens na composi¢do semantica do
anuncio publicitario?” Aqui chamamos a aten¢do para o sentido no uso estético das cores
(Kress, 2017). “O anuncio publicitario estabelece um vinculo com o leitor por ser um género
que dialoga, que traz marcas da interacdo. Considerando o texto verbal, quais sdo os vocabulos
(palavras) que demonstram esse didlogo com o interlocutor? e) Vocé consegue entender o
anancio publicitério se ndo existir o texto verbal? E se constar somente o ndo verbal, vocé
entenderia? Por qué?” (Apéndice E). Aqui observamos os principios tedricos de estilo (Bakhtin,
2016), os anuncios publicitarios sdo textos com linguagens verbais e visuais. Por isso, cada uma
dessas linguagens, com seus modos de significar, complementam informag6es uma a outra.
Nessa intervencéo, foi apresentada, por meio de slides criados na ferramenta Canva e
de forma impressa (colorida), a campanha publicitaria “Separe o lixo e acerte na lata” (MMA,

2 ¢¢

2011) com os temas “lata”, “garrafa pet”, “longa vida”, também, apresentamos os videos que
foram produzidos para essa campanha utilizando a tematica “lata”, “garrafa pet” e “banana”, e
um “panfleto sustentavel” (DETRAN RS, 2012) — (Apéndice E).

Iniciamos a observacdo com os alunos, os efeitos sonoros, a musica escolhida, a
narracao, imagens dinamicas que surgem conforme o texto é narrado, cores, as informacdes que
se ddo no decorrer do video. Além disso, nos andncios impressos, a pesquisadora chamou a
atencdo para a estrutura desse género discursivo: titulo, um texto mais curto que aparece em
destaque e que deve atrair a atencdo do leitor/ouvinte; o texto e assinatura apresentam o0s
argumentos para persuadir o publico-alvo e a assinatura que aparece ao final/lado do texto,
constituindo a marca do produto/campanha que esta sendo divulgado(a). Posteriormente, surge
o slogan, uma expressdo de impacto, frequentemente breve e de facil memorizacdo, que
promove a ideia central de uma campanha publicitaria. As imagens sdo exploradas em sua
plenitude, aproveitando elementos como cor, movimento, luz, textura etc.

Na linguagem, emprega-se frequentemente o modo imperativo nos verbos, uma vez
que o texto busca ser de facil compreensao para o leitor, visando a persuasdo. Isso implica que
a coloquialidade se torna uma caracteristica relevante nos textos publicitarios.

A pesquisadora também ressaltou a respeito das informacgdes relacionadas ao género
discursivo “antincio publicitario”, que estd inserido na modalidade semiotica, envolvendo

multimodalidade e linguagem verbal e ndo verbal. O principal proposito desse género é
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promover algo, seja uma ideia, uma marca, um produto, um servico, um evento ou um desejo.
Também questionamos se os alunos reconheciam a importancia de observar os detalhes do texto
e qual era a intencdo subjacente ao género publicitario. Com base nisso, acreditamos que 0s
estudantes percebam a relevancia de compreender as intencdes expressas nos textos desse
género, visando nédo apenas aceitar argumentos facilmente, mas sim interpretar criticamente as
intencBes do texto e adotar uma postura critica em relagdo aos temas abordados.

Logo apds, foram disponibilizados aos alunos dois videos explicativos sobre o género
analisado através de QR Codes, possibilitando que, mais tarde, pudessem acessa-los por meio
de seus celulares. Em seguida, deu-se inicio ao processo de planejamento para a elaboragéo
escrita de um anuncio publicitario, sendo enfatizada pela pesquisadora a relevancia do
planejamento prévio antes da producdo. Os alunos se organizaram em grupos para que
pudessem interagir no momento da criacdo. A pesquisadora apresentou no datashow a seguinte
questdo: “o que ¢é preciso saber para criar um anuncio publicitario?”” Uma das condi¢des para
desenvolver uma campanha publicitéria eficaz é possuir um conhecimento aprofundado sobre
0 produto a ser vendido. Os alunos foram desafiados a criar um andncio no qual promoveriam
uma ideia ou acao relacionada ao meio ambiente e a sustentabilidade. Posteriormente, foram
projetadas mais algumas questfes (Apéndice E) que pudessem auxiliar no momento do
planejamento para discutirmos e pensarmos sobre 0 tema proposto. “Qual é o problema que
pode representar uma ameaca ao meio ambiente e sua comunidade? Desmatamento? Poluicéo
do solo, da agua, do ar? Poluicdo visual ou sonora? Risco de extingdo de espécies de animais
ou vegetais?” “Decida quais informagdes sdo pertinentes e qual é o publico-alvo que vocés
pretendem atingir, adultos e criangas? S6 adultos? Sé criancas? Como essas pessoas podem ser
sensibilizadas para o problema?”

Os estudantes deram inicio ao processo de planejamento em sala de aula, trabalhando
em duplas. Por meio de pesquisas e esbocos, cada grupo selecionou o tema para sua producéo.
Essa organizacdo exigiu dos alunos a escolha do assunto a partir do que foi proposto, os
cuidados com a escolha da imagem, os usos da linguagem verbal e ndo verbal, os elementos
gréficos, a coesdo textual etc. Como tarefa de casa, foram incentivados a pesquisar sobre a

162 ¢ “Como usar o

plataforma Canva, assistir aos videos “Como criar anuncios no Canva
Canva pelo celular!™, caso algum grupo preferisse usar o celular para a realizagdo, porém

optaram todos por realizar nos computadores disponiveis no laboratério do Campus.

16 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=bU94Bd4pC9M. Acesso em 18 de abr. de 23.
17 Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=hJgXutuW9hs. Acesso em 18 de abr. de 23.


https://www.youtube.com/watch?v=bU94Bd4pC9M
https://www.youtube.com/watch?v=hJgXutuW9hs
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Em 24 de abril de 2023, os estudantes foram direcionados a um dos laboratérios de
informéatica do Campus, que tinha sido reservado previamente pela pesquisadora. L4, tiveram
acesso a plataforma Canva, uma ferramenta destinada a elaboragéo de anuncios publicitarios,
para realizar a producdo textual. Os estudantes ndo tiveram dificuldades para acessar a
plataforma, pois ja tinham sido cadastrados anteriormente para a realizacdo de trabalhos de
outras disciplinas. Na ferramenta, existem muitas opg¢Oes para criagdo de textos
multissemidticos (cartaz, panfleto, apresentacdo, convites, post para redes sociais, documentos,
planos de aulas etc.). Apos escolherem um template!®, e com o planejamento do antncio
publicitario em maos, iniciaram a realizacdo da tarefa. O aplicativo Canva tem muitas op¢oes
de fonte, tamanho, imagens de fundo, cores, inser¢ao de imagens pesquisadas em sites, formas,
movimentos, insercdo de videos, icones, graficos etc. Antes de finalizarem, os estudantes
receberam algumas questdes para “revisdo da producdo escrita” (Apéndice E). Criaram seu
anuncio publicitario e compartilharam com a pesquisadora, alguns baixaram e enviaram por e-
mail ou pelo WhatsApp. Portanto, o principal objetivo dessa aula foi elaborar o andncio
publicitario digital com base nos estudos realizados na intervencdo pedagdgica (Apéndice E),
e nos conhecimentos prévios construidos sobre o género discursivo.

Na aula do dia 28 de abril de 2023, os alunos apresentaram oralmente sua peca
publicitéria, expondo sua criacdo e mostraram suas escolhas na realizacdo da atividade (uso de
cores, imagens, formato de letras, som, movimento). O trabalho foi projetado no datashow e,
juntamente com a professora titular, os alunos realizaram a revisdo dos textos, implicando a
leitura, andlise, alterar ou substituir palavras e expressoes, aperfeicoando a producdo textual
etc.

Dessa forma, os estudantes fizeram as alteracfes necessarias e enviaram o material para
a pesquisadora para ser divulgado na rede social do Campus da institui¢do escolar e nos murais,
como eles preferiram. Foi interessante observar que os alunos construiram andncios
publicitérios diferentes sobre 0 mesmo tema, dessa maneira, tivemos pratica leitora e producdo
textual promovendo a multimodalidade e os multiletramentos, também o uso de tecnologias,
interacdo entre os estudantes, usos da escrita e oralidade e execu¢do do conhecimento

construido no decorrer da pesquisa-acao.

18 Um template é um modelo de layout pronto e genérico que pode ser pago ou gratuito. Ele € usado como base
para a criagdo de publicacBes na rede social, loja virtual, landing page, e-mail marketing e muito mais. (High
Sales, 2021).
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Ao final, os alunos realizaram uma avaliacdo da préatica realizada por meio de um
questionario escrito, que consta no (Apéndice G). O propdsito foi observar a opinido individual
dos alunos para entender e pensar sobre a pratica e os estudos conduzidos em sala de aula.
Assim, proporcionou-se aos estudantes a oportunidade de criar uma producéo textual com uma
finalidade social. Optou-se por desenvolver um anancio publicitario no qual pudessem elaborar
uma proposta relacionada ao cuidado com o meio ambiente e & sustentabilidade. Kalantzis,
Cope e Pinheiro (2020, p. 241) consideram que a escrita é parte de um complicado jogo social
e cognitivo, “pois aprender a escrever, uma das mais complexas representagdes humanas e
capacidades cognitivas, €, fase por fase, uma tarefa aprendida ao retroceder e avancar ao longo
do texto, a medida que esse se desenvolve”. Esse processo vai sendo enriquecido por meio da
interacdo social, envolvendo trocas de saberes diante de uma variedade de perspectivas. Na
concepgdo de Ribeiro (2018, p. 79), “Ler ¢ escrever sdo a base para pensarmos todas as formas
de expressao de que dispomos hoje.”

Apresentamos, a seguir, dois anincios publicitarios produzidos pelos alunos; 0s grupos
escolhidos serdo chamados A e B. Em cada anuncio publicitario havera as colocagdes orais
realizadas na apresentacéo, referentes as escolhas feitas durante a producéo do género textual.

Iniciamos com a producdo do andncio conforme Figura 7.

Figura 7 - Anancio publicitario do Grupo A

Fonte: producdo elaborada pelos alunos (2023)
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O Grupo A, representado na Figura 7, optou, depois de muitas pesquisas, por escolher
a tematica “sustentabilidade e no uso de roupas”, e utilizaram um fundo mais claro na imagem
para realcar o modelo de ciclo sustentavel que criaram: “uma imagem pode ampliar, reduzir ou
reconduzir o sentido do que se vé/1¢” (Ribeiro, 2018, p. 31). Os estudantes do Grupo A pensam
no publico-alvo, que é formado por jovens e adultos, sendo que a eficacia persuasiva do texto
depende também dos efeitos causados pela imagem. Segundo Antunes (2003, p. 46), “quem
escreve, na verdade, escreve para alguém, ou seja, estd em interagdo com outra pessoa”.
Optaram por frases curtas e objetivas para facilitar o entendimento, e fizeram alguns ajustes na
escrita para “confirmar se os objetivos foram cumpridos, se conseguiram a concentragdo
tematica desejada, se ha coeréncia e clareza no desenvolvimento das ideias” (Antunes, 2003, p.
56). O titulo é curto e centralizado que aparece em destaque para atrair a atencdo do leitor e
criar uma identificacdo imediata entre a ideia a ser divulgada a seu interlocutor.

O proposito do anuncio foi mostrar o impacto da indudstria téxtil sobre 0 meio ambiente,
observando o consumo consciente, trocando, doando, comprando roupas usadas e mais baratas
em brechds, por isso o uso das flechas foram posicionadas para representar um ciclo. Durante
a apresentacdo do anuncio publicitario criado pelo Grupo A para os demais alunos, foi citado
pelos estudantes da turma o documentério O Verdadeiro Custo (The True Cost, 2015), dirigido
por Andrew Morgan, que faz referéncia ao custo gerado pelo consumo desenfreado na indUstria
da moda. Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020) reiteram que 0s estudantes necessitam estar
envolvidos como participantes ativos nas mudancas sociais, pois, somente desta forma, irdo
desenvolver o espirito critico, tornando-se multiletrados e capazes de fazerem parte das praticas
sociais como verdadeiros cidad&os.

Os discentes utilizaram linguagem acessivel e verbos no imperativo (compre, troque,
use), com a finalidade de persuadir. O leitor precisa ser convencido a fazer algo, e essa ideia
deve ser reforcada pela linguagem; empregaram também o pronome (vocé) na segunda pessoa
do singular para estabelecer vinculo com o leitor. Criaram um slogan e optaram por colocar sua
assinatura e o logotipo do Instituto Federal Sul-rio-grandense. O slogan é uma frase de efeito,
geralmente mais curta e facil de ser memorizada pelos leitores, que promove a ideia central de
uma campanha publicitaria. No texto interpretado pelos alunos na campanha do MMA (2011)
foi observado o slogan criado pelos publicitarios “Separe o lixo e acerte na lata”. Os alunos
constataram que a industria téxtil produz uma quantidade significativa de residuos que, se ndo
forem descartados adequadamente, podem causar poluigdo ambiental e efeitos prejudiciais para

a saude humana e para outras formas de vida. De acordo com o que prevé a BNCC (Brasil,
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2018), a habilidade de leitura é um dos eixos que fazem parte das préaticas de linguagem, que
precisam ser desenvolvidas desde o Ensino Fundamental por meio de textos multimodais.
Conforme Ribeiro (2018, p. 85), a nogao de texto multimodal considera que “a leitura e a escrita
estdo misturadas aos nossos modos de vida, as nossas vivéncias, a0 nosso modo de operar em
sociedade”.

Na sequéncia, fazemos a andlise das produgbes escritas realizadas pelos grupos,

apresentamos na Figura 8 o segundo anuncio elaborado pelo Grupo B.

Figura 8 - Anuncio publicitario do Grupo B
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Fonte: produgdo elaborada pelos alunos (2023)

O Grupo B de alunos, representado na Figura 8, durante sua apresentagéo, explicou a
escolha por abordar a poluicdo dos mares, destacando que toneladas de lixo plastico, esgoto e
produtos quimicos sdo despejados nos oceanos. Além disso, os estudantes selecionaram uma
imagem impactante para ilustrar essa problematica, haja vista a grande importancia que
representa para a persuasdo do leitor, explorando todo o seu potencial de significacéo.
Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020) ressaltam que a comunicagdo visual desempenha um papel
na construcdo de imagens destinadas a utilizagéo nas interagdes com outras pessoas. De acordo
com Lemke (2010, p. 456), “vocé nunca pode construir significado com a lingua de forma

isolada”. Elementos visuais e verbais sdo essenciais para alcangar a compreensao.
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Desse modo, o texto multimodal criado, do género publicitario, tem a funcdo de
apresentar os principais argumentos para convencer o destinatario a adotar o comportamento
desejado. Como é possivel perceber na Figura 8, os alunos empregaram cores vibrantes nas
frases com o proposito de atrair a atencao dos leitores e, ainda, realizaram correcGes ortograficas
no texto. No estilo da linguagem (Bakhtin, 2016), foram consideradas, por exemplo e além dos
recursos linguisticos, as semioses representadas pelos modos de significar, cores e formato da
fonte. No que diz respeito a elaboracdo do titulo, utilizaram fontes de tamanho maior e em
destaque ao lado esquerdo identificando de modo direto a principal preocupacgéo do anunciante:
“consuma menos, preserve mais”. O sentido promovido pelo titulo visa sensibilizar o publico-
alvo quanto ao consumo exagerado. A finalidade do andncio criado pelo Grupo B foi chamar a
atencdo em relacdo ao consumo consciente, o qual leva em consideracdo o uso responsavel dos
recursos naturais, reconhecendo seu impacto no meio ambiente.

A respeito da sustentabilidade, é de suma importancia a conscientizagdo ao tomar
decisbes de compra, selecionando cuidadosamente o que adquirir, como utilizar e reutilizar os
produtos e, por fim, descartar de forma adequada o que ndo é mais util. Buscar o equilibrio, ao
consumir, entre 0 que realmente necessita e 0 impacto que esse consumo pode causar na
natureza e na vida das outras pessoas. Bakhtin (2016) destaca que quando o texto assume uma
natureza social, ele estabelece um didlogo com os participantes. Além disso, enfatiza esse
tedrico sobre a relevancia do dialogo na interacdo entre os envolvidos, sendo crucial para a
compreensdo do texto, uma vez que essa interacao ocorre no ambito da sociedade.

Observamos, na construcdo textual desse género multimodal, que os alunos fizeram uso
de verbos no imperativo (consuma, preserve, ajude) com a finalidade de persuadir, uma vez que
esse € 0 modo verbal para apresentacdo de apelos e ordens; também, estabeleceram didlogo
com o leitor questionando-os “vocé quer ou vocé precisa?”’. O Grupo acionou o pronome (vocé)
na segunda pessoa do singular para estabelecer vinculo com os leitores, e criou um slogan
“consuma apenas o necessario ¢ ajude a preservar a natureza”, optando por colocar o logotipo
do Instituto Federal Sul-rio-grandense. Os estudantes evidenciaram compreensao e inquietagdo
em relacdo ao impacto das atividades humanas no meio ambiente. Segundo Heberle (2012, p.
88), uma perspectiva multimodal de compreensao do texto “supde que a linguagem verbal e
ndo verbal ndo ocorre isoladamente, mas sim de forma integrada e dependente de outras formas
de produzir significacdes”. Diariamente, fazemos uso de produtos e consumimos energia
elétrica, sendo que essa utilizacdo intensiva e continua de recursos naturais repercute nos

ecossistemas e nas formas de vida do planeta.
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Diante dessas consideracGes feitas até o momento, tecemos alguns comentarios
adicionais, sobre a construcdo dos andncios publicitarios (Figuras 7 e 8), pelos alunos, 0 que
exigiu dos grupos a etapa do planejamento, da escrita, da revisao e da reescrita (Antunes, 2003),
além da interacdo entre os estudantes. A seguir, passamos a analisar elementos compositivos
das duas producdes textuais, género publicitario realizados na elaboragcdo dos anuncios pelos
(Grupos A e B), considerando que os aspectos observados sdo feitos do ponto de vista
linguistico para o género discursivo apresentado por meio de trés elementos (tema, construgédo
composicional e estilo), que sdo indissoltveis no todo do enunciado, e sdo marcados pela
especificidade de uma esfera de comunicacdo (Bakhtin, 2016), e em alguns momentos se
agrega, também, outras referéncias tedricas por que as entendemos como necessarias no
desenvolvimento das inter-relac6es tedrico-metodoldgicas que foram propostas.

Esses aspectos foram observados em todos os anuncios criados pelos discentes. Os
alunos ndo apresentaram dificuldades com o acesso a ferramenta Canva e com o uso da internet
e computadores disponiveis no laboratoério de informética. De acordo com Coscarelli e Ribeiro
(2021, p. 9), ser letrado digitalmente ¢ o nome que damos “a ampliagdo do leque de
possibilidades de contato com a escrita também em ambiente digital (tanto para ler quanto para
escrever)”. Ambos os antncios produzidos durante a pesquisa possuem uma escrita de texto
socialmente relevante, pois tém, conforme Antunes (2003, p. 63), “uma funcdo social
determinada, conforme as praticas vigentes na sociedade”. Essas producdes possuem um grau
de significancia - anuncios publicitarios que exploram questdes relacionadas a sustentabilidade
e ao meio ambiente e abordam temas de grande importancia para todos os habitantes do planeta.
Na concepc¢do de Pimenta (2006, p. 81), o ato de comunicagdo é composto de trés principais
fungdes sociais: “a representacional que representa algum aspecto do mundo, a orientacional
que estabelece relacdes entre os participantes que estdo comunicando e a organizacional que
organiza a comunicagdo em forma de texto” levando em consideracdo a coeréncia e a coesao
em sua estrutura. E fundamental conscientizar o leitor sobre a responsabilidade social de
promover o respeito aos limites da natureza, a fim de evitar a exaustao dos recursos naturais e
garantir sua utilizagéo pelas futuras geracoes.

Ao analisarmos a materialidade semidtica dos anuncios, foi compreendido pelos alunos
que o género discursivo possui suas caracteristicas especificas, houve o reconhecimento do
tema, da construcdo composicional e do estilo (Bakhtin, 2016). Quanto ao tema, principal
elemento na atividade comunicativa e que diz respeito ao objeto do discurso, ou seja, nicleo no
processo interativo (Bakhtin, 2016), observa-se que, com base no assunto abordado na unidade

tematica “sustentabilidade e meio ambiente”, tema tratado na leitura e interpretacdo do anincio
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publicitario “Separe o lixo e acerte na lata” (MMA, 2011) e, também, na intervencao
pedagogica momento de estudo do género discursivo em questdo. Entretanto, conforme salienta
Fiorin (2016), o tema abordado em um texto ultrapassa os limites concedidos a uma visdo como
0 assunto meramente tratado. Por conseguinte, reconhece-se que o foco semantico se articula
em torno da preservacdo do meio ambiente, bem essencial a sobrevivéncia da humanidade. A
partir disso, os anuncios criados abordaram: polui¢do dos oceanos, ciclo sustentavel no uso de
roupas, desperdicio no consumo de &gua, desmatamento, polui¢cdo sonora e consumo
consciente. Os estudantes foram desafiados a usarem a sua criatividade na elaboracéo dos textos
publicitérios (Figuras 7 e 8).

No que diz respeito a construcdo composicional, refere-se a estrutura que engloba a
organizacdo e disposicdo dos elementos semidticos na composi¢do material de cada género.
Essa estrutura utiliza como base os modos significativos acionados e inscritos em cada texto,
bem como a articulagdo seméntica estabelecida entre eles na concretude da atividade
sociodiscursiva. Essa concretude € resultante das escolhas enunciativo-discursivas daquele que
enuncia.

Nessa perspectiva, 0s anuncios publicitarios produzidos pelos alunos apresentam sua
propria organizacdo interna, utilizando elementos semiéticos na constru¢cdo do sentido e
articulando os modos verbal e imagético. Quanto aos aspectos verbais, frisamos a criagdo do
titulo, de um pequeno texto, de um slogan e da assinatura, observamos que a linguagem
utilizada foi informal e acessivel para criar aproximacao e compreensdo do leitor; houve uso
frequente de verbos no imperativo com a finalidade de persuadir o leitor. Ja para os elementos
ndo verbais, consideramos o uso de imagens que séo exploradas em todo o seu potencial (cor,
luz, textura, movimento etc.). Dionisio (2011, p. 138) afirma que “cada vez mais se observa a
combinacdo de material visual com a escrita; vivemos, sem davida, numa sociedade cada vez
mais visual”. A tipologia ou fonte (tipo de letra), no seu aspecto visual, auxilia na composi¢ao
da estrutura do texto entre o contetdo verbal e ndo verbal. Atentamos que nos dois andncios
publicitérios, objetos desta analise, os alunos optaram por tipos de fontes e tamanhos diferentes.

Os aspectos imagéticos caracteristicos dos textos de géneros publicitarios possuem a
capacidade de prender a atengdo do leitor com maior facilidade, além de transmitir a mensagem
de forma mais rapida e objetiva, uma vez que buscam a persuaséo do leitor estabelecendo uma
interlocucdo direta com esse destinatario. Para que haja a compreensdo textual, é importante
que os leitores tenham “intimidade com tudo o que pode se relacionar com a escrita, a palavra

e sua contraparte imagetica. Porque toda a escrita se da a ver” (Ribeiro, 2018, p. 65).
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No que diz respeito ao estilo, retomando sua ideia, ¢ importante destacar que esse
aspecto esta relacionado a capacidade de individualizar o discurso como uma visdo de mundo
(Bakhtin, 2016), envolvendo a escolha e projecdo de recursos linguisticos de acordo com 0s
efeitos de sentido pretendidos pelo enunciador, respeitando o estilo caracteristico de cada
género: “onde ha estilo ha género” (Bakhtin, 2016, p. 29). Nesse sentido, observamos que a
mensagem publicitéria dos antncios analisados se destaca pela intencéo de persuadir e também
a manifestacdo de uma linguagem impositiva, denominada pelos verbos no imperativo, como
nos enunciados “compre, use, troque, consuma, preserve”, inscritos no corpus analisado. Os
verbos conjugados no imperativo afirmativo constituem uma conexdo entre enunciador e
enunciatario, bem como uma forma de apelo ao leitor para que tome uma atitude em relagcdo ao
que esta sendo apresentado discursivamente. Assim sendo, os anuncios foram elaborados de
forma sugestiva, questionadora, propondo atitudes ao leitor, por meio da reflexdo e dos
cuidados com a natureza, com 0 ecossistema.

No que diz respeito a natureza multimodal, em que a linguagem verbal e ndo verbal se
complementa com suas fungdes semanticas distintas, as criagdes dos alunos em dois textos
publicitarios por eles produzidos e atualmente analisados sdo identificadas como resultantes de
novos meios de informagdo e comunicagdo. “Os significados sdo construidos cada vez mais
multimodalmente, devido a crescente multiplicidade e integracdo de modos de construgdo de
significados [...]” (Kalantzis; Cope; Pinheiro, 2020, p. 20). Atentamos que os anuncios
analisados apresentam elementos importantes na composicdo textual, na organizacdo do
espaco, nas imagens e na estrutura do andncio publicitario que esta ligado a criatividade, a
dedicacdo e a atencdo dos produtores (alunos) visando a interagdo comunicativa para persuadir
o leitor. Isso possibilita a configuracdo multimodal de um texto, que vem a ser as combinacdes
e as articulagbes semanticas e pragmaticas existentes nos modos de significacdo na
materializacdo discursiva (Dionisio, 2011). Essa estudiosa destaca que as “infinitas
possibilidades de orquestracdo entre imagem e palavra, surpreendem o leitor, agradando-o ou
nao” (Dionisio, 2011, p. 140).

Nesse sentido, sdo mobilizados elementos multissemi6ticos na construcdo do texto, do
género publicitario, almejando o entendimento e aceitacdo da mensagem pelo interlocutor. Ou
seja, 0s recursos linguisticos que estruturam o texto e junto as demais semioses que fazem parte
do anuncio (imagem, cores, formato da fonte) buscam no leitor/destinatario uma tomada de
posigdo/atitude, uma acdo, visto que se reconhece “uma ativa posicao responsiva - de simpatia,

acordo ou desacordo, de estimulo para agdo” (Bakhtin, 2016, p. 50).
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Contudo, para garantir que a interagdo de sentido no texto seja realizada de maneira
eficaz pelo leitor, € fundamental considerar que em textos multimodais, palavras, imagens e
sons se complementam com suas fungdes semanticas distintas, sendo que as “possibilidades de
significacdo ndo sdo meramente aditivas” (Lemke, 2010, p. 462), visto que isso se faz
necessario para que esse interlocutor se torne multiletrado. Ou seja, esse sujeito deve ser capaz
de interagir com diversos modos de significacdo: “escrito, visual, espacial, tatil, gestual,
auditivo e oral” (Kalantzis; Cope; Pinheiro, 2020, p. 181), interpretando e os significando.

No que concerne aos letramentos digitais, € possivel considerar mudancas tecnoldgicas
em constante evolucdo. Nesse contexto, observamos transformacGes continuas na maneira
como interagimos com as pessoas, impactando, assim, a pratica de leitura de textos
multimodais. Essas alteracGes decorrem da presenca simultanea de linguagem verbal e ndo
verbal, imagens em movimento ou estaticas, sons, cores, icones, entre outros elementos. Ao
longo do tempo, tudo isso muda, até mesmo a maneira como processamos informacoes,
tornando-se um desafio significativo no ensino.

A partir disso, surgem novas formas de escrever através de “maquinas e de redes
telematicas, alterando letramentos e as rela¢fes das pessoas com o escrito, o texto, os formatos,
as leituras, as formas de produgdo, publicacdo, edi¢do e circulacdo de objetos de leitura”
(Ribeiro, 2018, p. 13). A questdo reside em como instruir os alunos para que possam ler e
produzir textos provenientes de grandes midias e lidar eficazmente com essa diversidade.
Segundo Lankshear e Knobel (2007, 2008), é essencial compreender que as novas praticas de
letramento, sejam elas digitais ou ndo, ainda sejam uma abordagem participativa, colaborativa
e distribuida.

A proposta feita pela BNCC (Brasil, 2018), considera a criacdo de projetos que
incorporem diversas midias, permitindo que os jovens manipulem editores de texto, imagem,
audio, video, infogréaficos e outras formas, explorando elementos e caracteristicas das diversas
linguagens envolvidas. Isso visa ampliar as oportunidades de analise e realizacdo de diversos
projetos enunciativos, abrangendo desde a divulgacdo de relatos de fatos até a expresséo

responsiva em relagdo a narrativas e opinides que estdo em circulacdo. Conforme Rezende
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(2026, p. 98), “o dominio da escrita pode modificar a perspectiva econdmica e social do
individuo”.

A criagdo dos anuncios publicitdrios demandou dos alunos um processo de
planejamento, de investigacdo mais detalhada sobre o género discursivo multimodal, a
utilizacdo da tecnologia para sua concepg¢do, a apresentacdo do trabalho desenvolvido e a
divulgacdo nas redes sociais e nos murais da escola. Entretanto, a pratica pedagdgica evidenciou
o0 desenvolvimento das habilidades de leitura e escrita criativa por parte dos estudantes. Isso foi
percebido nas suas criagdes e, também, por meio de uma avaliacdo na qual os alunos foram
convidados a expressar sua opinido sobre a importancia das aulas e das atividades realizadas.
Essas informagfes foram constatadas por meio de um questionério, cujo formato pode ser
consultado no (Apéndice G). As perguntas foram elaboradas de forma a valorizar a
individualidade dos alunos, permitindo que refletissem sobre a proposta de trabalho e o que foi
construido em sala de aula durante a realizacio da pesquisa. No Quadro 10*°, elaboramos uma

sintese da avaliacdo:

Quadro 10 - Questionario avaliativo - discentes

Perguntas Respostas

1. Ainterpretacdo textual e a atividade | 100% dos alunos responderam que sim.
proposta cumpriram sua expectativa? | Expressaram gostar de atividades que usam
Por qué? tecnologia e criatividade. Entenderam

melhor o género anuncio publicitério e suas

formas de producéo e persuasdao. Acharam a

atividade divertida e dinamica.

2. O que vocé mais gostou da aula e da | A maior parte dos estudantes gostou de
atividade? produzir o andncio, do tema proposto, de
corrigir a atividade juntamente com a turma,
de trabalhar em grupo, de usar a tecnologia,

de colocar em prética as ideias aprendidas.

3. Obteve alguma coisa que vocé nao Todos responderam que nada foi ruim.
gostou ou achou ruim? Poderia ter sido proposto criacGes de mais
andncios com outros temas.

4. Vocé acha as aulas de lingua A maioria respondeu que sim. Consideram
portuguesa interessante? Sim/Nao. importante para o aprendizado da escrita, da
Justifique: fala, da leitura e da interpretacdo textual.

9 No Quadro 10, ndo sdo apresentadas todas as respostas dadas pelos alunos ao questionario. Realizamos uma
abordagem geral das percepcdes apresentadas por eles.
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Alguns demonstraram néo gostar das aulas,
ndo acham interessante, muitas regras
gramaticais e pelas dificuldades que tem na
disciplina ao longo dos anos de estudo.

Fonte: elaborado pela pesquisadora (2023)

No momento em que perguntamos sobre a interpretacao textual e se a atividade proposta
cumpriu sua expectativa, todos os alunos responderam que sim e informaram que as aulas foram

divertidas e dindmicas. Relataram que

Achei divertido construir uma propaganda e aprendi bastante pesquisando sobre o
assunto; eu ja tinha feito algo parecido e acabei ndo gostando pela falta de organizacao
e explicacdo, que neste trabalho foi o contrario, foi muito bem organizado e explicado;
cumpriu o que foi proposto, aprendemos mais sobre o género andncio publicitario e
diferentes formas de produzir; a interpretacdo de outros anlncios ajudaram a
atividade, que é divertida e dindmica; eu gosto de realizar atividades como esta,
usando a internet e a criatividade; consegui entender melhor como funciona o andincio
publicitario; me ajudou entender melhor sobre assuntos que ndo sdo falados com
frequéncia; cumpriu minha expectativa, pois no final da atividade eu fui capaz de
produzir um texto publicitério; aprendi novos conhecimentos e apliquei no meu texto.

Quando questionamos sobre 0 que vocé mais gostou da aula e da atividade? Por qué? A
maior parte dos estudantes respondeu que gostaram de produzir o anuncio publicitéario, sendo

que

O que mais gostei foi a proposta da atividade, pois eu aprendi bastante pesquisando
sobre o tema; eu gostei do momento da criacdo, eu usei bastante minha criatividade;
a explicacdo sobre a atividade, foi algo que ficou bem claro o que tinha que fazer;
produzir o anuncio e ver os diferentes tipos que podemos produzir; da proposta da
propaganda, porque eu acho um trabalho que precisa da criatividade e saber ou
aprender a usar ferramentas da internet; aprendi mais sobre o contetdo estudado e
além disso conheci ferramentas novas e aprimorei meu conhecimento no computador;
a criacdo do anuncio, poder escolher um tépico no meio ambiente, poder escolher as
cores. Também gosto de corrigir junto com a turma; montar o antincio, pois é divertido
e exige que pensamos no tema e como expor ele; gostei muito de fazer 0 andincio em
grupo, pois é muito bom a forma que as ideias v&o se juntando e virando algo concreto;
eu achei interessante interpretar e criar um andncio, procurar as imagens, trocar ideias
entre outras coisas; gostei do assunto por ser algo bem relevante; quando comecei a
desenvolver a propaganda e fiz ligacdo com o que havia aprendido nas primeiras aulas.

Diante dessas colocagdes, acionamos Petit (2008, p. 25) quanto a “manipular a escrita
permite aumentar o prestigio junto a seus semelhantes”, pois essa tedrica destaca que uma
pessoa que nao se apropria da escrita pode se sentir fora do mundo: “hoje em dia, na maioria
das sociedades, ficar excluido da escrita ¢ ficar excluido do mundo” (Petit, 2008, p. 43). A

autora observa, também, a importancia da leitura como algo de pertencimento, a esta
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humanidade, ao tempo presente e passado, a lugares: “Ler ndo isola do mundo. Ler introduz no
mundo de forma diferente. O mais intimo pode alcangar neste ato o mais universal” (Petit, 2008,
p. 43).

Ao perguntarmos se houve alguma coisa que ndo gostou ou achou ruim, os alunos
afirmaram que nada foi negativo ou ruim, que as aulas foram interessantes e divertidas, alguns
gostariam que tivessem sido abordados outros temas para criagdes de mais anuncios. Um
pequeno nimero de alunos registrou que perceberam algumas dificuldades na interpretacdo do
texto multimodal e que necessitam desenvolver sua habilidade leitora.

Na ultima questdo da avaliagcdo, quando indagados se acham as aulas de lingua
portuguesa interessante? Sim/Né&o, a maioria dos alunos respondeu que sim. Apenas trés alunos
responderam que ndo. Eles destacaram ndo gostar da disciplina por ndo acharem interessante,
por ter muitas regras gramaticais e pelas dificuldades que enfrentam ao longo dos anos. Ja os
estudantes que consideraram as aulas de lingua portuguesa interessante, observaram ser
importante para “melhorar a linguagem”, “desenvolver a escrita ¢ a fala”, “producao de

99, <

redagdes, leitura, gramatica”; “importante interpretar textos e ver as coisas com uma visao
diferente”; “entender nossa lingua que estéd presente no dia a dia”.

Ao analisarmos o Quadro 10 e as respostas as questdes avaliativas, fica evidente o alto
nivel de dedicacdo e engajamento dos estudantes, bem como a notavel percepcao e participacdo
no trabalho desenvolvido. Os alunos demonstraram um profundo envolvimento nas atividades
propostas e manifestaram um genuino interesse em criar anincios que chamassem a atencao
ndo apenas da comunidade académica, mas também para todos os que tiveram acesso as redes
sociais, sendo que foram divulgadas no Instagram. Notamos que os anuncios examinados
exibem tanto imagens quanto texto verbal, variando a quantidade de informacdes visuais e
verbais de um andincio para outro. E crucial que a imagem seja cativante para o pablico-alvo.

A apresentacdo oral ocorreu durante a Gltima intervencdo nos periodos 9° e 10°, Quadro
7, desempenhando um papel fundamental na interagdo e compartilhamento de conhecimentos
e experiéncias. Essa fase serviu como avaliacdo da producdo textual dos estudantes. Na
concepgdo de Ribeiro (2018), a producéo textual ganha maior alcance quando é mais variada e
refletida em sala de aula. Desta forma, cada grupo fez sua apresentacédo oral sobre sua producao.
Enfatizamos a relevancia da apresentacdo para os colegas, visando a partilha de dificuldades e
facilidades durante a criagdo dos anuncios. Os estudantes demonstraram apreciar 0 momento
em que observavam as criagdes dos demais, expressando opinifes e avaliando o seu proprio

aprendizado.
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Quanto ao espaco de circula¢do dos anuncios publicitarios, optamos por divulgé-los em
uma rede social (Instagram) e disponibiliza-los nos murais do Campus. Foi fascinante observar
a criatividade envolvida na elaboracdo dos anuncios e as escolhas feitas por cada grupo em
relacdo ao tema proposto. Dessa forma, conseguimos promover praticas de leitura,
interpretacéo e producéo escrita em um género multimodal, visando ao desenvolvimento dos
multiletramentos dos alunos. Além disso, exploramos o uso da tecnologia para fins dos
letramentos digitais, incentivando a interacdo entre os grupos, a oralidade durante as
apresentacdes e a construcao do conhecimento coletivo. Os alunos empregaram uma ferramenta
digital de maneira comunicativa, transcendendo a mera habilidade técnica e envolvendo-se de
maneira critica e criativa com as ideias apresentadas.

A avaliacéo foi bem-sucedida e deixou a pesquisadora satisfeita com a forma autbnoma
com que os alunos conduziram as atividades propostas, tornando-a uma mediadora do
conhecimento. Segundo Heberle (2012, p. 94) o multiletramento diz respeito “a uma gama de
préaticas ou atividades de leitura e escrita de textos multimodais, que englobam o uso de
diferentes sistemas semioticos”. Essa pesquisadora destaca ainda que o “conceito de
multiletramento deva incluir a multiplicidade de discursos, novas tecnologias de comunicacao
e multimidia em géneros textuais diversos” (Heberle 2012, p. 95). Rojo (2012) convida os
educadores a se desafiarem no sentido de criar atividades modernas em sala de aula, com o
objetivo de fornecer aos alunos uma ferramenta para o exercicio da cidadania por meio dos
multiletramentos. Essa préatica parte da perspectiva que 0s sujeitos participantes e envolvidos
sdo reconhecidos e valorizados diante das constantes transformacgdes do mundo, com o objetivo
de capacitéa-los a serem cidaddos ativos no exercicio da cidadania. Pretende-se ampliar sua visao
de mundo, suas crencas e atitudes, destacando o aspecto sociocultural dos multiletramentos,
com énfase na formacdo critica e cidada.

Na sequéncia, destacamos algumas consideracBes finais vistas mediante uma

perspectiva geral do que foi desenvolvido na pesquisa-agéo.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Movidos pelo desejo de adquirir conhecimento, aprimorar-se e acompanhar as rapidas
transformacdes tecnologicas na educacao, embarcamos, enquanto participantes desta pesquisa,
em uma jornada de profundo estudo. Nosso objetivo sempre foi formar individuos criticos,
competentes e, consequentemente, independentes em seu pensamento. Motivados por essa
missao, buscamos constantemente alternativas pedagogicas eficazes para aprimorar as praticas
de leitura e escrita dos alunos. Além disso, desejavamos incentivar neles o amor pelo
conhecimento e a consciéncia da importancia da aprendizagem, ao mesmo tempo em que
proporcionamos aos professores oportunidades de reflexdo sobre suas préaticas de ensino,
oferecendo alternativas que pudessem enriguecer sua atuacdo em sala de aula.

E importante destacar que essa experiéncia de estudo foi conduzida com prazer e
dedicacdo, tanto pela pesquisadora quanto pelos participantes da pesquisa. O vinculo
estabelecido entre nds foi marcado pelo comprometimento mutuo.

Ao abordar o ensino de lingua portuguesa, € essencial que o professor elabore e conduza
atividades em sala de aula com o intuito de aprimorar as habilidades de leitura, interpretacéo e
producédo textual dos alunos. Nesse contexto, enfatizamos a importancia da realizagdo de
atividades leitoras que englobem préaticas e experiéncias variadas com diferentes géneros
discursivos. Essa abordagem visa aprimorar a qualidade da escrita e, simultaneamente,
contribuir significativamente para a formacéo integral dos estudantes.

Elegemos como tema deste estudo a leitura, interpretacdo e producdo escrita na
perspectiva dos multiletramentos em textos multimodais. Levamos em conta as estratégias das
praticas leitoras, de interpretacdo e producdo textual no contexto digital, utilizando,
especificamente o género discursivo “antincio publicitario”, para promover a formacdo de
alunos multiletrados no ensino médio de uma escola publica federal através de procedimentos
interativos digitais nas acles e atividades de ensino da lingua portuguesa. Dessa maneira,
propusemos atividades desenvolvidas e aplicadas em fases sistematicas, mediante pesquisa-
acdo, que mostram o processo de construcdo de praticas leitoras, de interpretacdo textual e de
producdo textual em textos multimodais com vistas aos multiletramentos no contexto digital.

Com base no problema de pesquisa, buscamos respostas em como desenvolver
atividades que aprimorem a competéncia de leitura dos alunos nas aulas de Lingua Portuguesa,
através da integracdo de préaticas envolvendo a compreensdo e a producdo escrita de textos
multimodais, utilizando procedimentos interativos digitais visando aos multiletramentos? Essa

problematizacdo teve inicio pelo interesse da pesquisadora em averiguar as praticas leitoras e a
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interpretagdo de texto com base na multimodalidade com a finalidade de promover os
multiletramentos de alunos do ensino médio de uma escola publica federal, sendo que a leitura
ndo deve ser entendida somente como realizacéo intelectual do individuo, mas também como
base fundamental do seu desenvolvimento sociocultural.

Esse problema de pesquisa foi 0 guia para delinearmos o objetivo geral do estudo:
desenvolver préticas de leitura direcionadas a interpretacdo e a producéo textual por estudantes
do 2° ano do ensino médio em uma instituicao pablica federal, em situacéo de ensino de Lingua
Portuguesa, por meio da utilizacdo de textos multimodais com base na perspectiva dos
multiletramentos, incluindo abordagens interativas digitais.

Verificamos que o objetivo geral foi alcancado por intermédio dos objetivos especificos
gue embasam o trajeto tedrico-metodologico da pesquisa. Para obter esse resultado, delineamos
a seguinte sequéncia de acgoes:

a) promover praticas leitoras por meio das tecnologias digitais, propondo a interpretacéo
de texto e a producdo escrita aos alunos, com o intuito de proporcionar multiletramentos no
ambito do ensino da lingua portuguesa; b) explorar as caracteristicas essenciais de leitura por
meio da investigacdo do género discursivo “antncio publicitario”, visando conceber a dinamica
da multimodalidade no contexto dos multiletramentos no ensino de lingua portuguesa; c)
apresentar sugestdes praticas aplicadas em sala de aula que contemplem a aprendizagem em
textos publicitarios promovendo a leitura critica e criativa, bem como a producéo escrita
autébnoma de textos multimodais no contexto digital.

Ao primeiro objetivo especifico (a), constatamos que estratégias apropriadas de leitura,
interpretacdo e producao escrita empregadas pelos professores de lingua portuguesa asseguram
uma soélida formacéo do leitor contemporaneo no ensino médio. Essa observacdo decorre do
trajeto percorrido com praticas leitoras e de producdo textual propostas, as quais se revelaram
eficazes ao tornar as aulas mais criativas e colaborativas, principalmente devido a incorporacéo
da tecnologia.

Em relagdo ao segundo objetivo (b), os estudantes compreenderam o0 anuncio
publicitario, um exemplo de texto multimodal, que se configura como um género discursivo
gue apresenta uma estrutura textual centrada na persuasdo de um publico-alvo especifico para
promover ideias, produtos e servigos. Esse género discursivo esta presente no cotidiano das
pessoas, nas midias sociais, e amplifica a habilidade de incitar o pensamento por meio de
recursos visuais e, também, pela sua linguagem. Os textos multimodais representam um desafio

para as préaticas de leitura e escrita na escola, o que reforca a importancia de os professores
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estarem preparados para desempenhar o papel de mediadores e transformadores no processo
educacional dos alunos.

Quanto ao terceiro objetivo (c), as atividades pedagogicas propostas durante a pesquisa
foram de fundamental importancia em sua execucdo e aplicabilidade, permitindo a
concretizacao pratica dos conceitos estudados nas atividades propostas (aulas). Essa abordagem
possibilitou a avaliacdo da aplicabilidade e eficicia em relacdo ao género discursivo escolhido
como corpus motivador da pesquisa, 0 anuncio publicitario. Assim, a préatica de leitura, a
interpretacdo e a producdo textual com géneros discursivos multimodais contribuem para o
desenvolvimento dos multiletramentos do leitor contemporaneo.

Acreditamos que o ensino de lingua portuguesa, com base nos géneros discursivos
multimodais, possibilita desenvolver habilidades criticas e reflexivas dos alunos, contribuindo
na construcdo de significados e capazes de formar leitores competentes no uso da linguagem.
Quanto as tecnologias, precisam ser trabalhadas como ferramentas de pesquisas e meios de se
comunicar, fazendo com que o aluno se torne multiletrado, ou seja, preparado para atuar no
mundo do trabalho que esta cada vez mais digital. Reiteramos que é necessario incentivar o0s
professores a sintonizar a escola as inovagdes tecnoldgicas postas na sociedade, uma vez que é
crucial desenvolver nos estudantes habilidades de leitura, de interpretacao e de producéo escrita,
levando em consideracéo os letramentos digitais.

Se o profissional que orienta o aluno, combinado ao envolvimento da escola como um
todo, souber ensina-lo a “criar o habito da leitura e da producdo textual” e assim adquirindo
propriedade no uso da lingua, podera também leva-lo, por consequéncia, a adquirir uma nova
perspectiva da realidade que o circunda. E preciso que o discente faca urgentemente uma
(re)leitura ndo s6 da palavra escrita, mas também da realidade de seu cotidiano, evitando por
essa significacdo sem compreensao, sem razdo, sem interpretacdo das entrelinhas.

Neste sentido, por meio de procedimentos interativos digitais aplicados aos textos
multimodais, foram mobilizados para o alcance dos objetivos geral e especificos, préaticas
leitoras mediante interpretacdo e producdo textual do género discursivo andncio publicitario,
corpus motivador significativo para os alunos que fizeram parte da pesquisa. Dessa forma,
proporcionamos atividades de leitura, de interpretacdo e de producdo textual aos alunos para
contribuir com seu processo de letramento, na perspectiva dos multiletramentos, capacitando-
0S para o exercicio critico e o desenvolvimento pleno de sua cidadania

Retomamos que o trabalho teve como fundamentacéo teérica Antunes (2003), Bakhtin
(2016), documento da Base Nacional Comum Curricular (Brasil 2018), Fiorin (2016), Kleiman
(2002), Lopes-Rossi (2011), Marcuschi (2008), Petit (2008) e Rojo (2009) no que tange as
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praticas de leitura e os géneros do discurso; Dionisio (2011), Pimenta (2006) Kress (2003),
Kress e van Leeuwen (2021), Rojo (2009, 2012) e van Leeuwen (2017) acerca da
multimodalidade discursiva; Cazden et al. (2021), Kalantzis, Cope e Pinheiro (2020), Heberle
(2012) e Rojo (2012) em relacdo aos multiletramentos; Coscarelli e Ribeiro (2021), Knobel e
Lankshear (2006, 2008) e Lemke (2010) a respeito dos letramentos digitais.

Destacamos que a atividade pedagdgica realizada foi importante para a pesquisa, pois,
de maneira pratica, materializamos a teoria e, a partir disso, averiguamos a possibilidade de
aplicagdo e produgdo textual do género discursivo “antincio publicitario”, corpus que motivou
o0s estudantes a fazerem parte da pesquisa. A partir dessa pratica, observamos que existe a
possibilidade de ser realizado trabalho semelhante com outros géneros discursivos que
envolvem a multimodalidade na perspectiva dos multiletramentos.

As praticas de leitura, de interpretacdo e de producéo textual realizadas neste estudo, no
ensino de lingua portuguesa no ensino médio, por meio de textos multimodais e do género
“antincio publicitario”, transformam-se em atividades interativas; constatamos isso a partir das
discussOes e da participacdo dos estudantes nas atividades propostas durante a pesquisa-acdo
desenvolvida. Sendo assim, o estudo pode contribuir para o desenvolvimento das habilidades
leitoras, para a producéo escrita autbnoma e para os multiletramentos dos discentes.

Em relacdo aos potenciais limitages deste estudo, € relevante salientar a limitacéo de
tempo estabelecida para a realizacdo das praticas de leitura, de interpretacdo e de producao
textual pelos alunos que participaram da pesquisa. O cronograma académico da instituicdo
escolar segue um plano rigoroso, com o final do trimestre se aproximando e a necessidade de
os alunos prestarem avaliagcdes logo ap6s a conclusdo da pesquisa. Essa consideracao, aliada ao
periodo determinado para o estudo e aos feriados do més de (abril /2023) em que as atividades
desta pesquisa foram desenvolvidas, restringiu 0 numero de atividades que poderiam ser
propostas.

O estudo realizado aqui ndo estd acabado, o resultado da pesquisa demonstrou que o
desenvolvimento de praticas leitoras, interpretacdo e producdo textual que utilizam os géneros
discursivos oportunizam a interacdo e a responsividade dos estudantes. A realizagédo de outras
atividades com textos multimodais, tal qual feito com o andncio publicitario, contribui para o0s
multiletramentos dos jovens leitores do ensino médio e sua insergéo sociocultural. A habilidade
de realizar uma leitura critica, autbnoma e cidada de um texto permite que o aluno compreenda
a finalidade intencionada pelo autor, escritor etc. Portanto, é crucial que o estudante seja e esteja

capacitado para identificar a localizacdo das informagdes necessarias para o entendimento,
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discernir em quem confiar e desenvolver a competéncia de selecionar informacodes relevantes,
interpretando-as de forma analitico-critica.

Um dos propositos da pesquisa-acao foi oferecer uma contribuicdo social, pois o estudo
procurou incentivar a leitura, a interpretacao e a producéo textual por meio da multimodalidade,
uma demanda da sociedade contemporanea que testemunha constantes mudangas. Outro
proposito teve em vista a escola e a academia que terdo seus beneficios com o estudo, pois, por
meio de seu percurso e resultados, podera ser ampliado com atividades de pratica leitora,
interpretacdo e producao textual com base em outros géneros discursivos. No ambito pessoal e
profissional, a pesquisa podera auxiliar na atuacdo dos professores em sala de aula,
principalmente no que diz respeito aos multiletramentos dos estudantes no contexto digital.

Acreditamos também que implementar mudancas nas aulas de lingua portuguesa,
incorporando textos do género discursivo multimodal, proporciona o desenvolvimento
reflexivo dos alunos, possibilitando um processo eficiente e significativo. No que diz respeito
as tecnologias digitais, quando utilizadas como ferramentas de ensino, constituem meios para
tornar os estudantes multiletrados e preparados para um futuro promissor.

Acreditamos que esta pesquisa contribui para o estimulo de novos estudos voltados a
propostas que abordem a prética de leitura, interpretacdo e producdo escrita de textos
multimodais, visando atender as demandas associadas requeridas através dos multiletramentos
na contemporaneidade. Como sugestéo para a continuidade da investigacdo, recomendamos a
adocdo da pesquisa-acdo que explore outros géneros discursivos emergentes englobando a
leitura, a compreenséo e a producéo textual. Consideramos igualmente crucial a implementacéao
de préticas interativas com base em textos circulantes na sociedade, permitindo que os
estudantes aprendam a utilizar a variedade de linguagens, midias e tecnologias para 0s
letramentos digitais.

Destacamos que as praticas de leitura, interpretacdo e producdo textual, utilizando
géneros discursivos multimodais por meio de procedimentos interativos digitais, fomentam
uma abordagem interativa e envolvente por parte dos estudantes. 1sso se reflete em um notavel
interesse, engajamento e aprendizado diante das atividades propostas. E imperativo que a
instituicdo escolar assegure que os estudantes tenham acesso as tecnologias e oportunidades
para desenvolver suas habilidades de leitura, de compreensao e de producao escrita no contexto
do ensino de Lingua Portuguesa. Tal abordagem pode contribuir para uma transformacéo social
tanto possivel quanto necessaria, preparando os alunos para exercerem sua cidadania de

maneira significativa.
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Dessa forma, para garantir sucesso no processo de ensino, é crucial que o Estado ofereca
cursos de aperfeicoamento constantes aos professores e que esses busquem formacgédo e
atualizacao continuas, adotando praticas educacionais que lhes permitam atuar com exceléncia
nesse exercicio docente. Essas praticas requerem incluir a leitura, interpretacdo e producéo
textual em diversas formas e plataformas digitais no contexto do ensino nas escolas, visando ao
desenvolvimento da aprendizagem significativa.

Diante dos resultados verificados e analisados na pesquisa-acdo desenvolvida,
depreendemos que o ensino precisa ser transformado por meio das tecnologias e das praticas de
multiletramentos quando os estudantes construirem seus conhecimentos como personagens

principais atraves de procedimentos interativos e participativos em seu conhecimento.
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ANEXO A - Anuncio Publicitario (Banana)
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ANEXO B - Anuncio Publicitario (Lata)
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ANEXO C - Anuncio Publicitario (Garrafa pet)
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ANEXO D - Anuncio Publicitario (Longa vida)
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ANEXO E - Panfleto Sustentavel (Detran/RS)

PANFLETO
SUSTENTAVEL

Este Gnico panfieto substitui a
impressao de 5 mil exemplares.
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1,63t ‘
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0,41t *
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S = GO, e 5
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Que tal repensar a forma de se deslocar no seu dia-a-dia?
O planeta agradece. O transito também.

|
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ANEXO F - Anancios publicitarios criados pelos alunos
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e Fvite buzinar sem necessidade.
* Ndo escute musicas em volume alto.
e Utilize mais bicicletas ou faca caminhadas.

INSTITUTO FEDERAL
dense
o Fundo

QLO SUSTENTAD

Voceé pode evitar isso com o gvocé ira comprar, trocar ou doar
roupas a partir de br: idar o nosso planeta!

—
. o
it I s WL‘.\'\:},‘;«&
' Vocé faz o seu ciclo!

o

©E  INSTITUTO FEDERAL
WEW sul-rio-grandense

WW  Ccampus Passo Fundo



INSTITUTO FEDERAL
Sul-rio-grandense
Campus Passo Fundo

CONSUMA

"/ kl "‘f.

PRESERVE
MAIS. v

O DESCARTE DE RESIDUOS NA NATUREZA E MAIS UMA CONSEQUENCIA NECATIVA DO
CONSUMO EXAGERADO. PARA ATENDER UMA DEMANDA TAO GRANDE DE PRODUTOS E
SERVICOS, E NECESSARIO FAZER A RETIRADA DE MATERIA PRIMA DA NATUREZA ,
FABRICAR, TRANSPORTAR MATERIAIS, UTILIZAR AGUA E ENERGIA, DENTRE OUTRAS
FORMAS DE EXPLORAGAO DO MEIO AMBIENTE. ALEM DISSO, PARA QUE O PROCESSO
PRODUTIVO ACONTEGA, SAO EMITIDOS GASES POLUENTES, PROVOCANDO A
POLUIGAO, DESTRUIGAO DE ECOSSISTEMAS E ENTRE OUTROS.

NATUREZA

1 "~
DESMATAMENTO »
NAO E LEGAL!

NAO |
DESMATE,

PRESERVE

Nos meses de janeiro e
fevereiro de 2023 foram
identificados pelo sistema
DETER 489 km?2 de @rea com
indicios de desmatamento na
Amazdnia Legal. Trata-se da
segunda maior area
desmatada nesses dois
meses desde 2016.
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O DESPERD\C\O
PODE SER

“\

Vocé sabiaique aragua é . um,..
recurso precioso'eé escasso? .
Infelizmente, muitas vezesa .
tratamos como se fosse infinita e
disponivel em abundancia. Mas

isso ndao é verdade. Milhoes de
pessoas em todo o mundo sofrem
com a escassez de agua, e o
desperdicio s6 agrava esse
problema.




ANEXO G - Publicagdo em rede social
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PRES

- isia ?
= pocé precisar

. ‘N
DESMATAMENTOS
NAO E LEGAL! -

NAO
DESMATE,

2° ano - Integrado Mecanica 2°ano .-'I;l.t;md.n Mecanica

materna. Foram trabalhados textos
multimodais do género anuncio
publicitdrio sob a perspectiva do
(multi) letramento, envolvendo
procedimentos interativos digitais.

A proposta se desenvolveu com a
produg&o digital de anuncios
publicitarios com o tema: meio
ambiente e sustentabilidade. Para as
criagdes, os alunos utilizaram o
aplicativo Canva no laboratério de
informatica.

w

¢ Responder

3d Responder

Entrar Cadastre-se

ifsulpassofundo « Seguir e

Qv W

38 curtidas

Entrar para curtir ou comentar.

2° ano - Integrado Mecanica

2° ano - Integrado Mecanica

m Cadastre-se

@ ifsulpassofundo « Seguir

materna. Foram trabalhados textos
multimodais do género anincio
publicitario sob a perspectiva do
(multi) letramento, envolvendo
procedimentos interativos digitais.

A proposta se desenvolveu com 2
produgdo digital de anincios
publicitarios com o tema: meio
ambiente e sustentabilidade. Para as
criagdes, os alunos utilizaram o
aplicativo Canva no laboratdrio de
informatica.

3d

2d Responder

3d Responder

Qv

38 curtidas

Entrar para curtir ou comentar.
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Instagrom

0 DESPERD\C®

Vocé sabiaique a'agua éum
YECUrso Precioso e escassns
Infelizmente, muitas vezesia. .
tratamos como se fosse infinita e
disponivel em abundancia-Mas
isso ndo é verdade. Milhdes de
pessoas em todo o mundo sofrem
com a escassez de dgua, e o
desperdicio sé agrava esse
problema.

2° ano - Integrado Mecénica

kque
vOLe Nao
enxerga, que
ndo esta la!

NAO DEIXE O SEU LIXO NADAR COM
OS PEIXES ~-MANTENHA O .
OCEANOS LIMPOS!

- . v v

2° ano - Integrado Mecdanica

m Cadastre-se|
/) ifsulpassofundo « Seguir

materna. Foram trabalhados textos
multimodais do género anuncio
publicitario sob a perspectiva do
(multi) letramento, envolvendo
procedimentos interativos digitais.

A proposta se desenvolveu com a
produgo digital de antincios
publicitarios com o tema: meio
ambiente e sustentabilidade. Para as
criagdes, os alunos utilizaram o
aplicativo Canva no laboratério de
informatica.

2d Responder

¢ Responder

QY W

38 curtidas

A 3 DIAS

HA 3 DIAS
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APENDICE A - Termo de assentimento livre de esclarecimento (TALE)

VIUPF

UNIVERSIDADE

UNIVERSIDADE DE PASSO FUNDO

Instituto de Humanidades, Ciéncias, Educacéao e Criatividade - IHCEC
Programa de P6s-Graduacdo em Letras

TERMO DE ASSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TALE)

Prezado(a) aluno(a),

Convido vocé a participar da pesquisa sobre: TEXTOS MULTIMODAIS NO ENSINO DE
LINGUA MATERNA: A FORMACAO DO LEITOR NO CONTEXTO DIGITAL, de
responsabilidade da pesquisadora Renata Viebrantz Morello, sob orientacdo do Professor Dr. Ernani
Cesar de Freitas, do Programa de P6s-Graduacdo em Letras, da Universidade de Passo Fundo — UPF,
na linha de pesquisa Leitura e Formagéo do Leitor.

A pesquisa justifica-se devido a necessidade de o leitor/enunciador dominar as mdltiplas
linguagens e midias para, dessa forma, navegar em uma sociedade cada vez mais complexa, a qual,
requer minuciosas e apuradas habilidades leitoras dos individuos e de formag&o leitora das escolas cujas
disciplinas, na maioria das vezes, desconhecem ou tratam vagamente 0s novos letramentos que, em
principio, visam dar conta das demandas comunicativas mais recentes. Criar inteligibilidade através dos
(multi)letramentos é o objeto de ensino sobre o contexto atual na sociedade.

O objetivo € aplicar e analisar préticas leitoras com foco na interpretacdo e na producao escrita
de alunos do 2° ano do ensino médio, de uma escola publica federal no ensino de lingua materna, através
da aplicacéo de textos multimodais sob as perspectivas do (multi)letramento envolvendo procedimentos
interativos digitais.

A sua participacdo na pesquisa ocorrerd em 4 encontros, que podem variar entre um ou dois
periodos, em horario de aula da disciplina de Lingua Portuguesa, sendo que cada periodo tem duracdo
de 45 minutos. No momento da realizacdo do estudo vocé podera sentir um pouco de desconforto; e, se
for identificado algum sinal de desconforto psicolégico (constrangimento, sentir-se coagido,
desrespeitado quanto a dignidade da pessoa humana, atingido em seus valores culturais, sociais,

psiquicos, morais, éticos, intelectuais, religiosos, habitos, crencas e costumes, dentre outros) durante sua
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participacdo na pesquisa, a pesquisadora compromete-se em orienta-lo (a) e encaminha-lo (a) para os
profissionais especializados na area que irdo atendé-lo (a).

Gostaria de contar com sua colaboracdo na realizacdo deste estudo. Vocé precisa apenas
responder as perguntas nas paginas que seguem. Sua participacio ¢ VOLUNTARIA e de extrema
importancia para a compreensdo da tematica. Ao se voluntariar para responder, vocé concorda que 0s
resultados desta pesquisa sejam publicados em livros, revistas cientificas e congressos, com total
garantia de que sua identidade ndo sera revelada. Seus beneficios em colaborar ao responder o
questiondrio sdo: a capacidade de reflexdo sobre seus habitos leitores, interpretacdo e producéo textual,
aos beneficios resultantes do estudo; consideracdo ao seu modo de pensar. Como risco, se, em qualquer
momento, se sentir desconfortavel com as 12 perguntas e/ou respostas, ndo concordar com as perguntas
e/ou respostas disponibilizadas, vocé podera desistir, ndo consentindo participar. Assim, em caso de
desconforto do entrevistado, o procedimento adotado sera retirar seu consentimento nédo respondendo e
assinando o termo em questdo. VVocé ndo tera qualquer despesa para participar da presente pesquisa e
ndo receberd pagamento pela sua participagdo no estudo.

Agradeco a sua atencéo e disponibilidade!

Caso vocé tenha davidas sobre o comportamento dos pesquisadores ou sobre as mudancas
ocorridas na pesquisa que nao constam no TALE, e caso se considera prejudicado (a) na sua dignidade
e autonomia, vocé pode entrar em contato com a pesquisadora Renata Viebrantz Morello, telefone (54)
99947-6147, ou com o curso de Pés-Graduagio em Letras, ou também pode consultar o Comité de Etica
em Pesquisa da UPF, pelo telefone (54) 3316-8157, no horério das 08h as 12h e das 13h30min as
17h30min, de segunda a sexta-feira. O Comité esta localizado no Campus | da Universidade de Passo
Fundo, na BR 285, Bairro S&o José, Passo Fundo/RS. O Comité de Etica em Pesquisa exerce papel
consultivo e, em especial, educativo, para assegurar a formacdo continuada dos pesquisadores e
promover a discussdo dos aspectos éticos das pesquisas em seres humanos na comunidade.

Dessa forma, se vocé concorda em participar da pesquisa como consta nas explicagles e
orientagdes acima, cologue seu nome no local indicado abaixo. Desde j&, agradecemos a sua colaboragédo
e solicitamos a sua assinatura de autorizacdo neste termo, que sera também assinado pelo pesquisador
responsavel em duas vias, sendo que uma ficara com vocé e outra com o (a) pesquisador (a).

Passo Fundo, de de

Nome do participante:

Assinatura:
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Nome do (a) pesquisador (a):

Assinatura:
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APENDICE B - Termo de consentimento livre e esclarecimento (TCLE) dos pais ou

responsaveis

VIUPF

UMNIVERSIDADE

UNIVERSIDADE DE PASSO FUNDO

Instituto de Humanidades, Ciéncias, Educacéo e Criatividade -
IHCEC

Programa de Pés-Graduacgdo em Letras

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)
DOS PAIS OU RESPONSAVEIS

Prezados (a) pais ou responsaveis,
Solicito sua permissao para que seu @ filho(a)

, estudante do 2° ano do Ensino

Médio Integrado, possa participar de uma pesquisa sobre leitura e interpretagdo textual que tem o titulo:
TEXTOS MULTIMODAIS NO ENSINO DE LINGUA MATERNA: A FORMACAO DO
LEITOR NO CONTEXTO DIGITAL, de responsabilidade da pesquisadora Renata Viebrantz
Morello sob orientacdo do Professor Dr. Ernani Cesar de Freitas, do Programa de P6s-Graduagdo em
Letras, da Universidade de Passo Fundo — UPF, na linha de pesquisa Leitura e Formagéo do Leitor.

A pesquisa justifica-se devido a necessidade de o leitor/enunciador dominar as mdultiplas
linguagens e midias para, dessa forma, navegar em uma sociedade cada vez mais complexa, a qual,
requer minuciosas e apuradas habilidades leitoras dos individuos e de formago leitora das escolas cujas
disciplinas, na maioria das vezes, desconhecem ou tratam vagamente 0s novos letramentos que, em
principio, visam dar conta das demandas comunicativas mais recentes. Criar inteligibilidade através dos
(multi)letramentos € o objeto de ensino sobre o contexto atual na sociedade.

O objetivo € aplicar e analisar praticas leitoras com foco na interpretacdo e na producao escrita
de alunos do 2° ano do ensino médio, de uma escola publica federal no ensino de lingua materna, através
da aplicacdo de textos multimodais sob as perspectivas do (multi)letramento envolvendo procedimentos

interativos digitais.
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A participacdo de seu filho (a) na pesquisa ocorrerd em 4 encontros, que podem variar entre um
ou dois periodos, em horario de aula da disciplina de Lingua Portuguesa, sendo que cada periodo tem
duracdo de 45 minutos. No momento da realizacdo do estudo seu filho (a) podera sentir um pouco de
desconforto; e, se for identificado algum sinal de desconforto psicoldgico (constrangimento, sentir-se
coagido, desrespeitado quanto a dignidade da pessoa humana, atingido em seus valores culturais, sociais,
psiquicos, morais, éticos, intelectuais, religiosos, habitos, crencgas e costumes, dentre outros) durante sua
participacdo na pesquisa, a pesgquisadora compromete-se em orienta-lo (a) e encaminha-lo (a) para os
profissionais especializados na area que irdo atendé-lo (a).

Gostaria de contar com sua colaboragdo através da permissdo da participacéo de seu filho(a) na
realizacdo deste estudo. Ele precisara apenas responder algumas perguntas, sua participacdo sera
VOLUNTARIA e de extrema importancia para a compreensio da tematica. Ao se voluntariar para
responder, seu filho (a) concorda que os resultados desta pesquisa sejam publicados em livros, revistas
cientificas e congressos, com total garantia de que sua identidade ndo sera revelada, sendo que as
informagdes serdo coletadas e posteriormente destruidas.

Os beneficios do seu filho(a) ao colaborar em responder o questionario sdo: a capacidade de
reflexdo sobre seus habitos leitores, interpretacdo e producdo textual; aos beneficios resultantes do
estudo; consideragdo ao seu modo de pensar. Como risco, se, em qualquer momento, que seu (a) filho(a)
se sentir desconfortavel com as 12 perguntas e/ou respostas, ndo concordar com as perguntas e/ou
respostas disponibilizadas, ele poderd desistir, ndo consentindo participar. Assim, em caso de
desconforto do entrevistado, o procedimento adotado serd ele retirar seu consentimento nao respondendo
e assinando o termo em questdo. Seu filho ndo terd qualquer despesa para participar da presente pesquisa
e ndo recebera pagamento pela sua participacdo no estudo.

Agradeco a sua atencéo e disponibilidade!

Caso vocé tenha davidas sobre o comportamento dos pesquisadores ou sobre as mudancas
ocorridas na pesquisa que ndo constam no TCLE, e caso se considera prejudicado (a) na sua dignidade
e autonomia, vocé pode entrar em contato com a pesquisadora Renata Viebrantz Morello, telefone (54)
99947-6147, ou com o curso de P6s-Graduacao em Letras, ou também pode consultar o Comité de Etica
em Pesquisa da UPF, pelo telefone (54) 3316-8157, no horario das 08h as 12h e das 13h30min as
17h30min, de segunda a sexta-feira. O Comité esta localizado no Campus | da Universidade de Passo
Fundo, na BR 285, Bairro S&o José, Passo Fundo/RS. O Comité de Etica em Pesquisa exerce papel
consultivo e, em especial, educativo, para assegurar a formacdo continuada dos pesquisadores e
promover a discussao dos aspectos éticos das pesquisas em seres humanos na comunidade.

Dessa forma, se vocé concorda em participar da pesquisa como consta nas explicacdes e
orientacdes acima, cologue seu nome no local indicado abaixo. Desde j&, agradecemos a sua colaboragédo
e solicitamos a sua assinatura de autorizagdo neste termo, que serd também assinado pelo pesquisador

responsavel em duas vias, sendo que uma ficara com vocé e outra com o (a) pesquisador (a).
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de

Nome do pai ou responsavel:

Assinatura:

Nome do (a) pesquisador (a):

Assinatura:
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APENDICE C - Questionario diagnostico

.Qual a sua idade?

. Durante as aulas de Portugués, vocé encontra dificuldade na leitura e interpretacdo de textos?
)Sim ( ) Néo

\VVocé tem gosto pela leitura?

) Gosto muito () Nao gosto () Gosto pouco

. Sua familia tem héabito de ler?
) Sim ( ) Néo

. Marque as alternativas assinalando de acordo com sua concepc¢ao:
) Lé lentamente
) N&do tem calma para a leitura
) N&o se concentra durante a leitura
) N&o interpreta grande parte do que 1€
) N&o encontra dificuldade nenhuma na leitura e interpretacao de textos

. Qual a importancia da préatica da leitura para vocé?
) Contribui para o conhecimento e a criatividade
) Uma atividade que traz prazer
) Contribui com o crescimento do vocabulario e a melhora na escrita
) Toma muito tempo
) E uma prética obrigatoria
) Requer muito esforgo
) E uma prética cansativa

) N&o sabe

. Vocé costuma prestar atengdo aos “anuncios publicitarios”? Eles chamam sua atengédo?
) Sim ( ) Néo

. Marque os géneros gue vocé mais gosta e que acredita que sdo relevantes para as pessoas de

sua idade.
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() Historias em quadrinhos ou Mangéas
() Crobnica( ) Tiras

() Texto Publicitario

() Poesia

() Romance

() Cancéo

( ) Reportagem

() Infogréficos

() Outro:

o

. Vocé acha que tem dificuldades para escrever, argumentar? Por qué?

9. Vocé utiliza a internet/ tecnologias como fonte de pesquisas para 0s estudos? Explique.

10. O que vocé costuma fazer quando tem um tempo livre?

11. Vocé acredita que as aulas de Lingua Portuguesa sdo importantes para sua formagédo?
( )Sim () Néo

12. Vocé acredita que a sala de aula é um ambiente para dialogar e argumentar a respeito de

temas variados?

( )Sim ( )Nao

Obrigada pela sua participagéo!
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APENDICE D - Leitura e interpretacéo do antincio publicitério

Peca publicitaria do Ministério do

Y, - T 7 |

Meio Ambiente (MMA, 2011)

Em outras palavras: realimenta a vida. Eumrempo valioso, que nao se pode desperdicar. Para garantir que mais material seja aproveitado, separe o lixo t‘lmidedosem
* Com uma atitude simpleg, vocé ajuda a gerar renda para quem mais precisa e poupa recursos naturais. Saiba mais no bnsil.gov.hrb )
SSEVARE O Lixo ERACERTE N& LATA y

/ 7

W B |'

\

E Latas, N Restos de comjda L /‘\ ‘g‘ Y
; ' B 'w’ Cascas e 05505 i 3 : COVEANG FEOERAL
E :ﬁn *Hmool| Podecatéecna At sdetal hnisario do
. Vidro X 74|\ Gaihose © Combate a Fome Sy e
3 e e S A% gy
R AT L4 ol ) st o WAt N
Fonte:

http://blogs.diariodonordeste.com.br/gestaoambiental/2011/07/.

1

Cascas de legumes, restos de frutas, 0ssos. Tudo isso vira adubo,
gas combustivel e até energia termoelétrica. Faz crescer a
plantacdo e aquece a economia. Em outras palavras, realimenta a
vida. E um recurso valioso, que ndo se pode desperdicar. Para
garantir que mais material seja aproveitado, separe o lixo umido do
seco. Com uma atitude simples, vocé ajuda a gerar renda para
\quem mais precisa e poupa recursos naturais. Saiba mais no/
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Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia Sul-rio-grandense - Campus Passo Fundo
Disciplina: Portugués Turma: 2° ano do Ensino Médio Integrado (Mecénica)

Professora Titular: Edimara Luciana Sartori

Pesquisadora: Renata Viebrantz Morello

Nome do aluno:

Atividades com aniincio publicitario “Separe o lixo e acerte na lata” - Ministério do Meio

Ambiente (MMA, 2011).

1. Quais sdo os elementos que se destacam na imagem desse anuncio publicitario?
() Desenhos, cores, fotografia

() Informacdes escritas (verbais)

() Titulo

() Slogan

() Anunciante (quem produziu a publicidade)

2. Ao observar a peca publicitiaria “Separe o lixo e acerte na lata” (2011), o que mais chamou sua
atencdo em um primeiro momento?
() A mensagem escrita () O desenho, a imagem

Justifique:

3. Para a leitura e interpretacdo desse anuncio publicitario, o que vocé considerou?
a) A leitura da imagem
b) A leitura da escrita
¢) A leitura do todo (verbal e visual em conjunto)
d) Outro:

4. Qual afirmativa que resume melhor a ideia do anancio publicitario?
a) O abandono do consumo de produtos que contribuem para o acimulo de lixo.
b) A populagdo em geral ndo separa seu lixo organico adequadamente.
c) Um estudo aprofundado sobre a producéo de eletricidade em nosso pais.
d) Separar o lixo seco do imido e mostrar os beneficios ambientais, sociais e econémicos do

reaproveitamento dos residuos sélidos.
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5. De que maneira essa tematica tem importancia na vida das pessoas?

6. Marque a alternativa correta:

No fragmento “Separe o lixo e acerte na lata”, ha marcas linguisticas que revelam a predominéncia da
sequéncia tipoldgica do texto.

a) narrativo.

b) injuntivo.

¢) descritivo.

d) expositivo.

7. Atente para a frase de chamada, que estd acima da imagem principal: “Resto de comida pode

virar energia de sobra”. O que significa energia de sobra no texto?

() Energia de restos.
() Energia demais.

() Energia que ndo tem utilidade.

8. Vamos observar a imagem em destagque no anuincio publicitario:

a) Em relacdo ao espaco, quais sdo os elementos propostos na imagem? Qual sua fungéo no texto?

b) O que podemos inferir quanto aos aspectos da imagem: ela compreende a sua funcdo integrante ou é

somente ilustrativa na constitui¢cdo do sentido do andncio publicitario? Explique.

9. Ao realizar a leitura, os elementos visuais e verbais do anuncio publicitario foram suficientes
para vocé compreender qual é a finalidade desse género textual?

Explique.




149

10. Quanto a cor disposta no antncio publicitario “Separe o lixo e acerte na lata” (2011): de que
forma a cor da figura e do texto intervém na leitura?
() Acor ndo intervém na construcdo de sentidos do andncio publicitario.

() Acor_é relevante para a construcdo de sentidos do anuncio publicitério.

11. A linguagem utilizada nos textos publicitarios é criada de forma a dialogar com o leitor, pois
ela é estabelecida pela interlocugdo explicita. O texto desse anuncio dialoga com o publico-alvo?
( )Sim () Naéo

Explique.

12. Com que frequéncia voceé faz a leitura e interpreta esse género de texto?

() Frequentemente () Raramente () Nunca
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APENDICE E - Planejamento da intervencio pedagdgica

a) Vocés prestam atengdo nos anuncios publicitarios? Ja pararam para ler/assistir ou ouvir um?
Em que suporte ele se encontrava? Onde ele pode circular? Quem produz esse género
discursivo? E por qué? Qual é o publico-alvo? O que chama a atengdo nesse tipo de texto? Que
assuntos ele divulga? Quais sdo os elementos que fazem parte desse tipo textual?

b) Qual ¢ a finalidade do andncio publicitario? Quais sdo as informacdes desses textos?

¢) Quais sdo os efeitos de sentido nas cores e nas imagens na composi¢do seméantica do anincio
publicitario?

d) O andncio publicitario estabelece um vinculo com o leitor por ser um género que dialoga,
que traz marcas da interacdo. Considerando o texto verbal, quais sdo os vocabulos (palavras)
que demonstram esse dialogo com o interlocutor?

e) Vocé consegue entender o andncio publicitario se ndo existir o texto verbal? E se constar

somente o nao verbal, vocé entenderia? Por qué?

Anuncio Publicitario (Lata)

TN TPl

N

MUDE DE &I TUDE o
B ASUDE. MUITS 68 NTE

iho dos cat: a5 embalage v o, o t tes de jogar fora
2 3 gerar renda Para QUE MSIs PFECISE © PORPS TECUTS0s Naturais. Saiba mais no -.-.-'--w-.-.‘,;
PARE © LiXC = hOERTE NA Lata

it 05

Fonte:https://ecodu.wordpress.com/2011/06/21/separe-o-lixo-e-acerte-na-lata-campanha-para-aumentar-

o-nivel-de-reciclagem-no-brasil/. Acesso em 03/03/2023.

1

Separar o lixo umido do seco facilita o trabalho dos catadores. Limpe as embalagens por
dentro retirando toda a sujeira antes de jogar fora. Assim, mais material é aproveitado e
reciclado. VVocé ajuda a gerar renda para quem mais precisa e poupa recursos naturais. Saiba
mais no brasil.gov.br



https://eco4u.wordpress.com/2011/06/21/separe-o-lixo-e-acerte-na-lata-campanha-para-aumentar-o-nivel-de-reciclagem-no-brasil/
https://eco4u.wordpress.com/2011/06/21/separe-o-lixo-e-acerte-na-lata-campanha-para-aumentar-o-nivel-de-reciclagem-no-brasil/
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o

Fonte: https://b.pinerest.co/pin/531331004009272/. Acesso em 09/03/23

Garrafa PET vazia tem valor liquido e certo: reciclada; vira tecido, madeira sintética ou
plastico novo de novo. Separar o lixo facilita o trabalho dos catadores e aumenta o material
aproveitado, principalmente se vocé limpar as embalagens por dentro, retirando toda a
sujeira antes de descarté-las. Mude de atitude. Assim, vocé ajuda a gerar renda para quem
precisa e poupa recursos naturais. Saiba mais no brasil.gov.br

Fonte:https://proyectodr files.wordpress.com/2011/06/an_toda_caixinha_vazia_contem_uma_telha_inteiri
nhal.jpg. Acesso em 03/03/23.

1



https://br.pinterest.com/pin/531635931004009272/
https://proyecto4r.files.wordpress.com/2011/06/an_toda_caixinha_vazia_contem_uma_telha_inteirinha1.jpg
https://proyecto4r.files.wordpress.com/2011/06/an_toda_caixinha_vazia_contem_uma_telha_inteirinha1.jpg
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Embalagem longa vida faz jus ao nome: reciclada vira telha, madeira sintética, papel novo
em folha. Separar o lixo facilita o trabalho dos catadores e aumenta o material aproveitado.
Principalmente se vocé limpar as embalagens por dentro, retirando toda a sujeira antes de
descarta-las. Mude de atitude. Assim, vocé ajuda a gerar renda para quem mais precisa e
poupa recursos naturais. Saiba mais no brasil.gov.br

Video da campanha “Separe o lixo e acerte na lata” (2011) - Pet

.

Isso facilita o trabalho dos «

0:21 7 0:31

Ministério do Meio Ambiente e Mudanca do Clima

Fonte: https://www.gov.br/fnmé/p;t'—‘b;/noticias/mma-lanca—campanha—na—midia-sobre—separacao—do-lixo.
Acesso em: 03/03/23.

Inscrever-se

Video da campanha “Separe o lixo e acerte na lata” (2011) - Banana

= =

so facilita o trabalho dos c

| 2 | 4| L D] Ic;v.zlz /0:31

Separe o lixo e acerte na lata (banana)

m Ministério do Meio Ambiente e Mudanca do Clima

Inscrever-se

Fonte: https://www.gov.br/mma/pt-br/noticias/mma-lanca-campanha-na-midia-sobre-separacao-do-lixo.
Acesso em: 03/03/23.



https://www.gov.br/mma/pt-br/noticias/mma-lanca-campanha-na-midia-sobre-separacao-do-lixo
https://www.gov.br/mma/pt-br/noticias/mma-lanca-campanha-na-midia-sobre-separacao-do-lixo
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Video da campanha “Separe o lixo e acerte na lata” (2011) - Lata

Separe o lixo e acerte na lata (lata)

m Ministério do Meio Ambiente e Mudanc¢a do Clima m

Fonte: https://www.gov.br/mma/pt-br/noticias/mma-lanca-campanha-na-midia-sobre-separacao-do-lixo.
Acesso em: 03/03/23.

Panfleto sustentavel - Detran/RS (2012)
PANFLETO

SUSTENTAVEL

Este Gnico panfleto substitui a
impressao de 5 mil exemplares.

@ Leia e passe adiante.

IMPACTO no COMPENSAGAO
meio-ambiente necessaria

1,63t — 2
sl = ¢33 = 22322
0,41t N "
P coO. Ppopip
0,26t 4
S - co, =TT
_  zero
o> = co.,
. zero
X = &G

Que tal repensar a forma de se deslocar no seu dia-a-dia?
O planeta agradece. O transito também.

desloca em
média 28 km/dia, em um ano

~n

Se VOCE se

Forse: www.iniciativaverce ong.br

No Férum Social Tematico, — r n”

o Detran/RS também & verde.

Fonte:https://www.detran.rs.gov.br/panfletagem-sustentavel-do-detran-rs-surpreende-publico-do-fst.
Acesso em 09/03/23.


https://www.gov.br/mma/pt-br/noticias/mma-lanca-campanha-na-midia-sobre-separacao-do-lixo
https://www.detran.rs.gov.br/panfletagem-sustentavel-do-detran-rs-surpreende-publico-do-fst
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Observar com os alunos os efeitos sonoros, a musica escolhida, a narragéo, imagens
dindmicas que surgem conforme o texto € narrado, cores, as informagdes que se ddo no
decorrer do video.

Qual é a estrutura desse género discursivo: titulo, um texto mais curto que aparece em
destaque e que deve atrair a atencdo do leitor/ouvinte; o texto e assinatura, apresentam
0s argumentos para persuadir o publico-alvo e a assinatura aparece ao final/lado do
texto, constituindo a marca do produto/campanha que estd sendo divulgado(a). Em
seguida aparece o slogan, que é uma frase de efeito, geralmente curta e facil de
memorizar, que promove a ideia central de uma campanha publicitaria.

As imagens séo exploradas em todo seu potencial, cor, movimento, luz, textura etc.

Na linguagem, faz uso de verbos no imperativo, o texto precisa ser de facil entendimento
ao leitor, para que haja a persuasao. Isso significa que a coloquialidade se torna uma

caracteristica importante nos textos publicitarios.

Videos explicativos sobre anancio publicitario

Aprenda nos videos abaixo sobre o género textual "Anuncio Publicitario™, conhecido também

como "Propaganda”. Para isso, acesse 0s videos pelos QR Codes ou (links) abaixo:

2 AR, AN B TR0 /R 0
{UNCIO PUBLICITARIO
[ SKO TEXTOS COMUNICATIVOS USADOS
D PRA PROMOVER, VENDER OU OFERECER:
AR wacn proou SERVCO

N® DA AJ0  BEND

Anlncio publicitario

< B
Género que tem por objetivo promover uma causa ou uma ideia.-
¢ também divulgar um produto,

uinia inal Ca Ou um servigo.
os1/311 o B %@ O

Link: https://www.youtube.com/watch?v=f_mrCi-hKyI


https://www.youtube.com/watch?v=SQFtLCDvCIU
https://www.youtube.com/watch?v=f_mrCi-hKyI
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Planejamento da produgao textual de um antincio publicitario com o tema “meio
ambiente e sustentabilidade”.

Os alunos organizam-se em grupos para planejar antes de concretizarem a producao.

O que é preciso saber para criar um anuncio publicitario?

Uma das condigdes para criar uma boa campanha publicitaria é conhecer o “produto” a

ser vendido. No caso proposto, vocé precisa vender uma ideia/acdo sobre o meio ambiente e

sustentabilidade.

e Qual é o problema que pode representar uma ameaga a0 meio ambiente e sua
comunidade? Desmatamento? Polui¢cdo do solo, da agua, do ar? Poluicdo visual ou
sonora? Risco de extin¢do de espécies de animais ou vegetais?

e Por que as pessoas precisam tomar conhecimento desse problema?

e Organize informagdes, pesquisas em sites confiaveis sobre o assunto. Decida quais
informacdes sdo pertinentes e qual € o publico-alvo que vocés pretendem atingir, adultos
e criangas? S¢ adultos? So criangas?

e Como essas pessoas podem ser sensibilizadas para o problema?

e Seu anuncio devera ter algum tipo de imagem. Escolha a(s) imagem(ns) que ajude(m)
a provocar uma reacdo no publico-alvo;

e Decida qual sera o titulo do seu anuncio. Lembre-se que o titulo ja define o perfil do
publico-alvo e procura conquistar sua atencao.

e Como seu anuncio faz parte de uma campanha para divulgar uma ideia/acdo, ele sera
fechado com um slogan. Seja criativo e elabore um slogan que torne sua producéao

conhecida.

Como tarefa de casa, serdo incentivados a pesquisar sobre a plataforma Canva, assistir
ao video “Como criar anuncios no Canva”
https://www.youtube.com/watch?v=bU94Bd4pC9M ¢ “Como usar o Canva pelo celular”
https://www.youtube.com/watch?v=hJgXutuW9hs.

Seré necessario acessar o site Canva.com para realizacéo de cadastro atraves do e-mail
de cada um. E importante que saibam utilizar a ferramenta como letramento digital.

Ao final da produgdo sera realizada uma revisdo dos anuncios publicitarios criados, que
implicard em ler com atencdo, analisar o que foi escrito e alterar ou substituir palavras,

expressdes ou imagens.


https://www.youtube.com/watch?v=bU94Bd4pC9M
https://www.youtube.com/watch?v=hJgXutuW9hs
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Os alunos serdo instruidos a apresentar em trés formatos o trabalho: fisico em folha de
oficio A4, Data show ou em Slides, conforme suas producdes, além da apresentacdo oral do

anuncio publicitario.
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APENDICE F - Revisdo da producéo textual

Observar algumas questdes basicas para a reviséo da producao textual:

SoukrwnE

O texto que escrevi estd de acordo com o tema proposto?

Texto e imagem se completam?

A mensagem esta clara, objetiva e direta?

A linguagem esta adequada ao publico a quem se destina o anincio publicitario?
Escrevi as palavras corretamente?

As imagens, cores, tamanhos de fonte/letras contribuem para tornar o anuncio
publicitario interessante aos leitores?

A disposicao espacial dos elementos esta adequada?

Depois das observacgdes acima, envie 0 arquivo em por e-mail para a pesquisadora
(renatamorello01@gmail.com) ou para o whatsapp (54 99947-6147) para que possa
ser revisado e posteriormente socializado em sala de aula, nos murais do campus e
nas redes sociais da escola, se assim preferirem



mailto:renatamorello01@gmail.com
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APENDICE G - Questionario avaliativo - discentes

VIUPE

UMIVERSIDADE

UNIVERSIDADE DE PASSO FUNDO

Instituto de Humanidades, Ciéncias, Educacgéao e Criatividade - IHCEC
Programa de Pés-Graduagdo em Letras

TEXTOS MULTIMODAIS NO ENSINO DE LINGUA MATERNA: A FORMACAO
DO LEITOR NO CONTEXTO DIGITAL

1. A interpretacdo textual e a atividade proposta cumpriram sua expectativa? Por qué?

2.0 que vocé mais gostou da aula e da atividade? Por qué?

3.0bteve alguma coisa gue vocé nao gostou ou achou ruim?

4.Vocé acha as aulas de Lingua Portuguesa interessante?
( )Sim ( ) Néo
Justifique:

Obrigada pela atencgéo!
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APENDICE H - Parecer de aprovacéo de pesquisa — Comité de Etica

UNIVERSIDADE DE PASSO
FUNDO/ VICE-REITORIA DE
PESQUISA E POS
GRADUACAO - VRPPG/ UPF

PARECER CONSUBSTANCIADO DO CEP

DADOS DO PROJETO DE PESQUISA i
TEXTOS MULTIMODAISN NO ENSINO DE LINGUA
Titulo da Pesquisa: MATERNA: A FORMACAO DO LEITOR NO
CONTEXTO DIGITAL
Pesquisador: RENATA VIEBRANTZ
MORELLO
Area Temética:
Versao
2
CAAE: 65344022.9.00
00.5342

Instituicdo Proponente: FUNDACAO UNIVERSIDADE DE

PASSO FUNDO
Patrocinador Principal: Financiamento Proprio

DADOS DO PARECER

Numero do Parecer: 5.820.087

Apresentacéo do Projeto:

Projeto de Dissertacdo em Letras que tem como seu objeto de investigacao a andlise da pratica leitora com
base na interpretacdo de textos de alunos no ensino de lingua materna a partir dos exercicios de aplicagédo de
textos multimodais sob as perspectivas do multiletramento envolvendo procedimentos interativos. O estudo
se justifica pela necessidade de o leitor/enunciador dominar as multiplas linguagens e midias para, dessa
forma, navegar em uma sociedade cada vez mais complexa, a qual, requer minuciosas e apuradas habilidades
leitoras dos individuos e de formagdo leitora das escolas, cujas disciplinas, na maioria das vezes,
desconhecem ou tratam vagamente os novos letramentos que, em principio, visam dar conta das demandas
comunicativas mais recentes. Trata-se de compreender como as préticas leitoras com foco na interpretacéo e
producéo escrita de textos multimodais, mediante procedimentos interativos digitais, podem contribuir para o
letramento e os multiletramentos no ensino da lingua materna de alunos do 2° ano do ensino médio do Instituto
Federal de Educacéo, Ciéncia e Tecnologia Sul-Riograndense — Campus Passo Fundo. Serd uma pesquisa-
acdo com a producao da escrita por meio da plataforma Canva, procedimento interativo digital/tecnolégico,
que tem como finalidade o letramento digital dos alunos e a aprendizagem por meio da utilizagdo dessa
ferramenta.

Objetivo da Pesquisa:
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Obijetivo Primario

BR 285- Km 292 Campus | - 4° andar Centro Administrativo
Endereco:
Séo José
Bairro: CEP:
99.052-900
UF: RS Municipio: PASSO FUNDO
Telefone:
(54)3316-8157 E-mail: cep@upf.br

Pagina 01 de 04

UNIVERSIDADE DE PASSO
FUNDO/ VICE-REITORIA DE
PESQUISA E POS
GRADUACAO - VRPPG/ UPF

Continuagéo do Parecer: 5.820.087

Aplicar e analisar praticas leitoras com foco na interpretacdo e na producgdo escrita de alunos do 2° ano do
ensino médio, de uma escola publica federal no ensino de lingua materna, através da aplicacdo de textos
multimodais sob as perspectivas do (multi)letramento envolvendo procedimentos interativos digitais.

Obijetivos Secundarios:

-Incentivar a leitura interpretacéo de textos multimodais buscando o desenvolvimento das habilidades
leitoras, de alunos de 2° ano do ensino médio, relativas ao género anuncio publicitario; -Verificar os saberes
e as habilidades necessarias utilizando géneros multimodais que possam influenciar a dindmica da
multimodalidade para o (multi)letramento;

-Promover, por meio de procedimentos interativos digitais, praticas leitoras mediante interpretagéo e
producéo escrita pelos alunos visando o (multi)letramento no ensino da lingua materna; -Apresentar
sugestdes praticas aplicadas em sala de aula que contemplem a aprendizagem em textos publicitarios
promovendo a leitura critica e criativa, bem como a producédo escrita autbnoma de textos multimodais.

Avaliagdo dos Riscos e Beneficios:

Riscos

O participante podera sentir um pouco de desconforto, cansago, constrangimento, sentir-se coagido,
desrespeitado quanto a dignidade da pessoa humana, atingido em seus valores culturais, sociais, psiquicos,
morais, éticos, intelectuais, religiosos, habitos, crengas e costumes, dentre outros. Em caso do aparecimento
de alguns desses fendmenos, vocé podera desistir ou contar com a orientacdo da pesquisadora que se
compromete em orienta-lo (a) e encaminha-lo (a) para os profissionais especializados na area que irdo atendé-
lo (a).
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Beneficios: Os beneficios do participante na pesquisa sédo: a capacidade de reflexdo sobre seus habitos
leitores, interpretacdo e producgéo textual; aos beneficios resultantes do préprio estudo; enriquecimento do
seu modo de pensar; producéo e publicacdo de textos e livros.

BR 285- Km 292 Campus | - 4° andar Centro Administrativo
Endereco:
Sé&o José
Bairro: CEP:
99.052-900
UF: RS Municipio: PASSO FUNDO
Telefone:
(54)3316-8157 E-mail: cep@upf.br

Pagina 02 de 04

UNIVERSIDADE DE PASSO
FUNDO/ VICE-REITORIA DE
PESQUISA E POS
GRADUACAO - VRPPG/ UPF

Continuacgéao do Parecer: 5.820.087

Comentérios e Consideragdes sobre a Pesquisa:

O projeto vinculado ao Programa de Pés-Graduagéo em Letras da UPF, curso de Mestrado, encontra-se
adequadamente estruturado como clareza de objetivos, de procedimentos

metodolégicos e de critérios analiticos. As pendéncias descritas no parecer anterior foram adequadamente
atendidas.

Consideragdes sobre os Termos de apresentacdo obrigatéria:

Os direitos fundamentais do) participantes foram garantidos no projeto, no TCLE e no TALE. O protocolo foi
instruido e apresentado de maneira completa e adequada. Os compromissos da pesquisadora e das
instituicbes envolvidas estavam presentes. O projeto foi considerado claro em seus aspectos cientificos,
metodoldgicos e éticos.

Recomendacgdes:

Ap6s o término da pesquisa, o CEP UPF solicita:

a) A devolucéo dos resultados do estudo aos sujeitos da pesquisa ou a instituicdo que forneceu os dados;
b) Enviar o relatorio final da pesquisa, pela plataforma, utilizando a opgao, no final da pagina, "Enviar
Notificacdo” + relatério final.

Conclusdes ou Pendéncias e Lista de Inadequacgdes:

Diante do exposto, este Comité, de acordo com as atribui¢cdes definidas nas Resolucdes n. 466/12 e n. 510/16
do Conselho Nacional da Saude, Ministério da Saude, Brasil, manifesta-se pela aprovagédo do projeto de
pesquisa na forma como foi proposto.

Consideragdes Finais a critério do CEP:
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Este parecer foi elaborado baseado nos documentos abaixo relacionados:

Tipo Documento Arquivo Postagem Autor Situaca
0

Informacbes PB_INFORMACOES_ BASICAS DO 12/12/2022 Aceito

Basicas do _P ROJETO_2052734.pdf 17:06:42

Projeto

Declaracéo de Autorizacao_da_Instituicao.pdf 12/12/2022 RENATA Aceito

Instituicéo e 16:59:02 VIEBRANTZ

Infraestrutura MORELLO

TCLE / Termos TALE.pdf 12/12/2022 RENATA Aceito

de 10:06:29 VIEBRANTZ

Assentimento / MORELLO

Justificativa de

BR 285- Km 292 Campus | - 4° andar Centro Administrativo
Endereco:
S&o José
Bairro: CEP:
99.052-900

UF: RS Municipio: PASSO FUNDO
Telefone:

(54)3316-8157 E-mail: cep@upf.br

Pagina 03 de 04

UNIVERSIDADE DE PASSO
FUNDO/ VICE-REITORIA DE
PESQUISA E POS
GRADUACAO - VRPPG/ UPF

Continuacdo do Parecer: 5.820.087

Auséncia TALE.pdf 12/12/2022 RENATA Aceito
10:06:29 VIEBRANTZ

TCLE / Termos TCLE.pdf 12/12/2022 RENATA Aceito

de 10:05:08 VIEBRANTZ

Assentimento / MORELLO

Justificativa de

Auséncia

Outros Questionariodiagnostico.pdf 21/11/2022 RENATA Aceito
16:44:37 VIEBRANTZ

Projeto Projeto_de_pesquisa.pdf 21/11/2022 RENATA Aceito

Detalhado / 16:42:30 VIEBRANTZ

Brochura MORELLO

Investigador
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Orcamento Orcamento.pdf 21/11/2022 RENATA Aceito
16:38:56 VIEBRANTZ

Declaracéo de Declaracaodapesquisadora.pdf 21/11/2022 RENATA Aceito

Pesquisadores 16:38:19 VIEBRANTZ

Cronograma Cronograma_OK.pdf 21/11/2022 RENATA Aceito
16:30:18 VIEBRANTZ

Folha de Rosto Folha_de rosto_OK.pdf 21/11/2022 RENATA Aceito
16:29:29 VIEBRANTZ

Situacao do Parecer:
Aprovado

Necessita Apreciacdo da CONEP:

N&o
PASSO FUNDO, 15 de dezembro de 2022
Assinado por:
Felipe Cittolin Abal
(Coordenador(a))
BR 285- Km 292 Campus | - 4° andar Centro Administrativo
Endereco:
S&o José
Bairro: CEP:

99.052-900

UF: RS Municipio: PASSO FUNDO

Telefone:

(54)3316-8157 E-mail: cep@upf.br

Pagina 04 de 04
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