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RESUMO

Esta pesquisa tem como tema e delimitacdo o estudo das imagens de si construidas pelo
Jornal Nacional e Rede Globo a partir das perguntas e intervengdes feitas durante as
entrevistas aos candidatos a presidéncia da Republica durante o primeiro turno do periodo
eleitoral de 2018. O objetivo ¢ analisar as imagens de si construidas pela Rede Globo através
dos jornalistas da bancada do Jornal Nacional durante entrevista realizada com o entdo
candidato a Presidéncia da Republica, Jair Bolsonaro, em 28 de agosto de 2018, data marcada
pelo periodo eleitoral brasileiro. O marco tedrico central ¢ dado pela Teoria Semiolinguistica
estabelecida por Charaudeau (2005, 2016a, 2018a) e Teoria das Trocas Simbolicas de
Bourdieu (1989, 1996). O trabalho justifica-se pela emergéncia em perceber os efeitos da
midia e da linguagem em uso na sociedade, principalmente durante crise politica acentuada.
Além disso, também se justifica por oportunizar o entrecruzamento das areas da Linguistica e
Comunicagdo Social, reafirmando o papel da lingua enquanto agente formador da sociedade.
O corpus de analise desta pesquisa ¢ composto pela entrevista realizada pelo Jornal Nacional,
da Rede Globo, com Jair Bolsonaro no dia 28 de agosto de 2018 — escolha que se da em razdo
da repercussao da entrevista e posterior eleicdo do entdo candidato. Em termos
metodologicos, esta pesquisa tem abordagem qualitativa e caracteriza-se como descritivo-
exploratério e estudo de caso. A construcao de imagens de si, dadas de EUc-Rede Globo
através dos EUe-Jornalistas, ligadas a descrenca ao poder e a politica de modo geral ¢ um dos
resultados obtidos. Além disso, verificamos que a encenacdo proferida pela emissora ¢ sempre
direcionada ao publico espectador (TUd-Telespectador), tendo em vista estratégias de
influéncia e deslegitimagdo da fala do candidato. A imagem total depreendida da entrevista
revela que EUc-Rede Globo construiu uma imagem de si principal, que buscava situar a
emissora no ‘contrapoder’. Um dos possiveis interpretativos ¢ que tal movimento poderia lhe

angariar ‘verdade’ e, por conseguinte, sua propria ‘legitimacao’.



Palavras-chave: Imagens de si. Encenagdo. Capital simbdlico. Jornal Nacional. Eleigdes

2018.

ABSTRACT

This research concerned by the study of the self images constructed by Jornal Nacional and
Rede Globo from the questions and interventions made during the interviews with the
presidential candidates during the first round of the 2018 electoral period. The objective is to
analyze the images of himself constructed by Rede Globo through journalists of Jornal
Nacional stand during an interview with the then presidential candidate, Jair Bolsonaro, on
August 28, 2018, a date marked by the Brazilian electoral period. The central theoretical
framework is given by the Semiolinguistic Theory established by Charaudeau (2005, 2016a,
2018a) and Bourdieu's Theory of Symbolic Exchanges (1989, 1996). The work is justified by
the emergence in realizing the effects of media and language in use in society, especially
during a sharp political crisis. In addition, it is also justified by the opportunity to intersect the
areas of Linguistics and Social Communication, reaffirming the role of language as a
formative agent of society. The corpus of analysis of this research is composed by the
interview conducted by Rede Globo's Jornal Nacional, with the candidate Jair Bolsonaro on
August 28, 2018 - a choice that is due to the repercussion of the interview and subsequent
election of the then candidate. In methodological terms, this work has a qualitative approach
and is characterized as descriptive-exploratory and case study. The construction of self
images, given by EUc-Rede Globo through EUe-Journalists, linked to disbelief to power and
politics in general is one of the results obtained. In addition, we verified that the staging given
by the broadcaster is always directed to the spectator public (TUd-Telespectador), considering
strategies of influence and delegitimation of the candidate's speech. The full picture taken
from the interview reveals that EUc-Rede Globo built an image of itself that sought to situate
the broadcaster in the 'counterpower'. One of the possible interpretations is that such a

movement could garner 'truth' from it and therefore its own 'legitimacy'.



Keywords: Images of itself. Mise-en-scéne. Symbolic capital. Jornal Nacional. Elections
2018.
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1 INTRODUCAO

A construgdo de imagens mididticas sempre existiu e existird, mas traz consigo um
peso incomum no Brasil de 2019: uma certa descrenga ao jornalismo, a imprensa e a midia de
modo geral passa a circundar o pais desde meados de junho de 2013, quando inicia-se um
movimento popular contrario as forgas politicas entdo no poder. E, talvez, a semente plantada
para uma sucessao de acontecimentos politicos que nao tardariam a colocar o pais em uma das
maiores crises ja enfrentadas em sua historia recente: o impeachment da entdo presidente
Dilma Rousseff (PT), em agosto de 2016, expde as nuances dos jogos politicos dos trés
poderes centrais — Legislativo, Executivo e Judiciario —, aquecendo o cendrio para as eleigdes
presidenciais de 2018, pleito minado da expectativa de “renovacao”. A inseguranca juridica e
economia instavel da época somam-se a crise de uma democracia ja fragil e construida por
uma populagdo pouco instruida no que diz respeito as atribui¢des politicas, dando rumo assim
a eleicao do atual presidente da Republica, Jair Bolsonaro (PSL).

Tal contexto politico, econdmico e social ndo pode ser dissociado da crise vivida,
também, no Jornalismo brasileiro: os questionamentos de sua legitimidade, de sua existéncia
e/ou serventia escancaram a desconfianca do fazer jornalistico em exemplos que vao desde
violéncias' sofridas por jornalistas até ondas de noticias falsas disseminadas pelas redes
sociais que, ao ganhar espaco, oferecem efeitos de verdade além do alcance dos veiculos de
comunicacdo. O processo de invalidacdo da profissdo, no entanto, ndo comega agora: ¢ um
efeito em cadeia que se prolonga por anos em um pais de reestabelecimento tardio do sistema
democratico, onde se acredita que o jornalismo e o discurso midiatico sdo o “perfeito” retrato
da realidade.

Talvez tenha sido esse o motivo para a tamanha repercussdo sobre a série de
entrevistas realizada pelos jornalistas William Bonner e Renata Vasconcellos, do Jornal
Nacional, da Rede Globo de Televisdo, aos cinco candidatos a presidéncia melhores
colocados nas pesquisas durante o periodo eleitoral de 2018 — surpresa que, dessa vez, nao se
resumiu as opinides e propostas dos candidatos, mas a frente tomada pelos apresentadores.
Novamente, o telejornal em atuacdo mais tradicional e antigo do pais abre espaco de 30

minutos ao vivo, em rede nacional, para nao s6 entrevistar, mas sabatinar os candidatos

! De acordo com a Associagdo Brasileira de Jornalismo Investigativo (Abraji), em 2018 foram registradas mais
de 150 agressoes a jornalistas, tanto fisicas quanto via meios digitais, em contextos eleitorais e politico partidario
(ABRALII, 2019).
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melhores colocados nas pesquisas de opinido na disputa pelo Palacio do Planalto. E a partir da
repercussdo desse caso que pautamos essa pesquisa: em seu tema e delimitacdo esta previsto o
estudo das imagens de si construidas pelo Jornal Nacional e Rede Globo a partir das perguntas
e intervengoes feitas durante as entrevistas aos candidatos a presidéncia da Republica, durante
o primeiro turno do periodo eleitoral de 2018.

Por entendermos a lingua como engrenagem essencial desse processo, a pesquisa se
justifica pela emergéncia em perceber os efeitos da midia e da linguagem em uso na
sociedade, principalmente durante crise politica acentuada. Tal inquietagdo € resposta a
corrente de discursos que defende a existéncia de um jornalismo “imparcial” ou “neutro” —
ideal que foge a realidade da pratica jornalistica.

Poder abordar essa temdtica se apresenta como um sopro de esperanga a mim,
jornalista recém-formada: percebi pouco a pouco, em minha ainda curta caminhada como
reporter, o crescimento do descrédito na profissao. Mesmo residindo em Passo Fundo,
municipio do interior do Rio Grande do Sul, passei por situagdes de violéncia das quais ndo
me orgulho, mas busco lembrar para que, um dia, nao mais se repita. No periodo pré-eleitoral,
em 2018, — e quando ainda iniciava meu mestrado — presenciei ofensas, ataques a mim ¢ a
colegas jornalistas diante de um protesto contrario a vinda do ex-presidente Luis Inacio Lula
da Silva a Passo Fundo. Na cobertura do movimento que se estabelecera as margens da ERS
324, ganhei como resposta ovos nas costas € nas pernas; entendi entdo que, na auséncia de
grupo adversario, a imprensa era alvo. Naquele momento, percebi que precisava fazer algo a
respeito: ou abordava, linguisticamente, os ataques, ou abordava o fazer jornalistico. Com a
ciéncia de que os ataques a minha classe tardam a cessar, optei por estudar o discurso das
midias, tendo em vista a conscientizacao sobre seu real efeito, sua serventia ¢ modo de escuta.

A justificativa pessoal, portanto, ndo se desvincula nesta pesquisa: € por entender que
ndo ha linguagem neutra ou transparente que busco mostrar, a partir das marcas deixadas no
texto, que nao ha ou poderd haver jornalismo isento ou imparcial — constru¢ao que se da desde
a escolha do que ¢ (e o que ndo ¢) noticia até a pergunta feita pelo jornalista no momento da
entrevista.

Além disso, o trabalho também se justifica, dentro da linha de pesquisa de
Constitui¢ao e Interpretacdo do Texto e do Discurso do Programa de Pds-graduagdo em Letras
da Universidade de Passo Fundo (UPF) — ao qual este estudo estd vinculado —, pela
importancia do cruzamento e ampliacdo de trabalhos relacionados nas areas das Ciéncias
Sociais, com maior especificidade na area da Comunicagdo Social, e das Ciéncias da

Linguagem, a fim de demonstrar como uma ¢ essencial a outra. Nesse sentido,
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compreendemos que a argumentacao proporcionada pelo discurso reafirma o papel da lingua
enquanto agente formador da sociedade, capaz de delimitar classes sociais e até mesmo
incidir no destino de uma elei¢do a partir de perguntas feitas a candidatos no programa
jornalistico televisivo de maior audiéncia nacional. Estudos dessa natureza mostram a
composi¢do do discurso e, consequentemente, colaboram para que se reflita acerca do que ¢
impulsionado — e defendido — pela midia, além de também esclarecer a posi¢ao do jornalista
frente ao seu veiculo e frente a ideologia que o constitui enquanto ser social — e ser humano.
Logo, mais que um estudo das midias, este ¢ um estudo sobre a sociedade brasileira: os
discursos difundidos pelo principal conglomerado midiatico do pais sdo um reflexo das
relacdes de poder e contrapoder instauradas em um Brasil refém de uma democracia
fragilizada.

Assim sendo, o problema central desta pesquisa reside na pergunta: quais sdo as
imagens de si mobilizadas pelos jornalistas-ancoras do programa Jornal Nacional, durante as
entrevistas feitas aos candidatos a presidéncia, no periodo eleitoral de 2018? Partimos da
hipdtese de que, assim como a ndo-neutralidade da lingua, também inexiste a neutralidade da
pergunta: o direcionamento dado pelo jornalista possui principios proprios, de onde busca
interferir de alguma forma em seu texto e, consequentemente, na opinido publica. Cada
palavra e ponto de interrogagdo colaboram, de sua maneira, para construir um capital
simbdlico, sendo esse capaz de valorar o texto em prol da mensagem que se visa transmitir.

Temos como objetivo geral analisar as imagens de si construidas pela Rede Globo
através dos jornalistas da bancada do Jornal Nacional durante entrevista realizada com o entao
candidato a Presidéncia da Republica, Jair Bolsonaro, em 28 de agosto de 2018, data marcada
pelo periodo eleitoral brasileiro. Enquanto objetivos especificos estdo elencados: a)
identificar, no Modo de Organizacao Enunciativo e nas Visadas de Comunicacao, as relagoes
de influéncia e finalidades comunicacionais construidas pelos jornalistas entrevistadores em
razao do candidato entrevistado; b) investigar a constru¢do de imagens de si da Rede Globo
pelos jornalistas da bancada e, consequentemente, o ethos discursivo decorrente desse
movimento do dizer e fazer jornalistico; ¢) demonstrar na encenagao linguageira inscrita no
corpus de andlise a representacdo de si estabelecida pela Rede Globo em relacdo ao candidato
em prol da audiéncia; e d) apontar tracos simbolicos que, cristalizados através do dito,
mobilizam comportamentos e estruturas sociais através e no discurso midiatico.

O alcance de tais propostas valida-se sobre dois principais nortes teoricos: a Teoria
Semiolinguistica, proposta pelo linguista francés Patrick Charaudeau (2016, 2017, 2018), que,

em sua base tedrico-metodoldgica, possibilita a analise das imagens de si construidas através
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dos discursos da midia; e os conceitos de Capital e Poder Simbolico, do socidlogo franceés
Pierre Bourdieu (1989, 1996), capazes de auxiliar na percep¢do da estrutura social dos
discursos que nos cercam.

Em termos metodologicos, esta pesquisa caracteriza-se como um estudo de abordagem
qualitativa, com objetivos descritivo e exploratério e procedimentos de estudo de caso. A
escolha em analisar as entrevistas concedidas ao Jornal Nacional durante o periodo eleitoral
de 2018 nao se da ao acaso: a época, a arena discursiva do pais desenhava-se em tons de
polarizacdo acentuada — comportamento que, por vez ou outra, aparece retratado nas
entrevistas realizadas com os candidatos. Tal comportamento, corroborado pela repercussao
das entrevistas, desde a audiéncia situacional até o eco provocado nas conversas cotidianas e
redes sociais de todo o pais, foi decisivo para a selecdo do recorte situacional, tendo em vista
a relevancia da pesquisa para os estudos em comunica¢do e linguistica, como exposto
anteriormente. A escolha de analisar apenas a entrevista com o candidato Jair Bolsonaro, no
entanto, prev€, em suma, o resultado das urnas: eleito presidente do Brasil sem ter participado
de nenhum debate, mas apenas de duas entrevistas em grandes conglomerados de midia, o
politico serve-nos como corpus pela grande repercussdo de sua entrevista e para que nao
extenuemos em demasiado esta pesquisa.

Em sua estrutura, este trabalho divide-se do seguinte modo: dada a introdugdo, o
segundo capitulo traz elementos relacionados ao poder, comunicacdao e sociedade, com
Bourdieu (1989, 1996), Castells (2015), McCombs (2009) e Traquina (2012, 2013); em
seguida, o terceiro capitulo revela o desenvolvimento da Teoria Semiolinguistica, proposta
por Charaudeau (2016, 2017, 2018), norteador tedrico deste trabalho. Para tanto, os autores
Maingueneau (1997, 2015 2018), Emediato (2001), Mendes (2001), Machado (2016), Freitas
(2007, 2008) e Auchlin (2001) sdo juntamente evocados, a fim de esclarecer a teoria. A
constru¢do metodoldgica apresenta-se em seguida, com o apoio de Flick (2004), Prodanov e
Freitas (2013) e Charaudeau (2016). O quinto capitulo, por fim, ¢ dotado da anélise proposta
nesta pesquisa, acompanhado das consideragdes finais e resultados obtidos neste trabalho.

Sigamos.
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2 PODER, SOCIEDADE E COMUNICACAO

Poder e comunicagao sdo os conceitos-chave para que compreendamos os efeitos da
midia na sociedade. O caminho para compreender o contexto social deste trabalho esta
impresso neste capitulo: antes da busca pela relevancia, o meio de comunicagdo tera
imprimido em si as relacdes de poder da sociedade. Nas engrenagens da sociedade, ¢ preciso
entender a influéncia que a comunica¢ao desempenha em nossas vidas e, principalmente, em
como a midia trabalha para que vejamos o mundo.

Iniciamos esta dissertagdo, portanto, expondo o conceito de poder simbolico do tedrico
Pierre Bourdieu (1989, 1996), sob uma perspectiva das trocas linguisticas enquanto modulo
de cifracdo e decifracdo do mundo. Adiante, poder e comunicacdo se fundem com auxilio da
linha tedrica de Manuel Castells (2015), de onde parte-se do pressuposto de que ndo existe
poder sem comunicagdo. No terceiro topico do capitulo, a midia ganha notoriedade com a
teorizacdo sobre seus enquadramentos: os escritos de Lippmann (2008), assessorado por
McCombs (2009), mostram que ndo enxergamos a realidade, mas uma pseudorealidade
criada e impulsionada pelos efeitos midiaticos. A instancia midiatica propriamente dita ¢
evocada com o reconhecimento da televisao, onde ¢ apresentado um breve historico da midia
televisionada no Brasil, além das formas de domina¢ao do meio. Para tanto, Eco (1998) e
Charaudeau (2018) sdao os principais autores elencados. Os nuances do fazer e falar
jornalistico também sdo relacionados a seguir, com Lage (2006), Traquina (2013; 2012) e,
novamente, Bourdieu (1996). Por fim, o gé€nero entrevista e as normas e legislaturas
demandadas durante o periodo eleitoral em entrevistas nas emissoras de radio e televisdo sdo

aprofundadas. Nao nos delonguemos; vamos aos conceitos.

2.1 O PODER E O SIMBOLICO: CIFRANDO E DECIFRANDO O MUNDO

O poder simbdlico ndo se esconde da sociedade: ele a gere e a fortalece, a alimenta e a
condiciona, mas nem sempre ¢ simples encontra-lo. Logo na primeira pagina da obra O Poder
Simbdlico (1989), Bourdieu antecipa: para acessarmos as nuances desse poder, ¢ necessario
“saber descobri-lo onde ele se deixa ver menos, onde ele ¢ mais completamente ignorado e,
portanto, reconhecido” (BOURDIEU, 1989, p. 7). Sua existéncia, assim como os efeitos da
comunicacao na sociedade, ndao ¢ simplesmente visualizada, pois nem sempre os atores que
integram seu conjunto estdo aptos a perceberem-se na totalidade de sua cumplicidade, ainda

que a ele estejam em posi¢do privilegiada ou de dominagdo. Assim, a principal qualidade do
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poder simbolico ¢ a de conseguir fazer-ver e fazer-crer e, por conseguinte, transformar a visao
— e a a¢do — do mundo de outros individuos (BOURDIEU, 1989). E, como define esse autor,

um poder quase magico capaz de

obter o equivalente daquilo que ¢ obtido pela for¢a (fisica ou econdmica), gracas ao
efeito especifico de mobilizagdo, s6 se exerce se for reconhecido, quer dizer,
ignorado como arbitrario. Isto significa que o poder simbolico ndo reside nos
“sistemas simbdlicos” em forma de uma “illocutionary force”, mas que se define
numa relagdo determinada — e por meio desta — entre os que exercem o poder ¢ 0s
que lhe estdo sujeitos, quer dizer, isto ¢, na propria estrutura do campo em que se
produz e se reproduz a crenga. O que faz o poder das palavras ¢ das palavras de
ordem, poder de manter a ordem ou de a subverter, é a crenca na legitimidade das
palavras e daquele que as pronuncia, crenga cuja produg@o nao ¢ da competéncia das
palavras (BOURDIEU, 1989, p. 14-15, grifo do autor).

As trocas linguisticas acabam por se tornar o abrigo ideal do poder simbdlico
justamente por seu carater de atualizagdao das relagcdes de forgca entre locutores e seus
respectivos grupos (BOURDIEU, 1996). Segundo esse tedrico, no entanto, a nog¢do de lingua
¢ mais abrangente: o que circula no mercado linguistico vai além da lingua em si, alcan¢ando
discursos caracterizados por estilo (por via da producdo), passiveis de serem recebidos e
apreciados por um sujeito que constitui o texto anterior a partir de sua experiéncia singular e
coletiva (por via da recep¢do). Em outras palavras, o poder se da na e a partir da troca
linguistica, mas ndo se encerra na palavra: ¢ um jogo de individuos que Ilutam,
incessantemente, pela detencao do poder. Assim, a comunicagdo vive em constante paradoxo:
supde um meio comum, mas s6 ganha forga e éxito quando suscita experiéncias socialmente
marcadas. A palavra neutra, como define Bourdieu (1996, p. 25), ndo tem nenhuma existéncia
social: “na pratica, ela so existe imersa em situagdes, a ponto de o nucleo de sentido que se
mantém relativamente invariavel através da diversidade dos mercados poder passar
despercebido”.

Segundo esse autor, a troca linguistica € uma troca economica, determinada por uma
relacdo de forga simbdlica entre um produtor (com dado capital linguistico) e um consumidor,
capaz de lhe propiciar lucro material ou simbdlico. Assim, os discursos passam a ser
compreendidos como signos de riqueza, que poderao ser apreciados e avaliados, ou até
mesmo signos de autoridade, que poderado ser acreditados e obedecidos (BOURDIEU, 1996).
Além disso, ha diferenciagdo dos conceitos utilizados pelo autor: quando, por exemplo,
Bourdieu (1996) utiliza o termo ‘econdmico’, ele trata das propriedades materiais, o modo
objetivado; ja o termo ‘cultural’ remete aos conhecimentos legitimos e educacionais; o termo

‘simbdlico’, por fim, remete as relagdes valorizadas, a honra social e ao prestigio.
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Ainda que vise primordialmente a Filosofia e a Sociologia, essa teoria pode ser
aplicada as mais variadas areas de estudo do escopo abrangente das Ciéncias Sociais. E o que
ocorre na tese de doutorado de Martins (2015), que analisa o0 movimento ‘Marcha das
Vadias’?, sob uma perspectiva do campo social da Ciéncia da Informagio. Em destaque a
Bourdieu, a pesquisadora esclarece que “a posicdo de um determinado agente no espaco
social ¢ determinada em funcao da posi¢ao que ocupa nos diferentes campos, quer dizer, no
acumulo de capital e na distribuicdo dos poderes que atua em cada um deles” (MARTINS,
2015, p. 26). E a partir da teoria de Bourdieu que identifica a ressignificagdo do capital
simbodlico do termo ‘vadias’, construido e metamorfoseado essencialmente na informacgao
coletiva. Trata-se de uma estratégia discursiva central que demonstra a intencdo e
formalizag¢do de plano simbolico que se quer transformar. Em sua tese, Martins (2015, p. 157)

complementa:

Este plano simbolico ¢ dialeticamente forjado pelos sentidos sociais, formas de
significar e apreender a realidade, que estabelecem normas sociais legal ou
tacitamente reconhecidas e que, por isso, sdo confrontadas e disputadas
constantemente pelos atores em contextos estruturados e através das dindmicas da
historia. A informagao, como forma simbdlica que articula discursivamente sentidos
sociais no “mercado simbolico da comunica¢do”, se apresenta como um elemento
importante para incidir luz sobre as expressdes das a¢des coletivas que reivindicam a
“posse do poder simboélico”, o “poder de fazer crer e fazer ver”, conforme postulado
por Bourdieu (2001).

O exemplo acima citado remete ao discurso valorado esclarecido por Bourdieu (1996),
que depende exclusivamente da relagdo de forcas estabelecidas entre as competéncias
linguisticas de seus locutores, que poderao apropriar-se de critérios que valorem as suas
praticas sociais (ou, como denomina Bourdieu, produtos), uma vez que “o poder das palavras
¢ apenas o poder delegado do porta-voz cujas palavras constituem no maximo um testemunho
entre outros da garantia de delegacdo de que ele esta investido” (BOURDIEU, 1996, p. 87).
Situacdo semelhante ocorre com valoragdes ndo linguisticas, como a entoacdo da voz, os
titulos, o vestuario, a tribuna, etc. — objetos capazes de fazer sobressair o seu usuario tao e
somente por comporem a cena original de sua existéncia. Sua voz, neste caso, se sobressai das
demais, “estruturando a intera¢do através da estrutura do espaco que tais propriedades lhe
impdem, até chegar a propria composicdo do grupo no interior do qual se realiza a troca”

(BOURDIEU, 1996, p. 57).

2 A Marcha das Vadias faz parte do movimento internacional Slut Walk. Sua composi¢do original se deu no
Canada, em 2011, quando um oficial de seguranga orientou mulheres a “ndo se vestirem como vadias” como
medida para evitar o estupro. No Brasil, a Marcha pede, também, pelo fim da violéncia doméstica, fisica,
simbdlica e sexual.
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Assim, as propriedades materiais e os lucros trazidos pela diferenciacdo acabam
convertidos em distingdes reconhecidas através das representagdes que formam os agentes
implicados no ato de linguagem (BOURDIEU, 2013). E a diferenca reconhecida — e aceita
como legitima — que operard enquanto capital simbdlico encrustado na relagdo entre
propriedades distintas e distintivas, como o corpo, a lingua, a roupa e demais individuos e/ou
grupos inseridos em esquemas de percep¢dao e apreciagdo dispostos a reconhecer tais
propriedades tomando-os para si nas relagdes de forca. (BOURDIEU, 2013). Em suma,
quanto mais oficial for a situagdo, maior a legitimidade do sujeito implicado na agdo, como

disposto por Bourdieu (1996, p. 54):

a pratica linguistica comunica inevitavelmente, além da informacdo declarada, uma
informagdo sobre a maneira de comunicar, isto ¢, sobre o estilo expressivo
(percebido e apreciado por referéncia ao universo dos estilos tedrica ou praticamente
concorrentes) a que se concede um valor social e uma eficacia simbolica.

A realidade, a partir da corrente da sociologia compreensiva de Bourdieu (1989), passa
a ser compreendida como uma construgdo social, totalidade aberta e processada pelos
embates que rondam a sua significacdo, onde sujeitos conflitam pela posse deste poder
simbolico. Nesse conflito, os sistemas simbdlicos passam a existir em prol de uma integragao,
tornando possivel o consenso sobre o sentido do mundo social. Assim, a realidade passa a ser
vista como dindmica minada de contradi¢des e significados, com o processo histérico de pano
de fundo, ao qual se vinculam as relagdes de forgas em situagdes concretas. E este o poder
simbolico: um poder invisivel, constituido de simbolos — instrumentos de conhecimento e
comunicagdo — capazes de tornar possivel um consenso; a cifragdo e decifracdo do mundo,
movimento imprescindivel a ordem social.

Os conceitos de poder e capital simbolico s@o essenciais para a compreensao do papel
da informagdo na construgdo social da realidade, j4 que neles estdo inscritas permanentes
disputas de sujeitos que ocupam posicdes sociais objetivamente definidas (MARTINS, 2015).
E por esse motivo que, invariavelmente, a composi¢io do poder’ é pautada por sua
capacidade de influéncia assimétrica de um ator social sobre a decisdao de outro(s) —
influéncia que, invariavelmente, se d4 a partir da constru¢do de significados baseados em

discursos sobre os quais atores sociais orientam suas acdes (CASTELLS, 2015). A base do

3 Conforme Castells (2015), as relagdes de poder baseiam-se na dindmica entre poder e contrapoder. Isto €, entre
a reprodugd@o do poder incorporado as instituigdes e os desafios a esse poder, vindo de atores sociais que nao
veem seus interesses representados por eles. Poder e contrapoder, neste caso, “dependem amplamente da batalha
sobre a moldagem de mentalidades realizada no reino das redes de comunica¢do multimodal” (CASTELLS,
2015, p. 55).
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poder, por conseguinte, concentra-se no controle da comunicagao e da informagao, tanto em
modo macro (Estado e corporacdes de midia) quanto em modo micro (qualquer tipo de
organiza¢do) (CASTELLS, 2015).

Tal referéncia esta atrelada aos discursos gerados, internalizados e, posteriormente,
incorporados na agdo humana, difundidos na sociedade em rede em que vivemos. Essa
construgdo se da a partir de agdes comunicacionais socializadas como ‘redes horizontais’, de
extensdo local e global, que circulam tanto em veiculos de midia quanto na internet,
formalizando a tese de que a comunicacao nao ¢ apenas o compartilhamento de informagdes,
mas o compartilhamento de significados dados através da troca de informagdes, conceito
responsavel por gerar o seu poder informacional para todas as esferas sociais®.

Este fundamento ndo ¢ dado ao acaso; como ja destacou Sodré (1981), a comunicacio
possibilita a criagdo e a construcdo de imagens-esteredtipos que, unidas, moldam a mente
humana sob forma de uma relagdo impositiva. A midia, portanto, ndo deve ser vista como o
Quarto Estado, como se acreditava ha algumas décadas, mas como o espago de produgdo de
poder. Assim como a lingua, ela ndo ¢ neutra e nunca o sera, ja que seus atores ‘“‘constroem
plataformas de comunicag¢do e participam da produg¢do de mensagens de acordo com seus
interesses organizacionais e profissionais especificos” (CASTELLS, 2015, p. 248). Interesses
esses que serdo vinculados ou a um governo autoritdrio ou a interesses comerciais ou ao seu
corpo profissional — ou seja, ver a midia nunca ¢ ver a realidade completa, mas recortes
proporcionados por atores sociais inseridos em situagdes discursivas diretas.

E neste momento que descobrimos como uma agio comunicativa aparentemente
ingénua pode ser tdo poderosa — e que efeitos transcendem nas relagdes de poder da
sociedade, tanto na esfera tecnologica, quanto na esfera simbolica. Tais recortes da realidade
sao apreendidos, aqui, sob a perspectiva dos efeitos de agendamento — fatores essenciais na

constru¢do do poder simbolico midiatico —, como veremos adiante.

2.2 VER A MIDIA E VER O MUNDO: PERSPECTIVAS E ENQUADRAMENTOS

Uma linha extremamente fina move o planeta: nds a vimos cotidianamente, mas sua

dimensao ¢ tdo pequena que esquecemo-nos dela com o passar do tempo. Para algumas

4 Este é o processo denominado por Castells (2015) como autocomunicagio de massa — a complementariedade
de formas de comunicag@o verticais (dadas pelos veiculos tradicionais de comunicac@o) e horizontais (dadas
pelas relagdes criadas na e para a internet), que resultardo uma nova realidade midiatica, com consequéncias
imediatas no campo do poder.
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pessoas, essa linha sequer existe: € tdo fina e consistente que passa a ser vista como verdade
inegavel, discurso concreto sem razdo para questionamentos. Ou, talvez, deixemos a linha
invisivel de lado e pensemos em uma possivel atualizagdo da caverna de Platdo: o mundo que
julgamos ser verdadeiro ¢ apenas uma proje¢do de nosso real ambiente. Tratamos essa
projecdo como irrevogavel, como a imagem de um local seguro, e dela ndo saimos até¢ que
tenhamos coragem e necessidade de olhar mais atentamente. Ja estd claro que ambas as
metaforas simbolizam os efeitos da midia na sociedade — e ¢ sobre isso que trataremos nesta
secdo. E através das metaforas apresentadas que podem ser lidos os efeitos do agendamento”,
teoria construida pela primeira vez por Walter Lippmann na obra Opinido Publica, publicada
em 1922, que, em suma, visa o comportamento humano enquanto uma resposta a um
pseudoambiente criado e projetado pela instancia mididtica, e ndo ao ambiente propriamente

dito, como destaca Lippmann (2008, p. 22):

Olhando para tras podemos ver o qudo indiretamente conhecemos o ambiente no
qual, todavia, vivemos. Podemos observar que as noticias sobre ele nos chegam ora
rapidamente, ora lentamente; mas o que acreditamos ser uma imagem verdadeira,
nods a tratamos como se ela fosse o proprio ambiente.

Conforme Lippmann (2008), os veiculos de comunicagdo ultrapassam a nossa
experiéncia direta e passam a ser as janelas para o mundo. Assim, as pistas oferecidas — e
escolhidas — pela midia para destacar a relevancia das noticias, sdo utilizadas pelo publico
para organizar suas proprias agendas e definir quais assuntos lhe sdo mais importantes.
Quando a agenda da midia passa a ser a agenda do publico, dd-se inicio a opinido publica
(McCOMBS, 2009). Em consequéncia, o enquadramento dado pela midia consiste em pautar
sociedades inteiras, interferindo desde as conversas cotidianas até as agendas politicas.

Chegamos, entdo, a diferentes tipos de enquadramento ocasionados pela midia. O
pressuposto de Lippmann (2008) definiu o modelo agenda-setting (agendamento), que ocorre
quando os meios de comunicagdo determinam os assuntos discutidos pelo publico, conforme
mencionado anteriormente. Ja& o modelo priming (sugestionamento) prevé sugestdes
referenciais a audi€ncia nos contetidos das noticias, induzindo as avaliagdes dos espectadores.
Enquanto isso, o framing (enquadramento) opera em toda a mente publica a partir de
processos produzidos pela midia, j4 que seleciona e enfatiza aspectos de acontecimentos,

buscando sempre estabelecer conexdes entre eles para que, no fim, promova a interpretagao,

5 A expressio ‘Teoria do Agendamento’ ndo foi utilizada na época, mas desenvolvida por tedricos da
comunicagdo posteriormente.
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avaliacdo ou solugdo especifica para cada caso. Todos, no entanto, apontam para uma mesma
direcdo: um pseudoambiente de avaliagdes sistemadticas que esta longe de ser isomorfico,

como define McCombs (2009, p, 44-45):

Ha muitos eventos e situagdes solicitando a aten¢do dos jornalistas. Uma vez que
ndo ha nem a capacidade de coletar informacdo sobre todos estes eventos nem a
capacidade de contar a audiéncia sobre eles, os jornalistas apoiam-se sobre um
conjunto de normas profissionais que guiam sua selecdo didria do ambiente. O
resultado € que os veiculos noticiosos apresentam uma visao limitada do ambiente
mais amplo, algo como a visdo altamente limitada do mundo exterior disponivel
através de uma estreita fresta das janelas de alguns edificios contemporaneos. Esta
metafora ¢ ainda mais eficiente se a vidraga for um pouco opaca e tiver uma
superficie irregular.

Isso por que o efeito de sugestionamento, por exemplo, serve como uma espécie de
guia para o publico, atuando sobre a benesse da atencdo seletiva. Quando se chama a atencao
para algo e se ignora outros fatores condicionantes a mesma informacao, o produto midiatico
influencia os padrdes de julgamento de movimentos, politicos, grupos e pessoas diversas
(McCOMBS, 2009). Ja a hipotese do efeito de enquadramento é comum a todos os modelos,
ainda que seja de rara especificacdo, uma vez que a linguagem empregada antes, durante e
depois da gravagdo de uma entrevista necessita de contexto e referéncias anteriores. Assim, a
partir dos esquemas prévios de representacdo, o protocolo de leitura faz com que o receptor da
mensagem ‘“compreenda a interpretacdo e informacdo da mesma maneira, como o resultado
inevitavel de uma apreensao objetiva da realidade” (MARTINO, 2010, p. 43). A longo prazo,
o modo de como a midia trata tal assunto deixa de ser encarado como escolha arbitréria e
passa a ser uma escolha coletiva, de modo de o publico j4 compartilha das mesmas
referéncias:

A informacdo parece ‘correta’ ou ‘verdadeira’ na medida em que os esquemas
mentais do publico usados para compreender aquela informagdo sdo em boa parte
originarios da propria midia. A apreensdo da realidade pela mente, de acordo com o
Efeito de Enquadramento, é um processo reflexivo da mente humana: o
conhecimento da realidade s6 ¢ possivel a partir de categorias de conhecimento
previamente construidas. O conjunto dessas referéncias leva a uma compreensio
especifica da realidade — uma distor¢do que ndo ¢ vista como distor¢do quando
emissor e receptor compartilham as mesmas representagdes responsaveis por se

entender a distorcdo como uma compreensdao normal da realidade (MARTINO,
2010, p. 43).

Segundo Castells (2015, p. 211), o processo de enquadramento se resume a um
nimero incerto de camadas, que inicia com a negociacdo entre os atores politicos e a midia,

antes mesmo de persuadir o cidaddo. Segundo ele, a midia ndo interfere apenas no diadlogo do
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dia a dia da populagdo, mas “presume que, mesmo que possa nao ser capaz de dizer as
pessoas como pensar, ela pode ter um papel importante ao influenciar aquilo sobre o que elas
pensam” (CASTELLS, 2015, p. 211). Além disso, esse autor afirma que, depois de anos,
pesquisadores da comunicagdo descobriram que a consciéncia publica — principalmente
relacionada a questdes politicas — esta ligada ao nivel de cobertura das questdes da midia
nacional. E ai que esta a dominagdo e o impacto da influéncia miditica: tanto a massa geral
quanto as elites encaixam-se nos moldes disponibilizados pela midia.

Essa questdo estd intimamente ligada as relagdes de poder implicadas na sociedade.
Sobre isso, Castells (2015) define que quanto mais independente for a midia do controle
governamental, maior sera a sua influéncia seja pelo mercado comercial, seja pelo corpo
profissional, quer dizer, quanto mais houver participacdo dos jornalistas na programagao (e,
por consequéncia, no priming € no framing), maior serd a dependéncia da atracdo do publico

enquanto influéncia profissional. Além disso,

quanto mais o curso de eventos reais permearem a midia, mais a influéncia da midia
ira se expandir, a medida que as pessoas se reconhe¢am naquilo que leem ou a que
assistem. Sem combinarmos esses varios efeitos, o que encontraremos na analise é
um efeito denominador comum e dois filtros operando na selecdo do acesso a midia
(CASTELLS, 2015, p. 254).

Finalmente, ver que a midia recorta, salienta e direciona ja ndo ¢ novidade. Ainda
assim, a tendéncia ¢ que acreditemos que o oufro sera mais influenciado durante o jogo.
Trata-se do efeito de terceira pessoa; a crenga de que outros sujeitos serdo mais afetados pela
midia do que nds. Mesmo que ja se tenha comprovado® que os efeitos reais da midia sdo
menores do que se imagina, mas como sao imaginados em maior propor¢do, tendem a tomar
dimensdes mais amplas. O mesmo ocorre com um jornalista quando escreve a noticia: o efeito
esperado ao selecionar noticia A ou B baseia-se na presuncdo da reagdo dos espectadores,
“partindo do principio de que o conhecimento das praticas da midia tendencialmente evita a
influéncia dos meios de comunicacdo” (MARTINO, 2010, p. 202).

Essa concepgdo esta ligada a uma acao essencialmente ligada a figura do jornalista: o
compartilhamento de estruturas invisiveis, responsaveis por organizar a percepcao e
determinar o que vemos e ndao vemos (BOURDIEU, 1997). Sao “lentes especiais” capazes de
revelar aspectos especificos de cada acontecimento, ressaltando uns e ignorando outros.

Paradoxalmente, ¢ possivel, conforme Bourdieu (1997, p. 24):

¢ Referimo-nos aos estudos de Davidson (1983), que buscou entender a influéncia da midia na populag¢do norte-
americana.
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ocultar mostrando, mostrando uma coisa diferente do que seria preciso mostrar caso
se fizesse 0 que supostamente se faz, isto ¢, informar; ou ainda mostrando o que ¢
preciso mostrar, mas de tal maneira que ndo ¢ mostrado ou se torna insignificante,
ou construindo-o de tal maneira que adquire um sentido que ndo corresponde
absolutamente a realidade

Assim, a partir de seus “Oculos especiais”, os jornalistas operam na selecdo e na
constru¢do do que ¢ selecionado. Permanecer inerte & midia ¢ o desafio, afinal, ninguém
escapa de seu jogo: todos a manipulamos e por ela somos manipulados de acordo com os
interesses das relagdes de poder da sociedade. Seu protagonismo ¢ discutido e documentado

na proxima secao.

2.3 A INSTANCIA MIDIATICA: (RE) CONHECENDO A TELEVISAO

Depois de gravadas e editadas em estiidios de complexos aparatos tecnologicos, as
imagens percorrem caminhos invisiveis, impulsionadas por ondas eletromagnéticas e micro-
ondas que, juntas, acionam satélites e antenas parabolicas até as casas de milhdes de
brasileiros. E ali que o sinal abstrato se transforma em cor, simbolo e palavra, uma mistura
fatal aqueles que serdo influenciados para o consumo, a politica e a0 comportamento ditado
pelas emissoras de televisdo. Ainda que o advento da internet tenha contribuido para uma
consideravel reducdo de sua popularidade, as redes televisivas brasileiras sdo ainda sindnimo
de prestigio e, para muitos, uma das poucas maneiras de estar em contato com qualquer tipo
de entretenimento e acontecimento do mundo.

Até hoje existem controvérsias sobre a origem definitiva da televisdo no Brasil, mas a
maioria dos historiadores concorda que a transmissao inaugural ocorreu no dia 18 de setembro
de 1950, sob o comando do jornalista e empresario Francisco Assis Chateaubriand Bandeira
de Melo. Fundava-se naquele momento a TV Tupi, a primeira emissora de televisdo da
América Latina, extinta em 1980. Voltar 70 anos no tempo ¢ também ver o mundo mudar
quase que completamente: tanto a forma de fazer televisao quanto o conceito e relevancia da
midia transformaram-se por completo e, com a popularizagdo da internet, o entendimento
sobre a instancia midiatica muda dia apds dia, tornando impossivel que cheguemos a um
consenso neste trabalho. A propria audiéncia televisiva ja ndo se compara com a expressao
tida em 1987, quando a influéncia dos programas de televisdo na populagdo brasileira era

estrondosa, como relata Squirra (1993, p. 13):

No ranking de popularidade do conjunto das institui¢cdes brasileiras, a televisao saiu
vitoriosa em recente pesquisa do jornal Folha de S3o Paulo. As emissoras de
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televisdo apareceram em primeiro lugar, com as maiores taxas de “muito prestigio” e
“muito poder”. Isto quer dizer que, vindo a frente de instituigdes importantes e
respeitaveis como o Legislativo, o Executivo e o Judiciario e a Igreja, e ocupando
lugar invejavel na aceitagdo popular, as emissoras de televisdo podem estar fazendo
o papel e funcionando como “divulgadoras da verdade”.

Ainda que seu indice de prestigio j4 ndo seja mais o mesmo’, ao contrario do que
muito se acredita, a televisdo estd viva e passa bem — e mesmo com a popularizacdo da
internet, segue sendo o principal meio de comunica¢do de massa nesse comeco do século
XXI. A diferenca ¢ a centralizacdo do poder televisivo: se antes a televisdo estava no cerne
das familias, hoje ela tem como companhia frequente as ferramentas da internet, que se
tornaram tao fortes e relevantes na politica institucional quanto o tradicional meio de
comunicagdo. Ainda que predomine entre os demais meios de massa, a televisdo também foi
profundamente transformada pela revolucao tecnoldgica, o consumo e a cultura. Prova disso ¢
que hoje os veiculos de massa como a televisdo, o radio e até mesmo a imprensa escrita, sao
acessados com facilidade nas redes e, portanto, continuam sendo meios importantes, ainda
que “seu fornecimento e seu formato estejam sendo transformados a medida que a recepgao se
individualiza” (CASTELLS, 2015, p. 112).

Essa transformagao se apresenta quando observamos o proprio objeto de analise desta
pesquisa: as entrevistas realizadas pelo Jornal Nacional aos candidatos a presidéncia da
Republica, em agosto e setembro de 2018, foram replicadas milhares de vezes em plataformas
de videos da internet. Em uma rapida pesquisa® na plataforma Youtube, por exemplo, foram
localizados mais de 50 canais que reproduziam as entrevistas feitas pelos jornalistas-ancoras
do Jornal Nacional, da Rede Globo, William Bonner e Renata Vasconcellos. Juntos, somavam
milhdes de visualizagdes, curtidas e compartilhamentos, além do engajamento nas discussoes
através dos comentarios. Também ¢ impossivel contabilizar os milhdes de acessos em canais
oficinais de emissoras brasileiras’ que disponibilizam diariamente os capitulos de suas
novelas na integra, por exemplo.

As tecnologias digitais tiveram, sim, influéncia no processo de trabalho dos meios

tidos como tradicionais, mas alguns pontos tendem a se repetir continuamente na esfera

7 Em pesquisa Datafolha realizada em 2018, o maior indice de confian¢a foi dado as For¢as Armadas: nove em
cada 10 entrevistados afirmaram terem muita confianga na instituicdo. A televisdo foi alocada na categoria
Imprensa, que obteve os indicadores de desconfianca total (37%), confianga parcial (45%) e confianga total
(17%).

8 Essa é apenas uma observagdo de que, ainda que a televisdo tenha perdido boa parte de sua audiéncia para a
internet, sua programagdo segue vinculada ao publico em diferentes plataformas. Tais resultados ndo comprovam
a sua audiéncia e engajamento total, mas certamente a repercussao do objeto escolhido para esta pesquisa.

° Tal pratica é comum nos canais televisivos SBT e Rede Record. Além das novelas, também sdo
disponibilizados noticiarios completos e programas de entretenimento. Também ¢ notavel o volume de canais
“nao oficiais” que transmitem o contetido das emissoras de televisdo ao vivo, em tempo real.
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midiatica. Em 2019 (mas diante de uma mudanga gradual vista pelo menos nos ultimos 10
anos), a televisdo busca concorréncia'® com todas as comodidades proporcionadas pela World
Wide Web, sendo a possibilidade de streaming apenas uma delas (BECKER; GAMBARRO,
2016). Trocas de programacao, estudos de audiéncia, pesquisas de campo... Alternativas sdo
tomadas todos os dias para tentar neutralizar a queda do publico e, consequentemente, da
receita. Dessa forma ndo hd como negar que a lei da oferta e da procura, regra basica do
regime capitalista, ¢ ponto crucial na construcdo do fazer televisivo. Ante os demais meios
comunicacionais, a televisdo tem preferéncias na corrida dos lucros principalmente em
decorréncia de seu principal atributo: a imagem em sua existéncia total, de onde decorre a sua
capacidade de persuasdo. Sobre isso devemos nos deter atentamente. O ‘discurso da verdade’,
muitas vezes propagado pelo recurso imagético, nasce da combinacdo de dois sistemas
semiologicos: o da imagem e da palavra, ou seja, a dominagdo visual e sonora
(CHARAUDEAU, 2018e).

De acordo com Charaudeau (2018e, p. 223), desse esquema se origina um produto
“talvez mais apto que outros a fabricar imaginario para o grande publico, isto €, um espelho
que devolve ao publico aquilo que ¢ sua propria busca de descoberta do mundo”. Nele estdo
articulados trés espagos que contribuem para a construcao do sentido: o espaco externo, onde
se originam os acontecimentos publicos; o espaco interno, onde se desenvolve a cena
midiatica; e o espaco interno-externo, na qual se articula uma relagdo simbolica de contrato
entre a instdncia midiatica e a telespectadora. Assim,

a televisdo ¢, a0 mesmo tempo, “instancia exibidora” com relagdo ao mundo exterior
¢ “instancia exibida” com relagdo ao telespectador, sendo esta “instancia que olha™.
E a producdo geral, lugar por exceléncia da articulagdo entre o mundo exterior, o

estudio e o telespectador, que coordena essa mise-en-scene (CHARAUDEAU,
2018e, p. 223).

Mise-en-sceéne que, na construcao televisiva, “ndo faz mais do que apresentar, nao o
debate politico revelando-nos o que est4 escondido, mas o seu espetaculo” (CHARAUDEAU;
GHIGLIONE, 2000, p. 195). Nesse contexto, ha diferenga da mise-en-scene cotidiana, o
proprio ato de linguagem como encenacdo (CHARAUDEAU, 2016b): na televisdo, os

enquadramentos, como postula Eco (1998a, p. 328), de cenas e palavras sdo pensados,

10" Ainda que 97% dos lares brasileiros tenham ao menos um aparelho televisor, pesquisas indicam rapido
crescimento do acesso a internet no pais. Dos 209 milhdes de brasileiros, 126,4 milhdes possuia acesso a internet
no ultimo trimestre de 2017 (IBGE, 2018). Além disso, 74,9% da populagdo possuia algum aparelho com
conexdo as redes. Essa ¢ a ultima pesquisa realizada pelo IBGE acerca do assunto, até a finalizacdo deste
trabalho.



24

escolhidos e, por isso, sua transmissdo nao pode constituir uma representagao fiel e
incontaminada da realidade:
tudo o que acontece, enquadrado pelas cdmeras de TV, ja dirigidas segundo uma
escolha das angulagdes dos campos, aparece, diante do diretor de TV, em trés ou
cinco monitores, e dessas trés ou cinco imagens o diretor escolhe a que deve ser

mandada para o ar, instituindo, assim, uma “montagem”, o que vale dizer uma
“interpretacao” e uma “escolha”.

Ainda de acordo com esse teorico, a televisdo enquanto servigo € construida por um
fenomeno psicologico e sociologico especifico: suas caracteristicas fisicas (dimensdo da
imagem, horario de transmissdo, publico heterogéneo, etc) sdo, muitas vezes, mais essenciais
para identificar o discurso televisivo (ECO, 1998a). Em outras palavras, mesmo que a
caracteristica especifica da televisdo seja a “transmissdo direta” dos acontecimentos, a
operacdo desempenhada pelo cinegrafista, diretor e at¢ mesmo do jornalista “pode muito bem
identificar-se com um relato, com a elaboracdo de um ponto de vista pessoal sobre os fatos”
(ECO, 1998a, p. 329).

A “verdade” conferida pelas imagens da televisdo, portanto, ndo passa de um efeito: é
impossivel, mesmo para a televisdo, mostrar todas as partes e detalhes da realidade, ainda que
sua vantagem em relacao ao radio e ao jornal, por exemplo, seja a utilizagao da imagem. Essa
questdo esta relacionada ao fazer e falar jornalistico, sobre os quais nos deteremos na proéxima

secao.

2.4 O FAZER E O FALAR JORNALISTICO

Profissdo criada para atender aos anseios da modernidade na Era Industrial, o
Jornalismo constituiu-se, primeiramente, de seis perguntas tradicionais: o qué?, quem?,
onde?, quando?, como?, e por qué?. A forma de escrita, pensada ainda durante a Segunda
Guerra Mundial, descende de uma retérica mecanica construida para alcangar publicos
pragmaticos — nao por acaso, 0S meios precarios para a troca de informagdo marcaram a
época, tendo tal método direcionado, posteriormente, ao alcance da classe operaria, entdo
detentora de pouco estudo. De 14 para cé, os critérios que legitimam a pratica jornalistica

perpassam pela pratica da objetividade: ha a preocupagdo com a apuracdo, a estrutura e seu
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valor noticia' ja que, como define Bourdieu (1996), a informacio é, antes de tudo, um bem
simbolico.

Historicamente, o Jornalismo ganha forca e profissionalizagdo nas sociedades
ocidentais durante o século 19, a partir do desenvolvimento do regime capitalista,
acompanhando processos como a expansdo da educacdo, a industrializag¢do, urbanizagdo e os
avangos tecnologicos. E a partir de entdo que a noticia torna-se, a0 mesmo tempo, género e
servigo: “o jornalismo tornou-se um negocio e um elo vital na teoria democratica; e os jornais
ficaram empenhados num processo de profissionalizagdo que procurava maior autonomia e
estatuto social” (TRAQUINA, 2013, p. 20). O maior empenho, sob a perspectiva da teoria
democratica, ¢ primar para que a informagao despendida auxilie e equipe o cidaddo a exercer
seus direitos e deveres na vida em sociedade, como define Traquina (2012, p. 131, grifo

nosso):

A teoria democratica, na sequéncia da logica ‘o poder pde em cheque o poder’,
aponta para a afirmacdo também de uma liberdade negativa do jornalismo — o
jornalismo como guardido dos cidaddos — em que os meios de comunicagdo social
protegem os cidaddos de eventuais abusos de poder por parte de governantes, cuja
tradigdo até o inicio do século XIX foi de repressdo e tirania. No papel de ‘guardido’
do poder, as relagdes assentam numa postura de desconfianga e numa cultura
claramente adversarial entre jornalismo e poder politico.

Vejamos o contexto brasileiro: emissoras de radio e televisdo operam legalmente com
concessao publica e, a0 mesmo tempo, dependem do pagamento de assinantes e anuncios
publicitarios para a geracdo de seu lucro. Assim, o fazer jornalistico vive em permanente
impasse: dificilmente, ainda que o queira, podera contestar o sistema de poder gerado pela
ordem produtiva, j4 que dele depende inteiramente (SODRE, 1981). E como consequéncia, a
fusdo entre jornalismo e rentar lucrativo, que s6 foge aos veiculos de comunicagdo estatais
(claramente permeados por outros condicionantes de influéncia), faz toda a diferenga no fazer
e, consequentemente, no falar jornalistico.

De modo geral, podemos dizer que, nos manuais de redacdo mundo afora, tem-se a
objetividade como recurso basico do fazer e falar jornalistico. Prima-se pela sequéncia logica
de ordem direta, com sujeito, verbo e predicado, tendo como prisma o dever de isengdo, como

assevera Barbeiro (2002, p. 25):

' Entende-se valor noticia como componente de noticiabilidade, respondendo sempre a pergunta: quais
acontecimentos sao considerados suficientemente interessantes, significativos e relevantes para serem
transformados em noticias? (WOLF, 2001, p. 195).
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O jornalista s6 deve dizer a verdade e resistir a todas as pressdes que possam desvia-
lo desse rumo. Nao guarda para si informagao de interesse publico e tem a obrigagdo
de buscar sempre a isencdo. A isen¢do deve ser encarada como uma luta diaria,
acompanha as transformacdes diarias da sociedade e esta submetida as leis que
determinam o processo historico.

Dizer a verdade e buscar a isen¢do sao, em tese, norteadores da linguagem jornalistica,
mas aqui teremos de contestar essas defini¢des, uma vez o aspecto linguistico ¢ essencial no
processo de poder firmado pela comunicagdo. Nao ¢ preciso ir muito longe para discordar
deste ponto de vista. Para o filésofo da linguagem, Mikhail Bakhtin, uma simples palavra ndo
¢ a mesma para dois individuos diferentes, ainda que ambos usufruam do mesmo codigo
letrado. O tedrico russo (2010, p. 117) define que “o mundo interior e a reflexdo de cada
individuo tém um auditorio social proprio bem estabelecido, em cuja atmosfera se constroem
suas dedugdes interiores, suas motivacdes, apreciagoes, etc”’. Ora, se nem ao menos a lingua ¢
neutra, por que haveria de ser o jornalismo ou a midia?

Neste trabalho, partimos da compreensdo de que a objetividade e a isencdo
jornalisticas estdo muito mais para efeitos de sentido que para agdes praticas cotidianas. Tal
efeito se da, primordialmente, através da utilizagdo da terceira pessoa, que, por fim, oferece e

fortalece o efeito de impessoalidade, como argumenta Lage (2006, p. 42):

A busca de enunciados mais referenciais, concretos, justifica muito do trabalho na
apuracdo de noticias: a hora exata do atropelamento, a placa do carro, 0 nome inteiro
das pessoas, o numero do tumulo vado ter, no texto, efeito de realidade, isto é,
contribuir para a verossimilhanga da historia.

Ser objetivo, portanto, ndo ¢ negar a subjetividade, mas utilizar-se de “procedimentos
que os membros da comunidade interpretativa utilizam para assegurar uma credibilidade
como parte ndo interessada e se protegerem contra eventuais criticas ao trabalho”
(TRAQUINA, 2012, p. 141). A escolha logica das palavras, consequentemente, faz parte
deste processo: de acordo com Lage (2006, p. 43), o mais importante ¢ que as posi¢des sejam
tomadas conscientemente, uma vez que “de modo geral, a melhor expressao ¢ a que o redator
domina, ndo a que impde valores que por ele apenas transitam”. Em outras palavras, conforme
este mesmo autor (2006, p. 13): “para entusiasmar-se por uma ideia, ndo lhe basta que parega
verdadeira: € preciso ser exequivel”.

E a partir deste ponto de vista que deve-se compreender que a postura do jornalista
ndo ¢ de sua exclusiva responsabilidade: como afirma Traquina (2012), a sociedade, quando ¢

consensual nos moldes democraticos, influencia na definicdo do fazer e falar jornalistico.
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Assim, a ‘objetividade’ e a ‘isen¢do’ tornam-se consagradas nas “leis que estabelecem as
balizas do comportamento dos profissionais, em particular os que trabalham nas empresas de
comunicacao social do setor publico” (TRAQUINA, 2012, p. 145).

Esse modo de comunicagdo, como visto anteriormente nesse capitulo, estd
intimamente ligado as relacdes de poder estabelecidas na sociedade. De acordo com Sodré
(1981, p. 23), por exemplo, a mobilidade simbdlica do falar jornalistico € responsavel por
ativar mecanismos de equilibrio social e, dentro disso, mantém o “jogo das classes em aberto”
e reabre “a disputa em torno do sentido”. Conforme esse autor (1981, p. 57), quando em uso,
a linguagem utilizada pela midia tende a apagar diferengas individuais dos sujeitos e
uniformizar o desejo pelo consumo, ja que trata o espectador enquanto ‘familia’ e simula
vinculos pessoais com ele. Essa ¢ a primeira hipotese de processo hegemdnico praticado pela
televisdo — e, podemos arriscar dizer, pelo jornalismo de modo geral —, assim definido pelo
autor, pois, segundo ele, “quando o jornalista opta pelo estilo simples, baseado numa média
coloquial do idioma, ¢ o contato com o leitor que esta sendo buscado”.

Da mesma forma, Castells (2015) refor¢a: os modelos criados pela midia reforcam
estereotipos culturais através das telas da televisdo — e este movimento resulta nas relagdes de
poder da sociedade. Como o poder ndo se concentra em uma esfera apenas, o falar
jornalistico, enquanto bem simbdlico, perpassa os agentes de poder que, a partir de suas
possibilidades (meios), € capaz de constituir o mundo nomeando-o (BOURDIEU, 1996). As
calnias, as polémicas, os elogios sdo apenas, como afirma Bourdieu, a moeda de troca do
cotidiano: a palavra é o programa de percepcao e as estratégias empregadas “encerram uma
certa pretensdo a autoridade simbolica enquanto poder socialmente reconhecido de impor uma
certa visdo do mundo social” (BOURDIEU, 1996, p. 82).

Objetividade e isencao, portanto, estdo longe de serem componentes integrais do fazer
e falar jornalistico. Tanto produto e servico do jornalismo sdo alicer¢ados pela teoria
democratica, mas nao fogem a regra dos interesses de lucro e consumo. Com esse
direcionamento em mente, sigamos ao reconhecimento do género entrevista e das relagdes
politicas na midia em periodo eleitoral, ja4 apontando ao dispositivo teorico especifico deste

trabalho.

2.5 POLITICA NA MIDIA: A ENTREVISTA E AS NORMAS ELEITORAIS

Embora os politicos alimentem a midia, a midia muitas vezes se banqueteia da
politica crua, seja para cozinha-la para o publico ou para deixa-la apodrecer, de tal
forma que aqueles que a alimentaram fiquem expostos. Assim, ela atrai o interesse
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do publico nos dois casos. Na verdade, a politica da midia ¢ uma pratica social
composta, feita de midia e de politica (CASTELLS, 2015, p. 282).

Pedimos licenca a estrutura contratual do género discursivo'? para, com uma citagio
direta, darmos inicio a ultima secdo deste capitulo. Na fala de Castells (2015) esta a relacao
entre instancia mididtica e instancia politica na atualidade: como, ainda, boa parte da
populagdo tem a midia como acesso direto a maior parcela de sua informacao politica, ambas
as esferas aproveitam-se disso; uma depende da outra na ansia de reforgar e cumprir o papel
que lhes ¢ dado nas teias da democracia. De todos os lados, os riscos sdo eminentes — e €
sobre eles que nos deteremos a partir de agora.

Iniciamos esta etapa com o propdsito de conceituar o género entrevista,
posteriormente analisado enquanto corpus deste trabalho. Dentro da técnica jornalistica, como
define Curado (2002, p. 98), a entrevista ¢ o “elemento mais forte e refrescante, porque
propicia uma relagdo dinamica com a autoridade informativa, aquela que pode esclarecer
sobre a natureza e a mecanica dos acontecimentos”. O género, no entanto, ndo se restringe a
isso: entre uma pergunta e outra, a entrevista se caracteriza como um dos instrumentos basicos
do jornalista, uma vez que “poucas matérias de jornal apresentam-se sem a entrevista, por
menor que seja a nota, a noticia foi captada por uma entrevista, por telefone ou ao vivo”
(ROUCHOU, 2003, p. 7). Sua relevancia e presenga beiram ao essencial uma vez que, depois
de publicada, a entrevista tem f¢ de documento.

Tal concepgdo vai ao encontro de Charaudeau (2018a), que define o género enquanto
componente essencial do processo do fazer e falar jornalistico, ja que o discurso dificilmente
¢ construido em sua auséncia. Assim, a entrevista pode ser entendida enquanto “palavra de
interioridade” ja que exige uma diferenciagao de status: um dos parceiros ¢ legitimado ao
papel de questionador, enquanto o outro se posta presente em situacdo de questionado-com-
razdes-para-ser-questionado (CHARAUDEAU, 2018a). O entrevistado participante, de
acordo com esse tedrico francés, ¢ um ‘ator representante de si mesmo’, detentor de certo
poder de decisdo, enquanto o entrevistador busca lhe extrair o maximo possivel de
informagdes, fazendo transparecer os objetivos ocultos em um jogo de “questionamento sutil,
alternando, ou misturando, falsa inocéncia, falsa cumplicidade, provocagdo, e trazendo a luz
as posicoes contraditérias do convidado” (CHARAUDEAU, 2018a, p. 215), mas
apresentando-se, como complementa esse tedrico, sério e competente, com dominio da

questao.

12 A definicdo de género, aqui, esta filiada a composi¢do triade estabelecida por Bakhtin (2010b): contetido
tematico, constru¢cdo composicional e estilo.
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E na esfera de encenacdo, entre entrevistador e entrevistado, que torna-se possivel o
exercicio de nivelamento e autorizacdo de todos os discursos, “o do especialista € o do
cidaddio comum” (CHARAUDEAU; GHIGLIONE, 2000), tornando-os legitimos em
consequéncia. Mas, ainda assim, esse embate discursivo ndo passa de uma ilusdo, como

ressalvam Charaudeau e Ghiglione (2000, p. 196, grifo nosso):

Com efeito, o que ¢ representado no talk show ¢ uma dupla ilusdao: a de um livre
acesso do convidado cidaddo ao poder da palavra e a da criagdo de um espago
temporario onde se exerce a palavra do poder. Ilusdo de facto, pois o convidado é
aquele a quem o animador da (e retira!) a palavra, até lhe construir a identidade;
ilusdo ainda, pois a palavra do poder — a do animador — faz deste espago o palco de
uma dominagdo livremente consentida.

Consentida entre seus parceiros, a encenacdo mididtica toma outros contornos em
relacdo aquela cotidiana, atribuida aos sentidos humanos nas mais banais relagdes sociais
(CHARAUDEAU, 2016¢). A diferenca estd na sua aplicabilidade: tensionada a milhares de
pessoas, sua midiatizacdo faz ganhar outro peso e outra medida; a encenacdo ndo passa
despercebida, despencam as cortinas do espetdculo, faz-se ver nos minimos detalhes os
truques que ndo se via antes. Peso que ¢ extenuado nas entrevistas politicas: nesses casos,
presume-se um género que dispde a opinido publica julgamentos e andlises que “justifiquem o
engajamento do entrevistado”, baseando-se, entdo, num “é-preciso-dizer-a-qualquer-pre¢o”
(CHARAUDEAU, 2018a, p. 215).

Nao podemos, no entanto, confundir os géneros entrevista e debate politico, divisdo
que oferece temas isolados para discussdao de participantes dispostos a confrontarem-se
simultaneamente, cada qual a seu turno. Na situa¢do de debate, o dito ndo ¢ considerado
enquanto conteudo, mas enquanto efeifo produzido sobre os oponentes, uma vez que o0s
participantes da cena devem lutar pelo tomar da palavra e pressupor o julgamento de seus
telespectadores. Enquanto isso, o animador, na personificagdo da instancia midiatica, distribui
os turnos de fala, levanta os temas a serem debatidos e ameniza ou provoca situagdes entre 0s
participantes (CHARAUDEAU, 2018). A entrevista, ao contrario disso, ganha o contorno de

talk show, sendo assim, como define Charaudeau & Ghiglione (2000, p. 97, grifo nosso):

uma forma de didlogo organizada de maneira a fazer surgir conflito ou drama
humano, sob diversas configuragdes, a propdsito de um tema pretexto, através de um
confronto de juizos ou de opinides “rectas”, por intermédio de um dispositivo
televisivo que se compraz na exposicao destes conflitos ou nas sugestoes do drama.
Pode dizer-se que o talk show corresponde a um espetdaculo da palavra.
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E através da compreensio da entrevista enquanto espetdculo da palavra que
inteiramos o género como principal derivagdo do fazer e falar jornalistico, produto passivel da
implicacao de poder e capital simbolico, ja sustentados nesta pesquisa. No proximo capitulo —
“A constru¢do do dizer: um olhar da Semiolinguistica” —, a atencao volta-se a constituicao do
discurso midiatico a partir da perspectiva Semiolinguistica, arcabouco teorico postulado por

Charaudeau (2005, 2016).
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3 A CONSTRUCAO DO DIZER: UM OLHAR DA SEMIOLINGUISTICA

Atrelados, poder, comunicacdo e discurso somam-se nesta pesquisa: no capitulo
anterior, retratamos o poder enquanto constru¢do comunicacional, capaz de condicionar e
efetivar comportamentos no ser humano, e, a partir de agora, veremos como ¢ possivel que
essa constru¢do aconteca na € pela lingua, através dos afos de linguagem’3. Em suma, as
tramas de poder relacionadas e construidas na sociedade estdo, primordialmente, atreladas ao
discurso: € ele quem legitima seres de fala e langa estratégias em um jogo entre ser € parecer,
condicionante da significagdo do ser humano. E a partir deste ponto de vista que apresentamos
a Teoria Semiolinguistica proposta por Patrick Charaudeau (2005, 2016a, 2016b) e base desta
dissertagao, escolhida justamente por sua interdisciplinaridade que, munida de categorias de
diferentes campos do conhecimento, transforma-as ao modelo estritamente linguageiro
(MENDES, 2001). Em sua concepgao, o ato de linguagem nao descreve o mundo, mas o
constroi a partir de seus atos significadores capazes de falar o mundo através de suas
condi¢des e instancias de transmissao.

Nas proximas paginas, portanto, aprofundaremos os conceitos dando continuidade ao
seguinte percurso teodrico: primeiro apresentaremos a Teoria Semiolinguistica com maior
profundidade através dos preceitos norteadores estabelecidos por Charaudeau (2001, 2005).
Em seguida, falaremos sobre os Modos de Organizacdo do Discurso, com énfase ao modo
Enunciativo, seguindo, posteriormente, para as no¢oes de contratos e estratégias de discurso e
suas finalidades, remetendo, entdo, as visadas de comunicagdo. O capitulo se encerra apos a
explanagdo do conceito de ethos discursivo, a partir da historicidade de Aristoteles, da nogao
de cenografia estabelecida por Maingueneau (1997, 2015, 2018) e, por fim, da mobilizagao da
imagem de si prevista por Charaudeau (2017), com énfase as nogdes de ethos de credibilidade
e ethos de identificagdo — fatores a serem observados no percurso analitico deste trabalho.
Este capitulo ¢ construido igualmente com os autores brasileiros que integram a rede de
pesquisa em analise do discurso, responsaveis por ampliar e formular novas teorias a partir da
Semiolinguistica, como, por exemplo, Auchlin (2001), Emediato (2001), Freitas (2007, 2008),
Machado (2016) e Mendes (2001). Esclarecidas essas questdes, sigamos a mobilizagdo dos

conceitos tedricos deste capitulo.

13 Salientamos que o termo ato de linguagem estd voltado ao sentido de discurso, uma vez que, conforme
Charaudeau (20164, p. 20), “um ato de linguagem ndo pode ser concebido de outra forma a ndo ser como um
conjunto de atos significadores que falam o mundo através das condi¢cdes e da propria instincia de sua
transmissdo”.
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3.1 0 ATO DE LINGUAGEM E OS SUJEITOS: PREMISSAS DA SEMIOLINGUISTICA

Podemos dizer que a operacdo do linguistico e extralinguistico ¢ uma das principais
caracteristicas da Teoria Semiolinguistica: sua base consiste, como pontua Machado (1992, p.
26), em examinar “as condi¢des de producdo e de existéncia dos enunciados e os efeitos
extralinguisticos que, paradoxalmente, o uso da linguagem busca obter”. Em outras palavras,
a Semiolinguistica perpassa ao duplo processo de semiotizacdo do mundo, j& que evoca a
relacdo forma-sentido, um sujeito intencional e um projeto de influéncia social em
determinado quadro de acdo (semiosis), e as proprias linguas naturais e suas particularidades
combinatorias de unidades (linguistica). Em suma, uma analise semiolinguistica do discurso €
semiotica, por se interessar por objetos que sO existem quando inseridos em uma
intertextualidade; e também linguistica, por ser passivel de andlise através de um “trabalho de
conceituagdo estrutural dos fatos linguageiros” (CHARAUDEAU, 2016a, p. 21).

A duplicidade da teoria formula-se entre dois processos: de acordo com Charaudeau
(2005, p. 12), sua organizagdo se da, primeiramente, por um processo de transformag¢do, que
parte de um mundo a significar e transforma-se em mundo significado, a partir da agdo do
sujeito falante; e, posteriormente, por um processo de transag¢do, que faz do mundo
significado um objeto de troca com outro sujeito, sendo este responsavel por desempenhar o

papel de destinatario, como pode ser visualizado na Figura 1.

Figura 1: Processo de transformacfo e processo de transacido na Semiolinguistica
“Mundo Sujeito Mundo Sujeito
a significar” falante significado falante
destinatgrio
L Processo de trarfsformag¢io —T

Processo de wransagédo

Fonte: Charaudeau (2005, p. 12)

Cada qual com seus principios, ambos 0s processos sdo solidarios um ao outro, ainda
que de forma hierarquizada e em transito livre, sendo impossivel observa-los isoladamente:
ambas devem ser situadas em seu quadro situacional que, posteriormente, servird como a peca

fundamental da construgdo de um contrato de comunicac¢do'®. Assim, uma anélise de discurso

14 Sobre tal categoria nos deteremos adiante, na se¢do “Contratos ¢ visadas: toda enunciagdo é persuasdo”, a
partir da pagina 35.
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pautada pelo olhar semiolinguistico importa-se muito menos em como fala a linguagem e
muito mais com sobre o que ela fala, interessando-se, principalmente, nos objetos ligados e
constituidos pela intertextualidade, ja que, como pontua Charaudeau (2016a, p. 21), esta
“depende dos sujeitos da linguagem, que procuram extrair dela possiveis significantes”.

Vem dai a motivagdo para que se diferencie texto e discurso: de acordo com
Charaudeau (2001, p. 25), o discurso ¢ o lugar da encenagdo da significagdo e, por isso, esta
além dos codigos de manifestagdo linguageira. O texto, por sua vez, situa-se como a
representagdo, enquanto a materializagdo da encenacao do ato de linguagem, produto de um
“processo que depende de um sujeito falante particular e de circunstancias de producdo
particulares”. Logo, discurso inexiste sem texto e vice-versa. O que gere um e outro € o
principio situacional, produto da agdo de seres psicossociais que “sdo testemunhas, mais ou
menos conscientes, das praticas sociais e das representacdes imaginarias da comunidade a que
pertencem” (CHARAUDEAU, 2001, p. 29). E no discurso, portanto, que se desenrola o
principio de pertinéncia abordado na Semiolinguistica: sua defini¢do vai além da instancia de
enuncia¢cdo do ato de linguagem, incluindo o conhecimento prévio do sujeito, relacionado a
sua experiéncia dentro da coletividade humana.

Assim, podemos afirmar que o ato de linguagem se realiza no duplo espago de
significacdo, sendo capaz de determinar diferentes tipos de sujeitos de linguagem: os
parceiros (interlocutores, sujeitos de agdo, seres sociais com intencdes) chamados, portanto,
de sujeito comunicante (EUc) e sujeito interpretante (TU1); e os protagonistas (intra-
locutores, sujeitos de fala, responsaveis pelo ato de enunciagdo), conhecidos como sujeito
enunciador (EUe) e sujeito destinatario (TUd). Encontramo-nos, entdo, no ponto essencial da
Teoria Semiolinguistica: para Charaudeau, a percepcao dos sujeitos no duplo processo € “o
coragao de toda atividade de linguagem” (GIERING, 2012, p. 329).

Segundo Charaudeau (2001, p. 30), o sujeito ndo ¢ um individuo preciso € nem um ser

[3

coletivo particular, mas “uma abstracdo, sede da producdo/interpretacdo da significacao,
especificada de acordo com os lugares que ele ocupa no ato linguageiro”. Entre eles, no
entanto, ndo ha relagdo de forcas semelhantes: como pontua Charaudeau (2016¢c, p. 76),
destinatario e interlocutor, enunciador e locutor, cada qual a seu lado, t€ém reflexos
conflitantes uma vez que “o Destinatario [TUd] depende do Locutor [EUe] (¢ pelo lugar que
ele lhe confere que ele existe), enquanto o Interlocutor [TUi] que interpreta s6 depende de si

mesmo”. Desdobrados, parceiros e protagonistas envolvem-se em dois universos distintos de

discurso (interno e externo), como pode ser visualizado na figura 2.



Figura 2: Representacio do dispositivo da encenacio do ato de linguagem
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Fonte: Charaudeau (2016b, p. 77)

A partir do exposto, reiteramos as fungoes e atribui¢des de cada um dos quatro sujeitos
no dispositivo da encenagao da linguagem. O Locutor (EUc) deve ser entendido como o ser
de identidade social e psicologica, externo ao ato, mas inscrito nele: ¢ o EU-comunicante
quem produz o ato de comunicagao, sendo entdo o responsavel por criar proje¢des discursivas
que serdo proferidas pelo Enunciador (EUe). Segundo Machado (2016, p. 5, grifo nosso), o
Enunciador pode ser compreendido como o “ser de palavra, com identidades discursivas”.
Junto do EUc, o EUe institui o Destinatario (TUd), ser de fala construido como a forma ideal
de recepgao: a ele, o sujeito enunciador atribui um determinado lugar social, integrando-o no
interior de seu proprio discurso. Tal espaco, no entanto, pode ser ocupado ou negado pelo
Interlocutor-receptor (TUi): ser de existéncia real, com identidades sociais proprias, o TU-
interpretante podera refutar ou compactuar o EU-comunicante, a partir daquilo que projetou
sobre o TU-destinatario.

Dessa forma, como ressalta Charaudeau (2016b, p. 44), o TU aqui exposto nado
representa um mero receptor de mensagem, mas um sujeito responsavel por construir “uma
interpretacdo em fungdo do ponto de vista que tem sobre as circunstancias de discurso e,
portanto, sobre o EU”. Interpretar, portanto, ¢ “sempre instaurar um processo para apurar as
intengdes do EU”. Tal processo assimila o estatuto permanente de assimetria da
comunicag¢do, uma vez que os procedimentos discursivos cotidianos se dao previamente e
caracterizam-se por suas relagdes sociais, mas, igualmente, pautam-se pela impossibilidade do
total dominio sobre os sujeitos: todo ato de linguagem € uma aposta que tem como alvo um
interlocutor apto, ou ndo, a interpretar da maneira idealizada a mensagem que o outro lhe

pretende transmitir. O sujeito, consequentemente, ¢ determinado, como postula Charaudeau
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(2012, p. 329), por “uma série de condi¢des de producdo, umas de ordem situacional, outras
de ordem cognitiva, livre para jogar com estratégias discursivas visando “individualizar-se”:
nao ha sujeito que ndo busque o fazer-se existir”. Tais condi¢des alinham-se a uma estrutura
baseada, conforme Machado (2016, p. 5), na “concep¢do humanista, relacional, do sujeito,
pois esse € visto em todas as suas dimensdes psicossociolinguageiras, inclusive como um
corpo fisico que habita um mundo, através do qual institui seu real”.

Em todo o processo, ¢ o Destinatario (TUd) o responsavel por unir as instancias de
producao e recepgao: € ele quem da pistas e deixa observar os efeitos visados, sem que iSso
denote, necessariamente, o sucesso da comunicacdo. Ai estd a questdo da assimetria: ¢é
impossivel prever o sucesso entre todos os sujeitos implicados no ato de linguagem. Assim, a
base da semiolinguistica se constréi também sobre objetivos comunicacionais (fazer-fazer;
fazer-crer) que, pode-se assim dizer, sempre visam a “manipulacio”'® do outro, ainda que

esse movimento nao se dé conscientemente, como assevera Freitas (2008, p. 265-266):

a base da semiolinguistica esta na a¢do comunicativa que envolve uma situagdo de
comunica¢do (o quadro fisico e mental no qual se acham os parceiros da troca
linguageira). Tais parceiros sdo determinados por uma identidade (psicoldgica ou
social) e sdo ligados por um contrato de comunica¢do. Mas para fazer o contrato
comunicacional “funcionar” ¢ necessario que o EU-comunicante (EUc) e o TU-
interpretante (TUi) se abram a inclusdo de outros sujeitos na cena enunciativa: o
EUc aciona um EUe, que se dirige, em primeira instdncia para um TUd (sujeito-
destinatario idealizado). Ambos, EUe e TUd, sdo seres do “mundo das palavras”.

Enquanto seres envoltos em situacdes reais de comunicagdo, ndo ha como deixar de
mencionar a dinamicidade do dispositivo da encenagdo do ato de linguagem (Figura 2): as
linhas tracejadas denotam o propdsito de exibir o quao moével e aberto ao sistema das diversas
linguagens impressas no esquema. De acordo com Machado (2016, p. 6), tal representagdo ¢
uma constru¢do da ordem do “efémero”, que esboga o funcionamento de uma dada
enunciacdo e vé-lo “enquanto sistema rigido e fechado, somente como uma representagao da
instdncia de producdo, ¢ uma interpretacdo equivocada da teoria”. Assim, na aplicacdo
metodologica de um estudo semiolinguistico ¢ possivel analisar apenas o EU-enunciador, ja

que ¢ ele que se mostra, enquanto dito, no ato de linguagem. Os demais sujeitos podem ser

15 De acordo com Charaudeau (2016d, p. 145-146), nem todos os atos de discurso manipulam do mesmo modo.
De acordo com o autor, é equivocado pensar que tudo ¢ manipulacdo; o ideal, segundo ele, ¢ “aplicar-se a
perceber os atos de desinformagdo” mais propensos em conjuntos ou partes de determinada populagdo
“descontente ou impotente para resolver seus problemas”. O conceito de manipulagdo, portanto, estd na fronteira
entre a estratégia legitima de persuasdo e a manipulagdo das mentes, podendo se ver, com mais frequéncia, em
sistemas democraticos onde ha um jogo de mascaras no embate entre poder e contrapoder.
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identificados apenas pelas marcas deixadas no texto, os possiveis interpretativos surgidos ou
cristalizados no ponto de encontro dos processos de produgdo e interpretacao.

Eis a forma reiterada da assimetria do ato de linguagem: ndo ha a mesma regularidade
entre os sujeitos implicados no ato interenunciativo e, dessa forma, a enunciacdo se faz
essencial ao processo. Nesse sentido, Charaudeau vai ao encontro de Bakhtin: de acordo com
Boaventura (2017, p. 50), a linha que separa os dois autores, em relagdo ao social presente no
discurso, ¢ estreita: “a linguagem e a sociedade sdo, para Charaudeau, faces de uma mesma
moeda”. Por estarem frente a frente, lingua e sociedade fundem-se uma a outra — e nesse
fundir, parceiros de fala significam e constroem o mundo. Para tal, ¢ necessaria a criacdo de
modos que organizem o discurso — e, por consequéncia, o mundo. A seguir, veremos como tal

organizagao ¢ possivel a partir do olhar da semiolinguistica.

3.2 0S PRINCIPIOS DA ORGANIZACAO DO DISCURSO

Antes de explicitar os Modos de Organizag¢do do Discurso, propostos por Charaudeau
(2016c), prestemos atencdo a estrutura dada ao ato de comunica¢do. De acordo com esse
tedrico francés, o ato de comunicacgdo ¢ representado enquanto um dispositivo centralizado em
um sujeito falante em relacdo a um interlocutor onde estdo envoltos: 1) a situacdo!® de
comunicagdo (enquadrada no campo fisico e mental dos atores da troca linguageira,
determinados por uma identidade e ligados por um contrato social); 2) os Modos de
Organizagao do Discurso (essencial a teoria, uma vez que envolve os principios de
organizacdo da matéria linguistica, das quais dependem as finalidades comunicacionais dos
falantes em cena); 3) a lingua; e 4) o texto!”. Comunicar, portanto, ndo se baseia somente em
transmitir uma informacdo, mas trata-se, principalmente, de inserir-se e encadear-se em uma
encenagdo. Dessa maneira, como reitera Charaudeau (2016c, p. 70, grifo nosso), “todo sujeito
falante (locutor) ocupa o centro de uma situa¢do de comunicagdo que constitui um espaco de
troca no qual ele se poe em relagdo com um parceiro (interlocutor)”.

Dada a relacdo de troca, sdo postas em jogo caracteristicas passiveis de transformar e
estabelecer diversas tonalidades ao ato de linguagem, como, a exemplificar, a presenga fisica

dos parceiros de fala, a posicdo em que estao dispostos um com o outro e, além disso, o canal

16 Compreendemos aqui sifuac¢do enquanto ambiente fisico e social do ato de comunicagdo. Quando utilizado o
conceito contexto, referimo-nos ao ambiente textual de uma ou mais palavras (CHARAUDEAU, 2016c¢).

17 De acordo com Charaudeau (2016c), lingua consiste em um material verbal estruturado em categorias
linguisticas que juntas somam forma e sentido; e fexto enquanto o resultado material do ato de comunicagdo
dado a partir de escolhas conscientes ou inconscientes através de categorias de lingua, principios de organizagado
do discurso e a propria situagdo comunicacional.
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de transmissdo onde estdo inseridos (estdo frente a frente, conversam por telefone, sdao
televisionados?, sdo exemplos). As caracteristicas identitarias desses parceiros, como a idade,
género, classe, etnia, profissdo, nivel psicologico também devem ser levadas em
consideragdo, assim como a relacdo estabelecida entre os parceiros (conheceram-se pela
primeira vez, t€m relagdo familiar, t€ém conflitos?). Por fim, ainda ¢ essencial que se leve em
conta as caracteristicas contratuais dos sujeitos imersos nesse ato de comunicacdo: ha uma
troca dialogal entre ambos, qual ¢ o ritual de abordagem, qual é o papel comunicativo
empregado? (CHARAUDEAU, 2016c¢). No imbréglio das expectativas contratuais, todavia, a
assimetria do ato de linguagem nao se esconde ou deixa de existir: os parceiros podem, ou
nao, conformarem-se com as reagdes € papeis esperados, definidos pelo Enunciador do ato de
linguagem (ver Figura 2).

Chamamos atencdo, no entanto, para as situagoes dialogais — onde ha presenga fisica,
permissao para troca, canal de transmissao oral e ambiente fisico perceptivel aos parceiros —,
momento em que locutor e interlocutor t€ém nocao clara das reagdes do oponente e, por isso,
ha como reforcar expressoes através da entoacao, gestos, mimica, etc. Quando frente a frente,
Charaudeau (2016c¢) elenca caracteristicas particulares da configuracdo verbal, como: a) a
ordem afetiva das palavras, com elementos sentidos os mais importantes pelo locutor; b)
construcdo segmentada de sequéncias de palavras, sem necessariamente haver ligacdes
logicas; c) alternancia de termos ora em sentido genérico, ora em sentido especifico, com
desenvolvimento do pensamento do ponto de vista da informacao.

A situagdo monologal, por outro lado, ocorre quando os parceiros ndo estdo
fisicamente presentes e, por isso, o contrato ndo permite a troca imediata. E utilizado,
portanto, a ordem progressiva das palavras, a constru¢do hierarquizada e a explicitagdo,
grafica ou verbal — ou seja, aquilo que s6 poderia ser compreendido na mimica ou na
entoacdo. Em um telejornal, por exemplo, as situagdes monologal ou dialogal podem alterar-
se mutuamente diante da exposi¢cdo dos acontecimentos.

Dadas as situagdes de comunicagdo, lingua e significagdo constroem-se sobre
diferentes Modos de Organizacdo do Discurso, procedimentos responsavel por ordenar as
finalidades discursivas do ato de comunica¢do. Conforme estabelecido por Charaudeau
(2016¢c, p. 74), tais procedimentos baseiam-se nos modos Descritivo, Narrativo,
Argumentativo e Enunciativo, cada qual com sua “funcao de base correspondente a finalidade
discursiva do projeto de fala do locutor”. Os trés primeiros — modos Descritivo, Narrativo e
Argumentativo — se propdem a organizar o “mundo referencial”, responsaveis pela logica de

constru¢do do mundo e pela organizacdo de sua encenagdo: “o que ¢ descrever?, o que ¢
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contar?, o que ¢ argumentar?”. O modo Enunciativo, por sua vez, pretende “dar conta da
posicao do locutor com relagdo ao interlocutor, a si mesmo e aos outros — o que resulta na
construgdo de um aparelho enunciativo”. E 0 modo Enunciativo, também, que intervém na
encenacdao dos demais modos e, portanto, comanda os demais. Neste trabalho, abdicaremos
dos modos Descritivo, Narrativo e Argumentativo, dando énfase ao modo Enunciativo por seu
carater voltado aos protagonistas do ato interenunciativo, ao mundo e aos demais discursos. A

seguir, deter-nos-emos em sua esséncia.

3.3 0 MODO ENUNCIATIVO: SER E SIGNIFICAR

Atrelada a alguns dos principios da Teoria da Enunciagio de Emile Benveniste'®, a
Semiolinguistica formaliza a correspondéncia do verbo enunciar ao fendmeno de categorizar,
através da lingua, a posi¢do de um sujeito falante em relag@o a outro. Nesse modo, o foco esta
nos seres de fala, internos a lingua, representados como os protagonistas do ato
interenunciativo (EUe — TUd). Essa categoria de discurso aponta, portanto, conforme
Charaudeau (2016c¢, p. 81-82, grifo do autor), “para a maneira pela qual o sujeito falante age
na encenacio do ato de comunicagdo”. E por esse motivo que Charaudeau (2012, p. 330)
determina que a enunciagdo engloba a fotalidade do ato de linguagem, sendo, portanto, um
processo “pelo qual um sujeito falante coloca em cena seu dizer, em funcdo de diversos
parametros”, como a situacdo de comunicagdo, o universo do saber que julga compartilhar, o

efeito que espera causar e a imagem que constréi sobre seu interlocutor. Ainda reitera:

O sujeito falante procede a enunciacdo de seu ato de linguagem em funcdo das
instrugoes discursivas que os componentes da situacdo de comunicagdo lhe dao,
recorrendo ao aparelho de enunciagdo que o sistema linguistico lhe fornece, e este,
aos fins de legitimacdo, de credibilidade ¢ de captagdo, que sdo as trés perspectivas
que caracterizam o ato de linguagem como ato de comunicagdo (CHARAUDEAU,
2012, p. 330, grifo do autor).

Logo, todo ato de linguagem depende de um dispositivo comunicacional responsavel
por conceder instru¢des discursivas ao sujeito falante — e ¢ a partir desse quadro que estara
construida e projetada a enunciacdo. Nesse dispositivo estardo as condigdes contratuais de
producdo do ato de linguagem, mas ndo a sua totalidade — e ¢ dai que Charaudeau (2012)

distingue ato de comunica¢do de ato de enunciag¢do: o primeiro pode ser entendido como

18 Tal percep¢do vai ao encontro do destacado por Machado (2006): segundo a pesquisadora, Charaudeau partiu
de sua solida formacao como linguista em dire¢do a linguistica “mais humana”, proporcionada por Benveniste e
Bakhtin, além da Semidtica Greimasiana. A teoria Semiolinguistica ¢é, ainda, resultado da soma de teorias
comunicativas anglo-americanas, como a Etnologia, Antropologia e Pragmatica.
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englobador, enquanto o segundo como especificador, ou como complementa Charaudeau
(2012, p. 330): “a primeira ¢ constituida por parametros que constituem o dispositivo
sociocomunicacional que da as instrucdes ao sujeito falante; a segunda ¢ o resultado do modo
como o sujeito falante utiliza essas instrugdes para coloca-las em cena”. E por esse motivo, e
ainda pautado aos seres de fala, que o Modo Enunciativo acaba por organizar-se em trés
funcdes distintas: a) no estabelecimento de relagdes de influéncia entre locutor e interlocutor,
determinado por um comportamento alocutivo; b) na revelacdo do ponto de vista do locutor,
em um comportamento elocutivo; e c¢) na retomada da fala de um terceiro, em um
comportamento delocutivo (CHARAUDEAU, 2016c). Tais comportamentos enunciativos

estdo representados no Quadro 1.

Quadro 1: Comportamentos enunciativos

COMPORTAMENTOS ESPECIFICACOES CATEGORIAS DE LINGUA
ENUNCIATIVOS ENUNCIATIVAS
Relacdo de forga Interpelacao
RELACAO DE INFLUENCIA (locutor/interlocutor) Injuncao
Autorizagao
(relagdo do locutor +- Aviso
ao interlocutor) Julgamento
Sugestao
Proposta
= ALOCUTIVO Relagdo de pedido Interrogacao
(locutor/interlocutor) Peticdo
+ -
Modo de saber Constatagdo
PONTO DE VISTA Saber/ignorancia
SOBRE O MUNDO
Avaliagdo Opinido
Apreciagao
(relagdo do locutor Motivagdo Obrigagdo
Consigo mesmo) Possibilidade
Querer
= ELOCUTIVO Engajamento Promessa
Aceitacao/recusa
Acordo/desacordo
Declaracao
Decisao Proclamagao
APAGAMENTO DO PONTO Como o mundo se impoe Assercao
DE VISTA
(relagdo do locutor
com um terceiro) Como o outro fala Discurso relatado

= DELOCUTIVO

Fonte: Charaudeau (2016c¢, p. 85)
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Vejamos agora, com maior profundidade, a defini¢ao individual de cada um desses

comportamentos enunciativos:

a)

b)

Comportamento alocutivo: ha, aqui, um ponto de vista acional; a posigao em relacdo
ao interlocutor ¢ enunciada pelo sujeito falante no instante em que o implica e lhe
impde um comportamento. O locutor, portanto, age sobre o interlocutor. Nessa
instancia, o sujeito falante atribui um papel ao seu parceiro e a si mesmo, que varia na
relagdo de forca estabelecida entre ambos. E possivel que o sujeito falante se enuncie
em uma posi¢do de superioridade ou inferioridade, solicitando uma injungdo ou
interpelacdo, manifestando assim a capacidade de influenciar para “fazer fazer” e/ou
“fazer dizer”. No comportamento alocutivo, predominam as marcas da 2* pessoa no
discurso e sdo encontradas, especialmente, as categorias modais de interpelacao,
injungdo, autorizacao, aviso, julgamento, sugestao, proposta, interrogagao e peticao.
Comportamento elocutivo: a enunciagdo, nesse caso, abarca o proprio ponto de vista
sobre o mundo, sem necessariamente ter o interlocutor como protagonista na tomada
da posi¢cdo. A enunciagdo, neste caso, tem como resultado um efeito que modaliza
subjetivamente a verdade do propdsito enunciado revelando o ponto de vista do sujeito
falante. Este “ponto de vista sobre o mundo” pode ser tomado como um ponto de vista
ao modo de saber (corresponde as modalidades de constatacdo e saber/ignorancia), de
avaliagdo (opinido e apreciagdo), de motivagdo (obrigagdo, possibilidade, querer), de
engajamento (promessa, aceitagdo/recusa, acordo/desacordo, declaracdo), e de decisdo
(proclamacao). Neste caso, predominam as marcas da 1* pessoa no discurso.
Comportamento delocutivo: hd o apagamento do sujeito falante no ato de enunciacao,
sem implicacdo ao interlocutor; como afirma Charaudeau (2016¢, p. 83): “ele
testemunha a maneira pela qual os discursos do mundo se impdem a ele”. Como
resultado, temos uma enunciagdo supostamente objetiva, que retoma propodsitos e
textos ndo pertencentes ao sujeito falante. Assim, ¢ possivel que: 1) o proposito se
imponha por si so, relacionando-se com certo grau de asser¢do (evidéncia,
probabilidade); e 2) o proposito € um texto ja produzido por outro locutor, agindo o
sujeito falante como relator do que o outro diz e como o outro diz. Frisa-se, portanto,
que esse comportamento nao passa de um “jogo” manifestado pelo sujeito falante,
como se pudesse desaparecer do ato de enunciacdo e nao relatar seu ponto de vista.

Aqui predominam as marcas da 3? pessoa.

Ressaltamos ainda que a constru¢do enunciativa se da sob duas ordens: primeiro, pela

ordem linguistica, tratando dos procedimentos responsaveis por dar conta dos diferentes tipos
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de relagdo do ato enunciativo através da modaliza¢do do enunciado; e, segundo, pela ordem
discursiva, quando se trata dos procedimentos capazes de colocar outros modos de
organizacao do discurso em cena, como o descritivo, narrativo e argumentativo. De acordo
com Freitas (2008, p. 270-271), é assim que o Modo Enunciativo possibilita, através da
analise dos elementos linguisticos da modalizagdo, por exemplo, “captar a relacdo que o
sujeito falante estabelece com os fatos a serem relatados, permitindo determinar as relagdes

enunciativas estabelecidas no texto”. Dessa forma, durante o processo de apropriacao

o sujeito falante ¢ levado a se situar em relag@o a seu interlocutor, a0 mundo que o
cerca e em relagdo ao que ele diz. A modalizagdo, portanto, constitui apenas uma
parte do fenomeno da enunciag@o, mas ela € o seu sustenticulo na medida em que
permite explicitar as posicdes do sujeito falante em relagdo a seu interlocutor, a ele
mesmo ¢ a seu proposito. Pode-se dizer, entdo, que a modalizagdo encontra-se
implicita no discurso ¢, longe de ser uma categoria formal, serd considerada aqui
como uma categoria conceitual, & qual correspondem meios de expressdo que
permitem explicitar as diferentes posi¢cdes do sujeito falante e suas inten¢des de
enunciacdo (FREITAS, 2008, p. 270-271).

Implicita, a modalizagdo sé se identifica a partir de pistas e marcas deixadas no ato de
linguagem, ou seja, no discurso. Algo semelhante ocorre com o objetivo de um ser de fala
durante o ato interenunciativo: ¢ impossivel defini-lo por completo, mas pode-se, por outro
lado, mapea-lo através de suas constantes. Atreladas a contratos e finalidades, tais ocorréncias

nao escapam ao alcance das visadas comunicacionais, tema abordado na secao a seguir.

3.4 CONTRATOS DE COMUNICACAO: FINALIDADES E ESTRATEGIAS

Na Semiolinguistica, todo ato de linguagem ¢ pré-definido por um contrato de
comunicagdo, nogao que, segundo Mendes (2001, p. 317) define o “reconhecimento reciproco
dos interlocutores enquanto parceiros de comunicagdo que tém, portanto, o direito a palavra, e
mais, um projeto de fala ao qual é possivel atribuir uma pertinéncia intencional”. E a partir do
contrato que o Locutor podera supor a competéncia linguageira de reconhecimento andloga de
seu Interlocutor, possibilitando, como define Charaudeau (2016b, p. 56) que o ato de
linguagem torne-se uma “proposicdo que o EU faz ao TU e da qual ele espera uma
contrapartida de conivéncia”. Esse contrato, esclarecemos, ndo estd impresso e carimbado:
trata-se de uma orientacdo implicita, englobante e sobredeterminante, responsavel por orientar
os protagonistas da linguagem enquanto sujeitos agentes e sujeitos de fala. Seu aspecto
fundamental se d4, como define Boaventura (2017, p. 78), por supor o reconhecimento de um

interlocutor pelo outro, além do direito a palavra, mas também a “disposicao para ouvir”.
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O conceito de contrato, neste caso, ¢ sinonimo da pressuposicao de que individuos
pertencentes a uma mesma pratica social possam compreender o propdsito das representacdes
de linguagem: o ato de fala, como pontua Charaudeau (2016b), ¢ transformado em uma
proposicdo entre EU e TU, entre os quais ha contrapartida e conivéncia. A regulagdo do
poder, portanto, diz respeito e encaixa-se a Semiolinguistica: suas estratégias sdo resultado do
jogo entre ser e parecer do estatuto social dos sujeitos do circuito comunicativo (EUc/TUi) e
do estatuto daqueles que a manifestagdo linguageira constréi (EUe/TUd), o que contribui para
que o contrato de comunicacao possa, por si sO, fundar o direito a palavra.

Para que isso aconteca, no entanto, Charaudeau (2016b) define que o contrato se
apresenta sob trés bases principais: a) a condicdo relativa ao saber (universo onde circulam
discursos de verdade e crengas, o que permite aos parceiros de comunicagdo a movimentagao
entre representacdes compartilhadas); b) a condigdo relativa ao poder (referindo-se a
identidade socioinstitucional dos atores sociais, que so sdo considerados quando inseridos em
suas praticas sociais e linguageiras); e ¢) a condi¢do relativa a competéncia do sujeito (ou
seja, o seu direito a palavra, o seu saber fazer). A ltima competéncia, portanto, ¢ construida
sobre as duas primeiras, que contribuem para fundar a legitimidade, o que, segundo Mendes

(2001, p. 318-319),

vem ao sujeito, ndo somente do espaco externo, mas do grau de adequagdo que se
estabelece entre a autoridade/identidade psicossocial do sujeito (espago externo) e o
seu comportamento enquanto ser linguageiro (espaco interno). Nesses termos, € a
terceira e ultima condi¢ao que assegura essa adequagao e/ou interrelagdo, conferindo
ao sujeito falante a sua credibilidade que, por seu turno, nao é pré-determinada, no
sentido de que ndo lhe ¢ dada, mas adquirida e negociada no desenvolvimento das
praticas de linguagem, sem a qual toda legitimidade que o sujeito possua pelo saber
e/ou pelo poder sera colocado em xeque o seu direito a palavra.

Assim, a legitimidade pode ser rediscutida em relacdo a credibilidade que também
funda o direito a palavra, capazes de movimentar estratégias capazes de encenar as suas
intencdes com vista a determinados efeitos, como a persuasdo e a seducdo, por exemplo. Por
esse motivo, € necessario que se diferenciem as nogdes de contrato e estratégia, definidas por
Charaudeau (2016b).

Ao tratarmos de contrato, entende-se que ha uma linha de acordo entre os sujeitos
implicados na pratica linguageira: ambos pertencem a um mesmo corpo de praticas sociais,
com competéncia analoga, capazes de se reconhecerem, um ao outro. Ja nas estratégias sao
criadas — consciente ou inconscientemente — imagens de real enquanto verdades (for¢a de lei)

e imagens de fic¢do enquanto norma de identificagdo de um sujeito com o outro (proje¢ao do
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imaginario). O ato de comunicagao, portanto, surge como uma dupla aposta: € esperado que o
contrato seja assinado e que a estratégia produza o efeito desejado. Nesse campo, o sujeito
interpretante pode confirmar ou negar a relagdo estabelecida — e sua reagdo ¢ sempre uma
incognita ao sujeito comunicante (EUc).

Essa logica ¢ fio condutor na finalidade do contrato midiatico, pois, produzindo a um
auditorio ideal — preferencialmente com visa ao maior numero de pessoas possivel —, busca
despertar o interesse e afetividade do destinatario, a fim de revelar-se relevante a ele. Assim, o
discurso midiatico desenrola-se entre dois objetivos principais: a visada de informagdo e a
visada de captagdo, baseadas em fazer saber e fazer sentir, respectivamente. Ambas sdao
indissocidveis, mas, a0 mesmo tempo, insoliveis: encontram-se em permanente tensao, uma
vez que a informacdo midiatica ¢ minada de contradicdes — tem como o objetivo central
conceder aos cidadaos o mesmo acesso a informacao, mas ¢ impossivel alcangar a todos, entre
outros tantos empecilhos que ndo nos deteremos neste estudo. Cabe a nos, no entanto,
detalharmos cada uma das visadas aqui apreendidas.

Na visada de informacgdo, a finalidade ¢ produzir um objeto de saber a fim de informar
o cidaddao a partir de duas atividades centrais: a descri¢cdo-narragdo, que reporta 0s
acontecimentos do mundo; e a explicagdo, que esclarece suas causas € consequéncias. A essa
visada estd ligada uma ideia de verdade, intrinseca a no¢des do dominio linguistico capazes
de significar o verdadeiro e/ou significar o falso — ou, em outras palavras, conceder valor de

verdadeiro ou falso através do discurso, como aponta Charaudeau (2018c, p. 88-90):

No discurso de informagdo, ndo se trata da verdade em si, mas da verdade ligada a
maneira de reportar os fatos: ndo ¢ bem das condigdes de emergéncia da verdade que
se trata, mas sim das condicdes de veracidade. A instincia midiatica cabe
autentificar os fatos, descrevé-los de maneira verossimil, sugerir as causas e
justificar as explicagdes dadas. [...]. As midias, em sua visada de informagao, estdo
em confronto permanente com um problema de credibilidade, porque baseiam sua
legitimidade no “fazer crer que o que ¢ dito ¢ verdadeiro”. Desse modo, estdo
engajadas num jogo da verdade, que consiste em corresponder aos diferentes
imagindrios sociais que as questionam.

O “jogo da verdade” aparece sob outros nuances nas visadas de capta¢do, que tém
como finalidade captar as massas, na tentativa de sobreviver a vasta concorréncia. Como
destaca Charaudeau (2017), toda visada de captagdo orienta-se para o parceiro da troca, que se
supoe: a) ndo natural, uma vez que ¢ instituido como destinatario de tal mensagem; b) ndo
passivo, ja que interpreta o dito a seu modo; e ¢) (ainda) ndo conquistado, uma vez que ¢é

necessario persuadi-lo. Esse parceiro, no entanto, ndo ¢ um na multiddo, mas a multiddo, ja

que, “quanto maior for o nimero a atingir, principalmente quando nao sdo cativos a priori,



44

menos 0s meios para atingi-los dependem de e uma atitude racionalizante” (CHARAUDEAU,
2017, p. 91). E esse direcionamento que faz com que a instancia midiatica busque mobilizar a
afetividade de seu publico: a finalidade ¢ passional, movida pelo inferesse € a paixdo a
informagdo que lhe ¢ distribuida. Por esse motivo sdo utilizados recursos como a
humanizagdo do texto jornalistico: a estratégia preza pela identificacdo do publico através do
retrato do ser humano, visando sempre a identificacao e, consequentemente, a influéncia sobre
a audiéncia.

Hé uma expectativa de que, nos contratos de informacgao, o fazer saber esteja saliente
ao fazer sentir em virtude, principalmente, do direito compartilhado a informacdo, fator
esperado em um regime democratico, uma vez que, como assevera Charaudeau (2018c, p.
87), “a esséncia da informag¢do ¢ supor que o mundo tem uma existéncia em si e, portanto,
deva ser reportado com seriedade em uma cena de significa¢do credivel”. Tal expectativa, no
entanto, nao se concretiza continuadamente: em entrevista, Charaudeau (2012), afirma que, no
contrato midiatico, a logica de captagdo muitas vezes se sobressai a de informagdo, uma vez
que esta consiste em dramatizar a informagdo. Como consequéncia, essa ldgica perpassa por
uma encenacdo sutil do discurso de informagdo, o que resulta no cruzamento do apelo
emocional e dos conhecimentos dos universos de crengas discursivas circulantes, pautadas
pelo discurso informacional. Tal movimento assemelha-se aos efeitos produzidos no discurso
politico, que se utiliza, essencialmente, das estratégias de captacao a partir da interpelagdo ao
auditorio: fazendo-o existir, toma-o como testemunha e implica-o em uma agdo posterior. E
dessa forma que, conforme Charaudeau (2016d), através do outro, “o orador implica a si
mesmo ao apresentar-se como o primeiro interessado, em nome de valores, de solidariedade
social que se consideram compartilhados por todo mundo”.

As emogdes, portanto, ndo sao um inefavel aleatério, mas sim “socializadas”, como
pontua Charaudeau (2018c, p. 92), e ainda resultantes da “regulacdo coletiva das trocas”.
Dessa forma, nunca ha um marco zero de espetacularizacdo da informacdo midiatica:
fundamentalmente, ela ¢ formada pela contradi¢do e se constroi pelo intuito de fazer saber,
mas também pelo fazer sentir, “que deve fazer escolhas estratégias apropriadas a encenagao
da informagao para satisfazer o principio de emog¢ao ao produzir efeitos de dramatizacdo”.

A producdo desses efeitos, no entanto, ultrapassa os objetivos financeiros ou de
audiéncia das midias: situadas em um campo de poder complexo, onde se misturam outros
tantos campos da sociedade, as midias tém como meta principal atingir o alvo da maioria. Em
suma, ela pertence ao poder do campo politico, mas sua legitimacao se da pelo contrapoder:

oposta ao poder central, é conduzida, a fim de resgatar sua credibilidade e legitimagdo, a



45

denuncia-lo. Tal causa tem consequéncia no conteiddo uma vez que, como pontua Charaudeau

(2018c, p. 92-93)

Na tensdo entre os polos de credibilidade e de captacdo, quanto mais as midias
tendem para o primeiro, cujas exigéncias sdo as da austeridade racionalizante, menos
tocam o grande publico; quanto mais tendem para a captagdo, cujas exigéncias sao
as da imaginac@o dramatizante, menos crediveis serao.

Cabe a midia navegar entre os polos de credibilidade e captacdo, respeitando as
diretrizes de sua ideologia e a natureza dos acontecimentos. Precedente de uma visada
discursiva, a nocao de manipulacao também opera nesse sentido: quando em voga, o discurso
manipulador recorre a argumentos de ordem moral ou afetiva, com promessas e sancdes,
impedindo a reflexdo do ser manipulado. As midias, diga-se de passagem, contribuem para
este jogo — ainda que ndo o facam, necessariamente, de forma voluntaria. E o poder da
comunica¢do defendido por Castells (2015), responsavel por dar significado a existéncia e
acoes sociais e, consequentemente, servir como fonte de poder social, capaz de moldar a
mente humana.

Envoltos entre desejo e racionalidade, os seres sociais ndo existem sem representagdes
do dramatico, do tragico ou, como reafirma Charaudeau (2018d, p. 277), “sem o desejo de
captar e de ser captado, sem aspiracao em representar a cena da ilusao da verdade”. Assim, as
relacdes de forca entre poder e contrapoder instauradas na sociedade — e, principalmente, em
um regime democratico — sdo construidas sob um jogo de madscaras. Tais mascaras, neste

estudo, recebem o nome de ethos — sobre os quais nos debrugcamos de agora em diante.

3.5 DESVENDANDO O ETHOS: DA RETORICA AS IMAGENS DE SI

Desconsiderada por muitos como uma ciéncia a priori, a Retérica'® é vista, sob o olhar
de lentes especialistas, como um “produto da experiéncia consumada de habeis oradores, a
elaboragdo resultante da analise das suas estratégias, a codificacdo de preceitos nascidos da
experiéncia com o objetivo de ajudar outros a exercitarem-se correctamente nas técnicas de
persuasao” (MESQUITA, 2005, p. 16). Em sua obra, Aristoteles a conduz enquanto disciplina
flexivel, preocupando-se muito mais com a persuasdo dos ouvintes do que com as formas do

discurso, definindo-a enquanto um saber capaz de descobrir os meios de persuasao relativos a

19 Na historia, sdo identificadas quatro definigdes classicas representativas da retorica, sendo elas: 1) defini¢io
atribuida a Corax e Tisias, Gorgias e Platdo (geradora de persuasdo); 2) definicdo de Aristoteles; 3) definigcdo
atribuida a Hermagoras (faculdade de falar bem sobre assuntos publicos); e 4) defini¢do da linha dos retoricos
estdicos, de Quintiliano (a ciéncia do bem falar).
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um dado assunto. Em termos gerais, portanto, a retdrica aristotélica se ocupa dos principios e
técnicas da comunicacdo com fins persuasivos, construida a partir do raciocinio, da
apresentacao da prova e passivel de ter sua técnica aplicada a toda e qualquer tematica
(MESQUITA, 2005). E, também, dentro da retorica aristotélica que est4 inserida a nogdo de
ethos, conceito essencial a este estudo.

Em sua pesquisa sobre o tema, Freitas (2007, p. 77) pontua que a adesdo a uma tese
depende da conformidade com as crengas do publico, ou “com o que esse auditorio € capaz de
admitir como sendo racional” — estabelecendo, portanto, a necessidade da relagao entre orador
(locutor) e auditério (receptor). Assim, com base nas provas de persuasdo, Aristoteles define
trés espécies relacionadas: as provas que residem no carater moral?® do orador, o que também
conhecemos como ethos; o modo como essas provas se dispdem ao ouvinte (ou pathos); e as
provas presentes no proprio discurso, dispostas a o que ele demonstra ou parece demonstrar
(logos).

Na retorica antiga, ethos era o que se via implicito nos oradores, através da maneira de
falar, como lembra Maingueneau (1997, p. 45): “nao o que diziam a proposito deles mesmos,
mas o que revelavam pelo proprio modo de se expressarem”. Sua eficdcia origina-se no nao-
explicito de sua fungdo: as caracteristicas atravessam-se e carregam o conjunto da enunciacao
dos oradores, mas nunca fica clara para que ou para quem sao projetadas. O pathos, por seu
turno, € voltado para o auditério em uma dimensdo de simbolismo das paixdes que o orador
deve considerar a fim de suscitar sua adesdo. E, por fim, o logos apresenta-se como o uso
proprio da lingua que busca a persuasdo, representando o discurso organizado para melhor se
adaptar a tese defendida. Assim, o ethos aqui apresentado volta-se para o orador, uma vez
que, como retoma Emediato (2001, p. 163), “sua credibilidade ¢ funcdo de seu carater, de sua
virtude e da confianca que o auditorio lhe atribui”. Nao ha de se negar a importancia dessas
provas na retdrica aristotélica — ainda que até hoje gerem controvérsias, principalmente no
campo filosofico.

E, no entanto, com base nos estudos atuais’! da argumenta¢io que recorremos mais
frequentemente a noc¢ao de ethos. De acordo com Charaudeau (2017, p. 115), o ethos ¢, antes

de tudo, a imagem que “transveste o interlocutor a partir daquilo que diz” e, assim, o conceito

20 A tradugdo para o portugués de ethos enquanto “carater moral” é questionada por Maingueneau (2018). De
acordo com esse teorico francés, o ethos estd ligado a enunciagdo ¢ ndo a um saber extradiscursivo sobre o
enunciador, ndo havendo como comparar tais conceitos.

21 A partir do século 18, pouco ouviu-se falar da retorica, abandonada em fungdo da estilistica. O estudo das
categorias retdricas voltou a tona recentemente, principalmente a partir de estudos relacionados a argumentacao,
com autores como Ducrot (1984), Maingueneau (2002), assim como Plantin, Amossy, Adam e Kerbrat-
Orecchioni.
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deve ser relacionado a um cruzamento de olhares — “o olhar do outro sobre aquele que fala,
olhar daquele que fala sobre a maneira como ele pensa que o outro o vé” (CHARAUDEAU,
2017, p. 115).

A constru¢do da imagem do sujeito que fala (Locutor) ¢ construida sobre dados
preexistentes ao discurso e os dados trazidos em seu ato de linguagem, fatores que remetem
aos nuances de identidade social e de identidade discursiva, imbricadas de modo continuo
nesse processo. E a identidade social, por exemplo, que garante a legitimidade da fala, uma
vez que se relaciona com o grupo externo a que pertence no mundo social, cultural, etc. Ja a
identidade discursiva pode ser entendida como uma “mascara de identidade psicologica”
proveniente da encenacdo individual, construida através do ethos discursivo
(CHARAUDEAU, 2009). Em suma, o ethos ¢ o resultado dessa identidade dupla fundada em
uma sO e, por isso, nem sempre ¢ totalmente voluntario ou coincidente com aquilo que ¢
percebido pelo destinatario, afinal, como ressalta Charaudeau (2017, p. 116): “o destinatario
pode muito bem construir um ethos do locutor que este ndo desejou”.

Essa mascara, no entanto, ndo € necessariamente responsavel por esconder a
realidade, mas uma imagem projetada ao outro no instante da troca. Charaudeau (2018, p. 8)
define que “a mascara seria nosso ser presente; ela ndo dissimularia, mas nos designaria como
sendo nossa imagem diante do outro”. E essa médscara — aqui nomeada como ethos — que
constitui a identidade em relagdo ao outro; no dizer, hd sempre o dito e o ndo dito, e o ndo dito
também diz. E igualmente impossivel mapea-la por completo — e o tnico consenso reside no
fato de que todo ato de linguagem passa pela construgcdo de uma imagem de si, seja através da
voz, entoacdo e gesto, seja através da vestimenta e exposi¢do cotidiana de ideias, nos tragos

psicolédgicos e/ou nas trocas verbais corriqueiras, como define Charaudeau (2016d, p. 72):

Desde o instante em que se fala, aparece, transparece, emerge de si, uma parte do
que se ¢ através do que se diz. Isso pode ser calculado, mas pode acontecer sem
nosso conhecimento, ¢ mesmo apesar de ndés. Nao se trata aqui de nosso
posicionamento ideologico, do contetido de nosso pensamento, de nossas opinides,
mas do que sobressai de nosso comportamento, da relagdo que temos com os outros
€ conosco mesmos, ¢ que oferecemos a percep¢ao do outro, todas as coisas que
remetem a subjetividade do sujeito falante, as suas caracteristicas psicoldgicas, ao
Seu corpo como expressao € ao seu interior.

Essa ‘expressdo’ contribui para que todo ato de tomar a palavra implique na
construcdo de uma imagem de si (AMOSSY, 2018). Segundo Amossy (2018, p. 9), ndo ha
necessidade do Locutor revelar abertamente suas qualidades ou defeitos, sonhos e desejos,

uma vez que “seu estilo, suas competéncias linguisticas e enciclopédicas, suas crencas
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implicitas sdo suficientes para construir uma representacdo de sua pessoa” (AMOSSY, 2018,
p. 9). Conscientemente ou ndo, ¢ pelo discurso que se constrdi a imagem de si e isso se da a
partir da observagdo da maneira de dizer, sem técnica ou artificio, mas “a revelia dos
parceiros”, nas trocas pessoais cotidianas. E nesse sentido que Auchlin (2001, p. 204) define o
ethos como um “objeto de aquisicdo perpétua”, visto a existéncia de aberturas de identidade
de fala no dialogo: “a exterioridade da lingua que eu devo habitar e que (sobre)determina meu
gesto e minha postura enunciativa a0 mesmo tempo em que a torna possivel; e a exterioridade
da apreensao a qual meu gesto ostensivo da lugar”.

Maingueneau (2018, p. 70) ressalta essa faculdade: segundo ele, o ethos nunca ¢ dito
explicitamente, mas mostrado. A ‘“voz” ¢ percebida enquanto “corpo enunciante”,
determinado na forma historica e inscrito em uma situacao especifica na qual “sua enuncia¢ao
ao mesmo tempo pressupoe e valida progressivamente”. O ethos, portanto, esta além da
modalidade argumentativa e reflete essencialmente no processo da adesdo de sujeitos a uma
determinada posi¢cdo discursiva capaz de fixar ndo apenas a dimensdo vocal, mas todo o
conjunto das determinagdes fisicas e psiquicas atribuidas a representacao do personagem do
orador.

H4, entdo, o fiador, que se vé investido de carater (feixe de tragcos psicoldgicos) e de

corporalidade (complei¢do corporal, associada a forma de vestir-se € mover-se no espacgo

social) sedimentados no decorrer dos textos, como define Maingueneau (2018, p. 72):

O cthos implica um controle tacito do corpo, apreendido por meio de um
comportamento global. Carater e corporalidade do fiador apoiam-se, entdo, sobre
um conjunto difuso de representagdes sociais valorizadas ou desvalorizadas, de
esteredtipos sobre os quais a enunciagdo se apoia e, por sua vez, contribui para
reforgar ou transformar.

A no¢do de enunciagdo, aqui, ¢ voltada para um coenunciador destinado a aderir
“fisicamente” a determinado universo de sentido — o fiador. Logo, como afirma Maingueneau
(2018, p. 73), “o poder de persuasdo de um discurso decorre em boa medida do fato de que
leva o leitor a identificar-se com a movimentagdo de um corpo investido de valores
historicamente especificados”. Em suma, a qualidade do ethos depende do fiador, que ¢
responsavel por construir uma identidade compativel com o mundo que se supde fazer surgir
em seu enunciado. Assim, o enunciador ndo pode ser visto como um “ponto de origem

estavel” que se expressa desta ou daquela forma, mas sim inserido em um ‘“quadro

profundamente interativo” (MAINGUENEAU, 2018, p. 75).
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O interlocutor, no entanto, pode ndo construir-se como um fiador, mas sim como um
antifiador, capaz de questionar, sobretudo, a legitimidade do discurso primeiro. Subverte-se a
ordem: o antifiador ndo busca, necessariamente, a adesdo do parceiro de troca, mas convencer
que tal parceiro ndo ¢ legitimo ou digno de prova, construindo na alteridade o seu proprio
ethos (MAINGUENEAU, 2018). Dessa forma, o leitor ndo decodifica o sentido do enunciado,
mas participa “fisicamente” do mesmo mundo do fiador. Como define Maingueneau (2018, p.
90), o coenunciador captado pelo ethos de um discurso faz mais do que decifrar seu contetido:
“ele ¢ implicado em sua cenografia, participa de uma esfera na qual pode reencontrar um
enunciador que, pela vocalidade de sua fala, ¢ construido como fiador do mundo
representado”.

E esta, também, a linha teérica seguida por Charaudeau (2018d, p. 42), que ndo vé o
homem falando apenas para estruturar ou descrever o mundo, mas para colocar-se em relagao
a um outro: € a consciéncia de si passa pela tomada de consciéncia da existéncia do outro, da
assimilagdo do outro e ao mesmo tempo pela diferenciagdo em relacdo ao outro. De acordo
com Charaudeau (2017, p. 115), o ethos esta, portanto, na aparéncia do ato de linguagem, ou
seja, no que o falante da a ver e a entender:

O sujeito aparece, portanto, ao olhar do outro, com uma identidade psicologica e
social que lhe ¢ atribuida, e, a0 mesmo tempo, mostra-se mediante a identidade
discursiva que ele constrdi para si. O sentido veiculado por nossas palavras depende

ao mesmo tempo daquilo que somos e daquilo que dizemos. O ethos é o resultado
dessa dupla identidade, mas ele termina por se fundir em uma unica.

Com tamanha variavel de sujeitos e identidades psicologicas e sociais, surge, também,
uma combustdo de diferentes cenografias, capazes de gerar infinitas combinagdes de ethé.
Nenhum deles, no entanto, podera afirmar com clareza as marcas especificas em seu discurso,
ja que, conforme Charaudeau (2017, p. 118), o ethos “mais transparece do que aparece”. E
possivel, no entanto, o desenvolvimento das figuras identitarias do discurso, reagrupadas por
Charaudeau (2017) em duas grandes categorias: o ethos de credibilidade e o ethos de
identificagdo. Os primeiros fundam-se sobre o discurso da razdo, tendo como principal
objetivo dar inicio a “interacdo entre identidade social e identidade discursiva, entre o que o
sujeito quer parecer e o que ele ¢ em seu ser psicoldgico e social” (CHARAUDEAU, 2017, p.
137).

Nesse caso, sdo elencados os ethé de credibilidade (o sujeito digno de crédito), de
virtude (“eu dou exemplo”), de seriedade (“eu sou apto”) e de competéncia (“eu tenho

habilidade™). Os ethé de identificacdao, por outro lado, objetivam tocar o maior nimero de
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individuos possivel, de modo que € mais complexo numera-los, uma vez que ora voltam os
tracos para si mesmos, ora orientam-se em funcdo do auditério. Em uma tentativa de soma-
los, Charaudeau (2017), os identifica como ethé de poténcia (“forca da natureza”), ethé de
carater, ethé de inteligéncia, ethé de humanidade, ethé de chefe e ethé de solidariedade.

Sao inumeras as possibilidades — desde que coincidam com a mascara escolhida pelo
sujeito que o procede — e todas estdo inscritas no manifestar discursivo daquele que fala.
Charaudeau (2017, p. 115) refor¢a que, para tratar do ethos, ¢ necessario observa-lo por dois
aspectos: primeiro, enquanto a imagem projetada daquele que fala; e segundo, sob o olhar do
outro sobre aquele que fala. Falar €, portanto, falar ao outro, de si ¢ do mundo — ou, mais
precisamente, falar de si através do outro ao falar do mundo. Assim, “para construir a imagem
do sujeito que fala, esse outro se apoia a0 mesmo tempo nos dados preexistentes ao discurso —
o que ele sabe a priori do locutor — e nos dados trazidos pelo proprio ato de linguagem”
(CHARAUDEAU, 2017, p. 115).

A dissociagdo de uma imagem de si do ato de linguagem é, pois, impossivel, uma vez
que o ethos nao corresponde necessariamente ao real estado psicologico do orador ou de seu
auditorio, mas ao olhar do outro sobre aquele que fala, e o olhar daquele que fala sobre a
forma que imagina que o outro o vé. E, por si, um “instrumento de pilotagem do didlogo a
servico da prudéncia auto-reflexiva” (AUCHLIN, 2001, p. 222). Na pratica diaria discursiva,
o ethos € capaz de responder a questdes empiricas efetivas mais ou menos coextensivas a nos
mesmos, exibindo o que pouco sabemos ou refletimos sobre nossa relagdo com a linguagem.
E neste campo que a identificagdo introduz estratégias de protecdo e, por isso, estratégias de
constru¢do de nossas imagens perante os outros.

Tendo em vista a experiéncia garantida pelo ethos discursivo aqui mencionado,
analisaremos neste trabalho a imagem de si construida pelos jornalistas do Jornal Nacional, da
Rede Globo, em entrevista realizada ao entdo candidato a presidéncia da Republica, Jair
Bolsonaro, em pleno periodo eleitoral, na data de 28 de agosto de 2018. No capitulo a seguir

apresentaremos como se dard, metodologicamente, a analise desta pesquisa.
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4 A ENTREVISTA COMO IMAGEM DE SI: PERCURSO METODOLOGICO

“Saber perguntar ¢ uma arte”. A frase de Curado (2002, p. 98) sintetiza o ponto de
vista norteador do principal sujeito do ato interenunciativo midiatico: o jornalista. Na pratica
cotidiana, saber perguntar ¢ um dos tracos capazes de destacar um profissional da
comunicacdo em relacdo aos demais — mas, neste ato aparentemente tdo simples, ndo estao
implicadas meras frases e pontos de interrogacdo. Trata-se, ao invés disso, da encenagdo
fabricada pelo proprio jornalista — ser social e pensante, responsavel por manejar os proprios
questionamentos e, enfim, perceber-se como o responsavel por informar a um contingente
posterior de sujeitos. Além dele, estd também o seu veiculo de comunicagdo, responsavel por
permitir que esse jornalista fale por alguém.

Na técnica jornalistica, os passos da entrevista até podem ser dados previamente, mas
seu desenrolar ¢ uma condigdo estrita do aqui e agora do ato enunciativo. Ainda que o
jornalista defina o assunto com antecedéncia, identifique a pessoa legitimada a falar sobre tal
questdo, pesquise sobre o tema e sobre ele organize uma série de perguntas, ndo ha como se
ter controle do desenrolar enunciativo ocasionado no momento da entrevista. Longe de ser
uma ciéncia exata, vemos nesse encontro a situacdo pratica da assimetria da comunicacio
postulada por Charaudeau (2016c¢): frente a outro, diferentes sujeitos sao interpelados sob um
contrato permissivo de perguntas e respostas no qual um tem mais a revelar e, outro, mais a
descobrir.

Nesses casos, o jornalista utiliza-se de estratégias a fim de angariar a informagao de
seu interlocutor — € o0 jogo s6 termina quando, enfim, desligado o gravador. A imagem que
projeta de si mesmo estd sempre em jogo: nao por acaso, uma das exigéncias ¢ que o
jornalista também se torne um sujeito a quem deve ser capaz o despertar de empatia — como
define Curado (2002, p. 63), ele deve ter a capacidade de ‘“se colocar na situagao do
espectador e, portanto, entender as necessidades do publico, assim como se preocupar em
esclarecer as dividas”. Mas nao € so a “troca de lugar” que lhe assegura verdade: hé, também,

a forma de transmissdo, igualmente pontuada por Curado (2002, p. 63-64):

A qualidade da informagao e a sua exaustiva preparacdo ¢ cuidadosa apresentagao
ndo bastam para garantir adesdo da audiéncia. A forma como ela ¢ transmitida pode
ser decisiva. E essa forma é, em ultima instancia, obtida pela participacdo do
reporter na matéria ou pelo apresentador ou dncora na narragao.

E na forma de transmissdo que se projeta o ethos discursivo, elemento atravessado

pelo objetivo de despertar empatia e pela carga social anterior ao jornalista e ao seu veiculo,
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tracado pela situacdo e pelo momento historico a que todos estamos submetidos. Aqui,
interessamo-nos essencialmente pela arte de saber perguntar — ou, na perspectiva
semiolinguistica, pela a¢do intelectiva de construir significados a partir de uma ou mais
perguntas. Neste capitulo, portanto, abarcaremos a maneira de como esta pesquisa sera
analisada, a partir de conceitos tedrico-metodolégicos. Na primeira se¢dao, abordaremos o
recorte cientifico total com os nuances especificos deste estudo, amparados sobre os aspectos
basilares da pesquisa em ciéncias humanas com Prodanov e Freitas (2013) e Flick (2004).
Adiante, damos encaminhamento ao arcabougo metodologico onde aprofundaremos, passo a

passo, os procedimentos de andlise desta dissertacdo, ancorados pelos pressupostos tedricos

de Charaudeau (2016, 2017, 2018).

4.1 ARCABOUCO METODOLOGICO: O RECORTE CIENTIFICO

Antes de darmos inicio a explanacdo do percurso metodologico desta pesquisa,
recuperemos 0s motivos pelos quais chegamos até aqui. O problema central deste trabalho
reside na pergunta: quais sdo as imagens de si mobilizadas pelos jornalistas-ancoras do
programa Jornal Nacional, da Rede Globo de Televisdo, durante as entrevistas feitas aos
candidatos a presidéncia, no periodo eleitoral de 2018? Partimos da hipotese de que, assim
como a ndo-neutralidade da lingua, também inexiste a neutralidade da pergunta: o
direcionamento dado pelo jornalista possui principios proprios, de onde busca interferir de
alguma forma em seu texto e, consequentemente, na opinido publica. Temos como objetivo
analisar as imagens de si construidas pela Rede Globo através dos jornalistas da bancada do
Jornal Nacional durante entrevista realizada com o entdo candidato a Presidéncia da
Republica, Jair Bolsonaro, em 28 de agosto de 2018, data marcada pelo periodo eleitoral
brasileiro.

A escolha do corpus foi preciosa a esta pesquisa: entre a ultima semana de agosto e a
metade de setembro de 2018, o conceito de “imparcialidade jornalistica” entrou na agenda dos
brasileiros; as redes sociais viram-se inundadas de comentarios sobre a desenvoltura dos
jornalistas apresentadores do Jornal Nacional durante entrevistas realizadas com os candidatos
para presidente da Republica em melhor colocagdo nas pesquisas de intengdo de voto. Para
alguns, os candidatos ndo puderam falar; para outros, o foco estava mais nos entrevistadores
que nos entrevistados (Figura 3). Os comentarios a seguir retratados foram retirados da rede
social Facebook. Eles resultam de inimeras postagens feitas pelos internautas sobre o

acontecimento televisionado e datam de setembro de 2018.
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Figura 3: Manifestacoes online sobre a enunciacio dos apresentadores durante as entrevistas22
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Fonte: a pesquisadora

Durante e depois, as entrevistas realizadas com os cinco candidatos a frente nas
pesquisas repercutiram, na maior parte das vezes, com o apontamento do descrédito do
publico em relagdo aos apresentadores — ¢ ndo com os candidatos, movimento menos comum
no jogo politico. Tamanha foi a repercussao que a entrevista com o candidato Jair Bolsonaro
(PSL), por exemplo, rendeu ao telejornal o titulo de programa televisivo mais comentado do
mundo no Twitter?®, enquanto a Gltima entrevista da série colocou 0 nome de seu concorrente,
Fernando Haddad (PT), entre os mais comentados dos frending topics da rede social, mesmo
trés dias depois de ter a sua candidatura oficializada na Justiga Eleitoral.

Tal notoriedade — que, ndo por acaso, escalou os concorrentes ao segundo turno do
pleito — € a primeira motivagao para a escolha do corpus desta pesquisa: a frente nas pesquisas
eleitorais, a entrevista com Jair Bolsonaro foi a que rendeu maior repercussao diante do
publico. A concessdo, no entanto, foi raridade em sua candidatura; Bolsonaro evitou a
imprensa no referido periodo e chegou a tentar “boicotar” o debate realizado pela Rede Globo
dois dias antes do primeiro turno, concedendo entrevista no mesmo instante & Rede Record. A
época, o entdo candidato se recuperava de um ferimento, causado durante comicio de
campanha no municipio mineiro de Juiz de Fora, e afirmou que ndo teria condi¢cdes de
participar do debate. Logo depois, ja escalado para concorrer ao segundo turno, afirmou ainda

que ndo participaria dos encontros promovidos pelos veiculos Folha de Sdo Paulo, UOL e

22 Trechos retirados da pagina do Facebook do Jornal Nacional no dia 10 de junho de 2019. Os nomes foram
resguardados, uma vez que ndo sdo o norte de interesse desta pesquisa. A utilizacdo dos comentarios neste
trabalho serve apenas como prova da discussdo gerada entre a audiéncia do programa.

2 Dado registrado pelo site jornalistico  ‘Observatério de Televisdo’. Disponivel em:
<https://observatoriodatelevisao.bol.uol.com.br/noticia-da-tv/2018/08/com-entrevista-de-bolsonaro-jornal-
nacional-se-torna-o-programa-de-tv-mais-comentado-do-mundo-no-twitter>. Acesso em: 22 jul 2019.
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SBT, alegando a recomendacao médica de “mais alguns dias de repouso” (BBC, 2018). A
entrevista concedida ao Jornal Nacional, portanto, foi marcante em sua campanha — e, como ja
dito, ndo passou despercebida.

Além da repercussdo, a op¢do por analisarmos unicamente a entrevista com o
candidato Jair Bolsonaro descende da quantia mais que suficiente de ocorréncias passiveis de
analise a este estudo, ndo sendo necessario (ou possivel, em termos de tempo e espaco)
delongarmos a andlise com os cinco candidatos entrevistados. Tal recorte favorece ainda a
compreensao de outros fendmenos da lingua e da midia, dados através dos pressupostos
teoricos de Charaudeau (2005, 2016Db).

Enquanto coleta de dados, a entrevista em questdo foi transcrita por completo através
da metodologia empregada por Flick (2004). Nesse sentido, a metodologia de anélise ndo
abrange apenas a leitura do texto em si ou a forma dos signos, mas sua interpretagdo em
profundidade, a composi¢do contextual e posi¢des assumidas pelos sujeitos, além de imagens
estabelecidas a partir de recorréncias discursivas apresentadas na materialidade.

Por tratar de recortes entrecruzados dados em circunstancias discursivas, utilizando-se
de transcricdo e andlise sobre perspectiva semiolinguistica, esta pesquisa estd ligada
essencialmente a uma abordagem qualitativa, tendo como aspecto basilar o reconhecimento e
analise do corpus sobre diferentes perspectivas, além da reflexdo como parte do processo de
producao de conhecimento e a variedade de abordagens e métodos (FLICK, 2004). Sendo
assim, as subjetividades do pesquisador sdo contempladas na construg¢do do estudo, uma vez
que, como reafirma Flick (2004, p. 22), “as reflexdes dos pesquisadores sobre suas agdes e
observagdes no campo, suas impressoes, irritagdes, sentimentos, e assim por diante, tornam-se
dados em si mesmos, constituindo parte da interpretagao [...]".

Além disso, esta pesquisa ¢ de objetivo descritivo, ja que devera expor as
caracteristicas de um determinado fendmeno, a partir de andlise padronizada e coleta de
dados, a fim de descobrir a frequéncia, caracteristicas, causas e relagdes aos atos analisados; e
exploratorio, pois assume corpus de analise e realiza levantamento bibliografico, visando
proporcionar, como definido por Prodanov e Freitas (2013, p. 127), uma “maior familiaridade
com o problema, construindo hipoteses sobre ele”.

Ainda assumimos este trabalho, do ponto de vista dos procedimentos técnicos, como
um estudo de caso, uma vez que, conforme Prodanov e Freitas (2013, p. 60), tal método tem
como norte a coleta e a andlise de informagdes sobre determinada situacdo especifica, sendo
compreendido como uma “categoria de investigacdo que tem como objetivo o estudo de uma

unidade de forma aprofundada”. Sua esséncia, de acordo com esses autores, ¢ buscar
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esclarecer uma decisdo ou conjunto de decisdes, assim como suas motivagoes,
implementagdes e resultados. De acordo com Yin (2001, p. 32), o estudo de caso ¢ utilizado
quando se pretende questdes como “como” e “por que” de determinado fato, levando-se em
conta a investiga¢do de um “fendmeno contemporaneo dentro de um contexto da vida real”,
ou, como afirma Duarte (2012, p. 233), o estudo de caso permite retratar a realidade de forma
completa e profunda, possibilitando ao pesquisador o destaque da multiplicidade de
dimensdes em determinada situacdo. Tal movimento enfatiza a “complexidade natural dos
acontecimentos e revela as possiveis inter-relagdes de seus componentes”.

Além disso, os procedimentos sdo ancorados sobre o método da analise do discurso
com base na perspectiva Semiolinguistica, j& estabelecida no Capitulo 3. Esclarecidas as
questdes cientifico-metodoldgicas, sigamos para a explanacao da construcdo da andlise, na

secdo a seguir.

4.2 INTERROGACOES E IMAGENS DE SI: PROCEDIMENTO DE ANALISE

Para a analise proposta, a entrevista realizada pelo telejornal foi transcrita — ou seja,
passada com todos os detalhes de entrevista gravada para entrevista escrita — a partir de
transcri¢do naturalista, que privilegia o que ¢ dito de forma exata, com preservagao de
aspectos ndo verbais e contextuais da intera¢do entre entrevistador e entrevistado (MEIHY,
1998). Nesse sentido, temos um novo texto uma vez que, como afirma Flick (2004c, p. 186),
“toda a transcricao de realidades sociais esta sujeita a estruturagdes e limitagdes que tornam
acessivel o que foi transcrito de forma especifica”. Ressaltamos, no entanto, que as perguntas
e intervengdes dos jornalistas terdio preferéncia no momento da analise®* em detrimento das
respostas dos candidatos, salvo em casos de extrema necessidade em relagdo a construgdo do
sentido. Ainda assim, a entrevista foi transcrita em sua totalidade, para que a situagdo
discursiva seja recuperada integralmente, e seguiu o método convencional de transcrigdes
estabelecido por Flick (2004c¢).

Tal recorte — com vista essencial ao texto — remete ao proprio procedimento de
encenacao, uma vez que, de acordo com Charaudeau e Ghiglione (2000, p. 13-14), os textos
“testemunham, pela sua organizagdo, a identidade representada ao alvo, o qual ndo ¢ mais
considerado como uma instancia receptora, mas como uma instancia destinataria”. Logo,

assim como todos os outros meios de comunicagdo, a televisdo constrdi os seus alvos para si

24 Entendemos que, durante a entrevista, tanto entrevistador quanto entrevistado depreendem imagens de si
simultaneamente. A escolha em analisarmos a construcao de imagens de si dos jornalistas — e consequentemente
da Rede Globo — parte do norteamento dado (e que € essencial) a este género discursivo especifico.
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mesma — ainda que nem sempre isso ocorra de modo consciente — e “¢ a partir dos vestigios
das suas encenagdes que podemos notar as suas caracteristicas”.

Além da andlise direcionada a materialidade do discurso, contemplamos, na
transcri¢do, pausas, sobreposi¢cdes de fala, sons ampliados e o aumento da amplitude vocal
(FLICK, 2004c) — marcas que significam igualmente na constru¢ido do discurso em questao.

Em termos metodologicos, portanto, a transcri¢do fica convencionada conforme exposto no

Quadro 2.

Quadro 2: Convengoes de transcri¢cao

[] Sobreposi¢do da fala: ponto exato no qual um interlocutor inicia a sua fala sobre a de
outro; ou quando ambos estiverem falando simultaneamente.
0.2) Pausas: dentro e entre os revezamentos dos locutores, descrita em segundos.
“Lon:::” Sons ampliados: extensdes de som sdo representadas por dois pontos, em propor¢ao a
duragdo da extensao.
Palavra Quando sublinhada, a palavra foi enfatizada ou realgcada pelo interlocutor
“pes-" O trago indica a interrupcédo da palavra.
“hhh” Entradas de ar durante a respiragdo, quando perceptiveis, sdo transcritas como “.hhh” (a
repeticdo € proporcional a pausa).
PALAVRA O aumento da amplitude vocal é demonstrado por letras maiusculas.
(palavras. . .) Os parénteses delimitam uma transcricdo incerta, encerrando “o melhor palpite” do
transcritor.

Fonte: adaptado de Flick (2004, p. 186)

A partir das transcrigdes, atentamo-nos a analise das intervengdes € questionamentos
dos jornalistas. Compactuamos com Charaudeau (2016a) de que a andlise deve ser
compreendida enquanto um novo texto a respeito de outro texto, que por sua vez depende de
outros textos, e assim consecutivamente. Como, de acordo com Prodanov e Freitas (2013), a
analise deve ser capaz de comparar e confrontar dados a fim de confirmar ou rejeitar
hipdteses, buscamos observar e analisar o corpus em questdo a partir do dispositivo da
encenacdo da linguagem (Figura 2) e dos Modos de Organizacdo do Discurso (Quadro 1),
ambos organizados por Charaudeau (2016) e inseridos no Capitulo 3 deste trabalho, onde
estdo elencadas categorias de lingua passiveis de serem ordenadas a partir das finalidades
discursivas do ato de comunicagao.

Este estudo, no entanto, se dedicara exclusivamente ao Modo Enunciativo, que da
conta da posicao do locutor em relagdo ao interlocutor, a si mesmo e aos outros, o que, de
acordo com Charaudeau (2016c¢, p. 74, grifo nosso), “resulta na constru¢do de um aparelho
enunciativo” e, por sua vez, intervém na encenacdo de cada um dos demais modos de
organizacao (Descritivo, Narrativo, Argumentativo). A encenagdo aqui retratada simboliza a
estratégia acometida pelo locutor no instante da fala. Sua manifestagdo ¢ “como ¢ que

vou/devo falar (ou escrever), levando em conta o que percebo do interlocutor, o que imagino
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que ele percebe e espera de mim, do saber que eu e ele temos em comum, e dos papéis que eu
e ele devemos desempenhar” (CHARAUDEAU, 2016c¢, p. 75).

Por depreender a complexidade dos sujeitos envolvidos no ato interenunciativo,
abordaremos, ja na metodologia, o entendimento de um dispositivo de encenagao adaptado ao
estudo de caso aqui proposto, seguido pelo Modo de Organizacao Enunciativo e visadas de
comunicacao. Para tal, os dois assuntos dividem-se em subsecdes — “Sujeitos em jogo: o
dispositivo de encenacdo” e “A construgdo da influéncia: da pauta a andlise” — a fim de

esclarecer os procedimentos de analise ao leitor.

4.2.1 Sujeitos em jogo: o dispositivo de encenacio

A troca linguistica, como pontua Bourdieu (1996), também deve ser compreendida
como uma troca econdmica: nela se estabelece uma relagdo de forga entre um produtor € um
consumidor, movimento capaz de proporcionar certo lucro material ou simbolico. Os
discursos, portanto, ndo existem apenas para serem compreendidos ou decifrados, mas para
serem avaliados, apreciados, obedecidos e/ou acreditados. Discursos sdo, em suma, signos de
riqueza, ¢ alcancam seu valor através da relacdo de forgas estabelecida nas competéncias
linguisticas dos locutores, caracteristicas entendidas como ‘“capacidade de produgdo, de
apropriagdo € apreciacdo ou, em outros termos, como capacidade de que dispoem os
diferentes agentes envolvidos na troca para impor os critérios de apreciagdo mais favoraveis a
seus produtos” (BOURDIEU, 1996, p. 54, grifo nosso).

Em outras palavras, sdo as condi¢oes da situagao de troca que interferem diretamente
na construcdo do interesse social dos discursos — ou, como define Charaudeau (2018b, p. 67),
toda situagdo de comunicagao podera ser compreendida como um palco, onde, nas restri¢des
de espaco, tempo, relagdes e palavras sdo encenadas as “trocas sociais e aquilo que constitui o
seu valor simbélico”. E a esse palco que nos deteremos agora, na construgdo do dispositivo de
encenacao da entrevista escolhida como corpus deste estudo.

De acordo com Charaudeau (2018b), a situacdo de comunicagdo opera,
fundamentalmente, sobre um quadro de referéncia capaz de identificar e reconhecer as
condi¢des da realizagdo da troca linguageira. Tal posicionamento, assumido sob o conceito de

2

contrato de comunicagdo, tem sua existéncia derivada de dados externos e dados internos>> ao

25 No discurso das midias, no entanto, os sujeitos sdo agrupados em dois grupos, valendo-se das instancias de
producdo (EUc — EUe) e recepg¢do (TUd — TUi). Para melhor compreensdo do leitor, a estruturagdo do
dispositivo de encenacdo seguird a distingdo de produgao e recepcao.
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discurso. Esse tedrico francés determina que os dados externos sdo constituidos pelas
regularidades comportamentais efetuadas nas trocas dos individuos e pela sua constante, o que
possibilita que se tornem estaveis por um determinado periodo. Além disso, constantes e
regularidades “sdo confirmadas por discursos de representagdo que lhes atribuem valores e
determinam assim o quadro convencional no qual os atos de linguagem fazem sentido”
(CHARAUDEAU, 2018b, p. 68).

Na figura 4, temos a primeira superficie contratual da situagdo de comunicagdo: héa o
estadio televisivo, dois entrevistadores e um entrevistado. Na situagdo, 0s sujeitos sdo
separados por uma bancada, o que também pode demonstrar a relacdo de poder estabelecida
entre eles: de um lado estdo os intervencionistas, os que detém o direito ao questionamento,
os que tém o dever de descobrir o oculto; de outro, estd o sujeito a ser interpelado,
questionado, posto a prova, mas que pode ndo revelar ou ndo acatar as convencgdes dos

entrevistadores.

Figura 4: Entrevista com o candidato Jair Bolsonaro

Fonte: Jornal Nacional (2018)

Trata-se da aplicacdo do género entrevista, servido em conjunto de outros adicionais;
ainda que apenas trés individuos estejam dispostos em cena, ha o fator de a entrevista ser
transmitida ao vivo para todo o pais no telejornal de maior audiéncia nacional — ou seja, os
atores estdo isolados no palco, mas a plateia estd lotada e sua presenca ndo ¢ desconsiderada.
Tal percepgao € essencial a esta pesquisa: separada por uma camera interposta, a audiéncia
estd “presente-ausente”, sendo a ela necessario definir uma ‘arquibancada virtual’, definida
por Charaudeau e Ghiglione (2000, p. 55) como “espago de exibi¢do”. Neste espaco, uma

dupla encenagdo ¢ construida e sancionada nos termos verbal e visual, o que significa que, de
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um lado, a encenacdo verbal € interna ao espago fisico da troca linguageira e busca “organizar
a troca de modo particular segundo o fim pretendido” (CHARAUDEAU; GHIGLIONE,
2000, p. 55). A encenagdo visual, por outro modo, sobreposta, representa, por meio de
imagens,

um espago de troca endere¢ado a um publico telespectador, o que cria um novo
espago no qual se encontram um sujeito que revela o que se passa e se diz no estidio
(sujeito revelador) e um sujeito que olha (sujeito observador), mas cujo olhar ¢
guiado pela instancia de revelagdo (CHARAUDEAU; GHIGLIONE, 2000, p. 56,
grifo do autor).

E na encenagdo visual que se objetiva orientar o olhar a um certo ponto de vista e
encadear um efeito de transparéncia e opacidade da palavra (CHARAUDEAU; GHIGLIONE,
2000). O publico, portanto, nunca ¢ desconsiderado ou avulso a essas escolhas — ele pode nao
estar presente no estudio, mas certamente estara presente no auditorio.

Outro dado externo operante na constru¢do do dispositivo de encenagdo ¢ o espago
temporal em que os sujeitos em cena estao situados: € periodo pré-eleitoral de 2018, marco
histérico da politica brasileira. Tendo sido o pleito seguinte ao impeachment da ex-presidente
Dilma Rousseff (PT), periodo de intensa turbuléncia econdmica, politica e social, as elei¢cdes
desse ano ndo escaparam a crise institucional vivida no Brasil. As entrevistas sao realizadas
em um momento de tensdo politica, quando se acentuava o fomento de noticias falsas pelo
pais, pondo em cheque a participagio jornalistica nas eleicdes®’. A situagdo de comunicagio,
portanto, ndo se volta apenas ao estudio televisivo, mas também — e principalmente — ao
periodo historico a que determinado encontro esta situado nas linhas do espaco e do tempo.

Tal situagdo de comunicacdo coincide igualmente com os sujeitos implicados em cena,

conforme explicitamos no Quadro 3.

26 Em outubro de 2018 avangava a onda de linchamento virtual contra 6rgdos brasileiros de imprensa. O
periddico Folha de Sdo Paulo, por exemplo, chegou a receber mais de 200 mil mensagens de 50 mil contatos na
plataforma WhatsApp com ameagas. Ao mesmo tempo, jornalistas do mesmo veiculo tiveram as redes sociais
varridas por ataques de 6dio (RUFFATO, 2016).
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Quadro 3: Dispositivo de encena¢do do corpus de analise

jm————————— SITUAGAO DE COMUNICAGAD |- - - - -- -
Cenario eleitoral no Brasil de 2018

Espaco de exibicdo

Tl @y
' | | Receptor- |
i : ' publico !
-------- . — (TUd)
(EUc) (EUe) e Audiéncia
* Emissora | e (Destinatario-
* Programa

A
b Y [+
(=]
=
i
=
5]

entrevistadores alvo)

i+ Jornalistas

(TUd)
Candidato
entrevistado

E

I
i
i
i
i
!
L

Fonte: adaptado de Charaudeau (2016b). Elaborado pela pesquisadora.

Nesta etapa, chamamos-lhe a aten¢do aos componentes inseridos no dispositivo de
encenacao construido de acordo com este corpus de analise.

A situacdo de comunicagdo, como ja dito, remete-nos a conjuntura politica e social
do Brasil de 2018: a época, ¢ possivel perceber a polarizacdo entre matrizes como direita e
esquerda (BOAVENTURA, 2017), e certo “desfavor” ao jornalismo e a propria Rede
Globo/Jornal Nacional, conforme ja representado na figura 3. Nesse primeiro quadro, a linha,
representada em tracejado, ¢ construida para simbolizar a ordem do efémero de tal situacao,
sobre a qual se movimentam discursos de forma transversal e permanente.

No espaco de exibicio estdo inseridos os seres sociais EUc e TUi, onde destaca-se: o
EUc homogéneo e constitutivo onde enquadram-se os direcionamentos dados pela emissora,
pelo programa Jornal Nacional e pelos proprios jornalistas, donos de suas subjetividades e
crengas sociais proprias, pertencentes € descendentes de determinados grupos sociais; o TUi
correspondente a repercussdo, resposta e novas construcdes dadas pela audiéncia
telespectadora (receptor-publico), sendo ela capaz de refutar ou corroborar a imagem ja criada
para o TUd; e, por fim, o TUi correspondente ao candidato entrevistado que, assim como no
caso da audiéncia, poderd negar, confrontar ou aderir as condi¢des e intervencdes da
entrevista.

Na representagao, parceiros (EUc — TUi) e agentes (EUe — TUd) do ato de fala sao

ilustrados inseparavelmente, uma vez que, sob os efeitos da instancia midiatica, ndo podem
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dissociar-se: o sujeito comunicante, neste espago, deve ser compreendido como uma entidade
composicional centrada em inumeros atores (direcdo da emissora, anunciantes, editores etc),
sendo todos contribuintes da fabricacdo de “uma enunciagdo aparentemente unitiria e
homogénea do discurso mididtico” (CHARAUDEAU, 2018b, p. 73), que podera ser assumida
como a representacdo de toda ideologia do organismo de informagdo. Dessa forma, ndo ¢
possivel assumir com certeza qual ¢ e o que pretende o sujeito comunicante exaltado na voz
dos jornalistas entrevistadores, ainda que possamos identificar algumas pistas através das
marcas linguisticas que aparecem e desaparecem em suas falas. A unica certeza ¢ de que essas
marcas estdo no mundo e a ele ndo se desvinculam: na teia dialdgica, s6 existem em resposta
a outros discursos (BAHKTIN, 2010).

Além das quatro paredes dispostas pelo estidio televisivo, o espago interno ¢
dimensionado pela formula de transmissdo: a entrevista ocorre ao vivo, para todo pais, e ¢
uma das poucas concedidas pelo candidato em questio durante todo o periodo eleitoral. E no
espaco interno que se posiciona o EUe correspondente a palavra dos jornalistas da bancada —
William Bonner e Renata Vasconcellos —, ambos situados em uma mesma instancia de
producdo, uma vez que se concentram na composi¢cdo do discurso mididtico ofertado pelo
programa televisivo.

Por tratar-se de uma entrevista televisionada, a presenga da audiéncia ndo podera ser
descartada (CHARAUDEAU; GHGLIONE, 2000). Assim como a fala do candidato serve
como prova de persuasdo ao publico que o assiste antes da campanha eleitoral, a posicao
tomada pelos entrevistadores também podera servir como fiador ou antifiador
(MAINGUENEAU, 2018) de seu discurso?’. Assim, formulamos dois quadros onde estio
inseridos os pressupostos da encenagdo dos sujeitos enunciadores (EUe) em relacdo a dois
TUd diferentes manipulados no espago interno: candidato e publico externo (Quadro 5); € o
movimento estabelecido entre receptor publico (TUi) a respeito dos sujeitos do espago interno
(Quadro 6). Vejamos cada um deles mais detalhadamente.

No Quadro 4, ¢ possivel visualizar os sujeitos enunciadores TUd voltados, através de
setas ilustradas, a distintos sujeitos destinatarios: primeiro, a figura idealizada do candidato
que participa da entrevista; e, segundo, a idealiza¢do de um telespectador que os assiste
simultdnea e virtualmente. Nesse sentido, ¢ também possivel entender a figura do candidato
como um “entremeio” ao discurso proporcionado pela emissora, conforme representado

(Quadro 4).

27 Sobre isso nos deteremos no desenrolar da analise.
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Quadro 4: Representacio da relacdo emissora — candidato — publico

.......

EUc - EUe
Rede Globo

EUe - TUd
Candidato

i TUd-TUi :
: Telespectador :

Espaco interno

----------------------------------------- . Espaco de exibigdo

Fonte: elaborado pela pesquisadora.

Na representacdo, o espago interno abriga o ser social e ser de fala da Rede Globo e
ser de fala do candidato, ambos presentes frente a frente, no ato da entrevista como
encenacdo. Invariavelmente, no entanto, a instdncia midiatica de produgdo concentra-se, da
mesma forma, a audiéncia telespectadora, na qual se estabelece uma relagdo diferente da
figura do candidato, que se constroi, primordialmente, em relagdo ao seu publico eleitor. E
neste embate que a plateia telespectadora — que ndo presencia a cena fisicamente, mas
virtualmente — poderd ser capaz de identificar, durante o embate, na fala dos opositores,
diferentes imagens de si, sendo, assim, capaz de aderir, ou ndo, a fala dos interlocutores

televisionados. Tal pressuposto esta previsto no Quadro 5.

Quadro 5: Representacio do publico em relagio aos seres do espaco interno

.............................

Ellc - Ele EUe - TUd TUd-TUi |
Rede Globo Candidato I :

Espaco interno

1

[

]

1

]

1

]

! H

! i Telespectador :
] H H
1 H :
]

1

]

1

]

1

-------------------------------- Espaco de exibicdo

Fonte: elaborado pela pesquisadora

A partir da adaptacdo do referido dispositivo de encenac¢do, encaminhamo-nos a
analise com o teorema de que a fala dos jornalistas do Jornal Nacional ndo se orientam apenas
ao candidato prescrito em cena, mas de forma igual — e talvez mais salientada — a plateia
virtual situada na instincia telespectadora, sendo essa capaz de indeferir ou deferir os
comentarios € questionamentos proferidos tanto pelo candidato entrevistado quanto pelos

entrevistadores.
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Na proxima sec¢ao, sdo relacionados os demais componentes da analise, como o Modo

de Organizacdo Enunciativo, as visadas de comunicagao e, por fim, o ethos discursivo.

4.2.2 A construc¢ao da influéncia: da pauta a analise

E com a clareza do dispositivo de encenagio adaptado ao corpus escolhido para esta
pesquisa que iniciamos a analise deste trabalho. Com o material ja transcrito, o fio condutor
passa a ser o Modo de Organizacado Enunciativo (CHARAUDEAU, 2016c¢), dentro do qual
¢ possivel distinguir trés fungdes: 1) a que estabelece relacdo de influéncia entre locutor e
interlocutor (comportamento alocutivo); 2), a que revela um ponto de vista do locutor
(comportamento elocutivo); e 3) a que retoma a fala de um terceiro (comportamento
delocutivo) — todos descritos nos procedimentos da constru¢do enunciativa, conforme
reproduzido anteriormente no Quadro 1.

E a partir dessa constru¢do que serdo analisados os discursos mobilizados pelos
jornalistas com base na observagdo dos comportamentos capazes de refletir diferentes
relacdes de influéncia, a exposicdo dos pontos de vista particulares dos enunciatarios e até
mesmo um possivel apagamento de pontos de vista na relacdo entre sujeitos. Nesta etapa, os
pressupostos de enquadramentos midiaticos, destacados por Lippmann (2008) — agenda-
setting, priming, framing — também sao relacionados. Sua percepcao se da através das marcas
linguisticas registradas em diversos momentos da entrevista.

Os recortes salientados, entdo, serdo ligados as finalidades do contrato de
comunicac¢io, relacionados entre duas visadas: a de fazer saber, como pretende a visada de
informacao; e a de fazer sentir, como objetiva a visada de captagdo, conforme determinado
por Charaudeau (2018c). Nas visadas de informagdo, sdo previstas duas atividades
linguageiras: a descri¢do-narragdo, que reporta os fatos do mundo; e a explicagdo, que
esclarece as possiveis causas e consequéncias de tais fatos. Ja as visadas de captagdo preveem
uma orientacdo ao parceiro, sendo esse sempre: a) ndo-natural; b) ndo-passivo; ¢) ndo tendo
sido conquistado antecipadamente. Além disso, ha a mobilizagdo de sua afetividade e uma
sutil encenacao do discurso de informagdo baseado em apelos emocionais € no universo de

crencas de determinada comunidade, como pode ser visto no Quadro 6.
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Quadro 6: Visadas de comunicag¢io

VISADAS DE INFORMACAO

VISADAS DE CAPTACAO

e Descrigdo-narragao
*  Explicagdo

Orientagdo ao parceiro da troca que se supoe:
e Nao-natural
e Nao-passivo
*  Nao tendo sido conquistado antecipadamente
» Mobilizacdo da afetividade
» Encenacdo sutil do discursivo de informagdo
baseado em apelos emocionais e universo de
crencgas de determinada comunidade

Fonte: Adaptado de Charaudeau (2018c¢). Elaborado pela pesquisadora

Em resumo, o procedimento analitico deve: a) encaixar os trechos transcritos nas

categorias de andlise dos modos de organiza¢do enunciativa; e b) relacionar o dito com as

visadas de comunicacdo (fazer saber/fazer sentir). Ao fim, teremos compreendido como se

deu a enunciacdo dos jornalistas da bancada para, entdo, delimitarmos quais foram as imagens

de si construidas no processo a partir de figuras identitarias do discurso, que se alocam em

duas grandes categorias: o ethos de credibilidade e o ethos de identificagdo. Tal percurso

encontra-se sintetizado na Figura 5.

Figura 5: Percurso geral de analise

CORPUS DE ANALISE
ENTREVISTA COM JAIR BOLSONARO
28/08/M18 — JORNAL NACIONAL

DISPOSITIVO DE
ENCENACAO

ORGANIZAGAO
ENUNCIATIVO

COMFORTAMENTOS
ALOCUTIVO
ELOCUTIVO

MODO DE

DELOCUTIVO r

VISADAS DE
COMUNICACAO

+ INFORMAGAQ
- CAPTACAO

4

ETHOS COMO IMAGENS DE Sl
- CREDIBILIDADE
- IDENTIFICACAO

Fonte: elaborado pela pesquisadora
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E imprescindivel ainda destacar como se dard a identificagdo do ethos discursivo, a
fim de alcangcarmos ao objetivo central desta pesquisa. Considerando que o ethos ndo ¢ dito,
mas mostrado (MAINGUENEAU, 2018), julgamos necessario descrever a que estamos
filiados nesta anélise. Entendemos, através de Charaudeau (2017, p. 115), que ethos esta
relacionado a um cruzamento de olhares entre “o olhar do outro sobre aquele que fala” e o
“olhar daquele que fala sobre a maneira como ele pensa que o outro o v€’. Aqui estd
destacada a nog¢ao clara do ato interenunciativo, da situagdo de comunicacdo e da identidade
do sujeito falante, desdobrados em duas componentes: a) a identidade social de locutor
garante-lhe o direito a palavra e funda a legitimidade, inseridos na situacdo de comunicagao;
b) ocorre a constru¢do da imagem daquele que enuncia que ¢ detida aos papéis do ato de
enunciagdo, fruto da situagdo de comunicacdo e das estratégias escolhidas no campo
discursivo. E entdo que

O sujeito aparece ao olhar do outro, com uma identidade psicoldgica e social que lhe
¢ atribuida, e, a0 mesmo tempo, mostra-se mediante a identidade discursiva que ele
constroi para si. O sentido veiculado por nossas palavras depende ao mesmo tempo
daquilo que somos e daquilo que dizemos. O ethos ¢ o resultado dessa dupla

identidade, mas ele termina por se fundir em uma tnica (CHARAUDEAU, 2017, p.
115)

Assim, o ethos se revela no decorrer de toda a analise, através das marcas deixadas no
texto, dos sujeitos do dispositivo de encenacdo, nos comportamentos do Modo de
Organizagao Enunciativo e nas visadas de comunicagdo. As imagens depreendidas sdo, ainda,
reagrupadas em duas grandes categorias: o ethos de credibilidade e o ethos de identificacao
(CHARAUDEAU, 2017). E a partir dessas marcas que serdo revelados aspectos do ethos ou
éthe mobilizados pela instancia midiatica.

Dessa forma, o saber perguntar, apresentado no inicio deste capitulo, ¢ agora elevado
a outro nivel: ndo se trata somente das habilidades do profissional jornalista, mas dos
discursos subjacentes que o rondam, cristalizam-se e, por conseguinte, se perpetuam.
Ocupando o espago de sujeito social em detrimento de uma lingua que nao detém nenhum
traco de neutralidade, ndo ha como defender que sua pergunta ¢ meramente composta de
frases isentas de sentido e significa¢do: pelo contrdrio, a pergunta direciona o entrevistado
para onde o jornalista quer fazé-lo chegar, seja a retratar o que se deseja omitir, seja a
condicionar uma nova significagdo em situagdes divergentes. Nesse sentido, o jornalista nao
deve ser entendido enquanto sujeito neutro, ainda que, com estratégias linguisticas, consiga

apagar-se do enunciado.
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E no entrecruzamento do dispositivo de encenagio e demais elementos dessa anélise
que identificaremos o poder e capital simbolico proposto por Bourdieu (1989, 1996), no
intuito de refletir o valor que define, transgrede e perpetua discursos nas bases correntes da
sociedade. Tal manifestacdo serd encarada no proximo capitulo, com a concretude da analise

proposta para este trabalho.
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5 DA ENCENACAO NA BANCADA, O ESPETACULO DA PALAVRA

Seria um equivoco tentar precisar o inicio da crise democratica vivida pelo Brasil, mas
ousamos dizer que seu ponto de partida se d4 em junho de 2013, quando grupos de jovens
saem as ruas, inicialmente para contestar o aumento do valor das passagens de coletivos
urbanos na cidade de Sao Paulo. O movimento se espalha rapidamente pelo pais: logo outras
capitais aderem as manifestacdes, que se tornam as mais significativas desde os protestos pelo
impeachment do entdo presidente Fernando Collor, 21 anos antes. E ali, entre um movimento
declarado como ‘sem bandeira’, que se d4 uma manifestacdo autodenominada de “despertar
politico”: no ano seguinte, em 2014, com a reelei¢do da entdo presidente Dilma Rousseff
(PT), inicia-se um comando pela deslegitimagdo do resultado das urnas, pondo em cheque o
principal instrumento da democracia — o voto. Aos opositores, tal questionamento surte efeito:
em agosto de 2016, o pais sofre o seu segundo impeachment legal: a presidente Dilma
Rousseft, acusada de crime de responsabilidade fiscal ¢ afastada do mais alto cargo do Poder
Executivo do pais, deixando em seu lugar o entdo vice-presidente, Michel Temer (MDB). Ja
ndo bastasse a combustiao que este acontecimento revelou na democracia brasileira, ha ainda a
Operagao Lava Jato, que, como diz de si mesma, busca desarticular mecanismos de corrupgao
nos entraves do poder publico.

E, portanto, diante de um Brasil polarizado e descrente das instituigdes que
desenvolvemos esta pesquisa. Texto e contexto sdo fluidos entre ondas de noticias falsas,
descrédito do fazer juridico, cientifico e, principalmente, jornalistico. Com uma democracia
fragilizada, o discurso ¢ maleédvel; na encenacdo discursiva, vence o que gritar mais alto.
Pouco a pouco, a imprensa € o jornalismo brasileiro, que ja vinham ha muito perdendo o
crédito, veem-se imersos em uma crise de existéncia agravada pelo questionamento, pela
duvida, por ndo cré-lo enquanto direito ou, tampouco, necessario. Seu fazer ¢ deslegitimado: a
cortina costurada pelo poder e capital simbolico, tecida por anos a fio, rompe-se com
facilidade, exibindo o espetaculo meticuloso por detras das cameras. Nunca se precisou falar
tanto de ética. Nunca precisou se falar tanto de jornalismo.

Destacamos a situagdo politica do pais, pois, sem ela, ndo ha como dar norte a este
trabalho. Tal compreensado, no entanto, também nao estd longe do ontem: a historia do recorte
midiatico que vem a ser analisado neste capitulo deve ser rememorada, ainda que brevemente.
A Rede Globo ¢, hoje, sindnimo de um dos maiores monopdlios de comunica¢do do mundo,
sendo responsavel por impactar na vida de mais de 200 milhdes de pessoas. E comunicagao,

sabemos, ¢ poder (CASTELLS, 2015). E por isso que, antes de seguirmos & anélise
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propriamente dita deste estudo, exploraremos, ainda que brevemente, o contexto a que o
corpus de andlise estd situado, a partir dos trabalhos de Miguel (2003), Herz (1988) e

Fantinatti (2007). No findar, partimos as paginas de analise, ponto central deste trabalho.

5.1 INTERVENCAO NA DECISAO: REDE GLOBO E HISTORIA

Nao ha como desvincular a televisao brasileira dos autos do regime militar: sua
existéncia e permanéncia ndo sdo frutos ou encerram-se no periodo, mas certamente lhe
devem pela poténcia que ¢ hoje. Ha quem diga, também, que a Rede Globo foi a sua maior
beneficiada: inaugurada em abril de 1965 por Roberto Marinho — entdo dono do jornal O
Globo e Radio Globo —, tem sua criagdo atrelada ao momento politico ditatorial (MIGUEL,
2003), sendo esse o responsavel por lhe proporcionar a formagdo das redes nacionais, através
e inclusive, da internacionalizagdo politico-economica. De acordo com Herz (1988, p. 84-85),
¢ o golpe militar, em 1964, que favorece, econdémica e institucionalmente, “o
desenvolvimento de um sistema nacional de telecomunicag¢des e radiodifusdo compativel com
novas exigéncias do capitalismo internacional”. Tal ligacdo faz com que o desenvolvimento
de todos os meios de comunicagdo do pais perpasse pela Rede Globo, uma vez que, conforme
Herz (1988, p. 17), a emissora, “a partir da década de 70, passou a absorver mais de 40% da
totalidade das verbas publicitarias disponiveis no Pais e, desse modo, condicionou todo o
desenvolvimento dos meios de comunica¢ao de massa”.

O favorecimento possibilitado em sua criacdo reverbera até hoje: em 2019, a
estimativa ¢ que a rede alcance mais de 200 milhdes de pessoas no Brasil e no exterior,
estando presente em 99% dos lares brasileiros. Logo — e ndo por acaso — a rede figura hoje
entre os principais conglomerados de midia do mundo, sendo possuidora de 36 grupos filiados
no pais, os quais possuem mais de 100 emissoras de sinal aberto distribuidas em todos os
estados do territorio nacional. Além disso, também ¢ a maior empresa de telecomunicagdes da
América Latina, com 48 canais na televisdo fechada, distribuidos internacionalmente.

Mas ¢ de seu poderio que surgem, também, os fantasmas que ainda assombram as
redagdes da emissora — coincidentemente, todos ligados a decisdes e manifestagdes politicas,
com elo enfatico em resultados de elei¢cdes. De acordo com Miguel (2003, p. 291), houve um
tempo em que as interferéncias da emissora j& foram menos sutis, como ¢ o caso das greves
operarias do ABC paulista, de 1977 e 1978, “quando imagens antigas dos patios das
montadoras, repletos de veiculos, eram apresentadas como novas, para demonstrar que a

producao prosseguia a pleno vapor”. Esse autor retoma, ainda, as eleicoes de 1983 e 1984: a
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€poca, iniciavam-se as manifestacdes pelas eleigdes diretas para presidente, conhecidas hoje
como o movimento ‘Diretas J4’, movimentos “ignorados pelos telenoticidrios ou, entdo,
apresentados como festividades desprovidas de contetido politico”. A referéncia, aqui, deve-se
a cobertura da grande manifestacdo realizada na Praca da Sé, em 25 de janeiro de 1984,
transformada, nos telejornais globais, em uma festividade ao aniversario da cidade de Sao
Paulo.

Esse caso ¢ uma ferida aberta na historia do telejornalismo da Rede Globo, o que, de
acordo com Fantinatti (2007, p. 7), € possivel notar na retomada constante do tema. Segundo a
pesquisadora, as “referéncias aos fatos reapareceram inumeras vezes nos ultimos anos”,
incluindo novelas, minisséries, programas especiais ¢ até mesmo a biografia de Roberto
Marinho, escrita pelo jornalista Pedro Bial. Até que, no livro “Jornal Nacional — a noticia faz
historia”, lancado em comemoragdo aos 35 anos do programa, tal fato ¢ afirmado como um

grande mito:

Naquele dia, o telejornal exibiu reportagem de dois minutos e 17 segundos sobre o
tema. Mas a matéria provocou polémicas. Com o passar dos anos, fatos misturaram-
se a mitos até que uma versdo falsa ganhasse as paginas de muitos livros sobre o
assunto: a Globo teria omitido que o comicio era uma manifestacdo pelas diretas; em
vez disso, teria dito que se tratava apenas de uma festa em comemoragdo aos 430
anos da cidade de Sdo Paulo” (MEMORIA GLOBO, 2004, p. 157).

De acordo com Fantinatti (2007, p. 5), ainda que a emissora tenha se manifestado
dessa maneira, a reportagem veiculada a época “nao primava pela clareza e sim obscurecia e
fragmentava a campanha que se desenvolvia pelas Diretas, em parte, pela escassez de
informagdes, que o tempo reduzido dedicado ao polémico assim, por si, dedicara”.

Outro espectro esta relacionado as elei¢des de 1989, periodo de efervescente debate
politico, quando se iniciava o processo de redemocratizacdo apds 29 anos de periodo
ditatorial. Adversarios no segundo turno, os candidatos Luis Inacio Lula da Silva (PT) e
Fernando Collor (entdo pelo PRN) tiveram suas respostas manipuladas no ultimo debate do
pleito, veiculado em forma de repique no Jornal Nacional (MIGUEL, 2003). E entéio que “os
melhores momentos de Collor foram unidos aos piores de Lula, em uma manipulagdo
grosseira, cuja lembranca volta a cada eleicdo como um fantasma a assombrar os jornalistas
da emissora” (MIGUEL, 2003, p. 291). O caso, no entanto, foi somente a “cereja do bolo™:
antes disso, uma ofensiva de midia viabilizou Collor como uma “op¢ao das elites para impedir
a vitéria de um dos candidatos da esquerda (Brizola e Lula) na disputa pela presidéncia”,
através da veiculacdo de capas de revistas, programas de televisdo, uso do horario partidario

gratuito e até mesmo personagens de novelas (MIGUEL, 2003). Nesse sentido, Herz (1988, p.
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85) contribui afirmando que a base do desenvolvimento dos veiculos e meios de comunicacdo
de massa no Brasil revela que “a comunicagdo de massa apresenta-se como um elemento vital
na inversdao da conquista pela agressdo armada por uma estratégia de dominio pela ‘base
filosofica’”.

Ainda que a emissora tenha se esforcado?®, nos pleitos seguintes, a perseguir uma ideia
— ¢ um efeito — de neutralidade em sua cobertura dos acontecimentos politicos, ndo hd como
omitir, neste trabalho, tais acontecimentos anteriores. Hoje as elei¢cdes sdo retratadas pela
emissora em propagandas eleitorais obrigatdrias e séries de entrevistas nos principais
telejornais, sempre com o contingente de candidatos nas melhores colocagdes das pesquisas.
Este breve resumo serve-nos para apresentar o contexto em que nosso objeto de estudo esta
inserido: tratamos agora do Jornal Nacional, o principal produto jornalistico da emissora — e

foco principal desta pesquisa.

5.2 JORNAL NACIONAL: DA RIGIDEZ A SABATINA

O ano de 1969 comecava com uma grande novidade em terras tupiniquins: ligagdes
por microondas e transmissdes via satélite davam inicio a era da comunicacdo espacial, fator
que, conforme Rezende (2000, p. 109), “possibilitava a integracdo nacional e a aproximagao
com o restante do mundo”. E nesse contexto que surge o Jornal Nacional, langado em
setembro do mesmo ano, datado como um “servigo de noticias integrando o Brasil novo”,
conforme apresentado na primeira transmissdo ao vivo para as capitais Rio de Janeiro, Sdo
Paulo, Belo Horizonte, Curitiba, Porto Alegre e Brasilia. O objetivo?, desde o principio, foi
integrar o pais de norte a sul, gerando uma programacao uniforme para todo o pais e, com
isso, reduzir os custos da producdo dos programas — e, além disso, competir com o telejornal
Reporter Esso??, exibido pela ja extinta TV Tupi.

Desde o inicio, os locutores visavam aquilo que ficou conhecido como o “padrio
global”, determinado pela afinidade técnica, cenario rigido e utilizagdo de efeitos para

construir um modelo de apresentagdo pretensiosamente objetivo. De acordo com Rezende

28 Tanto o caso das Diretas Ja quanto a adulteragio do debate de Lula e Collor sdo, hoje, considerados erros pela
propria emissora. Tal constatagdo se deve ao link ‘Erros’, posicionado na primeira pagina do site Memoria
Globo, onde ambos os episddios — e suas explicagdes — estdo em destaque entre os demais conteudos.

2 Tal questdo foi abordada na série Memoria Globo, produzida pela propria emissora. Disponivel em:
<http://memoriaglobo.globo.com/programas/jornalismo/telejornais/jornal-nacional/evolucao.htm>. Acesso em:
06 jun. 2019.

30O Reporter Esso foi sucesso nas radios brasileiras desde o seu nascimento — em 1941, pela Radio Nacional do
Rio de Janeiro. O programa surgiu como uma alternativa de aproximar as ideologias estadunidenses com a
América Latina durante a Segunda Guerra Mundial. Em 1952, o programa migrou para a televisao através da TV
Tupi, onde perdurou até o fim de 1968.
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(2000, p. 115), os repérteres também eram submetidos a tal modelo “no propdsito de, por uma
aparente ‘neutralidade’ e formalismo, projetar para o telespectador uma imagem de isenc¢do na
abordagem dos fatos, indispensavel para a conquista da credibilidade”.

Por ter sido criado nos limites do regime militar, o Jornal Nacional teve a sua primeira
década marcada pela censura do periodo politico. Mas € no seu abrandamento, a partir da
segunda metade do governo de Ernesto Geisel (1977-1979), que passa a reinar uma

autocensura imposta pela propria emissora, como relata Rezende (2000, p. 119-120):

Depois de tantos anos acorrentada a censura, a Globo precisava reaprender a pratica
de um jornalismo que superasse o limite do primor formal para conquistar a
qualidade também no conteudo. Esse havia sido um dos prejuizos mais sensiveis que
o longo periodo de restricdes a liberdade de imprensa havia causado. A perfeicdo
técnica que resultou no “padrdo global” se refletia apenas na aparéncia, na
embalagem das noticias. [...]. Embora livre da marcacdo severa da censura, a TV
Globo nao conseguia, porém, apagar o estigma de sua vinculagdo com o governo —
ainda sob controle dos militares. O noticiario dispensava um tratamento generoso as
autoridades governamentais, enquanto, explicitamente, parecia ignorar qualquer
iniciativa de politicos de oposigao.

E a partir dos anos 1990, apos periodo de ascensio e posterior queda na audiéncia, que
o cunho jornalistico do programa volta-se para as ruas, com proje¢oes do retrato do cotidiano
das camadas mais empobrecidas — passo dado para tentar libertar-se do estigma de emissora
oficialista (REZENDE, 2000). De acordo com esse estudioso, a nova politica editorial
frutificou rapidamente, com proje¢des sobre atores globais em detrimento dos principais
acontecimentos da vida publica brasileira: no “dia 28 de julho, o nascimento da filha da
apresentadora Xuxa teve uma cobertura duas vezes maior do que a privatizagao da Telebras;
[...]. dia 16 de setembro, o acidente com o ator Danton Melo ocupou um espago dez vezes
maior do que a matéria sobre cortes no orcamento do governo brasileiro” (REZENDE, 2000,
p. 142). Ainda assim, o telejornal ainda ¢ a principal — quando ndo a tnica — fonte de
informacao de significativa parte do pais.

Hoje uma parcela da rigidez do telejornal ja evaporou (os apresentadores ficam em pé,
conversam entre si, etc), mas a estrutura segue a mesma: o jornalista-dncora anuncia as
reportagens, trazidas por repoérteres distribuidos pelo pais e pelo mundo, que seguem as
normativas da ordem direta, objetividade e efeito de neutralidade no texto. Dificilmente sao
vistos especialistas ou entrevistados no estidio, além dos jornalistas que apresentam o
telejornal e a previsdao do tempo. De modo geral, a entrevista nao ¢ a vocagao do Jornal
Nacional: nos ultimos anos, o género se dd sumariamente em casos de eleicdo de novos

presidentes ou na propria disputa eleitoral, sempre com os cinco candidatos a frente nas
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pesquisas. A primazia do telejornal se dd na apresentacdo dos temas factuais e, como
destacado por Bonner (2009, p. 17), o objetivo do programa ¢ “mostrar aquilo que de mais
importante aconteceu no Brasil e no mundo naquele dia, com isencao, pluralidade, clareza e
corregao”.

E, portanto, no contrariar da regra que o telejornal pode salientar a sua posi¢do:
iniciamos, agora, a explanacao do corpus desta pesquisa, tema de debate publico sobre a
imparcialidade e/ou parcialidade jornalistica no programa, em decorréncia as entrevistas
realizadas de 27 a 30 de agosto e em 14 de setembro de 2018, durante a corrida eleitoral de
2018. No periodo, os cinco candidatos a frente nas pesquisas®' foram convidados para uma
entrevista ao vivo no telejornal, onde lhes foram dedicados cerca de 30 minutos. O mesmo
procedimento ja havia feito anteriormente, nas eleicdes de 2014, 2010 e 2006, seguindo a
mesma metodologia: os candidatos sdao escolhidos conforme os resultados anteriores da
pesquisa de intencio de votos da Datafolha’2.

Na edicdo de 2018, todas as entrevistas seguiram o mesmo modelo: em pé, os
apresentadores recebem o candidato na entrada do estidio. Reunidos, os entrevistados sdo
conduzidos a bancada, onde um assento reservado lhes espera. Uma breve introducio
antecede o inicio das entrevistas, na qual os apresentadores esclarecem a motivacao do
encontro, a escolha dos candidatos e os assuntos abordados. Nas palavras da jornalista-ancora,
Renata Vasconcellos, as entrevistas abordam os temas que marcam cada uma das
candidaturas, os assuntos polémicos e a viabilidade de questdes pontuais dos programas de
governo. O tempo total da interacdo soma 27 minutos, dado igualmente a todos os candidatos,
com acréscimo de um minuto extra, quando o candidato ¢ convidado a dizer “que Brasil quer
para o futuro”, tema de campanha da emissora, que circulou durante todo o ano de 2018. E a
partir da explanagdo que o tempo comega a contar ¢ as perguntas, enfim, iniciam. E esse
contexto que apresentamos, a partir de agora, no percurso de andlise sob a perspectiva do
ethos discursivo projetado pelos jornalistas-ancora durante a entrevista com o entdo candidato
a presidéncia da Republica, Jair Bolsonaro. Na se¢do a seguir, esta posta a analise do corpus

desta pesquisa.

5.3 ARENA TELEVISIONADA, EMBATE AO VIVO

31 Sdo eles: Ciro Gomes (PDT), Jair Bolsonaro (PSL), Geraldo Alckmin (PSDB), Marina Silva (Rede) e
Fernando Haddad (PT). Além desses, outros 11 politicos foram candidatos no mesmo pleito.

32 Instituto de pesquisa criado em 1983, pela Folha de Sdo Paulo. E um dos principais centros de pesquisa
eleitoral e de comportamento existentes hoje no Brasil.
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Nas proximas paginas, analisaremos a entrevista realizada com o entdo candidato e
hoje presidente da Republica Federativa do Brasil, Jair Bolsonaro (PSL), veiculada pelo
Jornal Nacional no dia 28 de agosto de 2018. Adiante, entrevistadores (WB e RV) e
entrevistado (JB) serdo tratados pela sigla correspondente, para que possamos dar
continuidade eficaz ao circuito analitico.

As secdes estdo divididas pela ordem da entrevista, de acordo com os recortes mais
relevantes resgatados pela pesquisadora. Salientamos, ainda, que a entrevista foi transcrita em
sua totalidade, a partir das demarcagdes de Flick (2004), buscando-se ressaltar pontos de
exaltagdes, énfases e pausas na interacdo a fim de evitar a perda de sentido em decorréncia de
possiveis cortes. Seu acesso integral ¢ possivel nas paginas de anexo (Anexo A) deste

trabalho.

5.3.1 Instaurado o campo de batalha

Em pé, os jornalistas-ancoras do Jornal Nacional, William Bonner (WB) e Renata
Vasconcellos (RV) recebem o entdo candidato a Presidente da Republica, Jair Bolsonaro (JB),
na entrada do estiidio. E o dia 28 de agosto de 2018, data de plena campanha politica no pais
marcada pelo recém-estabelecimento do periodo apto a propaganda eleitoral. De inicio, todos
se cumprimentam em tom amigavel, dirigindo-se aos seus respectivos assentos. Os
apresentadores destacam, antes de iniciar a sessdao, que o compromisso do JN ¢ entrevistar os
candidatos mais bem colocados na pesquisa Datafolha ou Ibope*® de inten¢do de votos mais
recente e que, ali, serdo abordados os temas que marcam cada uma das candidaturas,
questionados os assuntos polémicos e tratada a viabilidade de alguns dos pontos dos
programas de governo.

Logo nas primeiras palavras entre os entrevistadores e o candidato Jair Bolsonaro, no
entanto, € possivel identificar o contorno que a interagdo tomaria no decorrer da entrevista. De
inicio, ¢ instaurado um jogo de forcas entre entrevistador x entrevistado, como pode ser visto

no Recorte 1.

Recorte 1: “Esteja certo de que nio é”

33 Sigla remetente ao Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica, empresa privada responsavel pelas
principais pesquisas de opinido do pais e da América Latina. Na institui¢@o, sdo pesquisadas informacdes sobre
intencdo de voto, consumo, marca e comportamento de mercado.
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WB: Boa noite, bem vindo candidato, muito obrigado pela sua presenga. Eu pego ao senhor que ocupe a sua
cadeira... s6 cuidado porque [.hhh] a mesa ¢ giratdria. Muito bem,

JB: [Isso aqui ta parecendo uma plataforma de tiro de
artilharia].

WB: [risos]

JB: Estou confortavel.

WB: [Esteja certo de que ndo ¢]. Vamos 14, Renata.

Uma plataforma de tiro de artilharia €, em sua defini¢do, um equipamento de combate:
disposto contra o inimigo sdo langados projéteis em direcdo ao outro em vista de sua
desisténcia ou destruicdo através da forga. A percep¢do do entrevistado faz com que WB
posicione-se sobre a questdo: “esteja certo de que ndo €. O entrevistador deixa claro que a
bancada nao ¢ um “campo de batalha”, ainda que a sensacao de conflito seja frequente entre
os participantes dessa relacao que se prolongaria por 28 minutos, ao vivo em rede nacional.

Ao longo da entrevista, podemos identificar conceitos como o agendamento midiatico
(priming, agenda-setting, framing), discurso relatado (CHARAUDEAU, 2016c¢), visadas de
comunicacdo (CHARAUDEAU, 2018b) e comportamentos do Modo de Organizagdo
Enunciativo (CHARAUDEAU, 2016c¢), além de relacdes de estabelecimento de poder
simbolico (BOURDIEU, 1989, 1996). Tais conceitos servirdo como base a analise, ja pautada
sobre o dispositivo de encenagdo (Quadro 3), retratado no capitulo anterior. No Recorte 2, ¢

possivel identificar, no dito dos jornalistas, o efeito de enquadramento mididtico, ja

referenciado no Capitulo 2. Vejamos:

Recorte 2: “E um tema carissimo aos brasileiros”

WB: [Senhor candidato...] Vamos falar de economia, candidato
JB: [Fique a vontade]
WB: é um tema carissimo aos brasileiros,

importantissimo nesse momento, sobretudo nesse momento que o pais ta enfrentando. E.. O senhor diz, com
sinceridade até, que o senhor ndo entende de economia e que quem vai cuidar desse assunto no seu governo,
caso eleito, serd Paulo Guedes, um economista. [0.2] A questdo ¢: em nenhuma democracia, do mundo, ha
noticia de um candidato a chefe de estado que, em tamanha antecedéncia durante uma campanha
eleitoral, ja tenha delegado tamanho poder a um futuro subordinado. [0.1] O que ¢ que o senhor diria,
como eleitor que esteja preocupado com a possibilidade de o senhor se tornar um refém de um subordinado
tdo poderoso e em quem o eleitor nem vai votar?

3

Ao afirmar que ¢ preciso falar de economia, pois este ¢ “um tema carissimo aos
brasileiros”, o jornalista opera o efeito agenda-setting: ele determina ao publico que o assiste
qual tema ¢ de relevancia e qual ndo o ¢ — e tal selecdo ocorre em diversos outros pontos da
entrevista, como veremos no decorrer desta analise. Na continuidade da pergunta, ao afirmar
que o candidato diz “com sinceridade, até” nao entender de economia, o entrevistador ainda

modaliza o efeito priming, que sugestiona referenciais ao receptor-publico (TUi), servindo
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como uma espécie de “guia” — afinal, chamar a atencdo de algo e/ou ignorar fatores de uma
mesma informacdo ¢ peca-chave para influenciar nos padrdes de julgamento do outro
(McCOMBS, 2009). Tal percepcao atrela-se ao compartilhamento de estruturas invisiveis
capazes de estruturar a percepcdo do que vemos — e do que ndo vemos — instaurada,
especialmente, nas “lentes especiais” dos jornalistas, especialmente quando em contratos
midiaticos televisivos. De acordo com Bourdieu (1997, p. 24), tal recorte se encontra em um
paradoxo:

a televisdo pode, ocultar mostrando, mostrando uma coisa diferente do que seria

preciso mostrar caso se fizesse o que supostamente se faz, isto ¢, informar; ou ainda

mostrando o que é preciso mostrar, mas de tal maneira que ndo ¢ mostrado ou se

torna insignificante, ou construindo-o de tal maneira que adquire um sentido que nao
corresponde absolutamente a realidade.

Essa construcao estad presente na sequéncia da mesma pergunta: WB afirma que nao ha
democracia, dando énfase ao todo (“no mundo”), em que um candidato a chefe de estado
tenha decidido, com tal antecedéncia, conceder “tamanho poder a um futuro subordinado”. A
possibilidade de que o candidato a presidente se “torne refém” prescreve-se novamente na
pergunta final, com énfase no “tdo poderoso”, em que “o eleitor nem vai votar”. Adentrando,
portanto, na Teoria Semiolinguistica, podemos identificar, no escopo do Modo de
Organiza¢ao Enunciativo (CHARAUDEAU, 2016c¢), as seguintes relagdes do locutor (WB)
sobre o interlocutor (JB):

a) Comportamento alocutivo: ¢ possivel identificar ocorréncias de comportamentos
alocutivos ao longo de toda a entrevista. Os EUe-Jornalistas reafirmam a posi¢ao
de administradores da palavra e agem pela implicacdo da reacdo, cabendo ao
entrevistado responder e/ou reagir. O entrevistador, no papel de sujeito falante
(neste caso, protagonista do ato interenunciativo), impde um fazer-dizer ao
entrevistado, interpelando-o sobre o que um eleitor poderd pensar sobre um
possivel subordinado com tamanho poder em maos. Tomamos aqui como exemplo
o questionamento de WB sobre a possibilidade de JB tornar-se “refém” de Paulo
Guedes (“[...] de um subordinado tdo poderoso e em quem o eleitor nem vai
votar?”). Ao fazé-lo, EUe-Jornalista estabelece uma relagdo de forca dada a partir
da modalidade de “Interpelacao”.

b) Comportamento delocutivo: a partir de efeitos de objetividade, o sujeito falante

apaga-se do enunciado, passando a encenar uma ndo implicagdo ao interlocutor,

como pode ser visto no trecho: “4 questdo é: em nenhuma democracia, do mundo
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ha noticia de um candidato a chefe de estado que, em tamanha antecedéncia
durante uma campanha eleitoral, ja tenha delegado tamanho poder a um futuro
subordinado”. O Proposito, como define Charaudeau (2016d), impde-se por si so:
h4 assercdo do sujeito falante em certo grau de evidéncia. Tal constatagdo, no
entanto, ndo passa de uma estratégia de “combate”: como afirma Charaudeau
(2016d, p. 84), este ¢ um jogo protagonizado pelo sujeito falante, “como se fosse
possivel a ele ndo ter um ponto de vista, como se pudesse desaparecer por
completo do ato de enunciagdo e deixar o discurso falar por si”’. O comportamento
delocutivo empregado neste trecho reforca a encenagdo de uma afirmagdo
aparentemente objetiva, ainda que parta da observagdo inerente ao EUc-
Sujeito/WB e, podemos dizer também, da unidade composita representada pela
emissora (EUc-Rede Globo).

A aplicacdo do conceito de discurso relatado (CHARAUDEAU, 2016c¢) ¢ outra peca-
chave desta andlise. Um exemplo de sua recorréncia se manifesta no seguinte trecho: “o
senhor diz, com sinceridade até, que o senhor ndo entende de economia e que quem vai
cuidar desse assunto no seu governo, caso eleito, sera Paulo Guedes, um economista”. A
marcacao em negrito (“com sinceridade até¢””) ¢ um recorte opinativo de EUe, que utiliza-se
das pistas deixadas pelo interlocutor enquanto dado capaz de corroborar o seu ato de fala. Nas
passagens aqui trazidas, ¢ possivel identificar a representagdo da emissora em relagdo ao
espaco interno (TUd-Candidato) e, principalmente, ao espago de exibicdo (TUd-
Telespectador), conforme retratado no Quadro 5 do capitulo anterior. Ao pontuar que o
candidato diz “com sinceridade até” nao entender de economia, o EUc-Rede Globo, através
do EUe-Jornalista, opera, no implicito, pela incapacidade do candidato em governar o pais.

O retratar de desconfianga e certo dominio sobre a composic¢ao do fazer politico ( “ndo
da noticia de um candidato...”) sdao componentes de uma encenacdo que poderd firmar os
jornalistas — e Rede Globo — enquanto: a) fiscalizadores, pois aparentam ter o conhecimento
necessario para efetuar cobranga de quem detém o poder oficial; e b) julgadores, sendo eles
capazes de identificar o que € ‘melhor’ ou ‘pior’ para o povo brasileiro. A tomada dessas duas
posicdes ¢ posta em relagdo ao EUe-Candidato, que, por contrato, ¢ convidado a responder
aos questionamentos feitos no espago interno, mas também ao TUd-Telespectador, que
posicionado enquanto protagonista do espago de exibi¢do, ¢ moldado para, igualmente,
questionar ¢ julgar as posi¢des tomadas pelo candidato (Quadro 4). Tal modulagdo pode ser

identificada igualmente no Recorte 3, momento em que o discurso de origem surge como um
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dado evocador do que o interlocutor disse ou tem o héabito de dizer (CHARAUDEAU, 218f).

Vejamos.

Recorte 3: “E uma garantia que o senhor nio tem como oferecer, candidato”

WB: O senhor tem:::: repetido inimeras vezes que Paulo Guedes vai permanecer com o senhor até o fim. Ja
foi questionado sobre isso; mas e se os senhores brigarem?; “nfo, nao tem briga, ele vai ficar”. No entanto,
existe um conceito de gestdo:: que diz o seguinte: nao se deve contratar ninguém que depois ndo possa ser
demitido. E o senhor sabe que é impossivel o senhor garantir que um subordinado va acompanha-lo até o
fim de seu mandato, é uma garantia que o senhor nao tem como oferecer, candidato. Entdo, a::: questao
que eu gostaria de propor ¢ a seguinte: digamos que Paulo Guedes um dia entre no seu gabinete como
presidente da Republica e diga assim, sei 14, como ministro ele diga assim: 0, presidente, ou o senhor faz isso,
iSSO € isso ou eu vou pegar o meu boné ¢ vou m’embora. O que o senhor faria numa situacio como essa com
o Paulo Guedes, o senhor deixaria ele ir embora e ai descumpriria essa promessa de manté-lo até o fim ou
o senhor obedeceria a exigéncia feita por ele?

Na passagem “/...] mas e se os senhores brigarem? Ndo, ndo tem briga, ele vai até o
fim”, o entrevistador utiliza-se do discurso relatado ja transformado por uma interpretacao do
que nao foi dito explicitamente. Sua fun¢do, aqui, ¢ de reconstru¢do e desconstrucdo
(CHARAUDEAU, 2018f, p. 163): o dito ¢ reintegrado em um novo ato de enunciagdo,
passando a depender do locutor (reconstru¢cdo) e, ainda, mostra-se capaz de provar a
autenticidade do discurso do relator, tornando-se, assim, um discurso de prova, “tanto em
relacdo ao outro quanto a si mesmo” — o que reafirma as nog¢des atribuidas ao Quadro 4,
colocada a relagdo entre emissora, candidato e publico. Além disso, no decorrer da pergunta,
o entrevistador ainda enuncia uma opinido pessoal: “E o senhor sabe que é impossivel o
senhor garantir que um subordinado va acompanha-lo até o fim de seu mandato, é uma
garantia que o senhor ndo tem como oferecer, candidato”. Considerando a énfase nas
palavras “impossivel” e “garantir”, rememoremos o duplo processo do ato de comunicagao:
transformacao e transacao.

Conforme Charaudeau (2018g, p. 114), o processo de transformagdo, na instancia
mididtica diz respeito a ‘“fazer passar o acontecimento de um estado bruto (mas ja
interpretado), ao estado de mundo mididtico construido”, o que ocorre na dependéncia do
processo de transagdo, onde a instdncia mididtica constréi “a noticia em funcdo do como ela
imagina a instancia receptora, a qual, por sua vez, reinterpreta a noticia a sua maneira”. Logo,
o EUe-Jornalista direciona a audiéncia, enquanto destinatario-alvo (TUd), a sua visdo sobre a
atitude do candidato, cercando-lhe com o questionamento da credibilidade, o que pode ser
visto com clareza na afirmagdo “¢ uma garantia que o senhor ndo tem como oferecer,
candidato”.

O EUe-Jornalista, deslegitima o entrevistado ja antecipando sua resposta, sob a

perspectiva da descrenga, modulando-o enquanto subordinado do subordinado, como ¢
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comprovado na frase final ao questionamento: “O que o senhor faria numa situagdo como
essa com o Paulo Guedes, o senhor deixaria ele ir embora e ai descumpriria essa promessa
de manté-lo até o fim ou o senhor obedeceria a exigéncia feita por ele?”.

Tanto a hipdtese de descumprir a promessa quanto a de ficar @ mercé do ministro sdo
comprometedoras ao futuro do candidato: com a pergunta fechada, o entrevistador emite juizo
de que o candidato nao podera conceder tamanho poder ao subordinado, além de também
coloca-lo em uma “saia justa”: ambas as opgdes apresentam desfecho desfavoravel ao seu
possivel governo. Podemos depreender, portanto, que a encenacao postulada nesses trechos
por EUc-Rede Globo, através dos jornalistas da bancada, aponta e condiciona a percep¢ao do
publico sobre TUd-Candidato, que ¢ questionado veementemente sobre sua “dependéncia” ao
possivel ministro de Economia.

Tais afirmagoes e delegacdes de fala dos jornalistas sdo parte essencial ao processo de
constru¢do das imagens de si da emissora, invariavelmente cruzada pela sutil fronteira entre
sujeitos do ato interenunciativo (CHARAUDEAU, 2016b), aqui enfatizada a partir dos oito
minutos de entrevista, quando o ato linguageiro ganha rumos mais exaltados. Nesse momento,
RV inicia a sua primeira pergunta ao candidato, abordada sob a perspectiva da desigualdade
de género no pais. A discussdo sobre o assunto toma cinco dos 28 minutos de entrevista —
motivo pelo qual o Recorte 4 teve trechos suprimidos a fim de apresentar uma selegdo de

passagens passiveis de analise.

Recorte 4: “O senhor como presidente da Repiblica niio fara nada?!”

RV: Candidato, vamos falar agora de um tema muito importante também, que ¢ desigualdade de género.
Segundo o IBGE, as mulheres ganham 25% menos que os homens. E::: o senhor j4 disse que no servigo publico
ja héa a garantia dessa igualdade salarial e no setor, na iniciativa privada, vale o:::::::: 0 que o empregador, o
livre arbitrio do empregador. E, o senhor ja disse que o presidente da Republica, na sua opinifo, ndo pode fazer
nada a respeito pra mudar esse enquadro. O fato é que o senhor afirmou que:: se fosse:: empregador nao
empregaria mulheres com os mesmos salirios dos homens. [0.2] Ou seja, o senhor se solidariza
pessoalmente com os empregadores que:: compartilham dessa desigualdade salarial. E::: como explicar
isso as mulheres?

[.]

RV: EU SO GOSTARIA DE SABER, o senhor, eleito presidente da Republica, o senhor candidato &
presidéncia, que politicas o senhor deve fazer pra evitar essa desigualdade?

JB: Por que que o Ministério Piblico do Trabalho ndo age? No tocante a isso dai? [0.3] E s6 agir!

RV: O senhor com presidente da Repiblica nio fara nada?

JB: [mas eu ndo tenho geréncia no Ministério Publico do Trabalho].
Isso ta na CLT. E s6 as mulheres denunciarem e o MP do Trabalho vai 14 e resolve o assunto.

RV: [Mas] o senhor sabe que o Estado ele tem mecanismos pra estimular a iniciativa privada pra:: que nio::
cometa esse tipo de desigualdade salarial.

JB: [Mas, Renata, olha::]

RV: E o senhor, como candidato a presidéncia da Reptblica,
ndo vai fazer nada pra:: ou melhor, como presidente da Republica, o senhor niio fara nada pra evitar a
desigualdade salarial?
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JB: [Mas ¢ logico que eu faria], mas eu t6 falando que o
Ministério Publico do Trabalho pode ser questionado. Eu t6 vendo aqui uma senhora e um senhor:: [0.4] Eu ndo
sei ao certo, mas com toda certeza ha uma diferenga salarial aqui. Parece que ¢ muito maior pra ele do que pra
senhora. S3o casos semelhantes, semelhantes, ndo iguais.

WB: [Candidato::]

JB: [Entao::]

RV: [Deixa sé eu:: desculpe até], eu vou interromper vocés, mas é assim, eu poderia até como cidada e
como qualquer cidadao brasileiro fazer questionamentos sobre os seus proventos por ser um funcionario
publico, deputado ha 27 anos, e eu, como contribuinte, ajudo a pagar o seu salario. O meu saldrio nao diz
respeito a ninguém e eu posso garantir ao senhor, como mulher, que eu jamais aceitaria receber um
salario menor de um homem que exercesse as mesmas fun¢oes e atribuicdes que eu. Mas agora eu vou
devolver a palavra ao senhor para o senhor continuar o seu raciocinio.

[.]

RV: O senhor tem algum projeto nesse sentido, se for eleito?

JB: Ja esta na CLT. A CLT ja garante salario igual para as mesmas fun¢des pra homem e pra mulher, ndo tem
que discutir isso.

WB: [Bom, o candidato ja deixou claro que nio vai tomar nenhuma providéncia nesse
sentido].

Percebamos a passagem: “O fato é que o senhor afirmou que:: se fosse:: empregador
ndo empregaria mulheres com os mesmos saldarios dos homens. [0.2] Ou seja, o senhor se
solidariza pessoalmente com os empregadores que:: compartilham dessa desigualdade
salarial”. Na primeira frase ha a citagdo parcial do dito pelo politico, interpretada na
constru¢do a seguir, transformando o dito de origem. Tal constru¢do coincide com um
comportamento enunciativo alocutivo (CHARAUDEAU, 2016¢), onde predominam marcas
de julgamento, uma vez que estabelece, em seu enunciado, uma acdo realizada pelo outro
(“Ou seja, o senhor se solidariza pessoalmente [...] ") e, por consequéncia, ao atribuir a si a
autoridade de quem poderd julgar, declara a sua desaprovag¢do em relacdo ao interlocutor
(“como explicar isso as mulheres?”).

O comportamento alocutivo ¢ visto, ainda, na repeticdo de perguntas (“O senhor
como presidente da Republica ndo fara nada?” e “[...] o senhor ndo fard nada pra evitar a
desigualdade salarial?”), demonstrando indignagdo, através de énfases, do EUe-Jornalista em
relagdo a postura doTUi-Candidato. As marcas apontam para a categoria modal de peticdo no
qual o locutor vé€ o interlocutor como nao disposto a desempenhar tal papel espontaneamente
(CHARAUDEAU, 2016¢). Tal postura ¢ reafirmada na frase final do Recorte 4, quando,
entredentes e em tom de voz baixa, WB afirma que “o candidato ja deixou claro que ndo vai
tomar nenhuma providéncia nesse sentido”. Além do efeito priming, o EUe-Jornalista encena
com essa Unica frase o seu descontentamento na resposta vazia de propostas apresentada pelo
candidato.

Ainda que a maior recorréncia seja de comportamentos alocutivos e delocutivos, a

entrevista ¢ marcada por um movimento elocutivo — inclusive, motivo de grande
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repercussdo’* — dado pela interrupgio de JB por RV. Apos especular a diferenca salarial entre
os apresentadores, EUe-Jornalista/RV afirma a sua condi¢do de cidadd e contribuinte,
ressaltando, ainda, sua posi¢do de profissional e mulher no quesito salarial. A posi¢do
corporal por EUe € reveladora de sua indisposi¢ao em relagdo ao entrevistado (Figura 6): com
o dedo indicador em riste, a jornalista interrompe a discussdo para manifestar seu ponto de
vista em relagdo a fala do candidato.

Figura 6: “O meu salario nao diz respeito a ninguém”
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Fonte: Jornal Nacional (2018)

Daremos mais ateng¢do a este ponto. Enquanto sujeito enunciador (EUe), RV mobiliza
a categoria de opinido do comportamento elocutivo, avaliando a verdade de seu proposito e,
ao mesmo tempo, revelando o seu ponto de vista (CHARAUDEAU, 2016c). Tal
comportamento, enquadrado como atitude de crenca de convicgao, € explicito na garantia de
que, enquanto mulher, ndo aceitaria receber salario menor de colega homem que exercesse as
suas mesmas fungdes.

Aqui EUe-Jornalista deixa cair, por alguns instantes, a mascara de ‘jornalista’ para
assumir as mascaras de ‘cidada’ e ‘mulher’ — parte da multiplicidade compésita de seu EUc —
em movimento capaz de reforgar o atrito do embate discursivo que se prolonga ao ponto de o
entrevistador assumir publicamente as suas convicgdes pessoais enquanto o contrato de
comunicacao suposto era de que apenas o entrevistado o fizesse. Tal movimento reforca a
sutil fronteira entre sujeitos: ainda que EUe-Jornalista, em nome da credibilidade, se coloque

como um mero mediador, ele ndo o ¢ somente: sujeito comunicante (EUc) e sujeito

34 Procurada por portais, a Rede Globo chegou a se manifestar sobre o embate gerado entre Renata Vasconcellos
e Jair Bolsonaro durante a entrevista (EXAME, 2018). Sites de noticias também replicaram a discussdo com base
na repercussdo nas redes sociais (VEJA, 2018).
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enunciador (EUe) ndo existem separadamente — e, ainda que a empresa mididtica proponha
solugdes ou encare determinado discurso enquanto representante de sua instituicdo, os
jornalistas e demais profissionais seguem sendo seres sociais influenciados e influenciadores
dos discursos do mundo, ndo podendo deles fugir ou resguardar-se. Rito semelhante ¢

identificado no Recorte 5, instante em que a entrevista volta-se ao tema ‘direitos trabalhistas’.

Recorte 5: “Aparentemente o senhor concorda com isso”

WB: [Candidato, perdoe candidato, mas]

JB: [porque Bonner...]

WB: eu to tentando extrair do senhor uma informacgio objetiva com o seguinte proposito: nio seria mais
correto ANTES da eleicao o eleitor saber, o trabalhador saber, de que tipo de direitos o senhor esta
disposto a tirar, que tipo de direitos o senhor esta disposto a suprimir uma vez eleito, pra nio ter uma
surpresa depois.

]

WB: Nao, ¢ que o candidato:::: o candidato disse que [0.1] é preciso ter menos direitos trabalhistas pra ter
mais emprego, mas eu vou seguir ainda na questdo dos direitos trabalhistas

JB: [Sao os empresarios que tém dito isso]

WB: [O senhor tem verbalizado candidato,
mas vamos la]. Hm:::: aparentemente o senhor concorda com isso. Ainda na questdo dos direitos
trabalhistas, o Brasil assistiu a aprovacdo da PEC dos Domésticos e:::: a PEC dos Domésticos dignificou a
profissdo ai de milhdes de trabalhadores brasileiros, né, deu a eles direitos que até entdo ndo tinha. No entanto
o senhor votou contrariamente a PEC dos Domésticos. Eu lhe pergunto: porque é que o senhor considera que
esses milhdes de cidadiios trabalhadores brasileiros nio teriam direito a:: ndo mereceriam esses direitos
conquistados?

[.]

WB: [Nao, os niimeros:::] os nimeros recentes do IBGE a respeito disso ndo atestam com
tamanha clareza o que o senhor ta dizendo, candidato. Mas, pra quem também nao ficar s6 num assunto, eu
diria o seguinte: o senhor ta... o eleitor deve entender entdo que o senhor:: pro senhor nio tem saida [0.1]:
ou nao tem direito, ou nao tem emprego.

JB: (Entdo) que tal a gente aprovar todos os direitos trabalhistas pros militares das Forcas Armadas, vocé seria
favoravel? Eu sei que o entrevistado t6 sendo eu. Vamos aprovar todos os direitos trabalhistas para os militares
das Forgas Armadas ¢ For¢as Auxiliares?

WB: Nio foi a questio que eu coloquei.

JB: [Nao, mas perai]

WB: Eu falei de empregados domésticos que o senhor se:: o senhor votou contra, o senhor disse (votar
contrariamente).

No decorrer da fala de JB, o EUe-Jornalista/WB o interrompe: ele tenta, como diz,
extrair “informacgoes objetivas” do TUd-Candidato com unico proposito (“mais correto™) de
alertar o eleitor (“/...] os direitos que o senhor esta disposto a tirar”). A composigao lexical
(“disposto a tirar”), percebamos, pode servir como orientagdo ao TUd-Telespectador: no
espaco de exibicao, EUc-Rede Globo idealiza seu auditério enquanto populagao preocupada
com uma possivel perda de direitos, angariando para si a imagem de entidade preocupada com
o bem estar dessa parcela social. Em suma, a imagem construida nesse instante ¢ a de uma

emissora que “esta ao lado do povo trabalhador”.
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Tal percepcao ¢ reforgada nas projegdes seguintes: a) em meio a sobreposicdes de fala,
o EUe-Jornalista evidencia a possibilidade de perda dos direitos trabalhistas e o candidato
tenta explicar-se (“sdo os empresarios que tém dito isso”). Imediatamente, o EUe-Jornalista,
com aumento do tom de voz, interrompe o entrevistado, evocando o discurso do proprio como
dado de prova (“O senhor tem verbalizado, [...] aparentemente o senhor concorda com
isso”); b) o entrevistador utiliza-se ainda de informagdes sobre o passado congressista de JB,
em que esse teria sido o unico a votar contra a PEC das Domésticas (LC 150/2015), reforcado

com um questionamento (“por que é que o senhor considera que esses milhoes de cidaddos

trabalhadores brasileiros [...] ndo mereceriam esses direitos conquistados?”). Nesse

instante, o discurso relatado age em favor da bancada: o ‘ndo merecimento’ de direitos da
classe doméstica parte de uma pressuposi¢do feita pelos jornalistas com base no voto
contrario a referida proposicdo — dado evocado que da inicio a constru¢do de imagem que
deslegitima o seu TUd-Candidato.

A projecdo de imagem de si de questionamento segue na apresenta¢do de dados do
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), quando EUe-Jornalista questiona os
dados trazidos por JB (“os numeros recentes [...] ndo atestam com tamanha clareza™). Esse
motivo invariavelmente legitima os entrevistadores enquanto aqueles detentores do saber —
comportamento identificado ao modo Elocutivo (CHARAUDEAU, 2016c¢, p. 83), que preve,
como resultado, “o efeito de modalizar subjetivamente a verdade do Propdsito enunciado,
revelando o ponto de vista interno do sujeito falante”. A interpretagdo de que “o eleitor deve
entender que |[...] ndo tem saida: ou ndo tem direito, ou ndo tem emprego” costura a
encenacdo de que os entrevistadores (e emissora, por conseguinte), agem em favor da classe
trabalhadora brasileira, dado que pode ser extraido do EUe que julga o propdsito enunciado
previamente por JB.

A mobilizagdo de comportamentos alocutivos durante a entrevista (“ndo foi a questdo
que eu coloquei”, por exemplo) reforca, ainda, o poder de fala dos EUe-Jornalistas, que se
anunciam em posi¢ao de superioridade ao interlocutor “atribuindo a si papéis que impdem ao
interlocutor a execuc¢do de uma acao” (CHARAUDEAU, 2016c¢, p. 82), o que implica na
extenuagdo da relacdo de forca e faz com que EUe-Jornalista assuma a condi¢do de fazer o
outro dizer através da negagao do que lhe foi dito anteriormente em um ato de injungao.

Reafirmamos que a encenagdo ¢, a todo momento, voltada ao espaco de exibicdo: ao
questionar as razdes para uma classe ndo “merecer direitos”, ao afirmar que os dados do
candidato sdao incertos, ao complementar a pergunta em composi¢ao dualista (“ou nao tem

direito, ou ndo tem emprego”), os EUe-Jornalistas encenam, mais que um candidato
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‘despreparado’ ou capaz de ‘retirar direitos’, uma emissora preocupada com tais pontos. As
colocacdes e postura dos jornalistas, portanto, dizem mais sobre a propria Rede Globo (EUc)
que sobre o candidato presente no espaco interno do dizer; sdo imagens de si construidas por
seus sujeitos enunciadores (EUe) em um jogo de mascaras e intengdes. E sobre o que

transparece desse jogo que nos debrugamos na se¢do a seguir.

5.3.2 Ethos, mise-én-scene e poder simbélico

Nos papéis de animadores, os sujeitos enunciadores (EUe) WB e RV concedem e
tiram a palavra, e, por muito, buscam a constru¢ao da identidade do entrevistado com
comentarios e pontuagdes sobre sua fala. De acordo com Charaudeau (2018e, p. 199, grifo
nosso), tal comportamento ¢ comum a esse personagem que, “mesmo que ndo deseje,
encontra-se preso a um papel que estd mais a servico do espetaculo do que de uma
democracia de opinides”.

Mas esse espetaculo, sabemos, pode ser interrompido e nao sair de acordo com o
esperado pelos entrevistadores. Na bancada, JB foi um antagonista do discurso proposto pelos
jornalistas: falou do divorcio de WB, questionou a veracidade das informagdes de RV,
levantou um livro como dentincia ao que disse ser “ideologia de género” e, por fim, arranhou
uma das feridas mais grosseiras da Rede Globo: a sua estreita relacdo com a ditadura militar.
Enquanto TUi, JB ndo aderiu ao contrato de comunicagdo pré-estabelecido (esperado) e
utilizou-se de estratégias para contrapor seus ‘oponentes’.

Ainda que WB tenha evitado definir o estidio como um campo de tiro de artilharia, as
marcas discursivas dos EUe-Jornalistas apontam para a constru¢cdo de uma imagem de EUc-
Rede Globo pautada pela alteridade; no campo de batalha, ¢ perceptivel o objetivo do
conglomerado mididtico de ser, primordialmente, antifiador de JB. De acordo com Freitas e

3

Boaventura (2018, p. 453), o antifiador ¢ capaz de incorporar “valores opostos aos do
enunciador, fortalecendo por contraste o ethos que este projeta”. O principio de alteridade ¢ o
que pauta e coordena a constru¢do do ethos discursivo neste caso, ja que o antifiador ndo se
mostra necessariamente em busca da adesdo do parceiro de troca, mas do convencimento de

que, como define Maingueneau (2018), tal parceiro ndo é legitimo ou digno de prova™®.

35 O comportamento de JB, ainda que interessante da perspectiva discursiva, fica de lado neste trabalho; desde o
principio prestamos aten¢ao a construcao da Rede Globo através de seus entrevistadores.
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No decorrer da entrevista, as perguntas sdo introduzidas com contextualizagdes
consideraveis em tempo e argumento. Tal comportamento pode ser visualizado no Recorte 6:
WB evoca o discurso relatado do candidato a vice-presidéncia e, por fim, questiona: “que
solugdo seria essa que os militares teriam que impor ao Brasil?”, com reforco a frase

seguinte (“impor numa democracia”).

Recorte 6: “Impor numa democracia”

WB: Eu vou convidar o senhor para a proxima pergunta que também ¢ importante. A gente vai falar de
composicao politica, de alianga, do seu vice. O seu candidato a vice, general Hamilton Mourdo, ao falar sobre
crise politica brasileira, uma crise que ja tem se estendido ha um bom tempo, ele falou para um grupo de
militares [0.1] no ano passado, ele disse o seguinte, eu vou ler aqui a frase dele: “os poderes terdo de buscar
solucdo. Se ndo conseguirem, chegara a hora que nds teremos que impor uma solu¢do”. Hoje, a proposito até, o
seu vice ele voltou a esse assunto, ele disse que isso ai seria s6::: no caso de haver uma situacao de caos. [0.2]
Candidato, que solucio seria essa que os militares teriam que impor ao Brasil? Impor numa democracia.

A escolha lexical, agraciada de énfase, comprova o posicionamento de EUe-Jornalista
como antifiador de JB — ndo ¢ preciso buscar nos diciondrios para saber que os termos
“imposicao” e “democracia” ndo combinam sendo em situagdes de extremismo. A estratégia
utilizada pelo EUe-Jornalista floresce da tentativa de cativar seu destinatario alvo (e,
subsequente, seu receptor publico). Sobre isso, Freitas e Boaventura (2018, p. 453) postulam:

Da mesma forma que o fiador utiliza-se de um ethos para validar seu discurso, para
fazer adentrar a um mundo em que suas palavras sdo pertinentes, ¢ possivel que o
enunciador se utilize de um antimodelo para contrapor um modelo que se quer

validar, fazendo emergir a figura de um antifiador para acentuar a pertinéncia do
fiador que se engendra para cativar (“capturar”) o publico.

O candidato, em sua posi¢ao de entrevistado, ndo ¢ antifiador apenas no Recorte 6: os
EUe-Jornalistas o apresentam desta forma desde o principio — e, ousamos dizer, 0 mesmo
ocorre nas entrevistas realizadas com os demais candidatos*®. O papel de antifiador de JB esta
transcrito nas diversas passagens e recortes analisados até aqui e, por orientar-se na alteridade,
inclina para a constru¢do da imagem de uma emissora que, ressaltamos, desconfia das
propostas de governo — assim como aparenta duvidar de toda e qualquer politica.

Tal mise-en-scene € construida no decorrer da entrevista e pode ser percebida ao
observarmos as marcas deixadas ao TUd-Telespectador: ao apontar, logo no inicio da
interagdo, por exemplo, o passado congressista de JB, EUe-Jornalista denuncia, na cortina do
implicito, uma “falta de competéncia” de candidato para exercer o principal cargo politico do

pais (Recorte 7).

36 Ainda que sua analise e corroboragio seja logisticamente impossivel a esta pesquisa.
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Recorte 7: “O senhor fez da politica uma profissdo, vamos dizer assim”

WB: [...] O senhor esta no seu sétimo mandato. Sdo 27 anos. Por que ¢ que o senhor se apresenta como o0 novo,
contra tudo que estd ai? Se o senhor e a sua familia, como tantas outras familias de politicos fizeram da politica
um:: uma: profissdo, vamos dizer assim. O senhor vive da politica e vive para a politica como outras familias
que fizeram o mesmo e o senhor as critica muito duramente.

O entrevistado € provocado no espago interno, mas seu efeito nao deixa de ser previsto
no sugestionamento direcionado ao protagonista do espaco de exibi¢do: com pontos finais, o
EUe-Jornalista afirma o tempo exercido pelo politico no Congresso (‘“sétimo mandato”, “27
anos”) e ainda o questiona, em tom de voz estavel, sem énfases ou alteracdes (“por que ¢ que
o senhor se apresenta como o novo, contra tudo que estd ai?”’). Ao ressaltar informacdes
sobre a suposta vida do candidato (“o senhor vive da politica...”’), o EUe-Jornalista fabrica
uma imagem de quem confere descrédito as propostas de transformagdo social do candidato.

Tal constru¢do, assim como j& apresentado anteriormente, ndo vai de encontro
somente as visadas de informacao pertinentes ao género discursivo ‘entrevista jornalistica’,
mas também as visadas de captagio (CHARAUDEAU, 2018b): ainda que a intengdo da
entrevista seja proferida desde o principio, que dados sejam apresentados para corroborar o
credivel, e que os jornalistas legitimem-se enquanto “dito verdadeiro”, ha também a
orientacdo para o parceiro da troca, a quem se institui uma encenagdo sutil do discurso de
informacao, “baseando-se, a0 mesmo tempo, nos apelos emocionais que prevalecem em cada
comunidade sociocultural e no cruzamento dos universos de crengas que ai circulam”
(CHARAUDEAU, 2018b, p. 92). Esse movimento se corporifica no entremeio dos espacos
interno e externo, feixe onde, como ja postulou Charaudeau (2018a, p. 223), se articula “uma
relacdo simbolica de contato entre a instancia mididtica e a instancia telespectadora”. Essa
ultima se encontra orientada a construir uma posi¢do referencial ao relatar ¢ comentar o
mundo externo; e de contato, ao olhar para o telespectador a fim de interessa-lo e emociona-
lo, ao produzir sua solicitag¢do e interpelagio (CHARAUDEAU, 2018a).

A visada de captacdo pode ser identificada, principalmente, no instante em que os
EUe-Jornalistas referem-se ao publico (“Nao seria melhor o eleitor saber [...] quais direitos o
senhor estd disposto a tirar?”), as quebras de expectativa aos propositos do governo do
candidato (“O senhor como presidente da Republica ndo fara nada?”), e a adjetivagdo aos
temas referentes ao entrevistado e a situacao politica e econdmica do pais (“o senhor diz, com
sinceridade até, que ndo entende de economia’; “o senhor sabe que é impossivel garantir que
um subordinado vd acompanha-lo até o fim de seu mandato”). Além dos recursos
linguisticos, ¢ claro, a énfase também ¢ dada na corporalidade encenada pelos EUe-

Jornalistas, transcrita em aspectos gestuais, de expressao corporal € na entoagdo das palavras.
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Tudo colabora para construir, para si e para a emissora reguladora, a imagem pretendida de
sustentagdo de um discurso abrangente ao todo, mediante a identidade discursiva construida
para si, mas, principalmente, “ao olhar do outro, uma identidade psicoldgica e social que lhe ¢
atribuida” (CHARAUDEAU, 2017, p. 115).

E o que ocorre na Figura 7: ao reafirmar a sua posi¢do sobre os meios de combater a
violéncia nas favelas brasileiras, JB ¢ interrompido por RV, que o questiona com uso da
énfase e aumento do tom de voz: “Desculpe, mas como evitar uma tragédia maior quando o
senhor defende mais violéncia do que essa que nos ja temos [...]? So com MAIS
VIOLENCIA?”.

Figura 7: '"'S6 com mais violéncia?”

Fonte: Jornal Nacional (2018)

A entoagdo na voz (aumento do tom e énfase em “nods ja temos” e “mais violéncia”),
em conjunto com a linguagem nao verbal expressa no rosto da entrevistadora (Figura 7), sdo
sintomas da mascara de “surpresa/indignacdo” obtida com a afirmacdo, movimento que
garante a RV a ostentagdo da posi¢ao de drbitro (BOURDIEU, 1996). Aqui a legitimidade do
discurso de JB ¢ colocada em cheque uma vez que seu poder de legitimo depende, em grande
parte, do “consentimento obtido pela construgdo de significado compartilhado” (CASTELLS,
2015, p. 59). Tal significado, por sua vez, ¢ construido em processos de acdo comunicativa e
fornece a base para as agdes dos atores — o que poderd manifestar um objetivo implicito de
EUc-Rede Globo em ndo dar vazao aos discursos do presidenciavel.

Ao afirmar, por exemplo, que o candidato “se solidariza pessoalmente com os
empregadores que compartilham dessa desigualdade salarial”, os entrevistadores, cientes de
seu espaco de exibi¢do (TUd), colaboram para endossar a encenacdo de julgamento ao

entrevistado, em que este ¢ posto em duvida e descrédito, um exemplo esta na frase
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ressaltante de que o candidato “se solidariza pessoalmente” com empresarios que fazem
distingdo de saldrios em decorréncia do género sexual.

Este movimento ¢ o que Charaudeau (2018a, p. 215) define como género discursivo
baseado em “é-preciso-dizer-a-qualquer-preco”, tendo em vista que “o entrevistador tenta tirar
do convidado o maximo de informagdes e fazer aparecer as inteng¢des ocultas deste, com o
auxilio de um jogo de questionamento sutil”, ante semblantes que misturam-se e alternam-se
entre “falsa inocéncia, falsa cumplicidade, provocagdo, e trazendo a luz posi¢des
contraditorias do convidado” (CHARAUDEAU, 2018a, p. 215). A expressao facial de WB

colabora, em diversos pontos, para a construcdo de tal encenacao (Figura 8).
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Fonte: Jornal Nacional (2018)

A expressao de aborrecimento (esq.) e contestagdo (dir.) pode revelar a “perda da
paciéncia” do EUe-Jornalista. O proprio ressalta em diversas passagens da entrevista que
“tenta tirar uma informagdo objetiva do candidato” com o unico e exclusivo fim de informar
o eleitor. Dessa forma, depreendemos que as imagens de si construidas por EUc-Rede Globo
através de seus entrevistadores (EUe) vao ao encontro de duas defini¢des de ethos postuladas
por Charaudeau (2017): o ethos de credibilidade e o ethos de identificagdo. Entendamos os
porqués.

O uso abrangente do discurso relatado e de dados oficiais fabrica a imagem de si de
um veiculo de comunicacdo crivel e da inicio a percep¢do de um ethos de credibilidade,
mogao resultante da “constru¢do de uma identidade discursiva do sujeito falante, realizada de
tal modo que os outros sejam conduzidos a julga-lo digno de crédito” (CHARAUDEAU,
2017, p. 119). Essa construgdo esta atrelada a capacidade de se mostrar crivel — e mostrar-se
crivel € o caminho para o poder fazer. O ethos de credibilidade, no entanto, j& estd no script

dos jornalistas: ¢ papel do entrevistador parecer sério e competente e preocupar-se com o que
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¢ de interesse publico, o que colabora para que se construa a encenacao de que este possui
dominio da questio (CHARAUDEAU, 2018d).

A predominancia de énfases em assuntos complexos e presentes no cotidiano da
grande maioria dos brasileiros (direitos trabalhistas, igualdade de género, violéncia) constréi a
representacdo, como ja falamos, de uma emissora preocupada ora com o que pode vir a ser
“Otil ao cidadao”, ora em sugestionar o que deve ser de interesse do publico. Tal questao
esbarra no conceito do ethos de identificagdo, que tem entre os seus objetivos a ideia de
projetar-se ante o maior niamero possivel de individuos (CHARAUDEAU, 2017). Ousamos
dizer, portanto, que o ethos de seriedade — construido através de indices corporais € mimicos
(Figura 7 e Figura 8), dado essencialmente pelo contexto jornalistico — mune-se do ethos de
solidariedade que, ungido pela ansia da nao distingdo, faz com que os jornalistas (EUc — EUe)
“partilhem” a informagdo com seu destinatario-alvo e, por isso, tornem-se responsaveis por
ela.

O dito pelos jornalistas, explicitamos, ndo constituem o ponto final desse ethos, mas o
caminho até ele: de acordo com Charaudeau (2017, p. 117), por estarem filiados a um grupo
(neste caso, emissora), “os individuos partilham com os outros membros desse mesmo grupo
caracteres similares, que, quando vistos de fora, causam a impressao de que esse grupo
representa uma entidade homogénea”. Sdo os jornalistas que, quando vistos do mundo
exterior (pelo receptor-publico, no espaco de exibi¢dao), acabam reduzidos a estereotipos que,
juntos, constituem o ethos coletivo, construido unica e exclusivamente pela “atribuigdo
aprioristica de uma identidade que emana de uma opinido coletiva em relagdo a outro grupo”
(CHARAUDEAU, 2017, p. 117). Nesse caso, EUc-Rede Globo se “oculta” sob os ethé¢ de
individuo de WB e RV, em retaguarda ao ethos coletivo evidenciado pela marca “Globo” —
ainda que, intencionalmente ou ndo, os jornalistas da bancada reforcem e contribuam para o
desenvolvimento dessa marca. Logo, ¢ através da fala dos EUe-Jornalistas que EUc-Rede
Globo constroi a sua imagem; e a partir da analise desses trechos, as marcas revelam uma
preocupacdo em defender a “verdade”, estar ao lado da classe popular, que ¢ trabalhadora e
que convive com a violéncia e a desigualdade.

Tal construgdo se da na recorréncia de movimentos delocutivos (CHARAUDEAU,
2016c¢) ocasionados pelo apagamento do jornalista na constru¢do frasal — o que corrobora,
ainda, a figura de antifiador investida a JB —, nos seguintes trechos: “o senhor diz, com
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sinceridade até, que o senhor ndo entende de economia”, “‘o candidato ja deixou claro que

ndo vai tomar nenhuma providéncia nesse sentido” e “aparentemente o senhor concorda com

isso”. Entre a representacdo e o real, tal encenagdo ¢ reforcada ao constituir JB como
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antifiador — movimento que pauta, a partir dai, o poder e capital simbolico que da vida e voz
ao ato linguageiro.

E preciso considerar que, ao construir imagens de desconfianga e preocupagdo com 0s
anseios da classe trabalhadora, os EUe-Jornalistas constroem a encenagao de EUc-Rede
Globo apto a questionar o poder — ainda que o proprio conglomerado midiatico seja e detenha
significativa parcela desse mesmo poder. Na esfera discursiva, o ato de sabatinar os
candidatos a presidéncia é posicionar-se no contrapoder, é buscar desvincular-se do ethos
prévio de que a Rede Globo ¢ parte do poder, tendo em vista que o atual ethos coletivo que
ronda o tdpico “politica” concentra-se na percep¢ao de que ndo hé espaco isento de corrupg¢ao.
A constru¢dao dessa imagem pode buscar estabelecer uma posi¢ao de privilégio a EUc-Rede
Globo: se aparentar ndo aderir e nem favorecer (ou ser favorecida) pelos meandros politicos,
podera postar-se na ordem da ‘verdade’ através da logica da alteridade: se tudo que vem da
atual politica ¢ passivel de questionamento e descrencga, eu vou contra ela e, portanto, sou
digno de fé. O poder simbdlico estabelece-se nessa encenacao: enquanto midia hegemonica, a
Rede Globo constroi uma imagem de “isen¢do” estreitamente ligada a ideia de “verdade”. Sua
forca e tamanho ja garantiram ao conglomerado mididtico carater de difusor da “cultura
dominante” — o que, de acordo com Bourdieu (1989, p. 11), serve mais para refor¢ar que
instrumentos estruturados e estruturantes de comunica¢do cumpram a sua “fun¢do politica de
instrumentos de imposi¢do ou de legitimag¢ao da dominagao”, o que contribui para “assegurar
a dominacdo de uma classe sobre outra (violéncia simbodlica) dando o refor¢o da sua propria
forca as relagdes de forca que as fundamentam” (BOURDIEU, 1989, p. 11).

Assim, o utilizarem-se, por exemplo, do discurso relatado de JB em exatas 18 vezes ao
longo da entrevista, WB ¢ RV dao inicio a constru¢do do poder simbodlico exercido pela
emissora (EUc) a partir da mobilizacao das qualidades de fazer-ver e fazer-crer — movimentos
capazes de transformar a visdo e agdo de outros individuos (BOURDIEU, 1989, p. 14), os
quais ndo objetivam convencer o publico através da forca, mas do “efeito especifico de
mobiliza¢cdo” que s6 ¢ exercido quando “ignorado como arbitrario”. Afinal, de acordo com
Bourdieu (1989, p. 15), “o que faz o poder das palavras e das palavras de ordem, poder de
manter a ordem ou de a subverter, ¢ a crenca na legitimidade das palavras e daquele que as
pronuncia, crenga cuja produgdo nao ¢ da competéncia das palavras”.

Sua real efetividade, no entanto, escapa ao dominio dos jornalistas e da emissora; seu
efeito na sociedade pode ndo ter sido interpretado da maneira pretendida por EUc-Rede
Globo. Ainda que nao tenhamos acesso completo a recep¢ao de TUi-Telespectador, as redes

sociais viram-se inundadas pela repercussao das entrevistas realizadas pelo Jornal Nacional.
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Se a emissora ja vinha sofrendo uma crise de credibilidade desde o impeachment de Dilma
Rousseff*’, seus sintomas se acentuaram apds as entrevistas com os candidatos a presidéncia
em 2018. Além do questionamento a postura dos jornalistas (Figura 3), hashtags pipocaram
em toda a internet em um processo de rechaco a emissora. Ja em 22 de janeiro de 2019, por
exemplo, o Twitter amanhecia com as tags #GloboLixo e #GloboFakeNews nos Trending
Topics — e assim se mantivera até o fim do dia, com milhares de mensagens em oposi¢ao as
opinides veiculadas nos programas da emissora.

Tal movimento ndo escapa ao discurso da propria emissora: ainda no inicio de 2019, a
Rede Globo comeca a produzir a esquete “#issoaglobonaomostra” durante o programa
dominical ‘Fantastico’, transformando o sentido antes negativo da expressdo*®. Além disso, na
postagem da fanpage do Facebook do Jornal Nacional de 28 de agosto de 2018 (data da
entrevista), os dois comentarios com maior numero de /ikes (mais de 1,5 mil) maldiziam o
posicionamento dos apresentadores e demonstravam o interesse no candidato (Figura 9). O
engajamento na fan page do Facebook também pode ser fator determinante de analise: a
publicacdo obteve mais de 10 mil comentarios, 11 mil [likes e pelo menos 750
compartilhamentos — numeros que ultrapassam as postagens dos dias das entrevistas com o0s
demais candidatos. A entrevista com JB foi a mais repercutida nessa rede social do JN. Em
segundo lugar estd a entrevista realizada com o candidato Fernando Haddad (PT), com seis
mil likes e cerca de sete mil comentarios — uma diferenga de, pelo menos, oito mil reagdes

(likes e comentarios).

37 A emissora transmitiu ao vivo e em cadeia nacional a sessdo de votagdo pelo impeachment da petista na
Camara dos Deputados, em abril de 2016. Para muitos, tal concessdo foi o prentincio de mais um golpe na
politica brasileira (EL PAIS, 2016).

38As esquetes tém, geralmente, de quatro a cinco minutos e sfo resultado de uma nova leitura de programas ja
exibidos pela emissora. Em seu roteiro, ‘brincam’ com a seriedade da Rede Globo, ironizam acontecimentos e,
por fim, afirmam que tudo foi dito por um ‘invasor’. Tal produ¢do ¢é, certamente, uma resposta aos discursos
antifiadores da emissora e renderiam, por si s6, um novo estudo a partir da Teoria Semiolinguistica.
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Figura 9: Comentirios com maior repercussio na pagina Jornal Nacional durante entrevista com o
candidato JB em 28/08/18
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Fonte: Facebook/Jornal Nacional (2018). A pesquisadora

Os dois comentérios do topo da publicagdo acenam para a leitura de uma tentativa dos
apresentadores de “prejudicar” o candidato e, em seguida, o refor¢o da popularidade de JB,
quando a telespectadora afirma que s assistira ao programa pela sua preseng¢a — prova do
representado anteriormente no Quadro 5: do espaco de exibi¢do, o TUi-Telespectador ¢ capaz
de criar imagens dos protagonistas do espaco interno e sobre eles criar hipoteses, aderir a seus
discursos ou refutar as suas marcas.

Dessa forma, nao ¢é possivel encerrar esta pesquisa sem antes focar na ‘total’ mise-en-
scene deflagrada pela entrevista. A “neutralidade” da palavra passou longe de ser objetivo
nessa interacao: desde o principio, os EUe-Jornalistas deixaram claro que iriam abordar os
principais temas de cada uma das candidaturas, questionar os assuntos polémicos e tratar da
viabilidade dos pontos dos programas de governo. A ‘“sabatina”, portanto, foi premeditada e
aguardada. A quebra do contrato, no entanto, se deu no ponto de encontro da disputa de dois
contra um: a Rede Globo, traduzida por duas vozes distintas, operou seus esforcos para
questionar a legitimidade de JB que, agraciado pelo poder de TUi, também questionou a
legitimidade da emissora; uma prova concreta estd no momento em que JB, ao levantar um
suposto livro sobre ‘ideologia de género’, nega o pedido de WB de lhe dar o material em
maos e, mais que isso, tira a legitimidade do veiculo televisivo chamando o publico para

assisti-lo apds a entrevista, em sua propria rede social (Recorte 8).
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Recorte 8: “Eu vou mostrar numa live depois do programa”

JB: [...] E estavam discutindo ali, né, comemorando o langamento de um material pra combater a homofobia
que passou a ser conhecido como o kit gay. Entre esse material, Bonner, tava esse livro 14, Bonner. Entdao pai
que tem o filho na sala agora, retire o filho da sala pra ndo ver isso aqui. Se bem que na biblioteca das escolas
publicas tem

WB: [Candidato]

RV: [Candidato, (vamos pedir que) ndo mostrasse as criangas|

JB: Mas ¢ um livro escolar, ¢ pra crianga

WB: [Eu pediria ao senhor]

JB: E UM LIVRO PARA CRIANCA. Os pais niio sabem que isso ta na Biblioteca.

WB: Nos temos uma:: uma regra candidato, que eu estou relembrando, com os seus assessores, os candidatos
ndo mostram documentos, eles ndo mostram papeis

JB: [MAS 74 AQUI, O LIVRO E UMA PROVA]

WB: Eu pediria ao senhor

JB: [Isso daqui]

WB: [NAO E, CANDIDATO] posso lhe dizer, isso ndo é respeitoso

RV: [Entao]

JB: [Eu vou tirar o livro aqui]

WB: O senhor pode deixar o livro comigo?

JB: Nao, ndo, pode deixar, ndo vou mostrar mais, nao

RV: [A gente até pode seguir adian-]

JB: Eu vou mostrar numa /ive depois do programa o livro, sem problema nenhum

WB: [O senhor fique a vontade]

Nao ¢ preciso dizer que a discussdo foi um dos pontos mais tensos da entrevista. Ao
segurar um livro na mao, a mascara de seriedade da lugar a mascara de desconcerto: WB
chega a dizer que estd “relembrando” que os candidatos sdo impossibilitados de usar papéis

apos RV pedir que o candidato “nao mostrasse [o livro] as criancas” (Figura 10).

Figura 10: Exposicio material por JB

Fonte: Jornal Nacional (2018). A pesquisadora

Assim que o material ¢ erguido pelo candidato e exibido em rede nacional (esq.), a
primeira rea¢do da emissora € posicionar a camera do estudio em plano aberto (dir.), sem dar

destaque as reacdes dos entrevistadores ou do candidato entrevistado.
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Figura 11: Exposicio material por JB (2)

Fonte: Jornal Nacional (2018). A pesquisadora

A imagem do estiidio ¢ mantida distanciada por 17 segundos até que entrevistadores e
entrevistado encontram-se no consenso de ndo exibir o livro ao publico. Tal decisdao, no
entanto, denota a forca praticada pelo candidato: além de mostrar um material em rede
nacional (de acordo com ele, o “kit gay”), ainda solicita que os pais tirem as criancas da sala e
afirma que o material estd nas bibliotecas das escolas publicas antes de convidar o publico que
o assiste a acompanha-lo nas redes sociais. Seu posicionamento ndao ¢ ocasional: o convite
deslegitima a entrevista em que se faz presente e a propria emissora, onde, estd implicito,
encontra-se sujeito a descrenga e manipulacdo. Nesse instante — assim como aquele em que
questiona a procedéncia da informagao de RV, que compara a sua relacdo com Paulo Guedes
com o casamento de WB e cita um trecho do fundador da propria Rede Globo, Roberto
Marinho, em favor do periodo ditatorial — o TUi-Candidato quebra a construgdo de
credibilidade e identificacdo motivada pelos jornalistas ao longo de toda a entrevista.

Logo, completamos esta analise com a seguinte percepg¢ao: as imagens de si, sabemos,
sdo multiplas — e neste corpus de andlise, as estratégias angariadas para a constru¢do das
imagens de si de EUc-Rede Globo colidem e por vezes desmoronam visto a atitude do
entrevistado, tendo em vista que EUe-Candidato ¢ capaz de propor uma nova leitura sobre
EUc-Rede Globo, arrancando-o do status quo. No embate, o TUi-Candidato, desprendendo-se
da figura estabelecida para si no TUd, salienta as mazelas da propria emissora, posicao que
pode afastd-la do estatuto de mantenedora do ethos prévio de poderoso conglomerado
midiatico. Tal posicionamento de midia hegemonica, em tempos de profusdo de telas e
questionamento as institui¢des tradicionais (principalmente a Imprensa de modo geral), pode
ter sido um ponto a favor a JB, garantindo-lhe certa vantagem eleitoral.

Se a imagem da Rede Globo ja vinha enfraquecendo a partir do impeachment de
Dilma Rousseff, JB pode desfrutar dessa repercussao negativa e, entdo, questionar os eixos da

situagcdo comunicacional no espago interno do principal e mais tradicional produto jornalistico
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televisivo do pais. A encenacdo de JB, capaz de colocar a propria emissora em descrédito, €
bem sucedida: mesmo que os EUe-Jornalistas iniciem a entrevista com o dominio dos
comportamentos alocutivos e deles tentem usufruir até a Gltima pergunta, sua continuidade ¢
cessada por EUe-Candidato, que rompe o contrato da entrevista entregando pontos que o
proprio EUc-Rede Globo procura ‘esquecer’ (relagdo com ditatura militar, por exemplo).

Dados externos como a detencao do tempo de entrevista (“o senhor tem 27 minutos”),
do microfone (“meu intuito aqui é extrair uma informagao clara a fim de informar o eleitor”)
e o fato de serem dois contra um podem ter colaborado para o “sucesso” do candidato e,
possivelmente, o declinio da emissora em termos de credibilidade, fator resposta aos atos de
boicote e aqui ja explicitada repercussao da entrevista. A questdo ¢ que, ao construir imagens
de descrédito em vista ao TUd-Candidato, EUe-Jornalistas ndo lidam necessariamente com
JB, mas com a imagem que este projeta enquanto politico. O posicionamento pelo
contrapoder pode ser lido como um dos objetivos de EUc-Rede Globo: o questionamento aos
candidatos (e, portanto, representantes da politica) foge ao ethos prévio do que se tem por
politica no Brasil 4oje — fator que poderia contribuir com a imagem da emissora.

Através de EUe-Jornalistas, EUc-Rede Globo pde a prova a legitimidade do candidato
enquanto futuro presidente do Brasil, utilizando-se de estratégias que, em contrapartida,
buscavam a constru¢do de sua propria identidade — ainda que o resultado possa nao ter sido o
esperado. No espetaculo da palavra, as regras visam o enfrentamento, pois ¢ na alteridade que
nos posicionamos enquanto sujeitos de mundo e ¢ na troca simbdlica que regulamos as
praticas sociais, construimos as representacdes de nossos valores e, ao criar e manipular os
signos, produzimos sentido (CHARAUDEAU, 2018a).

Desta forma, tendo em vista o problema de pesquisa (quais sdo as imagens de si
mobilizadas pelos jornalistas-ancoras do programa Jornal Nacional, durante as entrevistas
feitas com os candidatos a presidéncia, no periodo eleitoral de 2018?) e o objetivo deste
trabalho (analisar as imagens de si construidas pela Rede Globo através dos jornalistas da
bancada do Jornal Nacional durante entrevista realizada com o candidato a Presidéncia da
Republica, Jair Bolsonaro, em 28 de agosto de 2018), estabelecemos que as imagens
construidas pela EUc-Rede Globo através dos EUe-Jornalistas do Jornal Nacional, podem ser

identificadas da seguinte maneira (Quadro 7):
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Quadro 7: Imagens construidas por EUc-Rede Globo através de EUe-Jornalistas

. ETHOS DE CREDIBILIDADE
VISADAS DE INFORMACAO (Ethos de seriedade)

VISADAS DE CAPTACAO ETHOS DE IDENTIFICACAO

(Ethos de solidariedade)

Imagens construidas por EUc-Rede Globo através de EUe-Jornalistas:

Descrenca e descontentamento Preocupacgao com
em relagaoa JB anseios da populagao
(propostas de governo, dependéncia (desigualdade de género,
de subordinados, discurso agressivo, violéncia, direitos
respostas vazias) trabalhistas, censura...)

|

ANTIFIADORDE JB

CONTRAPODER

“VERDADE”

LEGITIMAGAO

Fonte: A pesquisadora

E possivel identificar, no Quadro 7, que as imagens de si construidas por EUc-Rede
Globo através de EUe-Jornalistas sd3o parte do resultado de um quadro multiplo formado,
principalmente, por escolhas lexicais abarcadas pelas visadas de comunicacdo (informar e
captar) e pela transparéncia dos ethé de credibilidade (seriedade) e identificacdo
(solidariedade) (CHARAUDEAU, 2017). As marcas deixadas no dito dos EUe-Jornalistas
revelam trés imagens de si principais, que alternam-se e misturam-se no decorrer da
entrevista. A primeira diz respeito a descrenca e descontentamento em relagdo a JB. Aqui

estdo as marcas explicitas no texto, como a desconfianga dos apresentadores em relacao as
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suas propostas de governo, a insinuagdo para a dependéncia do candidato a subordinados, o
seu discurso agressivo e as respostas “vazias” questionadas pelos entrevistadores. Adiante
esta a preocupacao explicita com o que € de interesse publico, como os direitos trabalhistas, a
desigualdade e a violéncia, ja citados anteriormente. Tal direcionamento constréi a imagem de
uma emissora antifiadora de JB e seus discursos: na sabatina, ela busca a desconstrug¢dao do
candidato, orientando-se para a benfeitoria ao cidaddo e eleitor. E na reunido dessas duas
imagens que podemos depreender uma tltima imagem: a tentativa de EUc-Rede Globo deixar
o seu lugar de midia hegemonica e, com isso, assumir a postura de quem estd no contrapoder.

Ao realizar esse movimento, EUc-Rede Globo ndo coloca-se apenas na contramao de
JB, mas de todo representante da instdncia politica. E criada, entdio, uma esfera de legitimagao
de si propria: se o ethos coletivo diz que tudo que hé na politica brasileira ndo ¢ digno de fé,
eu sou, pois questiono, desaprovo, desacredito e sabatino seus integrantes de maior
representacdo. Um possivel interpretativo € que, ao construir-se a partir da desconfianca e
preocupacdo (principalmente) nas intervengdes e questionamentos feitos a JB (e demais
candidatos) nas Elei¢cdes de 2018, EUc-Rede Globo buscou desvincular-se de todo descrédito
jornalistico que vinha em ordem crescente na emissora. Afinal, se for digna de f¢, ¢
legitimada em seu espacgo social. A necessidade de fazé-lo era eminente na préopria fala de JB:
apresentando-se como antifiador dos apresentadores, o candidato negou a arena jornalistica
estabelecida no espago interno como lugar de “verdade” quando questionou a veracidade das
informagdes dos jornalistas e, principalmente, chamou o publico para assisti-lo em seu
Facebook.

O resultado das urnas ¢ um fato inescapavel: no dia 28 de outubro de 2018, Jair
Bolsonaro foi eleito Presidente do Brasil — e desde entdo o relacionamento entre Rede Globo e
Palacio do Planalto expde as rachaduras de suas fundagdes. O presidente ja chegou a afirmar
que “a mamata acabou para a Globo” (TERRA, 2019) e a emissora chegou a perder
participacdo em verba oficial de publicidade sobre o presidente (FOLHA DE SP, 2019).
Ainda assim, o conglomerado mididtico ndo perde o seu posto: mesmo com uma ligeira
queda, acumula mais pontos de audiéncia que os canais Record e SBT juntos (FOLHA DE
SP, 2019).

A seguir, as consideracdes finais desta pesquisa.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Chegamos ao fim desta pesquisa com um apontamento principal: longe de apoiar ou
defender as instancias aqui expostas, temos este trabalho como a reflexdo e o retrato de um
dos mais conturbados periodos sociais e politicos de nossa historia. Aqui operamos apenas,
mas nao simplesmente, com um dos lados de uma mesma moeda. Tal percepgao, no entanto,
nao se encerra no sentimento de cansaco, mas na vontade de seguir pesquisando e observando
o mundo mais atenta e lucidamente, a partir do caminho cientifico. Talvez uma das formas
mais dolorosas, porém efetivas, de nos mantermos saos em tempos como este.

Desde o principio, este estudo teve como tema e delimitagdo o estudo das imagens de
si construidas pelo Jornal Nacional e Rede Globo a partir das perguntas e intervencdes feitas
durante as entrevistas aos candidatos a presidéncia da Republica, no primeiro turno do
periodo eleitoral de 2018. Com a ciéncia da repercussdo das entrevistas, pautamo-nos pelo
seguinte problema de pesquisa: quais sdo as imagens de si mobilizadas pelos jornalistas-
ancoras do programa Jornal Nacional, durante as entrevistas feitas aos candidatos a
presidéncia, no periodo eleitoral de 2018? A primeira hipotese era de que, assim como a nao
neutralidade da lingua, também inexiste a neutralidade da pergunta — fator que, a partir do
embasamento teérico e percurso de analise tracados, nos foi possivel comprovar. Essa
concepcao pode ser dbvia aos estudiosos da lingua e da linguagem, mas nao parece se repetir
quando estabelecida relagdo com o cidaddo brasileiro; ja discorremos anteriormente sobre a
crise de identidade e credibilidade enfrentada pelo Jornalismo brasileiro, principalmente no
que diz respeito aos pedidos de “isencdo” dos jornalistas em geral. A hipotese de que cada
palavra e ponto de interrogagdo colaboram, a sua maneira, para construir um capital simbolico
capaz de valorar o texto em prol da mensagem que se visa transmitir foi comprovada de
mesma forma ao analisarmos a construgdo das perguntas dos sujeitos enunciadores (EUe) da
Rede Globo (EUc) durante entrevista exibida para todo pais.

A fim de alcancar essas hipoteses, estabelecemos o objetivo de analisar as imagens de
si construidas pela Rede Globo através dos jornalistas da bancada do Jornal Nacional durante
entrevista realizada com o entdo candidato a Presidéncia da Republica, Jair Bolsonaro, em 28
de agosto de 2018, data marcada pelo periodo eleitoral brasileiro. Entre os objetivos
especificos, optamos por: a) identificar, no Modo de Organiza¢do Enunciativo e nas Visadas
de Comunicagdo, as relacdes de influéncia e finalidades comunicacionais construidas pelos
jornalistas entrevistados em razdo do candidato entrevistado; b) investigar a construcdo de

imagens de si da Rede Globo pelos jornalistas da bancada e, consequentemente, o ethos
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discursivo decorrente desse movimento do dizer e fazer jornalistico; c¢) demonstrar na
encenac¢do linguageira inscrita no corpus de andlise a representacdo de si estabelecida pela
Rede Globo em relagdo ao candidato em prol da audiéncia; e d) apontar tragos simbdlicos
que, cristalizados através do dito, mobilizam comportamentos e estruturas sociais através e no
discurso midiatico. Vejamos o que resultou de cada um desses objetivos.

Primeiro, percebemos, como exposto no decorrer da andlise do corpus, a
preponderancia de comportamentos delocutivos e alocutivos, o que sinaliza a frequéncia de
apagamento dos EUe-Jornalistas dos enunciados e uma série de marcas de autoridade e
julgamento ao outro, o que resulta na propagacdo da imagem de descrenga das ideias do
candidato — e, por conseguinte, de sua deslegitimacao. Ainda que em menores recorréncias, o
comportamento elocutivo também foi identificado na entrevista, com énfase a discussdo entre
RV e JB sobre desigualdade de salarios entre géneros — movimento que, pela repercussao, sO
mostra como ndo estamos acostumados a presenciar jornalistas manifestarem o seu ponto de
vista pessoal em rede nacional.

A partir das marcas deixadas pelo EUc-Rede Globo ao TUd-Telespectador, pudemos
identificar visadas de informagdo e captacdao, de onde podemos entender que o objetivo da
entrevista ndo era unicamente informar o eleitor (como dito explicitamente pelos jornalistas
em pelo menos trés vezes durante a entrevista), mas também provocar a adesdo do publico.

Ao investigar a construgdo de imagens de si da Rede Globo pelos jornalistas da
bancada e, consequentemente, o ethos discursivo decorrente desse movimento do dizer e fazer
jornalistico, podemos afirmar que as imagens construidas remetem: a Rede Globo, enquanto
instancia midiatica preocupada com as mazelas do povo brasileiro (direitos trabalhistas,
desigualdade); e a Rede Globo enquanto instancia midiatica opositora a politica e ao poder de
modo geral, tendo em vista o ethos prévio de ambas as concepgdes (corrupcao, deslealdade).
Através das marcas deixadas pelos EUe-Jornalistas, ¢ possivel depreender a tentativa de
constru¢do de EUc-Rede Globo instaurado sobre o contrapoder: ao ultrapassar as barreiras do
candidato entrevistado, o antagonista da emissora firma-se sobre as bases do poder e do que
se entende por poder na sociedade brasileira. O candidato entrevistado ¢ o antifiador nao por
ser a si proprio, mas por representar, no estudio, ao vivo e a cores, em carne € 0sso, a figura
de um agente politico — constru¢do de carga semantica intensamente negativa.

Nao a toa, o ethos depreendido dessas imagens de si coincide com as defini¢des de
ethos de credibilidade e, também, ethos de identificacdo, dados pelo apelo central e pela
tentativa de parecer sério, com benevoléncia a imagem da Rede Globo. Nao ha como somente

informar: ¢ necessario atingir ao maior numero de pessoas possivel — e, mais que isso,
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construir uma base soélida de identificacao (e, por conseguinte, adesao). Tal movimento ¢
intrinseco a representagdo estabelecida por EUc-Rede Globo em relag¢do ao candidato em prol
da audiéncia — fator que foi corroborado através da aplicagdo dos dois quadros de encenagao
(Quadro 4 e Quadro 5) do espaco interno e externo ao ato de linguagem, que ilustra a
ultrapassagem da promog¢ao da emissora no estidio televisivo, uma vez que a relagdo ¢ maior
com a audiéncia que com o candidato presente em cena. O movimento instaurado pelo
discurso mididtico, por fim, mobiliza comportamentos e estruturas sociais através de
construgdes simbolicas — fator que foi corroborado com auxilio dos estudos em Bourdieu
(1989) e o conceito de poder simbdlico. O discurso sempre define relagdes de poder simbolico
— e a encenacao estabelecida pela Rede Globo mostrou como essa construgao se estabelece.

Todas as etapas deste trabalho, ndo custa (re)afirmar, foram possiveis gragas aos
estudos ja postulados na Teoria Semiolinguistica, proposta pelo linguista francés Patrick
Charaudeau (2016c¢, 2018a), que estabelece diretrizes tedrico-metodoldgicas para a andlise e
compreensao dos discursos das midias e Pierre Bourdieu (1989, 1996), com os marcos sobre
Capital e Poder Simbolico — duas teorias estruturalistas que conversam e coincidem neste
trabalho. Em termos metodolégicos, ainda, esta pesquisa caracterizou-se como um estudo de
abordagem qualitativa, com objetivos descritivo e exploratorio e procedimentos de estudo de
caso.

Reiteramos que este trabalho serviu como um contraponto as correntes que impedem
que o Jornalismo opere, a partir da informagdo, enquanto pilar da democracia brasileira.
Contribuimos com a explanacdo concreta, dada a partir do texto e de suas marcas reforcadas
pela manutencdo tedrico-metodologica, a ambientagao de que nao ha Jornalismo “isento”,
“imparcial” ou “neutro”: mesmo as perguntas sdo dotadas de construcdes ideoldgicas e
sempre buscam confrontar, apoiar e/ou at¢ mesmo negociar com o interlocutor, sendo ele
quem for. O Jornalismo, primordialmente, ndo ¢ neutro, pois nada no mundo social o é:
enquanto seres sociais e de discurso, somos constitutivos de escolhas lexicais, das
comunidades onde vivemos, de fatores constitutivos (género, classe, cor) e de relacdes de
poder e contrapoder invisiveis e constitutivas sobre cada um de nds. Todas essas questdes
respingam no dizer e fazer jornalistico e instancia midiatica, percebida aqui enquanto esfera
da representacdo humana e social: ndo ha ponto de interrogagao sem direcionamento, mesmo
no que, em menos aprofundamento, parega ser banal. Contribuimos na abordagem da
entrevista jornalistica de maneira discursiva e linguistica, postulagdo adequada aos estudos da

midia em detrimento de sua principal ferramenta: a lingua.



100

Tivemos, no entanto, no decorrer da pesquisa, a limitagdo de ndo poder analisar todas
as entrevistas realizadas pelo Jornal Nacional no periodo eleitoral de 2018 por motivos de
tempo e espaco. Poderiamos (e este aspecto ja nos serve como possivel sugestio de
continuidade), ampliar a analise comparando o tratamento dado a cada um dos entrevistados,
assim como o tempo concedido a cada um deles, as formas de abordagens e as relagdes
posteriores (reportagens, entrevistas...) estabelecidas com cada um dos entdo candidatos. O
trabalho final de Mestrado, como percebi, foi de quebra de expectativas: longe de sanar
minhas duvidas, s6 fez ampliar as perguntas.

Ademais, ndo podemos cair na faldcia de dizer se a encenacdo proposta pela Rede
Globo/Jornal Nacional foi ‘boa’ ou ‘ruim’: sua composi¢do € parte de um jogo muito maior e
que ndo nos cabe mensurar. O espetaculo da palavra televisionada serve-nos como norte a
compreensao de que a encenagdo ¢ permanente na existéncia de todos os seres sociais — somos
seres de encenag¢do. O Jornalismo assume contratos e estratégias e deles depende para
sobreviver e tornar-se crivel. Se desconstruirmos os ritos de cada uma das profissdes, por
exemplo, nada sobra — ¢ ndo ¢ nosso dever condena-los, mas mostra-los ao mundo. Afinal,
como ja disse Bourdieu (1997, p. 78), devidamente mencionado na epigrafe, “ndo se
compreende nada se nao se compreende o campo que o produz e que lhe confere sua pequena

for¢a”. Em frente.
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ANEXO A — TRANSCRICAO ENTREVISTA CANDIDATO JAIR BOLSONARO

Candidato: Jair Bolsonaro (JB)

Entrevistadores: William Bonner (WB) e Renata Vasconcellos (RV)
Veiculado em: 28/08/2018

Programa: Jornal Nacional

Emissora: Rede Globo

Disponivel em: <https://globoplay.globo.com/v/6980200/>

WB: Boa noite, bem vindo candidato, muito obrigado pela sua presenca. Eu pego ao senhor que ocupe a sua
cadeira... s6 cuidado porque [.hhh] a mesa ¢ giratdria. Muito bem,

JB: [Isso aqui t4 parecendo uma plataforma de tiro de
artilharia]

WB:  [risos]

JB: Estou confortavel.

WB: Esteja certo de que ndo é. Vamos 14, Renata.

RV: Vamos 14. O Jornal Nacion-. Boa noite, candidato. Novamente o Jornal Nacional da sequéncia, hoje, a série
de entrevistas ao vivo com os principais candidatos a presidéncia da Republica mais bem colocados na ultima
pesquisa Datafolha de intengdo de votos. Luis Inacio Lula da Silva, candidato do PT, aparece em primeiro lugar na
pesquisa, mas o ex-presidente ndo pode dar entrevista por determinagdo da Justiga. Ele esta preso em Curitiba
condenado por corrupgdo passiva e lavagem de dinheiro.

WB: A ordem das entrevistas foi determinada em sorteio com a presenga dos assessores dos candidatos. Ontem
esteve aqui Ciro Gomes, do PDT, hoje é a vez de Jair Bolsonaro, do PSL, como dissemos, amanha Geraldo
Alckmin do PSDB e na quinta-feira Marina Silva, da Rede. Nas entrevistas nds abordamos temas que marcam cada
uma das candidaturas, questionamos assuntos polémicos e tratamos da viabilidade de alguns dos pontos dos
programas de governo. Na semana de 17 a 21 de setembro, os candidatos mais bem pontuados pela pesquisa Ibope
ou Datafolha, mais recente da ocasidao, também vao estar no Jornal da Globo.

RV: O tempo total da nossa entrevista ¢ de 27 minutos e ndo pode ser ultrapassado porque foi esse o tempo dado
ao candidato Ciro Gomes na entrevista de ontem. Ao fim, o candidato terd mais um minuto pra dizer que Brasil
quer para o futuro. O tempo comeca a ser contado a partir de agora.

WB: Candidato Jair Bolsonaro, bem vindo mais uma vez. [Hd] Nos vamos comegar essa entrevista falando do
velho e do novo na politica. O senhor estda no seu sétimo mandato. Sdo 27 anos. Por que é que o senhor se
apresenta como o novo, contra tudo que esta ai? Se o senhor e a sua familia, como tantas outras familias de
politicos fizeram da politica um:: uma: profissdo, vamos dizer assim. O senhor vive da politica e vive para a
politica como outras familias que fizeram o mesmo e o senhor as critica muito duramente.

JB: Geralmente quando se fala em familia na politica, sdo familias enroladas, em atos de corrupgdo. A minha
familia ¢ limpa na politica. Sempre integrei o baixo clero em Brasilia. Se tivesse:: uma forma de fazer politica e
ocupado altos postos com toda certeza eu estaria envolvido na Lava Jato hoje em dia. Entdo mantive a minha linha
em Brasilia, inclusive citado no Mensalao por Joaquim Barbosa como o tinico deputado da base aliada que nao foi
comprado pelo PT. Citado por Roberto Youseff como um dos trés deputados do PP que ndo buscou dinheiro na
Petrobras. E também, na questdo da JBS Friboi fui o Ginico deputado que recebeu do partido dinheiro oriundo da
JBS Friboi e devolveu para o partido. Entao

WB: [deixa::]

JB: eu ndo so-, eu estou na politica ha muito tempo,
tenho 17 anos de Exército Brasileiro e mantive a minha linha. E ser honesto

WB: [ma::]

JB: Bonner, néo ¢ virtude, ¢ obrigagao.

WB: [Nio, ndo] Mas:: eu vou tentar explicar aqui a questio que eu to colocando. E

que tudo que o senhor tem, [0.1] em termos de patrimdnio, o senhor conquistou com os seus salarios de
parlamentar. Certo? O senhor declarou a Justi¢a Eleitoral um patriménio em torno de dois milhdes de reais. Isso
coloca o senhor num grupo muito reduzido de brasileiros, né:: zero virgula dois por cento da populagdo brasileira.
Portanto, ha, ao longo de 27 anos, ha::: o que aconteceu foi que o senhor fez da politica uma_profissdo. A questdo
¢é: o que € que o diferencia de tantos outros politicos que trilharam o mesmo caminho?

JB: [.hhh] [0.1] Bonner, nunca recebi dinheiro de empresa nenhuma pra campanha. Sempre fiz a minha campanha
usando aquilo que consegui ao longo do mandat- em especial as minhas conquistas. Eu tenho reconhecimento
popular para isso. Muitas vezes inclusive, no passado, sequer em televisdo, no horario eleitoral gratuito eu apareci.
Entdo eu fiz um trabalho, no meu entender, reconhecido pelo povo como muito bom. Se ndo aprovei muitos
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projetos também evitei que péssimos projetos fossem avante em Brasilia. E, por tabela, elegi os meus filhos [0.1],
um deputado federal em Sao Paulo, um vereador no Rio ¢ outro deputado estadual no Rio de Janeiro. ::Ninguém ¢é
obrigado a votar nos meus filhos, eles acreditam em mim, eu

RV: [deputado, mas falando dessa
questdo, candidato, que ele mencionou, que a gente ta falando de praticas novas na politica que o senhor diz tanto
defender, né. O senhor dispensou o auxilio moradia:::: mesmo tendo um apartamento em Brasilia em margo desse
ano. O senhor ja tinha dito que isso ndo ¢ ilegal, e de fato ndo ¢, mas o que ha de novo em um candidato que
defende a moralidade do uso do dinheiro publico, mas que sé volta atrds quando € cobrado?]

JB: Nao, eu fui pro
apartamento novo agora porque eu precisava de um espago maior. O meu apartamento tinha 70 metros quadrado,
tinha despesas também, agora::::

RV: [nessa discuss-]

JB: vao me desqualificar::: por ter recebido auxilio moradia que ¢ legal,
como a pejotizag@o de vocés, que também ¢ legal?

RV: [Mas o senhor ta falando das praticas novas na politica que o senhor
defende]

JB: [Nao] [Nao] [Nao] [Nao]. Nao, olha, eu nunca tive um cargo no governo. Nunca tive um

secretario::: de municipio indicado por mim, do estado [0.2]. Nada::. Eu sempre fui um parlamentar preocupado
com o meu mandato e o meu voto ¢ sagrado. O meu voto ¢ a marca do meu trabalho de respeito para com a
populacao

RV: [Mas nessa questao do auxilio moradia, se todos fazem assim e o senhor faz como todos fazem, o
que hé de novo?]
JB: Olha s6, eu tava num cubiculo em Brasilia. Todo recurso que eu recebo em Brasilia é pra manutengao do

meu mandato, ¢ pra pagar, também, o IPTU daquele imovel, era pra pagar:: o condominio, ficava quase no zero a
zero. O meu apartamento estd a venda, se alguém quiser comprar, estd a disposi¢do. Agora estou morando num
funcional. E ¢ aquele negdcio:::::: a fama de vocés recebendo por PJ também ¢ legal, ta na lei. [0.2]. Eu ndo to
criticando isso ai.

WB:  [Senhor candidato...] Vamos falar de economia, candidato

JB: [Fique a vontade]

WB: ¢ um tema carissimo aos brasileiros,
importantissimo nesse momento, sobretudo nesse momento que o pais ti enfrentando. E, o senhor diz, com
sinceridade até, que o senhor ndo entende de economia ¢ que quem vai cuidar desse assunto no seu governo, caso
eleito, sera Paulo Guedes, um economista. [0.2] A questdo é: em nenhuma democracia, do mundo, ha noticia de
um candidato a chefe de estado que, em tamanha antecedéncia durante uma campanha eleitoral, ja tenha delegado
tamanho poder a um futuro subordinado. [0.1] O que é que o senhor diria, como eleitor que esteja preocupado com
a possibilidade de o senhor se tornar um refém de um subordinado tdo poderoso e em quem o eleitor nem vai
votar?

JB: Primeiro, o Lula, que ndo entendia de economia, teve um ministro da mesma (médico). Dilma Rousseft, que
entendia de economia, levou o Brasil ao caos. Eu parto do principio de que vocé tem que confiar nos homens e
mulheres. Eu as vezes me pergunto: o que ¢ que o senhor Paulo Guedes viu em mim? Ele ja me respondeu: vi
sinceridade e vi confianga. Eu tenho que confiar nele, eu tenho que confiar no meu ministro da Justiga, no da
Defesa, o da Agronomia, entre outros. E, olha s6 Bonner, pode ter certeza, eu sou o unico desses que estdo ai com
chance de chegar que vai ter isencdo para escolher os seus ministros. Nao vai pedir beng¢do ¢ nem vai estar preso a
indicagdes politicas, que os ministros geralmente trabalham para os seus partidos politicos, entdo eu tenho essa
independéncia. E o Paulo Guedes ¢ um economista reconhecido dentro e fora do Brasil.

WB: O senhor tem:::: repetido inlimeras vezes que Paulo Guedes vai permanecer com o senhor até o fim. Ja foi
questionado sobre isso; mas e se os senhores brigarem::: ndo, ndo tem briga, ele vai ficar. No entanto, existe um
conceito de gestdo:: que diz o seguinte: ndo se deve contratar ninguém que depois ndo possa ser demitido. E o
senhor sabe que ¢ impossivel o senhor garantir que um subordinado va acompanha-lo até o fim de seu mandato, ¢
uma garantia que o senhor ndo tem como oferecer, candidato. Entdo, a::: questdo que eu gostaria de propor ¢ a
seguinte: digamos que Paulo Guedes um dia entre no seu gabinete como presidente da Republica e diga assim, sei
14, como ministro ele diga assim: 6, presidente, ou o senhor faz isso, isso e isso ou eu vou pegar o meu boné e vou
m’embora. O que o senhor faria numa situagdo como essa com o Paulo Guedes, o senhor deixaria ele ir embora e ai
descumpriria essa promessa de manté-lo até o fim ou o senhor obedeceria a exigéncia feita por ele?

JB: Bonner... ¢ quase que um casamento::: eu estou namorando com Paulo Guedes ha algum tempo e ele a mim
também. Nos, Bonner, somos separados::: at¢é o momento da nossa separagdo, ndés ndo pensamos numa mulher
reserva pra isso. Se isso vir a acontecer, por uma vontade dele ou por uma vontade minha, paciéncia. O que eu
tenho de Paulo Guedes até o momento ¢ de uma fidelidade, um compromisso::::: enorme para com o futuro do
Brasil. Eu tenho certeza, acredito nas propostas dele, e ele vai implementar::: se ndo vai implementar todas ¢é
porque temos, sim, um filtro chamado Camara e Senado. Nem tudo que ele quer ou que eu quero podemos aprovar
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porque passa pelo parlamento brasileiro.

WB: O senhor esta entdo agora admitindo que existe essa possibilidade de
Paulo Guedes, em algum momento, se descasar do senhor, pra usar o termo que usou
JB: Paulo Guedes, Paulo Guedes::::::::::: Bonner, quando nos nos casamos::: eu com a minha esposa, vocé com a

sua, no6s juramos fidelidade eterna. [0.2] E aconteceu um problema no meio do caminho, que ndo cabe a ninguém
discutir esse assunto. Duvido, pelo que conhego de Paulo Guedes, e passei a conhece-lo muito mais, depois que
comecei a conversar com ele, que esse descasamento venha:: esse divorcio venha a acontecer. O Unico substituivel
nessa historia sou eu, que dai troca todo o ministério. Fora isso, se por ventura vier a acontecer, pode ter certeza,
né, que [0.3] ndo serd por uma, um capricho meu ou um capricho dele. Que nos estamos imbuidos, eu e Paulo
Guedes estamos imbuidos de buscar dias melhores para o nosso Brasil, e nds ndo queremos uma aventura nesse
processo.

RV: Candidato, vamos falar agora de um tema muito importante também, que ¢ desigualdade de género. Segundo
o IBGE, as mulheres ganham 25% menos que os homens. E::: o senhor ja disse que no servigo publico ja ha a
garantia dessa igualdade salarial e no setor, na iniciativa privada, vale o:::::::: 0 que o empregador, o livre arbitrio
do empregador. E, o senhor ja disse que o presidente da Republica, na sua opinido, ndo pode fazer nada a respeito
pra mudar esse enquadro. O fato ¢ que o senhor afirmou que:: se fosse:: empregador ndo empregaria mulheres com
os mesmos salarios dos homens. [0.2] Ou seja, o senhor se solidariza pessoalmente com os empregadores que::
compartilham dessa desigualdade salarial. E::: como explicar isso as mulheres?

JB: [E muito facil]. Renata, vocé leu isso, ouviu ou viu? Essa afirmagdo tua ao meu
respeito.

RV: Acho que eu ouvi e li.

JB: [Nao, vocé::].

RV: [Ouvi na televis-]

JB: [Néao:::] Vocé me desculpe, mas a senhor ndo ouviu.

WB: Candidato, nds vimos::

JB: [Nao, eu nunca:::]

WB: [Se o senhor quiser:::]

JB: [Foi no programa da Luciana Gimenez?]

WB: E, foi (acredito que tenha sido esse mesmo).

JB: [Mas ja existia] esse fato em jogo. Ela perguntou pra mim e eu falei “e

a competéncia?”’. Ai ela virou pra mim e falou: “Oh, as mulheres todas sdo competentes”. Entdo questdo de salario
(é) questdo de competéncia. Na CLT ja se garante isso. Um salario compativel, desde que ndo haja mais de dois
anos de tempo de servi¢o a mais entre um ¢ outro.

RV: Nos sabemos que na pratica existe desigualdade salarial

JB: [Olha, isso veio:::]

RV: entre homens e mulheres
JB: [Tudo bem, mas]

RV: porque o IBGE mostra que as mulheres ganham 25% a menos que os homens.

JB: [Renata:::::: eu estudei::]

RV: Eu gostaria s6 de saber, o senhor, eleito presidente da Republica, o senhor candidato a presidéncia, que
politicas o senhor deve fazer pra evitar essa desigualdade?
JB: Por que que o Ministério Publico do Trabalho nio age? No tocante a isso dai? [0.3] E s6 agir!
RV: O senhor com presidente da Reptblica ndo fara nada?
JB: [mas eu ndo tenho geréncia no Ministério Publico do Trabalho]. Isso ta
na CLT. E s6 as mulheres denunciarem e o MP do Trabalho vai 14 e resolve o assunto.
RV: [Mas] o senhor sabe que o Estado ele tem mecanismos pra estimular a iniciativa privada pra:: que nao::
cometa esse tipo de desigualdade salarial.
JB: [Mas, Renata, olha::]

E o senhor, como candidato a presidéncia da Republica, ndo vai fazer
nada pra:: ou melhor, como presidente da Republica, o senhor ndo fard nada pra evitar a desigualdade salarial?
JB: [Mas ¢ légico que eu faria], mas eu t6 falando que o Ministério Pablico do Trabalho pode ser
questionado. Eu t6 vendo aqui uma senhora e um senhor:: [0.4] Eu ndo sei ao certo, mas com toda certeza ha uma
diferenca salarial aqui. Parece que ¢ muito maior pra ele do que pra senhora. S3o casos semelhantes, semelhantes,
nao iguais.
WB: [Candidato::]
JB: [Entdo::]
RV: [Deixa sé eu:: desculpe até], eu vou interromper vocés, mas ¢ assim, eu poderia até como cidadd e como
qualquer cidaddo brasileiro fazer questionamentos sobre os seus proventos por ser um funcionario publico,
deputado ha 27 anos, e eu, como contribuinte, ajudo a pagar o seu salario. O meu salario ndo diz respeito a
ninguém e eu posso garantir ao senhor, como mulher, que eu jamais aceitaria receber um saldrio menor de um
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homem que exercesse as mesmas fungdes ¢ atribui¢des que eu. Mas agora eu vou devolver a palavra ao senhor
para o senhor continuar o seu raciocinio.

JB: [Pode ter certeza né]. Vocé vive em grande parte aqui de recurso da Unido. Sao bilhoes
[0.1] que recebe o sistema Globo de recurso da propaganda oficial do governo.

WB: [Candidato]

JB: Sao concessoes, mas vamos la.

RV: [O senhor continue o seu raciocinio]

JB: Nao preguem essa pecha que eu defendo isso porque se eu tivesse defendido um dia teria um discurso meu na
Camara [0.2], ta. Nunca teve um discurso meu, ou um projeto meu na Camara desse tipo. Nao existe. Esse rotulo
foi pregado em mim quando em 2010, mais ou menos, em 2012, quando eu dei uma entrevista ao jornal Zero Hora
de Porto Alegre. Eu estudei e falei porque mulher ganhava menos do que homem de acordo com estudos inclusive
do IBGE.

RYV: O senhor tem algum projeto nesse sentido, se for eleito?

JB: Ja esta na CLT. A CLT ja garante salario igual para as mesmas fung¢des pra homem e pra mulher, ndo tem que
discutir isso.

WB:  [Bom, o candidato ja deixou claro que nao vai tomar nenhuma providéncia nesse sentido].

JB: E se a lei:: e se a lei ndo ta sendo cumprida::: [0.2] ta::: quando uma lei ndo é cumprida, quem compete
resolver? E a Justica. E o Ministério Ptblico do Trabalho.

WB: Candidato, vamos falar de emprego entdo, vamos seguir falando de emprego, ¢ um tema importantissimo
também neste momento. O senhor tem dito que para ter mais emprego, € preciso ter menos direitos trabalhistas. Eu
pediria ao senhor que explicasse: no governo Bolsonaro, quais direitos trabalhistas os brasileiros deixardo de ter?
JB: Faltou um pedacinho antes: eu tenho falado em todas as reunides que eu fago, ha quase quatro anos, em
palestras pelo Brasil, que a classe empregadora, sdo os comerciantes, sdo os industriais, os empresarios... tenho dito
o seguinte::: eles tém dito o seguinte: “um dia o trabalhador vai ter que decidir: menos direito e emprego ou todos
os direitos ¢ [0.1] desemprego”. Porque isso?

WB: [O senhor verbaliza o que dizem os empregadores, na condicdo de candidato a
presidéncia]

JB: [Sim, sim]. E eu tenho falado pra eles: vocés tem que demonstrar isso.

WB: Mas quais sao os direitos trabalhistas que o senhor, como presidente::: tiraria?

JB: [0.2] Esses direitos tdo previstos no artigo 7 da Constituicdo, (cldusulas pétreas), nenhum pode ser tirado,
nenhum pode ser tirado. O que noés temos que fazer, ai parte do Executivo, nos temos que desonerar a folha de
pagamento, nos temos que desburocratizar, nds temos que desregulamentar muita coisa, evitar que pra se abrir uma
empresa leve em média, ai, cem dias no Brasil. E isso a gente tem que fazer pra ajudar a ter emprego no Brasil,
porque, Bonner

WB: [Candidato, perdoe candidato, mas]

JB: porque Bonner...

WB: eu 16 tentando extrair do senhor uma informagdo objetiva com o seguinte proposito: ndo seria mais correto
ANTES da eleic@o o eleitor saber, o trabalhador saber, de que tipo de direitos o senhor esta disposto a tirar, que
tipo de direitos o senhor esta disposto a suprimir uma vez eleito, pra nao ter uma surpresa depois.

JB: [Nao] Primeiro, quem:::
desculpa Bonner, quem por ventura tira direito ndo vai ser o chefe do Executivo, vai ser a Camara e Senado

WB: O senhor vai propor ao Congresso?

JB: Nio, ndo vou. S6 se tiver uma nova assembleia nacional constituinte, € se vocé abrir::::: instaurar uma nova
assembleia nacional constituinte [0.1], a gente ndo sabe o que vai acontecer dentro do parlamento, vocé perde o
controle daquilo 14. Agora, isso ¢ uma realidade: vocé ndo consegue produzir um prego no Brasil e botar de forma
competitiva no Paraguai. E mais ainda, uma grande verdade: o salario hoje ¢ muito pra quem paga ¢ pouco pra
quem recebe. Vou partir dessa premissa pra buscar a solu¢do do problema. E nio jogue a responsabilidade em cima
de um candidato a presidéncia da quantidade de problemas que nés temos no Brasil.

WB: Nao, ¢ que o candidato:::: o candidato disse que [0.1] é preciso ter menos direitos trabalhistas pra ter mais
emprego, mas eu vou seguir ainda na questdo dos direitos trabalhistas

JB: [Sao os empresarios que tém dito isso]

WB: [O senhor tem verbalizado candidato, mas
vamos 14]. Hm:::: aparentemente o senhor concorda com isso. Ainda na questdo dos direitos trabalhistas, o Brasil
assistiu a aprovag¢ao da PEC dos Domésticos e:::: a PEC dos Domésticos dignificou a profissdo ai de milhdes de
trabalhadores brasileiros, né, deu a eles direitos que até entdo ndo tinha. No entanto, o senhor votou contrariamente
a PEC dos Domésticos. Eu lhe pergunto: porque ¢ que o senhor considera que esses milhdes de cidadaos
trabalhadores brasileiros ndo teriam direito a:: ndo mereceriam esses direitos conquistados?

JB: Nio ¢é que o “senhor votou contra”, eu fui o UNICO a contra em dois turnos, entio nio houve erro da minha
parte. Foi pra proteger; o que eu defendia sdo os meus direitos, mas de forma gradativa. Levou milhares, milhdes
de senhoras e alguns homens, que exerciam o trabalho doméstico pra ser o que: diaristas. E como diaristas, ndo
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estdo [0.2] sequer grande parte deles recolhendo pra sua previdéncia. Entdo tem que ser devagar. MUITA gente
teve que demitir porque nao teria como pagar, muitas mulheres perderam o emprego justamente pelo excesso
desses direitos, essa foi a minha inten¢@o. Nada contra...

WB: [Nao, os numeros::: os numeros recentes do IBGE a respeito disso ndo atestam com
tamanha clareza o que o senhor ta dizendo, candidato. Mas, pra quem também nao ficar s6 num assunto, eu diria o
seguinte: o senhor ta... o eleitor deve entender entdo que o senhor:: pro senhor ndo tem saida [0.1]: ou ndo tem
direito, ou ndo tem emprego.

JB: (Entdo) que tal a gente aprovar todos os direitos trabalhistas pros militares das Forcas Armadas, vocé seria
favoravel? Eu sei que o entrevistado t6 sendo eu. Vamos aprovar todos os direitos trabalhistas para os militares das
Forgas Armadas e Forgas Auxiliares?

WB: Nio foi a questdo que eu coloquei.

JB: [Nao, mas perai]

WB: Eu falei de empregados domésticos que o senhor se:: o senhor votou contra, o senhor disse (votar
contrariamente).

JB: [Votei, pretendendo defender] e sabendo que ia ser o UNICO votando contra. Entio eu ndo me joguei no

covil dos ledes e a imprensa ndo bateu em mim na época. Houve sim demissdo, Bonner, HOUVE. Muita gente que
chegava a dormir no trabalho passou a ndo dormir mais, muita gente chegava cedo, até fazia um café pros patrdes
ai, ndo chegam mais pra nao contar aquele tempo em servigo. Perderam o café da manha e perderam o pernoite.
RV: Eu vou pedir entdo licenca pra gente ir pra agora::: esses sdo direitos, inclusive, que o senhor se referiu. Mas
vamos partir pra outro tema importante que ¢ homofobia? A cada 19 horas, um gay, lésbica ou trans ¢ assassinado
ou se suicida por causa de homofobia no Brasil. O senhor ja disse que ndo ¢ homofobico, mas o senhor também
que “vizinho gay desvaloriza imével”, o senhor ja disse que prefere que um filho morra a ser gay, o senhor
inclusive ja relacionou pedofilia com homossexualismo. E, candidato, essas declaragdes nio sdo homofobicas?

JB: Essa ultima, essa ultima eu ndo (falei).

WB: [Essa:: esse termo homossexualismo foi o senhor que usou porque... [0.3] Em geral, a palavra correta a se
usar ¢ homossexualidade] Renata foi literal na transcricdo do que o senhor disse.

JB: [T4, ta, vamos falar]

JB: Olha s0, isso comegou a acontecer em novembro de 2010 comigo, até aquele momento eu era uma pessoa
normal como vocé, normal por ai, no tocante a isso. E eu passando nos corredores da Camara vi algo acontecendo
de forma esquisita. Um grupo:: porque ndo ¢ normal voc€ ir na praia e encontrar gente de paleto e gravata, ou num
forum gente com short de banho. Entdo tinha um pessoal vestido a carater e eu perguntei 14 pro seguranga: “vai
haver uma parada do orgulho gay na Camara?” [0.2] e tomei conhecimento do que estava acontecendo la. Eles
tinham acabado o nono semindrio LGBT infantil. Repito: o NONO SEMINARIO LGBT INFANTIL. E estavam
discutindo ali, né, comemorando o lancamento de um material pra combater a homofobia que passou a ser
conhecido como o kit gay. Entre esse material, Bonner, tava esse livro 14, Bonner. Entdo pai que tem o filho na sala
agora, retire o filho da sala pra ndo ver isso aqui. Se bem que na biblioteca das escolas publicas tem

WB: [Candidato]

RYV: [Candidato, (vamos pedir que) ndo mostrasse as criangas]

JB: Mas ¢ um livro escolar, ¢ pra crianga.

WB: [Eu pediria ao senhor]

JB: E UM LIVRO PARA CRIANCA. Os pais nio sabem que isso ta na Biblioteca.

WB: Nos temos uma:: uma regra candidato, que eu estou relembrando, com os seus assessores, os candidatos ndo
mostram documentos, eles ndo mostram papeis

JB: [MAS T4 AQUI, O LIVRO E UMA PROVA]

WB: Eu pediria ao senhor

JB: [Isso daqui]

WB: [NAO E, CANDIDATO] posso lhe dizer, isso nio ¢é respeitoso

RV:  [Entdo]

JB: [Eu vou tirar o livro aqui]

WB: O senhor pode deixar o livro comigo?

JB: Niao, ndo, pode deixar, ndo vou mostrar mais, nao

RV: [A gente até pode seguir adian-]

JB: Eu vou mostrar numa /ive depois do programa o livro, sem problema nenhum

WB: [O senhor fique a vontade]

JB: Se bem que FIZ esse livro com a minha filha até o momento:: antes do livro entrar em questdo, tirei minha
filha e fiz uma /ive:: uma [ive ndo, fiz uma matéria no Facebook, deu 40 milhGes de acessos em 15 dias

RYV: [Mas candidato]

JB: ENTAO OLHA SO, EM SALA DE AULA:: SA-::: olha s6.

RV: [ESSAS SUAS declaragdes a que eu me referi] Eu gostaria que o senhor diss-

JB: OLHA SO, eu estava defendendo as criancas em sala de aula.
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RV: [Quando o senhor se referiu a-] vizinhos, imoveis.
JB: [MEU DEUS] ¢ todos esses momentos, TODOS ESSES MOMENTOS.
RV: O que ¢ que isso tem a ver com as criangas?

JB: [TODOS ESSES MOMENTOS]. Um pai nao quer chegar em casa e ver um filho brincando com boneca
por influéncia da escola. ESTE E O ASSUNTO

WB: [Candidato]

JB: [NAO, MAS PERAI]

RV: [Mas pra defender que-]

WB: A Renata lhe fez uma pergunta, mas o

senhor ndo esta respondendo.
JB: [MAS FOI EM CONDICOES, FOI, FOI, FOI:::] foi em momentos que a temperatura cresceu

RV: [Entdo o senhor]

JB: NADA EU TENHO CONTRA O GAY. Eu tenho contra o material escolar em sala de aula.

RV: [E porque ¢ que pra defender, candidato] entdo porque ¢ que pra defender o
seu ponto de vista o senhor faz declaragdes tdo fortes que inclusive podem ofender as pessoas?

JB: [Nao]. Tem muito gay que ¢ pai, que ¢ mae e concorda comigo. As declaragdes foram fortes, foram
algumas caneladas, peco até desculpas,

RV: [O senhor se arrepe-]

JB: mas foi um momento de temperatura alta, em comissdes que quase

houve vias de fato em muitas discussdes, porque o ativismo LGBT levava pra isso. Inclusive eu pego pra vocé que
ta em casa: entre na internet, pegue 1a, Plano Nacional de Promogdo e Cidadania LGBT. Sdo 180 itens, entre eles a
desconstrucdo da heteronormatividade, ou seja, estdo ensinando em algumas escolas que homem e mulher ta
errado, pode ser, sim, homem com homem, mulher com mulher,

WB: [Candidato, vamos seguir]

JB: o que ¢ dificil, Bonner, pra criancinha a partir de seis anos de idade.

WB: Bom, vamos 14, Renata

RV: [E, vamos falar sobre... qual é o tema agora?]

WB: E seguranga publica.

RV: Sim.

WB: E, acho que ¢ hora de entrar com esse tema entdo, td na hora. Vamos 14, candidato. Outro tema
importantissimo, o Brasil ta preocupadissimo com o tema ¢ ¢ um tema caro ao senhor, também. O senhor sabe, nas
favelas brasileiras a imensa maioria dos moradores ¢ de gente honesta, trabalhadora, que vive sob o julgo, sob o
dominio de traficantes de drogas e que muito frequentemente ¢ vitima de tiroteios entre bandidos e policiais. O
senhor afirmou::: que violéncia se combate com energia, se combate com inteligéncia e, palavras suas, se for o
caso, com mais violéncia ainda. [0.2] Mais violéncia ainda, candidato. E:: como ¢ que o senhor acha que os
brasileiros vivem nessas comunidades dominadas por traficantes, que sdo vitimas desses tiroteios tdo frequentes,
como ¢ que elas recebem uma afirmac¢ao como essa sua?

JB: O “mais violéncia ainda”, que eu declarei sim, como o senhor falou ai, é se o bandido 14, td4 com um 762
atirando, o policial do lado de ca tem que ter uma Ponte 50. Se ele ta com a Ponte 50, tem que ter um tanque de
guerra pro lado de cé4. Eu ja fui vitima de violéncia. Bonner, vocé também infelizmente, Bonner. [0.2] S6 Deus
sabe 0 que passou na tua cabeca sobre a tua integridade, sobre a minha integrida-. Esse tipo de gente vocé ndo pode
trata-lo como se fosse um ser humano normal, t4, que deve ser respeitado, que ¢ uma vitima da sociedade

RV: [Candidato, (mas o que)]

JB: 0 que nods ndo podemos ¢ deixar os policiais continuarem morrendo na mao desses caras.

RV: [Mas qual ¢ que o senh-]

JB: NOS do Exército Brasileiro acabamos de perder trés garotos, trés jovens, garotos, para o crime agora. Nos
temos que fazer o que: um local onde vocé possa deixar livre da linha de tiro as pessoas de bem da comunidade, e
ir com tudo pra cima deles e dar para o policial, e dar para os agentes da seguranca publica, o excludente de
licitude. Ele entra, resolve o problema, se matar 10, 15 ou 20 com 10 ou 30 tiros cada um, ele tem que ser
condecorado.

RV: [Mas e como evita-] Desculpe, mas como evitar, entdo, uma tragédia maior quando o senhor defende mais
violéncia do que essa que nds ja temos, com tantas balas perdidas, que acometem as pessoas nao sé dentro e fora
das favelas, ou para o senhor ndo ha alternativa? S6 com MAIS VIOLENCIA?

JB: A violéncia é contra quem esta com arma na mao. Nos da forg-, do Exército Brasileiro

RV: [A bala perdida também pode atingir um
inocente]

JB: Entdo ndo vamos colocar o policial pra invadir:: pra invadir as comunidades tomadas pelo trafico. NOS, no
Haiti, militares do Exército Brasileiro, sem o preparo que tem um policial militar aqui, resolveu, pacificou o Haiti.
Porque nods tinhamos uma forma de engajamento, qualquer elemento com uma arma de guerra, os militares,
atiravam [0.2] 10, 15, 20, 50 tiros e depois ia ver o que aconteceu. Resolveu o problema rapidamente. Vocé vé
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bonde aqui no Rio de Janeiro na Praga Seca, com 20 homens de fuzil. [0.2] COMO E QUE VOCE TEM QUE
TRATAR ESSAS PESSOAS? Pedindo pra levantar as maos, dar florzinha pra eles?

RV: [Nao, na sua opinido com mais violéncia]

JB: Ou atirar? TEM QUE ATIRAR, SE NAO ATIRAR NAO VAI
RESOLVER NUNCA. E enquanto isso continuar acontecendo INFELIZMENTE vai continuar tendo morte de
policiais integrando as For¢gas Armadas

WB: [E tendo mortes de inocentes em meio a tiroteios]

JB: Mas ¢ muito simples, entdo ndo vamos colocar tropa na rua, vamos deixar a PM no co-, a (quarteirada)
também.

WB: Eu vou convidar o senhor para a proxima pergunta que também ¢é importante. A gente vai falar de
composigao politica, de alianga, do seu vice. O seu candidato a vice, general Hamilton Mourdo, ao falar sobre crise
politica brasileira, uma crise que ja tem se estendido ha um bom tempo, ele falou para um grupo de militares [0.1]
no ano passado, ele disse o seguinte, eu vou ler aqui a frase dele: “os poderes terdo de buscar solugdo. Se ndo
conseguirem, chegara a hora que nos teremos que impor uma solugdo”. Hoje, a propodsito até, o seu vice ele voltou
a esse assunto, ele disse que isso ai seria so::: no caso de haver uma situacdo de caos. [0.2] Candidato, que solugcao
seria essa que os militares teriam que impor ao Brasil? Impor numa democracia.

JB: T4, isso aconteceu em 64. [0.2] E::: na forma da lei

WB: [No6s estamos em 2021, candidato]
JB: E NA FORMA DA LEI e da Constitui¢ao da época
WB: [DOIS MIL E DEZOITO, eu adicionei trés anos (risos)]

JB: -os militares chegaram 1a. Os militares chegar-, chegaram, ndo, foram eleitos presidente da Republica por
cinco mandatos, ta certo. As palavras dele ta em consonancia com o que grande parte da sociedade fala e ele teve a
coragem de externar isso dai [0.2]. Ele agora ¢ um militar da reserva, nem eu, nem ele nds queremos nada pela
forca, tanto ¢ QUE NOS

WB:  [Os historiadores sérios se referem a 1964], candidato, como um golpe militar. E:: é assim que se trata nos
livros, ¢ assim que a histdria mostra que os fatos se deram. O que eu lhe pergunto €, para 0 momento que estamos
vivendo, eu ja dei um salto aqui de trés anos. Nos estamos em 2018. Em 2018, o senhor seu vice dia uma
declaracdo como essa, dizer que os militares vao impor uma solugdo, como fica a Constituicdo numa situagio
como essa?

JB: [0.2] Olha [0.2], no meu entender foi um alerta que ele deu. E no mais, deixo os historiadores pra 14, eu fico
com Roberto Marinho, o que ele declarou no dia 7 de outubro de 1984, vou repetir aqui

WB: O senhor vai repetir isso

JB: Vou repetir aqui: “participamos da revolugdo democratica de 1964 [0.2] identificados com os anseios
nacionais de preservagdo das instituicdes democraticas [0.2] ameagadas pela radicaliza¢do ideologica [0.2],
distirbios sociais, greves e corrupgdo generalizada”. Repito a pergunta aqui: Roberto Marinho foi um ditador ou
um democrata? E HISTORIA

WB: [Candidato]

JB: NOS AQUI. Eu néo falo. Eu ndo f-. T4.

WB: [Candidato, nds o trouxemos aqui para] a mesa o candidato a presidéncia da Republica, ja houve editorial
sobre isso, o senhor certamente esta informado, mas ndés vamos encerrar agora por causa do tempo e eu vou
convidar o senhor entdo a se dirigir ao publico. O senhor tem um minuto entdo pra dizer qual ¢ o Brasil que o
senhor quer para o futuro.

JB: [0.3] Nos tultimos 20 anos, dois partidos mergulharam o Brasil na mais profunda crise ética, moral e
econdmica. Vamos, juntos, mudar esse ciclo, mas para tanto precisamos eleger um presidente da Republica
honesto, que tenha deus no coragdo, patriota, que respeite a familia, que trate com consideragdo as criangas em sala
de aula, que:: jogue pesado no tocante a inseguranca do nosso Brasil, una o nosso povo, brancos, negros,
nordestinos, sulistas, ricos ¢ pobres, homens e mulheres, para buscarmos o bem comum. Nés no Brasil temos tudo,
tudo para sermos uma grande nagdo. S¢ falta essa unido entre nos e que o presidente

WB: [Candidato]

JB: indique os seus ministros
sem indicacao politica. Muito obrigado a todos.

WB: Muito obrigado, nds temos que respeitar o tempo que foi concedido ontem ao candidato Ciro, agradego mais
uma vez a sua presenga aqui.

RYV: Muito obrigada.

WB: Nos voltaremos a seguir com as atividades de campanha de outros candidatos a presidéncia.
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