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RESUMO

O brasil possui produtos e servicos diferenciados que sdo reconhecidos pelos consumidores
devido as suas caracteristicas Unicas, conferidas pelos ambientes e territorios em que sao
encontrados. Nesse ambito, torna-se fundamental a preservacdo e protecdo destes através de
institutos de propriedade intelectual, como as Indicagdes geograficas, que visam a protecao
legal de produtos oriundos de determinadas areas geograficas e que apresentam caracteristicas
especificas, atribuiveis a sua origem. A presente pesquisa possui como objetivo geral verificar
se as indicacdes geograficas (IGs) contribuem para consolidar relagcdes de gestdo, cooperagao
e fortalecimento de identidade territorial com vistas ao desenvolvimento territorial. Para atingir
tal objetivo foi realizada pesquisa de carater descritiva, com abordagem qualitativa. O publico-
alvo da pesquisa foram atores presentes no territorio delimitado pela Indicagao Geografica de
Procedéncia “Vales da Uva Goethe” localizada ao sul do estado de Santa Catarina. Incluiu-se
produtores de uva e vinho, hotéis e restaurantes, agentes do poder publico municipal e estadual
e a associacdo PROGOETHE. No que se refere a sele¢do dos participantes do estudo, a escolha
orientou-se pelo critério de amostragem nao-probabilistica. A técnica foi de analise de conteudo
dos dados coletados por meio de questionario e roteiro de entrevista. A pesquisa identificou que
as relacdes investigadas de fato existem no territério analisado. A cooperacgdo ocorre de forma
pontual e ainda deve ser mais estimulada entre todos os atores. A gestao apresenta-se de maneira
efetiva. A formacdo de identidade demostrou estar em estagio mais proficuo e sélido por
apresentar diversos elementos positivos. Os dados da pesquisa demostraram que as relagdes sao
benéficas para o desenvolvimento territorial e que as relagdes analisadas auxiliam no
fortalecimento do territorio, de forma mais significativa apds a concessao do registro de IG.

Palavras-chaves: Desenvolvimento territorial. Gestdo. Forma¢ao de identidade. Indicagao
geografica.



ABSTRACT

Brazil has differentiated products and services that are recognized by consumers due to their
unique characteristics, conferred by the environments and territories in which they are found.
In this context, it is essential to preserve and protect them through intellectual-property
institutes, such as the Geographical Indications, which aim at the legal protection of products
from certain geographical areas and which have specific characteristics, attributable to their
origin. The present research has a general objective to verify if the geographical indications
(GIs) contribute to consolidating relations of management, cooperation, and strengthening of
territorial identity with a view to territorial development. To achieve this objective, descriptive
research was carried out, with a qualitative approach. The target audience of the research were
actors present in the territory delimited by the Geographical Indication of Origin “Vales da Uva
Goethe” located in the south of the state of Santa Catarina. Included were grape and wine
producers, hotels and restaurants, agents of the municipal and state government, and the
PROGOETHE association. Regarding the selection of study participants, the choice was guided
by the non-probabilistic sampling criterion. The technique was to analyze the content of the
data collected through a questionnaire and interview script. The research identified that the
investigated relationships do exist in the analyzed territory. Cooperation occurs in a timely
manner and should be further encouraged among all actors. Management presents itself
effectively. The formation of identity proved to be in a more fruitful and solid stage because it
has several positive elements. The research data showed that the relationships are beneficial for
territorial development and that the analyzed relationships help to strengthen the territory, more
significantly after granting the registration of GI.

Keywords: Territorial development. Management. Identity formation. Geographical
identification.
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1 INTRODUCAO

O Brasil possui uma diversidade de produtos e servigos, que apresentam caracteristicas
e métodos de producdo Unicos, aspectos propiciados pela grande extensdo geografica e
diversidade sociocultural do pais, os quais se articulam a elementos da natureza, a exemplo de
biomas, relevos, climas e vegetagdes; bem como a elementos culturais de producao especificas
de locais e regidoes (GONCALVES; ALMEIDA; BASTOS, 2019).

Nesse contexto, considera-se que a questdo da identidade dos sujeitos ¢ inerente a
formacao de cada territério num contexto de relacdes sociais com o ambiente externo a vida em
sociedade (PEREIRA; CHAGAS; BANKUTI, 2019). A identidade é um patrimonio territorial
que pode ser potencializado em projetos e programas que visem a sua preservacao e valorizagao
(HAESBAERT, 1997). O patrimoénio identitario envolve o saber-fazer, assim como edificacoes,
monumentos, dialetos, crencas, arquivos historicos, empresas, organizagdes politicas e outros
fatores (SAQUET; BRISKIEVICZ, 2009).

O termo “territdrio” perpassa os mais diversos campos das Ciéncias Sociais, cada um
contendo particularidades que definem sua abrangéncia. Enquanto conceito, assume formas e
conteudos diversos, sempre no intuito de explicar uma realidade de relagdes complexas entre
os distintos atores sociais e destes com o seu meio (SILVA, 2012). Historicamente, a concepgao
de territério desenvolve-se na area de estudo da Geografia, sem, entretanto, restringir-se a ela.

Um dos primeiros teéricos a expressar tal definigdo para territério foi Ratzel (1990), que
o caracterizou como ocupado por um determinado grupo (CORREA, 1995; SCHNEIDER,
2004). A nocao de territério transcende a questdo puramente geografica, designando o
resultado da confrontacdo entre os espagos individuais dos atores nas suas dimensdes
economicas, socioculturais e ambientais (VIEIRA; PELLIN, 2015). Nessa visao, os territorios
sao compreendidos como realidades em movimento, nas quais predominam as relacdes sociais
(CARRIERE; CAZELLA, 2006).

O desenvolvimento territorial, por sua vez, refere-se a processos de melhoria das
condi¢des de vida das pessoas e das familias que sdo especificos de pequenos territdrios e
regides (CALDAS; ARAUJO; COURY, 2017). Entende-se por desenvolvimento territorial as
acdes, 0s mecanismos, as estratégias e as politicas endogenas que sdo desencadeadas por atores
locais em interacdo com diferentes escalas de poder e gestdo, construindo ou reforgando
territérios com novos usos politicos e econdmicos (RAMBO; FILIPPI; RUCKERT,
2007; FREITAS; FREITAS; DIAS, 2012).
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Existem estratégias presentes em situagdes de desenvolvimento territorial como, por
exemplo, politicas publicas, arranjos cooperativos, arranjos produtivos locais (APLs), clusters,
associacdes, indicacdes geograficas (IGs), turismo, entre outras (COREZOLA; OLIVEIRA;
ALMEIDA, 2010; DALLABRIDA, 2012; TOMPOROSKI, 2016; BELLETTI
MARESCOTTI; TOUZARD, 2017; MARINI; CORREA NETO, 2018). Algumas dessas
estratégias destacam-se, especialmente, porque tém por finalidade a wvalorizacdo das
potencialidades locais, a organizacdo e a gestdo do territorio (NASCIMENTO; NUNES;
BANDEIRA, 2012).

Quando a qualidade e a tradigdo se encontram num espago fisico, a indicagdo geografica
(IG) surge como fator significativo para certificar a diferencia¢ao do produto (INSTITUTO DE
PROPRIEDADE INTELECTUAL — INPI, 2015). As indicagdes geograficas (IGs), como
politicas publicas, tornam-se aliadas do desenvolvimento territorial; pois possibilitam o
desenvolvimento territorial, aproveitando o conjunto natural da sua regido, seu patrimdénio
historico, o saber-fazer, a colocagdo de seus produtos em mercados dindmicos, as habilidades
artisticas, culinarias e a tradi¢do folclorica de uma determinada populagdo, em busca da
melhoria da qualidade de vida (VIEIRA; PELLIN, 2015).

Conforme Dallabrida (2012), as IGs tém sido utilizadas como estratégias de
desenvolvimento local, regional e territorial. Pela perspectiva econdmica, podem ser entendidas
como uma estratégia para agregar valor a produtos, posto que possuem caracteristicas proprias
associadas ao territdrio no qual estdo inseridas, com fins de fortalecer o desenvolvimento
territorial (VIEIRA; PELLIN, 2015).

Assim, as IGs constituem formas especiais de protecdo aos produtos, visando,
principalmente, distinguir a origem de um produto através da identificacdo da sua area de
producdo (NASCIMENTO; NUNES; BANDEIRA, 2012), constituindo-se, também, como
signos, uma vez que, a partir deles, surgem estratégias de diferenciacdo dos produtos no
mercado, como, por exemplo, a agregagao de valor (FELISBERTO et al., 2019).

As 1Gs surgem como uma perspectiva de enfrentar as novas realidades e preservar as
caracteristicas locais e regionais dos produtos, as quais sao valorizadas e atestam seus niveis de
qualidade relacionados a fatores naturais e de interven¢do humana em uma determinada area
(TONIETTO, 2003; SILVA, 2014); buscando-se, assim, ndo somente elevar a renda, mas
também conquistar novos mercados, através da singularizagdo dos produtos com selos de
qualidade e certificagdes (SILVA, 2014).

As indicacgdes geograficas sao institutos da propriedade intelectual aplicaveis a bens e

servigos que se caracterizam pelo local onde s3o originados, envolvendo questdes ambientais,
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historicas e socioculturais particulares. Segundo a normatizagdo brasileira, podem ser de dois
tipos: indicac¢des de procedéncia (IP) ou denominacao de origem (DO) (BRASIL, 1996; INPI,
2013b; 2018). Quem confere esse registro, no Brasil, ¢ o Instituto de Propriedade Intelectual
(INPI).

As indicacdes de procedéncia (IP) sdo vinculadas ao nome geografico de pais, cidade,
regido ou localidade de seu territorio, que se tornou conhecido pelas atividades de extragdo,
producdo ou fabricacdo de produtos ou servicos. Na mesma concepg¢do, as denominacdes de
origem (DO) se assemelham as IPs, porém a DO requer requisitos diferenciados da IP, além de
assegurar por meio do registro as qualidades e caracteristicas inerentes ao produto ou servigo,
(MEDEIROS, 2016). Cabe destacar que de acordo com o INPI ndo existe hierarquia entre elas,
e ambas também nao podem coexistir em determinado territério de acordo com instrugdo
normativa 95/2018.

No territorio brasileiro, atualmente, t€ém-se reconhecidas 77 indicagdes geograficas,
sendo 56 indicagdes de procedéncia (IP), 12 denominagdes de origem nacionais (DO) e 9 DOs
estrangeiras. No setor vitivinicola, sdo 8 IGs — 7 [Ps e 1 DO (INPI, 2020).

A vitivinicultura, no Brasil, abrange cerca de 86 mil hectares de area plantada
(INTERNATIONAL ORGANISATION OF VINE AND WINE — OIV, 2016). Nesse setor, a
regido do territorio nacional que mais se destaca ¢ o estado do Rio Grande do Sul, com
aproximadamente 47.000 mil h4 de area plantada, seguido de Pernambuco, com 8.256; Sao
Paulo, com 8.164; Parana, com 4.000; e¢ Santa Catarina, com 3.999 (INSTITUTO
BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA — IBGE, 2020). O Brasil produz em média
125.700.000 de litros de vinho ao ano (OIV, 2016). A producao de uvas no ano de 2019 ficou
na ordem de 614, 3 milhoes de kg processados.

Segundo o Instituto Brasileiro do Vinho (IBRAVIN, 2020), sao cerca de 1,1 mil
vinicolas espalhadas pelo pais. A maioria delas caracteriza-se em pequenas propriedades, com
média de 2 hectares de vinhedos por familia. O pais, atualmente, ¢ o quinto maior produtor da
bebida no Hemisfério Sul.

Os vinhos e espumantes, na atualidade, sdo os principais itens das exportacdes e
representam em média 60%, seguidos pelos sucos de uva, que representam 40%; e uvas de
mesa, com 10%. O Brasil exporta, hoje, vinhos para 51 paises, dentre os principais: Paraguai,
Estados Unidos, Japao China e Reino Unido. O pais exportou cerca de 1,14 milhdo de litros,

em 2017 (IBRAVIN, 2020).
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1.1 PROBLEMA DE PESQUISA

A regido onde se estabelecem os Vales da Uva Goethe ¢ localizada entre os municipios
de Urussanga, Pedras Grandes, Cocal do Sul, Morro da Fumaga, Treze de Maio, Orleans, Nova
Veneza e Icara, no estado de Santa Catarina (SC), Brasil (INPI, 2012). O municipio de
Urussanga/SC apresenta expressividade, pois possui 21.177 habitantes (IBGE, 2017). Sua
economia ¢ diversificada, destacando-se a industria moveleira, derivados de plasticos,
ceramica, vitivinicultura, fruticultura, etc. O municipio se destacou na regido por algar um
Produto Interno Bruto (PIB) de R$ 7,6 bilhdes em 2016 (IBGE, 2016). Nesse municipio,
também se encontra a sede da Associacdo dos Produtores da Uva e do Vinho Goethe de
Urussanga/SC (PROGOETHE), que foi criada a partir de um trabalho de consultoria do Servigo
de Apoio as Micro e Pequenas Empresas de Santa Catarina (SEBRAE/SC) e reune produtores,
com o proposito de levar os vinhos Goethe da regido a exceléncia. A regido dos Vales da Uva
Goethe foi a primeira a receber o reconhecimento de indicacdo geografica do estado de Santa
Catarina. O reconhecimento foi da “indicagdo de procedéncia” (IP), que ocorreu em
14/02/2012, com a concessdo do registro publicado na Revista de Propriedade Industrial do
INPI, sob n°® 2.145, em 14 de fevereiro (INPI, 2013a).

Viarias pesquisas tém sido desenvolvidas em torno das potencialidades das indicacdes
geograficas, investigando a possibilidade de esse instrumento promover o desenvolvimento
territorial, proteger produtos oriundos do conhecimento tradicional e agregar-lhes valor,
permitindo-lhes acesso aos mercados (OLIVEIRA; MOREIRA, 2018). O reconhecimento de
uma IP tem como objetivo garantir uma constancia na demanda pelo produto e, se possivel,
agregar valor, buscando uma melhoria na geragdo de renda de seus associados e fomentar o
desenvolvimento local (VIEIRA; WATANABE; BRUCH, 2012).

O uso de uma indicagdo geografica apenas como signo distintivo ¢ restrito e particular,
devido a sua natureza de cunho coletivo (FELISBERTO et al., 2019), pois, como observado
nos estudos referentes a indicagdo geografica dos Vales da Uva Goethe, a mobilizag¢do para o
encaminhamento da indicacdo geografica se deu através da associagdio PROGOETHE,
conjuntamente com a Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), SEBRAE/SC e
EPAGRI, que uniram esforcos em prol da visibilidade e geragdo de valor daquele territorio.
Portanto, o direito de exclusividade quanto ao uso do direito da indicacdo geografica envolve
em todos os envolvidos no processo, isto €, cada um dos produtores e prestadores de servicos,
estabelecidos na regido. Por isso, ¢ fundamental que os produtos ou servigos cumpram as regras

estabelecidas, tanto coletivamente como individualmente (GONCALVES, 2008; INPI, 2018).
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De acordo com Haesbaert (2004), ¢ essencial que contextualizemos historicamente o
territorio com que estamos trabalhando. Lastres e Cassiolato (2005) alertam que, devido a cada
territorio ser moldado a partir da combinag¢do de condi¢des e forcas internas e externas, as
indicagdes geograficas podem contribuir estrategicamente para o desenvolvimento territorial e
para as relagdes identificadas, sendo que as IGs contribuem para a diferenciacao dos produtos
ofertados por esse arranjo, saido de um modelo tradicional de compra e venda para um modelo
baseado na diferenciagdo (DALLABRIDA, 2016).

Diante do exposto, o estudo visa responder ao seguinte problema de pesquisa: verificar
se as indicacoes geograficas contribuem para consolidar relacées de gestao, cooperacio e

fortalecimento de identidade territoriais com vista ao desenvolvimento territorial?

1.2 OBJETIVOS

Com o propésito de responder ao problema de pesquisa, estdo descritos a seguir os

objetivos geral e especificos.

1.2.1 Objetivo Geral

Verificar se as indicagdes geograficas contribuem para consolidar relagdes de gestao,

cooperagdo e fortalecimento de identidade territoriais com vista ao desenvolvimento territorial.

1.2.2 Objetivos Especificos

a) Identificar os atores do territdrio e analisar o processo de interagdo entre estes;

b) Tragar a dinamica territorial existente nos Vales da Uva Goethe;

¢) Analisar o processo de gestao nos Vales da Uva Goethe e a ocorréncia ou nao de
cooperagao entre os atores;

d) Descrever o processo de fortalecimento de identidade territoriais com vista ao

desenvolvimento territorial.
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1.3 JUSTIFICATIVA

O conhecimento acerca das relacdes e estratégias que permeiam o desenvolvimento
territorial ainda ¢ restrito, visto que muitos autores consideram que essas relagdes sao
permeadas pelo poder (PEREIRA; CHAGAS; BANKUTIL 2019; SAQUET, 2016). E a partir
das reflexdes sobre as relagdes de poder que o conceito de territorio se altera (SAQUET, 2015).

Muitos produtores enfrentam dificuldades em relacdo a gestdo da propriedade, pois
possuem um vasto conhecimento da produ¢do, mas, no que tange a organizagdo gestdo e
formagao de pregos, muitos adotam o controle manual de armazenamento de informagdes; isto
¢, os que de fato possuem modelos de gestio mais sofisticados ainda sdo grande minoria
(NUNES; MICHELIN, 2019). Aspectos com a organizagao ¢ gestdo da indicagdo geografica
também podem assumir ou resultar em uma fiscalizagdo ineficiente com fragilidades, quando
os atores sociais ndo exercem a devida participacdo, coletividade e apropriagdo da indicagdo
geografica e/ou signo distintivo (SILVA; RODRIGUES, 2017).

Ja quando € positiva, a gestdo da IG revela resultados significativos, como possibilidade
de obtencao de um preco premium dos produtos, combate a biopirataria, produtores satisfeitos
em funcao da valorizacdo de seus produtos (LAMBERT-DERKIMBA et al., 2010; SAUTIER;
BIENABE; CERDAN, 2011; MEDEIROS, 2016).

Percebe-se, do mesmo modo, a notoriedade da formagao de identidade no que se refere
as IGs, pois valorizam-se as diferentes identidades culturais e a identidade particular de cada
ator, podendo ser fortalecidas no desenvolvimento das atividades associadas ao meio rural e ao
produto especifico (MEDEIROS, 2016).

Nota-se que, a partir de 1980, com a intensificacdo do fendmeno da globalizagdo, no
qual os meios de circulagdo e informagao se efetivam, o nivel local-regional passa a ser visto
como parte de uma rede (PEREIRA; CHAGAS; BANKUTI, 2019), que se caracteriza por uma
nova dindmica de posi¢ao relacional. Assim, o conceito de territdrio adquire novos significados
em diferentes abordagens e concepgdes (HAESBAERT, 2004; SAQUET, 2015).

Questdes relacionadas a como os territorios se fortalecem e buscam estratégias voltadas
a identificagdo de vantagens competitivas do territdrio ou dos ativos territoriais tornam-se
importantes (VIEIRA; PELLIN, 2015; DALLABRIDA, 2016). Para Santos e Ribeiro (2012),
nem todos os territorios possuem os recursos ¢ a capacidade necessarios a competicdo com
outros, pois algumas estruturas apresentam condi¢des mais competitivas. De acordo com Vieira
e Pellin (2015), em qualquer pais, ¢ possivel encontrar territorios mais dotados de recursos e

competéncias do que outros.
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As pesquisas que tratam da tematica do desenvolvimento evidenciam a importancia que
novas pesquisas fornecem, como na abordagem integradora de territorio, com vista as relagdes
sociais que se estabelecem neste. A analise territorial, cabe a ressalva, deve estar centrada nos
atores locais e em suas relagdes, € ndo apenas no territorio em si (VIEIRA; PELLIN, 2015;
MEDEIROS; PASSADOR; PASSADOR, 2016; SAQUET, 2009).

Desse modo, este estudo busca contribuir para o avanco da Teoria de Desenvolvimento
Territorial por ampliar a compreensdo sobre o papel do fortalecimento do territorio acerca das
politicas publicas de desenvolvimento, partindo da perspectiva das estratégias de
desenvolvimento identificadas nas pesquisas sobre o tema até o momento (VIEIRA; PELIN,
2015; MAIORKI; DALLABRIDA, 2015; FLORES; FALCADE, 2019).

O interesse em pesquisar sobre indicagdes geograficas cresceu significativamente na
ultima década. Foi a partir de 2008 que se evidenciou a tendéncia de continuidade e crescimento
das pesquisas no tema das IGs, tanto em dissertacdes e teses, quanto em publicagdes em
periodicos. Em média, até janeiro de 2019, o Catalogo de Teses e Dissertagdes da Coordenagado
de Aperfeigoamento de Pessoal de Ensino Superior (CAPES) contava com 178 trabalhos
cadastrados, dos quais 46 eram teses de doutorado e 132 dissertagdes de mestrado, sendo 111
dissertacdes vinculadas a mestrados académicos. Quanto aos trabalhos publicados em
periodicos, foram encontradas 78 referéncias, das quais 43 eram revisadas por pares (FLORES;
FALCADE, 2019).

Outro ponto que demostra a viabilidade deste estudo € a consideragao das fortes relagdes
entre a no¢ao de territorio, identidade e desenvolvimento territorial com o que se espera das
experiéncias de IG, pois, segundo Maiorki e Dallabrida (2015), ¢ oportuno remeter esse debate
a averiguacao de sua pratica.

Sendo assim, a pesquisa contribuird para uma melhor compreensdo do contexto que
envolve o desenvolvimento territorial (DT) e as IGs, pois o desenvolvimento territorial
apresenta-se como fator de dinamismo, diferenciagdo e competividade. Cada territorio necessita
de um modelo proprio de desenvolvimento, em que deverao ser consideradas as redes de atores
locais, as dotagdes naturais, a infraestrutura existente, o capital humano, o capital social (niveis
de confianca, cooperacdo, organizacdo e participagdo social), a cultura empreendedora (niveis
de autoestima, autoconfianga, capacidade de iniciativa), a poupanca local, a capacidade de atrair
investimentos, as potencialidades, vocagdes e oportunidades, as vantagens comparativas e
competitivas, entre outros fatores (BONNAL; CAZELLA; DELGADO, 2012). Em relagao as
indicagdes geograficas, pode-se dizer que estdo na mesma direcdo do desenvolvimento

territorial, pois também conferem diferenciagdo; promovem comercialmente os produtos seu
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patrimonio historico e cultural; e podem gerar riqueza, agregar valor, proteger a regiao
produtora, gerar desenvolvimento, expandir a exportacdo de produtos, fortalecer o mercado
interno, dentre outros ganhos (CASTRO; GIRALDI, 2018).

Cabe, ainda, salientar a importancia do estudo para os Vales da Uva Goethe, no que
corresponde a estratégia de indicacdo geografica e as relagdes de gestdo, cooperacao e formagao
de identidade entre os produtores, bem como os desdobramentos dessa estratégia e das relagdes
para o territorio.

Além da introdugdo, expressa pela contextualizacdo, defini¢do do problema, objetivos
e justificativa, até aqui apresentados, a presente dissertacdo esta estruturada conforme pode-se

visualizar na Figura 1.

Figura | — Estrutura da dissertagdo

| Contextualizag¢do, definicdo do problema,

| Capitulo 1 | | Introdugao objetivos e justificativa

| Desenvolvimento territorial |

Referencial | Estratégias territoriais de desenvolvimento |
Teobrico

| Capitulo 2|

A Importancia da Indicacao geografica
para o desenvolvimento territorial

| Classificacao e delineamento da pesquisa |

| Campo de Investigagiao

Capitulo 3 |

|
| Metodologia | | Sujeitos da pesquisa |
| Coleta de dados |

|

| Analise e interpretacao dos dados

Conhecendo a histéria do Vale da Uva
Goethe

| Dinamica do territorio |

Apresentacdo e
Capitulo 4 Analise dos | Relagdes formadas pelo territério |
Resultados

| Indicacao geografica e a IPVUG |

| Esquema conceitual analitico |

Principais contribui¢des, limitagcdes e
sugestoes de estudos futuros

Capitulo 5 | | Conclusoes |

Fonte: Elaborada pela autora (2020).

"' IPVUG = Indicacdo de Procedéncia Vales da Uva Goethe.
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A Figura 1 tem como finalidade apresentar graficamente a disposi¢ao dos assuntos
tratados ao longo de cada capitulo, oferecendo ao leitor um guia prévio de facil visualizagao.

No capitulo seguinte, sera apresentado o referencial teérico deste estudo.
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2 REFERENCIAL TEORICO

Este capitulo apresenta a nogdo de territorio, desenvolvimento territorial, estratégias
territoriais de desenvolvimento e as indicagdes geograficas no contexto do desenvolvimento

territorial.

2.1 DESENVOLVIMENTO TERRITORIAL

Tradicionalmente, o termo “desenvolvimento territorial” (DT) surge na Europa pos-
guerra com proposito de classificar o processo de planejamento e desenvolvimento de seus
territorios (VISU; ABREU, 2016); e continua sendo utilizado nos dias de hoje como um
sindnimo de progresso, de crescimento econdmico com certo nivel de autonomia e de expansao
(ALMEIDA FILHO, 2006).

A abordagem do desenvolvimento territorial, conforme identificado na literatura, ao
logo do tempo, deriva de algumas outras abordagens. Algumas perspectivas podem ser
identificadas na sintese da evolucdo das teorias do desenvolvimento regional, expressa por
Fochezatto (2010). Em seu estudo, o autor identifica a evolugdo das teorias em trés periodos: o
primeiro grupo vai até meados do século XX, com os temas de Distancia e Custos de
Transporte; o Segundo vai até a década de 1980, com os temas de Interligacdes Setoriais e
Economias de Aglomeragao; o terceiro grupo inicia a partir da década de 1980, com os temas
de Tecnologia e Inovacdo, Competitividade e Externalidades Dinamicas. Vejamos suas
caracteristicas.

O primeiro compde-se pelas teorias tradicionais de localizagdo industrial e tem como
destaques os autores Von Thunen (1826) com o modelo de localizagdo das atividades agricolas,
Weber (1909) modelo de localizacdo industrial, Cristaller (1933) teoria dos lugares centrais,
Losch (1940) desenvolveu o conceito geral de equilibrio em relacdo ao sistema de locais de
atividades econdmicas, e Isard (1956) tratou também da localizag¢do industrial mas do conjunto
das atividades economicas, estes autores centram suas perspectivas em dois aspectos da vida
econdmica: localizagdo espacial (distancia) e a area. Este grupo leva em consideracao as formas
de concentragdo e a aglomeracdo industrial. Para eles, o desenvolvimento regional seria a
consequéncia econdomica da decisdo de localizagdo que minimizava custos de transporte.

O segundo grupo, por sua vez, ¢ composto por trés teorias principais: dos polos de
crescimento, de Perroux (1955), de causagao circular cumulativa, de Myrdal (1956); e a dos

efeitos de encadeamento para trds e para frente, de Hirschman (1958). Estas enfatizam as
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interdependéncias setoriais como fator de localizacao das firmas e de desenvolvimento da
regiao.

E o terceiro grupo comecou a ganhar forga, pois sua principal caracteristica ¢ a
incorporacdo de externalidades dindmicas do tipo marshallianas. Embora contenha muitos
aspectos em comum, possui duas abordagens distintas (FOCHEZATTO, 2010). De acordo com
os grupos apresentados, o que mais tem aspectos comuns com a abordagem territorial ¢ o
terceiro. Dessa forma, serd dado destaque a suas abordagens.

A primeira abordagem desse grupo centra-se nos trés tipos de economias marshillianas,
com o objetivo de explicar a localizagdo industrial através da concentracdo do mercado de
trabalho, oferta de insumos especializados e intercambio tecnologico. O que este grupo, de
acordo com Fochezatto (2010), nao explica ¢ como iniciou o processo de aglomeragao, apenas
explicando como ele se autorreforca e se torna cumulativo e duradouro.

Na segunda abordagem, encontramos autores evolucionistas e institucionalistas, como
Becattini (1987; 1989) e Storper (1977), que, da mesma forma, incorporaram as economias
marshillianas, mas, em contrapartida, acrescentaram os retornos crescentes, atribuindo um
papel importante e significativo aos agentes locais na organizagao dos fatores e na coordenagao
do processo cumulativo.

A principal diferenca entre as duas abordagens, ¢ que, na perspectiva de Krugman
(1991; 1995; 1996), o processo ¢ cumulativo e refere-se principalmente ao sistema de precos e
mercado, ao passo que a visao dos institucionalistas e evolucionistas centra-se essencialmente
na interacao e coordenagdo entre os agentes.

Dessa forma, esta pesquisa focaliza esta ultima abordagem relacionada as ideias de
Becattini (1987; 1989,) e Storper (1977), levando em consideracdo muito mais a participagao,
a interacdo e o protagonismo dos atores.

Inicialmente, o desenvolvimento foi entendido como um modelo de desenvolvimento
ligado ao crescimento do PIB (CORREA, 2009), mas foi a partir dos anos de 1970 que surgiu
uma abordagem territorialista, considerando experiéncias europeias € norte-americanas cujo
desenvolvimento espacial dependia, em parte, do nivel de organizacdo social em relacdo aos
objetivos comuns a cada sociedade. Assim, a experiéncia dos distritos marshallianos na década
de 1930, embora utilizasse o conceito de regido, foi o anuncio do que viria a ser o planejamento
territorial (CALDAS; ARAUJO; COURY, 2017).

Em outra perspectiva, Becattini (1979), Lima e Oliveira Neto (2019) descrevem que os
distritos da Terceira Italia apresentavam um modelo de desenvolvimento territorial, uma vez

que tais experiéncias evidenciavam a relevancia da combinagao entre agentes locais, governo e
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sociedade civil, amparados por uma interacao baseada na aglomeragao e intensa cooperagao
reciproca entre empresas. Essa regido alcangou grande prestigio ao gerar um ambiente favoravel
para o desenvolvimento das estratégias de cooperacdo, inovagao e relagdes de confianca.

A concepcao de territorio ndo ¢ uma abordagem nova, mas comecou a ganhar forg¢a no
Brasil a partir dos anos de 1990, quando expressada por Ratzel (1987), que foi um dos primeiros
tedricos a caracterizar o territorio como uma forma de identidade: o povo que nele vive nao se
imagina sem a sua expressao territorial, ou seja, trata-se de um lugar ocupado por um grupo de
habitantes ja estabelecidos e com atributos caracteristicos (CORREA, 1995; SCHNEIDER,
2004; VILELA, 2002). Ratzel (1897) foi um dos principais precursores da abordagem
naturalista. Para ele, o territorio era entendido como um elemento da natureza inerente a um
povo ou nagao, que deveria conquista-lo e protegé-lo.

Essa acepcao ¢ originaria da Geografia e refere-se a territorio e territorialidade, estando
essa defini¢do atrelada a ideia de espacialidade humana, a qual ¢ utilizada de uma forma geral
como conceito de territorio (HAESBAERT, 2004). E importante ressaltar que a nogdo de
territorio se desenvolve na area de estudo da Geografia sem, entretanto, restringir-se apenas a
ela.

Outro tedrico que contribuiu para as novas abordagens do conceito de territorio foi o
geografo suico Raffestin (1993), que evidenciou o fato de o espago ser anterior ao territdrio.
Com isso, ele defende que o territorio ¢ o espago apropriado por uma relacdo de poder,
ampliando a visdo proposta por Ratzel (1897), que ndo contemplava este aspecto. Assim,
Raffestin (1993) destacou a ideia de poder que passou a ser assumida em suas diversas origens
e manifestacdes, mas sempre focando sua proje¢ao no espago.

A emergéncia da abordagem territorial foi gerada por alguns fatores, como o
esgotamento tedrico e pratico da abordagem regional, o que limitava a unidade ao se pensar
acdes e politicas publicas destinadas a promogao do desenvolvimento, esgotamento este que se
limita ao desenvolvimento e/ou planejamento regional. Em sintese, a abordagem regional
perdeu parte de seu poder explicativo enquanto referéncia tedrica e conceitual e tornou-se
insuficiente como instrumento para o planejamento normativo das agdes praticas do Estado e
dos agentes politicos (SCHNEIDER, 2004).

Ap6s estabelecidos os fatores da emergéncia da abordagem territorial, esta ¢ analisada
por diferentes perspectivas e areas do conhecimento, como: na Geografia, que enfatiza a
materialidade do territério, em suas multiplas dimensdes; na Ciéncia Politica, que focaliza a
construgdo a partir das relagcdes de poder; na Economia, que elege a no¢do de espaco a de

territorio; na Antropologia, que destaca a dimensdo simbolica, principalmente no estudo das
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sociedades ditas como tradicionais; na Sociologia, que enfatiza a intervencdo nas relagdes
sociais, em um sentido amplo; e na Psicologia, que incorpora ao debate a construcdo da
subjetividade ou da identidade pessoal (HAESBAERT, 2004).

Cabe destacar que existem diferencas na relacdo entre espaco e territorio, os quais, no
senso comum, sao tidos como sindnimos (SOUZA, 2005; HAESBAERT, 2008). Nesse sentido,
Souza (2005) adverte que territorio costuma ser confundido com o recorte especifico de Estado-
nacdo: o territoério nacional. Saquet (2009), por sua vez, considera que, embora exista uma
relagdo de unidade entre os dois conceitos, estes correspondem a diferentes niveis € processos
socioespaciais da vida cotidiana. Contudo, s3o dois conceitos diferentes do pensamento
cientifico: se o espago social € um conceito multiplo e multifacetado, o territério ¢ uma de suas
faces.

Gomes (2009) explica que a distingdo entre espago e territdrio reside no fato de que o
espaco social se refere a uma forma difusa e genérica, enquanto que, no territério, a
identificacdo dos sujeitos que exercem o poder ¢ fundamental, uma vez que indica como ¢
produzido e controlado o territorio, além de limitagdes e constrangimentos impostos a outros
sujeitos e as possibilidades de diferenciar tais locais. Para Saquet (2009), o espago ¢
indispensavel para se pensar a apropriagdo e a producdo do territorio.

Como se pode observar, o conceito de territorio ¢ amplo e inumeros esfor¢os tém sido
direcionados no sentido de estabelecer abordagens e concepgdes que o delimitem. Esforcos
como os de Haesbaert (2012), por exemplo, retratam as diferentes concepgdes de territorio,

reunindo-as e agrupando em quatro vertentes basicas. No Quadro 1, estas sdo descritas.

Quadro 1 — Vertentes da Concepgao de Territorio

VERTENTES SINTESES

Refere-se as relagdes de espago-poder, em geral, ou juridico-politica,
também relacionadas a todas as relagdes de espago-poder
institucionalizadas, em que o territério corresponde a um espaco delimitado
e controlado no qual se exerce um determinado poder.

Politica

Cultural ou O territério ¢ entendido como produto da apropriagdao/valorizagao

Simbodlico- s - - ..
simbdlica e subjetiva de um grupo em relagdo ao seu espaco vivido.
Cultural
A . O territério comparece como fonte de recursos, forgas produtivas, e/ou
Economica

incorporado no embate entre classes sociais e na relacdo capital-trabalho.

Fundada na concepcao de territério a partir das relagdes entre sociedade e
Naturalista natureza e do comportamento natural do homem em relagdo ao seu meio
fisico.

Fonte: Adaptado de Haesbaert (2012).
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Diante desse contexto, cabe salientar que a expressao “desenvolvimento territorial”
também se refere a processos de melhoria das condicoes de vida das pessoas e das familias que
sdo especificos de “pequenos” territorios e regides (CALDAS; ARAUJO; COURY, 2017).
Desse modo, podemos perceber que as perspectivas analiticas ligadas ao desenvolvimento sdao
diversas (SCHNEIDER, 2004) e comecam a conferir um enfoque cada vez mais relacionado ao
territorial, o qual destaca-se cada vez mais como unidade de andlise conceitual e de referéncia
entre os estudiosos do tema.

Assim, a emergéncia da abordagem territorial pressupde um nivel de tratamento
analitico e conceitual das mudangas socioespaciais vinculadas as relagdes sociais, economicas,
politicas e institucionais (SCHNEIDER, 2004; VIEIRA; PELIN, 2015). Para Schneider (2004),
esse espago ¢ construido por meio da agao entre os individuos € o ambiente ou contexto em que
estdo inseridos.

Complementando, destaca-se que a abordagem territorial estd alicer¢ada em trés

elementos fundamentais (BRASIL, 2008):

1) ainstitui¢ao do territério ou de identidade criado a partir de elementos da identidade,
seus limites, caracteristicas geograficas, historicas, sociais, econdmicas, politicas e
institucionais comuns;

i) a constituicdo de uma nova institucionalidade que congregue as organizagdes da
sociedade civil e as esferas do Poder Publico, que ¢ o Colegiado Territorial, o qual
promove a gestdo social do desenvolvimento territorial;

iil) o planejamento territorial, como manifestacdo da vontade e da visao de futuro do

territorio, traduzida em planos, programas e projetos.

De acordo com Vieira e Pellin (2015), as discussdes envolvendo territorio e
desenvolvimento territorial surgem do entendimento formado pela dinamica de atores sociais
que ocupam um espaco determinado, nomeados na forma de identidade individual e social, com
referenciais familiares e profissionais.

Dentro dessa corrente de pensamento, Pecqueur (2005) destaca que o desenvolvimento
territorial designa todo processo de mobilizacdo dos atores que leve a elaboragdo de uma
estratégia de adaptagdo aos limites externos, na base de uma identificagdo coletiva com uma
cultura e um territorio. Por outra perspectiva, Schneider (2004, p. 99) compreende o territdrio

enquanto:
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um espaco de acdo em que transcorrem as relagdes sociais, econdmicas, politicas e
institucionais. Esse espago é construido a partir da acdo entre os individuos e o
ambiente ou contexto objetivo em que estdo inseridos.

Outro fator relacionado diz respeito a concepgao de DT, que esta pautada na ideia de
Dallabrida (2014): processo de mudanga continuada, situado historica e territorialmente, mas
integrado em dinamicas intraterritoriais, supraterritoriais e globais, sustentado na potenciagao
dos recursos ¢ ativos existentes no local, com vistas a dinamizag¢ao socioeconomica e a melhoria
da qualidade de vida da sua populagdo. Por fim, Maiorki e Dallabrida (2015), baseados em
Pollice (2010), estabelecem uma relacdo entre identidade e desenvolvimento territorial,

conforme sintetizado no Quadro 2.

Quadro 2 — Relagoes entre Identidade Territorial e Desenvolvimento

INDICADOR RELACAO
A identidade territorial tende a reforcar o poder normativo dos valores
éticos e comportamentais localmente compartilhados. Sobre o plano
. socioecondmico, a presenca destes valores e, sobretudo, o
Identidade e

valores sociais

entrecruzamento deles, consente em melhorar o nivel de relagdo
produtiva e comercial, favorecendo a manifestacdo daquelas formas de
colaboragdo competitiva que constituem o fundamento das economias
distritais.

Identidade e
transferéncia do
saber fazer

Manifesta-se um “apego afetivo” ao saber localmente determinado e
uma propensao mais forte do que em outro lugar, para a atualizacdo
deste patrimdnio cognitivo.

Talvez este seja o exemplo mais emblematico da interagdo virtuosa entre
identidade territorial e desenvolvimento local: o sentido de pertenca

Identidade e o . : A o .
sentido de constitui, de fato, o cimento do sistema econdmico-territorial e impele
os atores locais a preferir, também na presenca de algumas
pertenca . ~ . . . :
deseconomias, relagdes transacionais e colaborativas no interior do
ambito local.
Identidade e Melhora o nivel de relagdo produtiva e comercial, favorecendo a
- | manifestagdo daquelas formas de colaboragdo competitiva que
autorreproducio . o
constituem o fundamento das economias distritais.
A relacdo entre identidade e politica ¢ muito forte. Por isso, tende a
. crescer, no ambito da arena politica, o nivel de convergéncia sobre os
Identidade e . . . A
olitica temas e o desenvolvimento de atores locais, adequando-os as exigéncias
P do territorio e evitando que resultem numa desorganizacdo dos
equilibrios locais.
O desenvolvimento enddgeno se substancia na capacidade da
Identidade e comunidade local de atribuir valor ao territorio e, em particular, aqueles
valorizacio dos | recursos ndo localizdveis, os quais, além de constituir elemento de
recursos diferenciagdo, podem tornar-se, em termos projetivos, certos plus
territoriais competitivos em torno dos quais se pode construir a estratégia de

desenvolvimento local.
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INDICADOR RELACAO

Os sentimentos identitarios determinam, em nivel local, um apego
afetivo aos valores paisagisticos e culturais do territdrio, que tendem,
por sua vez, a traduzir-se na ado¢do de comportamentos individuais e
coletivos voltados a tutela e a valorizagdo daqueles valores. A presencga
de uma forte identidade territorial favorece a matura¢ao de modelos de
desenvolvimento sustentavel, enquanto este se funda sobre a valoriza¢ao
e a especificidade dos lugares; valorizacdo que ¢ tanto mais eficaz
quanto maior € o envolvimento ativo da comunidade local. Além disso,
a “sustentabilidade” dos processos em escala local ndo ¢ um objetivo
mensuravel somente em termos ambientais, mas também em termos
econdmicos e culturais.

Fonte: Maiorki e Dallabrida (2015, p. 18).

Identidade e
sustentabilidade

Conforme apresentado no Quadro 2, e de acordo com Maiorki e Dallabrida (2015), ¢
possivel observar as fortes relagdes entre as nogdes de territorio, identidade e desenvolvimento
territorial, sendo oportuna a averiguagdo da sua pratica, bem como a compreensdo do que se

espera das experiéncias de IG alinhadas com as questdes anteriormente relacionadas.

2.2 ESTRATEGIAS TERRITORIAIS DE DESENVOLVIMENTO

Assim como a emergéncia da abordagem territorial ao desenvolvimento, como ja
apresentado, surgiu do esgotamento de outras abordagens teoricas em explicar as articulagdes
vivenciadas no territorio. Por isso, a énfase na estratégia territorial comegou a ser preconizada,
e 0 conceito originario de estratégia foi estendido e aplicado ao nivel dos territérios (LARREA;
ARANGUREN; VALDALISO, 2017), traduzindo conceitos do campo dos negdcios.

Para uma melhor compreensdo acerca da estratégia territorial, Navarro et al. (2014)
propdem uma estrutura holistica diferenciando trés dimensdes principais: os objetivos da
estratégia ou o “para qué”; o contetido da estratégia ou “o qué€”’; e o processo da estratégia ou
“o como” e “quem”. Valdaliso ¢ Wilson (2015) completam que, embora essa diferenciagao
entre os diferentes elementos de uma estratégia territorial faga sentido em prol de uma estrutura
analitica, uma das descobertas de sua pesquisa foi a de que o “como/quem”, em particular, esta
sempre fortemente relacionado e condiciona “o que fazer” e “o qué”.

As discussoes sobre a estratégia territorial apareceram com maior intensidade aplicada
no nivel regional, tanto na literatura econdmica quanto na arena politica. Nas regides europeias,
foi desenvolvida uma pesquisa visando ao fomento da inovag¢ao na constru¢ao suas proprias
estratégias baseadas em diversificacdo especializada e atualizagdo inteligente, conforme

Mccann e Ortega-Argilés (2015; 2016). Uma das principais dificuldades identificadas pelos
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autores foi a estratégia territorial, visto a necessidade de aprofundar as caracteristicas da
lideranga (ou “de quem) para facilitar os novos modos de governanca.

Na prética, a estratégia territorial tende a ser o resultado de uma combinacdo de
processos deliberados e emergentes (LARREA; ARANGUREN; VALDALISO, 2017). Tal
distin¢do foi introduzida por Mintzberg (1992; 1994) nos debates sobre estratégia territorial. As
estratégias deliberadas estdo alinhadas com a visdo classica da estratégia territorial, segundo a
qual um plano escrito ¢ formulado, comprometido e, depois, executado. As estratégias
emergentes, por outro lado, formam-se espontaneamente a partir do desenvolvimento de
padrdes em uma série de processos diversos, que requerem alinhamento, de acordo com Larrea,
Aranguren e Valdaliso (2017) e Mintzberg (1992; 1994).

Para Porter (1986), a estratégia origina-se de um conjunto de agdes integradas que tém
como objetivo explorar as competéncias essenciais de uma empresa, visando obter uma
vantagem competitiva sustentavel. Da mesma forma, o conceito expresso pelo autor ¢ aplicado
ao territorio, pois, quando se planeja uma estratégia territorial, primeiramente, levanta-se os
aspectos de maior potencial e riqueza daquele territério € organiza-se como estes podem ser
melhor desenvolvidos para alcancar um resultado eficiente e solido a longo prazo.

Outra face das estratégias territoriais ¢ que elas também podem ser implementadas
quando a situacdo diz respeito a um problema que tem de ser resolvido e ndo somente a aspectos
a serem desenvolvidos. Algumas delas destacam-se especialmente por visarem a valorizacao
das potencialidades locais, bem como a sua organizagao e gestao de territério (NASCIMENTO;
NUNES; BANDEIRA, 2012).

Na literatura brasileira sobre o tema, encontram-se estratégias que auxiliam na
promocao do desenvolvimento territorial, das quais destacam-se modelos como: arranjos
cooperativos, ativos territoriais, arranjos produtivos locais (APLs), clusters, associagoes,
politicas publicas, indicagcdes geograficas (IGs) e turismo (COREZOLA; OLIVEIRA;
ALMEIDA, 2010; DALLABRIDA, 2012; 2016; TOMPOROSKI, 2016; BELLETTI;
MARESCOTTI; TOUZARD, 2017; MARINI; CORREA NETO, 2018).

Ha exemplos dos arranjos cooperativos que se estabelecem como uma maneira de
pessoas ou organizagdes desenvolverem suas atividades reunindo esforcos em prol de um
mesmo objetivo. As estratégias cooperativas demandam a compreensdo da origem do
comportamento cooperativo e das suas implicagdes em ambientes de negociacdo (WINCKLER;
MOLINARI, 2011), e a capacidade de atuar de forma associativa perfaz um circulo virtuoso,

podendo gerar aprendizagem para os envolvidos (TREGEAR; COOPER, 2016).
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No que se refere aos APLs, além do carater cooperativo, eles também sdo considerados
estratégias de desenvolvimento econdmico e produtivo, assim como os de uma regido, que sao
caracterizados por um carater sist€émico de competitividade (PORTER, 1991), visando a relagdo
dos setores que conformam esse grupamento. Outro conceito tedrico elaborado por essa
literatura ¢ o de “novos distritos industriais”, que se referem a clusters que passam a ser
fortemente competitivos, inclusive internacionalmente. Nesse sentido, destacam-se os distritos
do Silicon Valley na California; de Baden-Wiirtemberg, na Alemanha; e das regides Emilia-
Romagna e Firuli-Venezia Giulia, na Italia.

Ja as estratégias de especificagdo dos ativos territoriais referem-se a formas de
valorizacdo das vantagens sustentaveis dos territdrios, com o propoésito de contribuir para a
qualificagao de seu processo de desenvolvimento. As experiéncias de indicagdo geografica
(IGs), no Brasil, e de denominagdo de origem controlada ou protegida (DOC/DOP), em
Portugal, ou outras formas organizacionais correlatas, sdo exemplos dessas estratégias de
especificagdo (DALLABRIDA, 2016).

Outra forma estrategicamente proposta na literatura ¢ o fomento politicas publicas que
incentivam o desenvolvimento sustentavel em regides com baixo dinamismo econdmico,
especialmente no meio rural (MINISTERIO DO DESENVOLVIMENTO AGRARIO, 2015).
Essas politicas podem ocorrer como o Programa LEADER, desenvolvido na Europa, em que a
concepcao original foi a de promover a dinamizagdo das zonas deprimidas e excluidas do atual
padrdo agricola tecnologico (em Portugal, na Espanha e na Grécia). O que se pode observar
com a implantagdo desse programa foi que o enfoque no desenvolvimento local incentivou uma
maior participagdo da populacao e de agentes econdmicos, pois estes atuaram nao somente na
elaboragdo como também na gestio dos projetos (CORREA, 2009).

J& no Brasil, o Programa Nacional de Desenvolvimento Sustentavel dos Territérios
Rurais (PRONAT) ¢ uma politica com o objetivo de nortear os atores do setor da agricultura
familiar na elaboracao de projetos territoriais, baseado na premissa politica de romper com o
isolamento socioecondmico dos agricultores familiares diante da importancia de seu papel nas
dindmicas territoriais, proporcionando-lhes apoio institucional e financeiro para ampliarem
seus desempenhos (DELGADO; LEITE, 2015).

As politicas publicas também corroboram para o desenvolvimento da estratégia de
diferenciagdo, a exemplo das indicagdes geograficas, sob o aspecto da concepg¢do desta como
uma politica publica de promog¢do do desenvolvimento, notadamente a possibilidade da
potencializacdo do desenvolvimento local, regional e territorial da coletividade relacionada com

o produto que se tornou conhecido pela sua origem, incluindo-se neste os fatores naturais e
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humanos, bem como, entre outros, a agregacao de valor, o espago geografico, o patrimdnio
histérico, as potencialidades regionais e o empreendedorismo (ZILLI et al., 2019).

Ja as estratégias identificadas na literatura internacional demonstram que as mais
efetivas relacionadas ao desenvolvimento territorial sdo baseadas na diferenciacdo e na
qualidade, sendo implementadas em lugares/contextos com um nivel intermedidrio de
desenvolvimento socioeconomico (RAMOS; GARRIDO, 2014). Conforme Biryuko e
Romanenko (2016), as estratégias de desenvolvimento inovadoras foram capazes de amparar a
regido no desenvolvimento do capital territorial especifico, proporcionando maiores lucros para
certos tipos de investimentos que sdo mais adequados para determinada regido.

Nessa perspectiva, o desenvolvimento requer o protagonismo dos atores que compoem
o territorio de forma organizada, o que nao pode depender somente do setor publico, mas
também do envolvimento da iniciativa privada e do terceiro setor, para que, juntos, possam criar
acdes que promovam a competitividade e o desenvolvimento sustentavel (SUDITU et al., 2014;
LARREA; ARANGUREN; VALDALISO, 2017). Isso demanda a identificacdo das reais
necessidades e potencialidades territoriais. Seu levantamento propicia a criagdo de uma visao
de futuro para o territorio, e assim podem ser tracadas estratégias de desenvolvimento com
acdes de curto, médio e longo prazos, com vistas ao alcance dos resultados projetados
(BIRYUKOV; ROMANENKUO, 2016).

Outros direcionamentos (BENOIT; PATSIAS, 2017) destacam que territorios que
oferecam um ambiente favoravel ao empreendedorismo, melhoram a competitividade
empresarial, criam novos postos de trabalho, e incentivam inovagdes tecnoldgicas e a producgao
de novos conhecimentos e habilidades tendem a ser mais competitivos.

Frente a esse contexto de desenvolvimento territorial, pensar numa forma de conectar
pessoas e institui¢des para discutir sobre necessidades e oportunidades existentes ¢ um desafio
para os territorios que pretendem atuar em rede (ESPARCIA; ESCRIBANO; SERRANO,
2015; ESCACH, 2015). A articulagdo com instituigdes e atores para a formulacdo e a
complementaridade de estratégias pressupde compromisso, relacionamento e engajamento,
para propor, construir e legitimar propostas e acdes numa agenda positiva pactuada entre os
atores. Buscar a convergéncia das ag¢des e o uso racional dos recursos disponiveis no territorio,
portanto, ¢ fator de extrema importancia num cenario de escassez de recursos. Com essas
medidas, a capacidade de cooperacao entra em cena (RAMOS; GARRIDO, 2014).

Evidencia-se que o desenvolvimento territorial ndo acontece por sorte, acaso ou por
decreto, mas, sobretudo, depende das pessoas, de atitudes, ideias inovadoras, projetos

consistentes e parcerias engajadas num plano so6lido. Confianga e entendimento elevados
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favorecem o fortalecimento de aliangas entre os atores. Logo, o territorio deve ser construido
por lideres comprometidos que visem a mudancas transformadoras e possam, dessa forma,
perpetuar seus feitos, deixando seu legado para futuras geracdes (LARREA; ARANGUREN;
VALDALISO; 2017).

Nesse sentido, preparar as pessoas/liderangas para atuarem de modo cooperado ¢ um
desafio para os territdrios, que precisam estar receptivos aos novos processos que resultardo
dessa interacdo e combinagdo/recombinacdo de esforgos, com vistas ao objetivo maior do
desenvolvimento: a qualidade de vida de todas as pessoas e das futuras geracdes (LARREA;
ARANGUREN; VALDALISO; 2017). Assim, urge trabalhar para que os territorios tenham
dindmicas sustentaveis e que explorem suas capacidades de prosperidade (BIRYUKOV;

ROMANENKO, 2016).

2.3 A IMPORTANCIA DA INDICACAO GEOGRAFICA PARA O DESENVOLVIMENTO
TERRITORIAL

Conceitualmente, a indicagdo geografica relaciona-se com produtos cuja origem
geografica ¢ especificamente definida, agregando valor a produtos e traduzindo o valor em
qualidade, caracteristicas unicas, por meio da identidade e cultura conferidos, conforme Vieira
et al. (2016). De acordo com os autores, a missdo de uma IG define-se pela preservacdo da
cultura, tradi¢do, lealdade, reputacao, historia, terroir e saber-fazer.

Mundialmente, as indica¢des geograficas existem (KAKUTA et al., 2006) desde a Era
Romana e na Antiga Grécia (século IV a.C.). Na primeira, pela produg¢dao de vinhos e, na
segunda, pelos marmores de Carrara, como uma forma de proteger os produtos e atribuir
punicdo aos que descumprissem normas. Para Pimentel (2013), ao utilizar o sistema de
propriedade intelectual, as nagdes buscam o crescimento e o desenvolvimento, através de
recursos que podem ser explorados como ativos economicos.

Segundo Gontijo (2005) e Ferreira ef al. (2013), o Acordo de Paris foi um importante
marco regulatorio. Mundialmente, no ano de 1994, foi instituido um marco legal quando a
Organizacao Mundial do Comércio (OMC) reconheceu o conceito de indicacdo geografica, no
acordo Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights (TRIPS). Este acordo tratava de
questodes ligadas ao comércio de bens, cujo diferencial competitivo pudesse estar protegido por
mecanismos de propriedade intelectual, sendo que o acordo foi subscrito por todos os paises

que desejavam pertencer a OMC. Na ¢época do Acordo de Paris, tinha 14 membros; na
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atualidade, conta com 162 paises, incluindo o Brasil (WORD TRADE ORGANIZATION —
WTO, 2019).

Na Europa, segundo Anjos et al. (2015), ¢ através do regulamento da Comunidade
Econdmica Europeia (CEE 2081/92) que sdo apresentados os dois tipos de registro: a primeira,
referente a denominacdo de origem protegida (DOP); e a segunda, a indicacdo geografica
protegida (IGP). J& o regulamento CE 2082/92 (CEE, 1992) trata da certificagdo de
caracteristicas especificas ou especialidades tradicionais garantidas, sendo que estas
contemplam apenas produtos agroalimentares. Para os autores, h4 diferencas entre as
experiéncias de IG europeias e brasileiras: enquanto nos paises europeus inclui-se apenas
alimentos; no Brasil, sdo incluidos varios produtos, como alimentos, calgados, marmores e até
servicos (MAIORKI; DALLABRIDA, 2015).

Em nosso pais, assuntos relacionados as indicagdes geograficas tém sido acompanhados
desde 1883, na Conveng¢ado de Paris (Convencao da Unido de Paris — CUP), na qual o Brasil,
como membro origindrio, comprometeu-se a combater as falsas indica¢des de procedéncia
(INPI, s./d.); e, posteriormente, em 1923, o Decreto N° 16.264 instituiu a primeira legislagdo
brasileira sobre propriedade industrial que previa a repressdo as falsas indicagdes de
procedéncia (BRASIL, 1923).

Na Unido Europeia mecanismos de certificagdo baseados em registro exigem que esse
elo de localizacdo seja explicitamente articulado, o que forma o eixo das estratégias de
desenvolvimento territorial (GANGIJEE, 2017). As indicacdes geograficas sdo, portanto, um
instrumento para promover os produtos comercialmente, mas podem gerar riqueza, agregar
valor, proteger a regido produtora, gerar desenvolvimento, expandir a exportagdo de produtos,
fortalecer o mercado interno e promover os produtos e seu patrimdnio historico e cultural,
dentre outros ganhos (CASTRO; GIRALDI, 2018). No Brasil as Indicagdes geograficas sao
reconhecidas como registro de propriedade intelectual, diferente do adotado outros paises como
no caso da Unido Européia.

Trentini (2006) esclarece que ambas as marcas e indicagdes geograficas sao
identificadores e diferenciadores; porém uma marca registrada indica origem comercial,
enquanto as IGs indicam origem geografica. Um produto que recebe o direito a uma IG também
pode ter uma marca individual e, portanto, a IG aumenta o prestigio da marca registrada; esse
prestigio vem de fatores intrinsecos e extrinsecos aos bens ou servigos, como politicas de
marketing e concorréncia.

Embora as denominagdes de origem tenham sido inicialmente criadas no Acordo de

Lisboa de 1958 (WIPO, 1958), as indicagdes de origem provém do Acordo de Madrid de 1891
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(WIPO, 1891) que trata das marcas e simbolos. O Acordo de Madrid visa, principalmente,
suprimir falsas indica¢des de origem das mercadorias, enquanto o Acordo de Lisboa se centra
em denominagdes, tais como localidades escolhidas para designar a origem de produtos cuja
qualidade ou caracteristicas se devem exclusiva ou essencialmente ao meio geografico em causa
(incluindo fatores naturais € humanos) (INPI, 2018).

Para as IGs, a Indicacdo Geografica pelas autoridades publicas sob um regime sui
generis ¢ considerada suficientemente rigorosa e, portanto, mais apropriada para satisfazer as
preferéncias dos consumidores, bem como para alcancaras estratégias de
desenvolvimento territorial, conforme aponta Gangjee (2017). O autor também complementa
que promover a confianga e a cooperagdo entre diferentes atores da cadeia de suprimentos ¢
crucial para o sucesso de uma IG. No que diz respeito aos aspectos sociais, destacam-se as
decisdes coletivas e de trabalho, o estabelecimento e a institucionalizacdo de parcerias € o
aumento do capital humano com maior qualificagdo e demanda por expertise (MATOS et al.,
2012; ZUIN; ZUIN, 2009).

Diversos grupos de trabalho dentro da Organizagao Mundial de Propriedade Intelectual
(OMPI) visam discutir a atualizagdo desses marcos legais. Os efeitos da lei decorrentes da

concessao do registro de IGs, segundo Gongalves (2008, p. 216), sdo:

a) o uso exclusivo do nome geografico reconhecido para bens ou servigos projetados
no registro;

b) o direito de ter um nome geografico reconhecido independentemente do produto ou
servico, no que diz respeito ao mesmo para fins publicitarios ou de marketing;

¢) o uso de expressoes: indicacdo geografica, indicagdo de origem ou denominacao de
origem para identificar seus produtos ou servigos listados no cadastro, junto com a
marca;

d) o direito de fazer uso de meios legais para impedir terceiros de emprega-los como
um sinal distintivo, ou outro tipo de sinal, idéntico ou semelhante ao nome geografico

reconhecido.

Gongalves (2008) mostra que, devido aos direitos acima mencionados, as 1Gs tém trés
fungdes (origem, distintiva e qualitativa). A funcdo de origem refere-se a identificagcdo da
origem em que os produtos sdo extraidos e baseia-se no principio da precisdo; a fungao
distintiva refere-se ao fato de o nome geografico diferenciar o produto/servi¢o de outros

disponiveis no mercado; a fun¢do qualitativa, atribuida ao nome geografico, refere-se a
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qualidade tnica (tipica) dada por critérios subjetivos e objetivos ¢ baseada na existéncia de
padrdes de produgao e controle (MEDEIROS; PASSADOR; PASSADOR, 2016).

Varella e Barros (2005), Suh e MacPherson (2007), Trentini (2006; 2012) também
dividem as fungdes das indicagdes em trés propostas distintas. Varella e Barros (2005) enfocam
os envolvidos na proposicdo de que os trés objetivos sdo: distingdo de produto (de sua
originalidade, tipicidade e qualidade); protecdao do produtor (mantendo seu modo de produgao
e assegurando que o produto seja diferenciado de outros); e protecdo dos consumidores
(garantindo que estdo comprando um produto bem conhecido). Suh e MacPherson (2007)
abordam o impacto de uma IG em termos de setores: setor primdario (agricultura), secundario
(industria) e terciario (consumo do produto e subprodutos, principalmente devido ao aumento
do turismo). Trentini (2006; 2012), por sua vez, parece destacar a natureza dos efeitos. Ao tratar
mais especificamente da origem, o autor separa as fungdes nas categorias: econdmica, legal e
social.

Valente et al. (2012) enfatizam que o maior objetivo de uma IG ¢ a protecdo dos
produtos e seu nome geografico. Dessa forma, as IGs contribuem para o combate e prote¢ao
contra o trafico, pirataria comercial, falsificacdo, fraude, biopirataria e concorréncia desleal
(VIEIRA et al., 2016; SAUTIER; BIENABE; CERDAN, 2011). E, para os consumidores, ¢
vista de uma forma positiva e confidvel, porque garantem a rastreabilidade. Entre outros
aspectos positivos, elas também podem significar a possibilidade de obter um preco premium,
bem como criar uma fidelizagdo do consumidor a um produto tipico e unico (VIEIRA et al.,
2016; LAMBERT-DERKIMBA et al., 2010).

As indicagdes geograficas podem gerar produtores satisfeitos em funcao da valorizagao
de seus produtos ¢ modo de vida, além de favorecer o orgulho e sentimento de
pertencimento. Essa identidade particular pode ser apropriada e fortalecida no desenvolvimento
de atividades turisticas associadas as areas rurais e ao produto (MEDEIROS; PASSADOR;
PASSADOR, 2016; NASCIMENTO; NUNES; BANDEIRA, 2012).

Portanto, o produto se torna um artigo exclusivo. A singularidade, aliada a uma
percep¢ao de maior qualidade, tende a gerar o maior valor monetario e, consequentemente,
aumenta a renda dos produtores (MENDES; ANTONIAZZI, 2012). Os autores afirmam que as
IGs podem facilitar a inser¢do de pequenos e médios produtores, uma vez que essa
singularidade pode aumentar a competi¢do com grandes produtores. Além disso, a indicacao
geografica pode facilitar a presenca de produtos no mercado, permitir a cobranga de precos

mais altos e promover a estabilidade da demanda (VALENTE et al., 2012).
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Embora haja varios impactos positivos, alguns produtores podem ser desonestos ao
realizar atividades ilicitas ou ilegais com o uso de indicagdes geograficas: a restricdo ao livre
comércio de produtos e mercadorias devido ao monopolio de um “nome” ou privilégio de
alguns produtos, bem como praticas comerciais (TRENTINI, 2012). Esses usos indevidos
devem ser observados pelas diversas partes interessadas e, especialmente, pelos produtores que
possuem indicagdes geograficas (VARELLA; BARROS, 2005). Também deve-se notar que as
excegOes mencionadas ndo se referem ao funcionamento normal do registro, mas ao seu uso
indevido (TRENTINI, 2012).

Em aspectos gerais, as repercussdes envolvendo IGs sao positivas, tais como: 0 aumento
do valor agregado dos produtos ou servicos, patrimdnio das regides especificas; estimulo aos
investimentos na propria area de produgdo, com valorizacao das propriedades, aumento do
turismo, do padrao tecnologico e da oferta de emprego; melhoria na comercializagdo dos
produtos ou servigos, facilitando o acesso aos mercados através da propriedade coletiva
(CALDAS; ARAUJO; COURU, 2017).

Ao observar as IGs vitivinicolas, verificou-se que os produtores identificaram varias
vantagens no reconhecimento desse signo, dentre elas: aumento da demanda, reconhecimento
do consumidor do vinculo do produto com o territério, maior valor agregado aos produtos,
aumento do marketing espontaneo, valorizagdo imobilidria e incremento no comércio local.
Nao obstante, os desafios apontados também foram significativos, desde o desconhecimento do
consumidor sobre tais signos até as dificuldades na gestao e controle (VIEIRA; PELLIN, 2016)

Dessa forma, a propriedade intelectual tem se consolidado como um instrumento de
desenvolvimento, especialmente em sua perspectiva econOmica. Os signos distintivos
coletivos, por sua vez, também despontam como uma estratégia importante de sustentabilidade
econdmica para agrupamentos de produtores que enfrentam dificuldades de inser¢do no
mercado. As marcas coletivas e as indica¢des geograficas, com suas similaridades e diferencas,
podem ser adotadas como instrumentos que permitam aos produtores serem mais competitivos
no mercado de consumo, agregando valor aos seus produtos (SOUZA; GOES; LOCATELLI,
2017).

No que tange as paisagens, Falcade (2011) expressa que o conceito de paisagem ¢
entendido como processualidade e representagdo, sendo fundamental para entender
determinado territorio, considerando sua organizagdo societaria ¢ a possibilidade de obtengao
ou nao uma indica¢do geografica. As condi¢des para isso sdo historicamente realizadas,
envolvendo um regulamento especifico que rege o seu estabelecimento. No entanto, uma

declaragdo, como adverte consistentemente Falcade (2011), requer exclusividade e qualidade
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do produto, conexao com determinado territorio, organizacao da producdo e comercializagao,
formando uma determinada regido. Assim, conforme o autor, historicamente e regionalmente,
existem simbolos das regides e vinhos que precisam ser entendidos, preservados e valorizados.

Essa relagdo encontra-se na sintese realizada por Dallabrida (2012), na qual o autor
afirma que a indicagdo geografica requer produtos com identidade de marca, diferentes dos de
outras regides, que podem constituir formas inovadoras de prote¢do do produto, de agregacao
de valor e atribuicdo e de credibilidade no mercado.

O esquema conceitual analitico desenvolvido para esta pesquisa, baseado na literatura

apresentada neste capitulo, pode ser visualizado na Figura 2.

Figura 2 — Esquema Conceitual Analitico da Pesquisa
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Fonte: Elaborado pela autora (2020).

O esquema apresentado na Figura 2 tem a finalidade de exemplificar os objetivos da
pesquisa, sendo elaborado com base na literatura levantada. Da esquerda para a direita, inicia-
se pela abordagem do desenvolvimento territorial que, neste trabalho, concentra-se nas
vertentes simbdlico cultural e naturalista (HAESBAERT, 2012), com foco na abordagem de
Becattini (1979) e Storper (1977), que atribuem um papel importante aos agentes locais.
Posteriormente, foi identificada a estratégia utilizada pelo territério de politica publica, através
da indicacdo geografica, que ocorreu através da obtengdao da indicacdo de procedéncia. A
indicag¢do de procedéncia, por sua vez, mobiliza diversos atores que acabam interagindo uns
com os outros; e, ao longo do tempo, estas relacdes podem, se bem-sucedidas, auxiliar na
promogao e manutenc¢ao do desenvolvimento territorial.

No capitulo seguinte, serdo apresentados os aspectos metodologicos deste estudo.
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3 METODOLOGIA

Neste capitulo, sdo descritos os procedimentos metodoldgicos que adotados na
investigacao empirica com vistas a atingir os objetivos propostos. Serdo apresentados, portanto,
o delineamento da pesquisa, as escolhas dos métodos e técnicas de definigcdo da amostra, os

instrumentos de coleta e o modelo analitico dos dados coletados.

3.1 CLASSIFICACAO E DELINEAMENTO DA PESQUISA

Quanto a finalidade, esta pesquisa qualifica-se como social aplicada, desenvolvida no
nivel descritivo (LAKATOS; MARCONI, 2019). A pesquisa descritiva tem a finalidade de
investigar possiveis relacdes entre varidveis, descrevendo as caracteristicas de determinada
populacao ou fenémeno (GIL, 2017).

Caracteriza-se, em sua abordagem metodoldgica, como pesquisa qualitativa, ou seja,
envolvendo métodos qualitativos. A pesquisa qualitativa serd necessaria por ser um meio de
explorar e entender o significado dos individuos ou grupo que atribuem em problema social ou
humano (YIN, 2016; CRESWELL, 2010). Nela, a interpretacdo dos fendmenos e a atribui¢ao
de significados sdao elementares.

Esta investigacdo, por fim, caracteriza-se, quanto aos procedimentos técnicos, como um
estudo de caso Unico, pois, segundo Yin (2016), o uso do estudo de caso ¢ adequado quando se
pretende investigar o “como” e o “porqué” de um conjunto de eventos contemporaneos.
Apresenta um enfoque incorporado, pelo qual o caso ¢ examinado a partir de distintas unidades
ou niveis de andlise que podem ser setores distintos de uma certa institui¢do, neste caso, os
Vales da Uva Goethe (YIN, 2015). O autor assevera que o estudo de caso ¢ uma investigagao
empirica que permite o estudo de um fenomeno contemporaneo dentro de seu contexto da vida
real, especialmente quando os limites entre o fenomeno e o contexto ndo estdo claramente

definidos (YIN, 2016). O estudo de caso:

se fundamenta na ideia de que a analise de uma unidade de determinado universo
possibilita a compreensdo da generalidade do mesmo ou, pelo menos, o
estabelecimento de bases para uma investiga¢ao posterior, mais sistematica e precisa.
(GIL, 1999, p. 79)

No que se refere aos objetivos, esta pesquisa caracteriza-se como exploratéria e
descritiva, pois as relagdes geradas em um territorio por meio da implementacao das indicagdes

geograficas ampliam as discussdes acerca do desenvolvimento territorial, trazendo novas
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perspectivas para seu campo de estudo (PELLIN, 2019). Portanto, entende-se que este estudo
corrobora para a compreensao e familiaridade destes fenomenos.

Quanto a abordagem do problema de pesquisa, este estudo caracteriza-se como
qualitativo (CRESWELL, 2010; FLICK, 2009). A pesquisa qualitativa pode ser considerada
como uma forma de compreensao mais detalhada, por explicitar maior numero de detalhes e
caracteristicas situacionais espressas pelos entrevistados, auxiliando no apreendizado de um
fendmeno social que envolve seres humanos e suas complexas relagdes sociais, estabelecidas

em diferentes ambientes (FLICK, 2009).

3.2 CAMPO DE INVESTIGACAO

A regido de Urussanga, situada ao Sul do estado de Santa Catarina, a aproximadamente
200 km da capital Floriandpolis, constitui o campo de pesquisa, juntamente com as demais
cidades compreendidas pela IPVUG. Ela ¢ formada por varios municipios que compartilham
histéria e cultura em comum. Dentre os municipios que dela fazem parte, estdo: Urussanga,
Pedras Grandes, Cocal do Sul, Morro da Fumaga, Treze de Maio, Orleans, Nova Veneza ¢ Igara.
O clima da regido caracteriza-se como Subtropical Umido, sem estagdo seca e com verdes
quentes. As temperaturas variam de 42,2°C (méxima) e 4,6°C (minima), com uma média de
19,2°C (MARIOT, 2002).

A regido caracteriza-se, também, por conter vales, ou seja, regides mais baixas rodeadas
por montanhas e banhadas por rios. Os principais rios sdo o Urussanga, o Tubardo e o
Azambuja. A altitude média na regido ¢ de 49 metros acima do nivel do mar. Terrenos de
topografia acidentada predominam na paisagem. As matas e florestas, somando os municipios
de Urussanga, Pedras Grandes, Siderdpolis, Morro da Fumaca e Cocal do Sul, ocupam 141 km?
do total de 829 km?, ou seja, 17% dessa area, segundo dados do IBGE (2006). Desconsiderando
Sideropolis, esse numero sobe para 21%, e s6 o municipio de Urussanga possui 32,6% da sua
area cobertos por matas e florestas.

O pedido de reconhecimento da indicacdo geografica (IG) dos vinhos Vales da Uva
Goethe (VUG) foi encaminhado ao INPI, visando a uma maior visibilidade dos produtos
produzidos, fabricados e comercializados pelos produtores locais dessa regido. A d&rea

delimitada pela IG concedida ao territorio pode ser observada na Figura 3.
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Figura 3 — Area delimitada pelos municipios da IPVUG
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Fonte: Vieira, Garcia Junior e Bruch (2015, p. 176).

O territério da pesquisa ¢ composto pelo estado de Santa Catarina no Brasil, posto que
a regido delimitada pelos Vales da Uva Goethe foi a primeira do estado de SC a receber o
registro de indica¢do geografica em andlise neste estudo. Como recorte, foi selecionada a cidade
de Urussanga por possuir maior nimero de produtores ligados a esse registro, e algumas
localidades como Igara, Cocal do Sul que também existem produtores de uva, vinho e vinicola.

O registro de indicagdo de procedéncia foi concedida no ano de 2012, a qual confere
maior fidedignidade quanto ao processo de producdo Unico e ao terroir da regido, ndo sendo
possivel ser replicado em outro territorio, pois o clima e os processos sao tnicos, principalmente
no que se refere a regido, que favorece tal qualidade e apreciacdo dos produtos desenvolvidos

localmente.

3.3 SUJEITOS DA PESQUISA

Os participantes da pesquisa foram escolhidos por serem atores presentes na regido de
Urussanga e outras cidades e por desenvolverem suas atividades dentro do territorio ao qual foi
conferida a IG. Para a escolha dos sujeitos selecionados, foram mapeados os produtores de uva
e vinho que fazem parte do registro conferido a este territorio, mas também produtores que nao
fazem parte da IG, foram escolhidos da mesma forma atores que expressam sua participagdo de
forma direta ou indireta dentro do territorio, como poder publico, PROGOETHE, setor de

alimentac¢do e hospedagem.
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E importante salientar que foram entrevistados sete produtores de uva e vinho, trés
atores do setor hoteleiro, dois do setor de alimentacdo, trés do poder publico e dois da
PROGOETHE. O numero de sujeitos da pesquisa foi definido por saturagdo (FLICK, 2009) ou,
como Yin (2001) declara, a partir da percep¢ao do pesquisador sobre a repeticao dos contetidos
por parte de diferentes sujeitos informantes. Os nomes dos participantes foram preservados, de
modo a manter o sigilo das informagdes apresentadas.

No que se refere a sele¢ao dos participantes do estudo, a escolha orientou-se pelo critério
de amostragem por intencionalidade, o qual seleciona os participantes do estudo, com base na
riqueza e relevancia de informagdes relacionadas ao objetivo da pesquisa (YIN, 2016).
Tomando-se este tipo de amostragem, a escolha dos pesquisados respaldou-se nos dois critérios
seguintes: (a) produzir ou fabricar produtos ou servigos dentro do territorio estabelecido pela
IPVUG; (b) atuar de formar direta ou indireta dentro do territorio.

Os atores e participantes deste estudo tiveram suas participacdes formalizadas através
da assinatura do Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE), primordial para o rigor

e a seriedade da pesquisa académica. O termo pode ser visualizado no Apéndice C.

3.4 COLETA DE DADOS

A coleta de dados aconteceu em trés etapas, por meio das técnicas de entrevista, pesquisa
documental e observagao nao participante (YIN, 2005; GIL, 2017). O emprego dessas técnicas
em conjunto caracteriza a triangulagdo de fontes, conferindo qualidade e confiabilidade a
pesquisa.

Os dados foram coletados através de fonte primaria e secundaria. Os dados primarios
foram coletados através da realizacdo de entrevistas e da observagdo ndo participante; € 0s
secundarios, por revisas, sites das industrias, da Prefeitura Municipal de Urussanga,
documentos das empresas e PROGOETHE.

As entrevistas foram realizadas com base no roteiro semiestruturado apresentado no
Apéndice A, aplicado com os produtores e fabricantes do setor vitivinicola; e para os atores do
Poder Publico, PROGOETHE, hotéis e restaurantes, foi aplicado roteiro de entrevista
apresentado no Apéndice B — adaptado do estudo de Medeiros (2016).

Para nortear a pesquisadora durante o processo de coleta de dados, foram utilizadas as
categorias definidas com base nos conceitos abordados na revisao de literatura, ou seja, a base
tedrica ¢ a principal fonte para a construgao do instrumento de coleta de dados. Por fim, cabe

destacar que esta técnica foi utilizada, pois as entrevistas (YIN, 2016) sdo frequentemente
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utilizadas para coleta de informagdes envolvendo estudos de caso, principalmente na
investigacao das indicacdes geograficas (PELLIN, 2019).
As categorias de andlise, os autores-base, assim como a relagdo das perguntas do roteiro

de entrevista sdo apresentadas no Quadro 3.

Quadro 3 — Categorias e Subcategorias Analiticas

CATEGORIA | SUBCATEGORIA DESCRICAO
1) Realizacdo de a¢des que promovam a interagao
entre todos os atores da comunidade em geral, e
que visam ao desenvolvimento do territorio,

Gestdo como reunides, feedback, lideranca, avaliagdes
de gestdes do Poder Publico;
Desenvolvimento i1)  Identificacdo da gestdo realizada pelos
territorial produtores em suas empresas e propriedades.

Realizagdo de agdes visando aos esforgos
conjuntos € COmo ocorrem.

Elementos que formam e conferem identidade
territorial, como aspectos historico, natural,

Cooperagdo

Formacgao de

identidade . i
humano, social e politico.
Estratégia Indicagao de Estratégia de politica publica através da
territorial procedéncia indicag¢do geografica.
Dinadmica Avaliagdo da efetiva interacdo entre os atores sociais presentes no
territorial territorio.

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Os instrumentos foram desenvolvidos buscando atender aos objetivos especificos deste
estudo e, também, sistematizar o contetido tedrico apresentado através da Figura 1, presente na
secdo 2.3.

Assim, o instrumento de coleta de dados, apresentado no apéndice A, é composto por
um total de 74 perguntas, dividindo-se em 5 blocos e, ao final de cada bloco, existe espaco para

observacoes.

a) Primeiro bloco: identificacdo e caracteriza¢do do entrevistado;

b) Segundo bloco: implantacdo da atividade vitivinicola;

c) Terceiro bloco: questdes relacionadas a formagdo e composicao da renda, gestao,
administracao financeira e mao de obra referentes as propriedades dos produtores
de uva e vinho;

d) Quarto bloco: gestdo e organizacao do territdrio;

e) Quinto bloco: formagao de identidade e indicagdo de procedéncias.
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O instrumento de pesquisa apresentado no Apéndice B ¢ composto por 8
questionamentos, como ja mencionado, adaptados de Medeiros (2016). Este instrumento foi
direcionado aos atores de 6rgdos publicos, restaurantes, hotéis, pousadas e PROGOETHE.

Tratando-se da operacionalidade da pesquisa, em um primeiro momento, a pesquisadora
entrou em contato com a associacio PROGOETHE, a qual auxiliou com informagdes
fornecidas, documentos, relatérios e contatos dos produtores. Por telefone, fez-se o
agendamento das entrevistas que foram realizadas no més de outubro de 2019. Para tanto, a
pesquisadora dirigiu-se a cada um dos empreendimentos e atores.

Em um segundo momento, foram coletados dados através da realizagdo de pesquisa
documental na sede da PROGOETHE, onde se teve acesso aos registros e relatorios dos
cadastros dos associados, bem como a publicagdes sobre a trajetdria da associagdao e outros
materiais desenvolvidos como forma de divulgagao da IP. De acordo com Scott (1990), Oliveira
(2013), Marconi e Lakatos (2007), e Gil (2010), sd@o considerados documentos quaisquer
materiais escritos que possam ser utilizados como fonte de informacdo, como leis e
regulamentos, normas, pareceres, cartas, memorandos, didrios pessoais, autobiografias, jornais,
revistas, discursos, roteiros de programas de radio e televisao até livros, estatisticas e arquivos
escolares. Flick (2009) ressalta que, em um estudo documental, o pesquisador deve entender os
documentos como meios de comunicagao.

A observagdo ndo participante também foi realizada e é considerada uma abordagem
flexivel, pois permite ao observador reagir e registrar aspectos dos fatos e dos comportamentos
a medida que ocorrem (COOPER; SCHINDLRER, 2003). Também foram realizadas anotacdes
no caderno de campo, contendo observacdes da pesquisadora.

Como mencionado anteriormente, a pesquisa também utilizou o método de triangulagao
de fontes por ser uma combinacao de metodologias diferentes para analisar o mesmo fendmeno,
de modo a consolidar a construgdo de teorias sociais, como no caso do desenvolvimento
territorial e IGs (FLICK, 2009; DEZIN; LINCON, 2005). Para os autores, trata-se de uma
alternativa para a validacdo de uma pesquisa que, ao utilizar multiplos métodos, assegura a
compreensdo mais profunda do fendmeno investigado. O método também propicia que as
evidéncias obtidas sejam consideradas fortes, pois reduz eventuais vieses no processo de coleta
(WEISS, 1998).

As entrevistas foram realizadas in loco com cada um dos atores, na cidade de Urussanga
e Icara, no més de outubro de 2019. A duracao média de cada entrevista foi de aproximadamente
1h30m. Além da entrevista, foram recebidos catadlogos de portfolio de algumas empresas e

matérias de divulgagdo dos Vales da Uva Goethe.
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Todas as entrevistas foram gravadas, por meio de gravador eletronico, depois degradas
e transcritas no software Microsoft Word®, no qual foram criados quadros com a identificagao
do respondente e a respectiva resposta. Para a andlise de conteudo, foi utilizado o software
NVivo®, possibilitando a codificacdo e analise dos dados obtidos — salienta-se que todos os
entrevistados foram consultados sobre a gravacdo e manifestaram sua aprovagdo conforme
descrito no TCLE.

Por fim, apresenta-se a Figura 4, que demonstra os procedimentos metodologicos

adotados na pesquisa, evidenciando o caminho percorrido durante todas as etapas.

Figura 4 — Etapas do Desenvolvimento da Pesquisa

Fasel Fase I1 Fase II1
Definigao, planejamer_lto — Operacionalizagdo e coleta de dados — | Analise, resultados e
e preparacio da pesquisa conclusdes

Formulacéo do - Analise conjunta

problema de dos dados
pesquisa
Formulaggo dos - - Validagao do
objetivos geral e esquema conceitual
T - -
Elflbora(;_e"lo da Conclusoes
revisdo de literatura

l

Definicdo do
esquema conceitual
analitico

Fonte: Elaborada pela autora (2020).

3.5 ANALISE E INTERPRETACAO DOS DADOS

Primeiramente, foi realizada a analise documental, a qual extrai um reflexo objetivo da
fonte original, permitindo a localiza¢ao, identificacdo, organizacao e avaliacdo das informagoes
contidas no documento, além da contextualizacdo dos fatos em determinados momentos
(FLICK, 2009).

Numa segunda etapa, as informagdes obtidas com a realizagdo das entrevistas foram
degravadas e transcritas em editor de texto, no qual aconteceu a criacdo de quadros com a

identificacdo do respondente e a respectiva resposta (BARDIN, 2011). Para a andlise e
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interpretacdo dos dados qualitativos, a pesquisa utilizou-se da Analise de Conteudo, que tem
conquistado sua legitimidade no campo das pesquisas em Administragdo e tem demonstrado
uma evolucdo em relacdo a sua preocupagao com o rigor cientifico (BARDIN, 2009).

A Anédlise de Conteudo, segundo Bardin (2011), compreende trés fases conforme a

Figura 5.

Figura 5 — Fases da Analise de Contetido
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Fonte: Adaptado de Bardin (2011).

Para uma melhor visualizagdo dos procedimentos adotados metodologicamente na
pesquisa foi elaborado o Quadro 4, o qual sintetiza o delineamento, a coleta de dados e o tipo

de analise utilizados.

Quadro 4 — Sintese dos Procedimentos Metodologicos

TIPO ENQUADRAMENTO
. Quanto aos fins Exploratdria e descritiva

Delineamento . TR TION
Quanto aos meios | Bibliografica, documental e estudo de caso
Origem Priméria e secunddria

Plano de coleta de dados | Técnica Entrevista
Instrumento Questionario e Roteiro

Plano de analise de dados | Abordagem Qualitativa

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

No proximo capitulo, serd apresentada a analise dos resultados.
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4 APRESENTACAO E ANALISE DOS RESULTADOS

Este capitulo dedica-se a apresentacdo e analise dos dados, dispostos em quatro secdes,
de acordo com as categorias analiticas. Inicialmente, apresenta-se a histéria dos Vales da Uva
Goethe, assim como os atores diretamente ligados a indicacdo geografica destes e os que
participam de forma indireta, avangando-se para questdes historicas da uva Goethe. Em
sequéncia, ¢ apresentada a estrutura do territorio, detalhando o papel de cada ator de acordo
com suas subcategorias e, em seguida, as relagdes formadas pelo territorio, bem como suas
subcategorias. Ao final, expde-se a aplicagdo do esquema conceitual analitico para a

compreensao da IG para o desenvolvimento territorial.

4.1 CONHECENDO A HISTORIA DOS VALES DA UVA GOETHE

Inicialmente, para contextualizarmos essa regido, ¢ necessario expor elementos que
caracterizam e conferem autenticidade a sua historia, como a chegada dos imigrantes italianos,
a uva Goethe, aspectos socioecondmicos e demograficos. Um territorio permeado por diversos
fatores que, hoje, se configura como os Vales da Uva Goethe.

O primeiro ponto a ser relatado ¢ chegada dos imigrantes italianos na regidao de
Urussanga, a partir do no ano de 1877, vindos das provincias do Véneto, Piemonte e Lombardia,

conforme a Figura 6.
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Figura 6 — Mapa da Italia da regido de onde vieram os imigrantes italianos

Friuli-Venezia
Giulia

Fonte: Trabalhando no Exterior (2018).

Os primeiros imigrantes chegaram a Santa Catarina pelos portos de Florianopolis e, logo
apos, de Laguna. Estes vieram para o Brasil com o sonho de uma nova vida, visto que muitos
passavam por dificuldades na Italia. Na chegada ao territoério que foi “dado” pelo governo
brasileiro a eles (RAMOS, 2015), os imigrantes também encontraram alguns percalgos em
razao do ambiente em que viviam, pois o local era aberto, com campos e as casas de vizinhos
e parentes eram proximas. Ja na regido onde se instalaram, era um pouco diferente: havia muita
mata fechada e as casas de vizinhos ficavam bem distantes umas das outras, o que ocasionou
um isolamento das familias (REBOLLAR et al., 2007).

Aos poucos, os colonizadores comecaram a aprender a trabalhar com a terra, desde as
formas de plantio até as melhores sementes a serem plantadas. Eles plantavam milho, feijao,
abobora, arroz, mandioca e cana-de-aglicar; ja algumas culturas, como o trigo, ndo se adaptaram

tdo bem. Entretanto, as videiras como mostram os registros e documentos analisados, foram
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plantadas no inicio da colonizagdo. As mudas eram trazidas nos navios e cobertas com musgos
para sobreviver a longa viagem (REBOLLAR et al., 2007). As primeiras cultivares foram
plantadas na regido do rio Carvao em Urussanga.

Um dos momentos marcantes foi quando o regente consular Giuseppe Caruso
MacDonald distribuiu as mudas da variedade Goethe aos colonos. Essa uva foi desenvolvida
nos Estados Unidos por Robert Snaniford Rogers no século XIX e em 1862. A Goethe adaptou-
se muito bem ao solo e ao clima da regido, sendo disseminada entre os demais produtores,
tornando-se, assim, mais tipica se diferenciando das demais cultivares da regido (REBOLLAR
etal.,2007).

Nos anos de 1880 e 1890, foi construida a ferrovia Tereza Cristina para o escoamento
do carvao extraido na regido. Sua inauguracao ocorreu em 1896. Em fung¢ao disso, apareceram
fabricas de balas, chapéu, gelo e meias, além da lavoura que era considerada cada vez mais
forte (PEREIRA, 2011; RAMOS, 2015; ALVES et al., 2019). A atividade carbonifera iniciou-
se em meados de 1918 com a abertura da Companhia Carbonifera de Urussanga (CCU), essa
foi uma das pioneiras na atividade extrativista de carvao (RAMOS, 2015).

Foi uma época em varias vinicolas e produtores de vinho comecgaram a surgir na regiao,
além de ser reconhecida por sua tipicidade, pois a uva Goethe foi levada para outros estados,
mas nao teve boa adaptacdo. Os registros também demostram que a uva sofreu uma mutagao

ao longo do tempo em razdo do territorio. Relatos coletados registraram os fatos historicos:

A historia do vinho nesta regido comeg¢ou ha muito tempo atrds. Ao decorrer dos anos, na
casa da familia Nichele, funcionava um secos e molhados. Registros mostram que, neste
local, foi vendida uma muda de uva Goethe e esta apresentou uma mutagdo genética. A
partir das mudas que eles venderam, essa espécie é o que chamam hoje de uva Goethe
clone Primo, pois tem a uva Goethe classica foi a que veio para Urussanga. Como ela se
adaptou tdo bem ao clima, solo, um terroir tdo especifico, que acabou sofrendo essa
mutagdo e, assim, ela se tornou mais unica e mais tipica ainda da regido da cidade de
Urussanga e dos vales da uva Goethe. (FUNCIONARIO DA PROGOETHE)

Tais fatos reforcam a historia conforme os antigos descendentes italianos e que ¢
contada até os dias de hoje. Foi na década de 1950 que o municipio de Urussanga se intitulou
“Capital do Vinho” e, depois, tornou-se “capital do bom vinho e da cultura italiana”.
Posteriormente, foi outorgado pela Assembleia Legislativa do Estado de Santa Catarina, em
2004, e passou a chamar-se “Capital Catarinense do Bom Vinho” (REBOLLAR et al., 2007;
RAMOS, 2015).

A regido dos Vales da Uva Goethe situa-se ao Sul do estado de Santa Catarina, a

aproximadamente 200 km da capital Florianopolis, com proximidade do litoral, da serra e da
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BR-101, uma das mais importantes rodovias brasileiras. Tem uma posicao relativamente

privilegiada com relagdo ao comércio e ¢ formado por varios municipios que compartilham

historia e cultura em comum. O recorte territorial para este estudo deu-se por abranger

diferentes municipios, conforme a Figura 7.

Figura 7 — Municipios pertencentes a area delimitada dos Vales da Uva Goethe
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Fonte: Vieira, Garcia Junior e Bruch (2015, p. 176).

Na proxima subsecdo, focalizaremos

os atores analisados.

4.1.1 Conhecendo os atores dos Vales da Uva Goethe

Apos a apresentacao da origem e formagao dos Vales da Uva Goethe, sdo apresentados

os atores que participaram desta pesquisa,

realizando, assim, a apresentacdo e andlise dos

resultados. Os atores apresentados no Quadro 5 sdo vinicolas, produtores de uva e vinho

(vitivinicultores), representantes do Poder Publico, atores do setor hoteleiro e alimentagao.



(0707) v10oIne g[ad epERIOqR[H QU0

oueqif) dd V/N V/N V/N V/N 7 Aueyudsaadoy
oueqlf) Id V/IN S00T V/N V/N I Suejuasaaday
AHLIODOUd 08Ien0ssY
oue I renpersy
91N oo1qnd V/N V/N V/N V/N oarpqnd Jopod 10}y
7 [edpunyy
oueqIn oo1qnd V/N V/N V/N V/N 021[qDg J9POg 10}V
I [edrungy
oueqIn oo1qnd V/N V/N V/N V/N 021[qDg J9POg 10}V
[enpe)sy 3 [eddrunyy 031N 19POJ OP $A.I0)Y
J— d 10z VIN SOJUQAD ‘Sepe[es 9 Sopey[aI3 VIN T —
BIIOSEO BPIWOD — QJAIl 9JIq O O[INb & BPIIOd WI0d SIQIIJAY
SOJUQAQ 9 SOURI[BI
femd Id v661 VIN So10peZIU0[0d SOp ©oldl) BIWOUONSES BU SBPBISEQ SIQIIJOY VIN [ ueinesoyd
oueqin rd - V/N BUURW €P 9JBd 0 woFepadsoy V/N 7 [9I0H
oueqin rd - V/N BYUEW ep 9Jed o wadepadsoy | V/N I 190H
eurosid ‘1o[0A op odwed ‘93j0s o onbsod eied so3e|
1o Id v661 VIN ‘erore op [0qoyny op odwieo ‘gyuew ep 9Jed wod woFepadsoy VIN 1 spesnod
S9JUE.INE)SIY 9 SII0OH
[earo1red ok BIISIA ‘BOIS0[009
ey Id 9861 9861 ey ‘erooyoed  ‘suddested ‘eyuewr ep 9jeo  ‘wodepadsoy 0L L opepatidolq
OJUIA ‘S9QBZIUID)RIIUOD
[ermy dd 0102 7961 ‘soomunaI  ‘sojudAd  sunde  ‘seisumny 9p  oeddoody 81 9 opeparidolq
oueqin) rd 00T S661 0BIBIISIA 9JUSWEBDIPLIOdS 9 SOYOUL] ‘SOINS ‘SOYUIA 02 S apeparidoag
ouequn (d 2002 9661 BIODIUIA BU OBIENSIA |y p opeparidoag
ouoweodrperodso o oforea eied epuoa ‘oyuia ‘ogdesn3oq ’
OwISLIN}099 op sesardwd wod ojun[uod W SOJUIA
[eany [d c0oc ) ‘sepequIwied ‘e[odruiA e[od oeSBISIA ‘S9Feo ‘OpdeIsn3op ‘oyurp 09 ¢ opeparidoq
oueqin rd 7661 vL61 SOJUOAD O 0BIBISNTOP ‘0BILIISIA ‘BLIQISIY B ‘OYUIA O L1 7 dpeparidoag
Jeany rd 661 9.61 B[OOIUIA BU 0BIBISNIOP 0 0BILIISIA ‘sojuewndsd ‘OIuesLy ‘Soqul A 0€ I apeparidoag
BINSLIN, B[0JLISY
oBdezIBdI0] cmww_ﬂw_m_—__ﬂo IpeplaAny dpeplany SOSIAIIS J S0INPOI] MM.“_M\ oBIRIYNUIP]
OIUI 3P OUY | OIIUIJP ouy ’
OyuIA J BA[) P sda0inpoad 3 se[odruIp

IS

SOPEBISIAAIIUA SOP [IJ19d — G oIpen()




52

Analisando o Quadro 5, observa-se a existéncia de quatro grupos de atores: o primeiro
apresenta os produtores de uva e vinho; o segundo, hotéis e restaurantes; o terceiro, o Poder
Publico; e o quarto, a associacilo PROGOETHE. Dos empreendimentos pesquisados, 50%
encontram-se em meio rural e outros 50% localizam-se em zona urbana. 10% dos
empreendimentos apresentam-se na forma de microempreendedores e 90% sdo pessoa juridica.
De acordo com os entrevistados, ainda ndo existe uma rota ou roteiro definido e organizado por
eles ou por outra institui¢do, sendo este um fator determinante para a viabilizacdo e efetivagdo
do turismo.

E importante salientar que a regido possui uma boa infraestrutura local para atender aos
visitantes, principalmente em periodos especificos em que acontecem eventos, como a Vindima
Goethe, Festa do Vinho, entre outras festividades. Sao realizados calendarios especificos com
atividades diversificadas em cada uma das vinicolas representadas pela PROGOETHE. Estas
abrem suas propriedades para receber visitantes e transmitir saberes, historias e cultura advindas
dos colonizadores italianos. S0 agdes como estas que reforcam a identidade territorial.

Outro fato relevante e que deve ser respeitado € que nem todos os empreendimentos tém
seu foco voltado para o turismo, mas, no decorrer das entrevistas, dois dos empreendimentos
que ainda ndo o oferecem manifestaram seu desejo de, em um futuro proximo, investir nesse
setor, pois reconhecem o crescimento e o aumento da demanda que o territério obteve em
funcdo da indicagdo geografica. As atividades relacionadas ao turismo iniciaram em diferentes
datas para cada propriedade entre os anos de 1986 e 2010.

Em razao dos atrativos ofertados pelas propriedades, duas das entrevistadas ja oferecem
produtos e servicos complementares, como venda de produtos, hospedagem, caf¢ da manha,
espaco para realizagdao de eventos. Enquanto as outras cinco dedicam-se, em grande medida, a
venda, elaboragdo de novos produtos, realizacdo de alguns eventos, degustacdo e visitacdo. O
que ficou bem evidente foi que cada propriedade, por mais que esteja inserida em um mesmo
territorio, compete quanto a aspectos diferentes. Alguns competem em preco, outro em
qualidade, outro em escala e assim por diante. Quando perguntados se existia competi¢ao entre
eles, 90% respondeu que ndo e que isso acontece em virtude de cada um competir em mercados
e publicos distintos.

Em relagdo a iniciagdo dos produtores nas atividades agropecuarias, conforme o Quadro
5, observa-se que, entre 1964 ¢ 1996, na maior parte dos casos, as propriedades foram passadas
de geragdo em geragdao; em outros casos, a propriedade foi adquirida pela propria familia e
agora esta sendo passada para a segunda geragao. Conforme evidenciado por Lodi (1998), a

interagdo entre familia e empresa acontece marcada pela histdria de geragdes (duas no minimo).



53

Nesse contexto, os interesses da empresa sao reciprocamente inseridos nos interesses da familia
empresaria.

No que se refere a escolaridade de todos os entrevistados, a maior parte (13) possui
Ensino Superior completo; outros trés possuem Ensino Médio completo; e um possui Ensino
Fundamental incompleto, o que reflete a realidade desse grupo de atores. Nesse sentido, os
entrevistados mencionaram que seus avos € pais ndo tiveram a oportunidade, assim como eles,
de estudar e retornar para a propriedade.

Com relacdo a inser¢do na atividade vitivinicola, os produtores foram questionados em
relacdo a qual foi a sua motivacdo para a implantagdo da atividade. No Quadro 6, podem ser

visualizadas as respostas de cada um.

Quadro 6 — Motivagdes para a Implantagdo da Atividade Vitivinicola

MEMBRO SEGMENTO DE TEXTO

Foi porque quando o meu marido e o cunhado eram meninos e moravam no interior
de Orleans. Circulavam nos poroes dos nonos e tios que faziam o vinho no pordo e
eles, entdo, querendo resgatar isso ai [...]. Entdo eles resolveram comprar um
terreno e plantar uva aqui.

[...] é porque ja tinha a vinicola, e ai meu pai faleceu. Eu ja havia assumido os
Propriedade 2 | negocios, e o meu filho também ja trabalhava aqui. Tivemos a alegria de trabalhar
os trés juntos por quase 10 anos.

Foi porque estavamos passando por um momento de decisdo, pois trabalhavamos
com outras coisas também, e a gente era produtor colonial e em razdo de que o
Propriedade 3 | Ministério na Agricultura pediu para ou encerrasse a produgdo ou para que
produzissemos de forma industrial e foi ai que nos decidimos focar so nisso, e
entdo, em 2002, abrimos a vinicola.

Meu pai sempre trabalhou com isso; na verdade, comecou la em Cocal do Sul. E a
Propriedade 4 | empresa se efetivou a partir de uma denuncia que teve na Secretaria da Agricultura,
pois a gente era produtor colonial.

Vem desde o nono... Depois o pai comegou a ajudar ele e, para a realiza¢do do
Propriedade 5 | registro, foi porque teve atuag¢do de denuncia no Ministério da Agricultura, e
obrigou a gente a se regularizar ou parar de produzir e vender.

A gente sempre teve parreiral. Antes, era muito maior, quando era do pai a
propriedade, [que] era do meu avo, que passou para mim.

Foi por iniciativa propria, e o pai gosta muito, porque a bisnona, antigamente,
Propriedade 7 | fornecia vinho para a igreja que era servido na santa ceia, e era feito com
porcentagens da uva Goethe e Marta.

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Propriedade 1

Propriedade 6

No Quadro 6, ¢ possivel observar que, para todos os entrevistados, o proposito de
exercer a atividade vitivinicola encontra-se diretamente ligado a questdes culturais e,
principalmente, de cunho afetivo, pois muitos destacam situacdes em que a familia estava
envolvida, trazendo lembrancas de quando eram criancas e de que, desde muito jovens,

comecaram a inserir-se na atividade. Apoiando-se na visao de Maiorki e Dallabrida (2015), foi
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possivel identificar que a identidade e o sentido de pertenca se encontram presentes no territorio
analisado, pois os atores demonstram apego afetivo ao saber localmente determinado.

No segundo grupo de atores entrevistados, estdo hotéis e restaurantes, que expressam
sua atuagdo em funcdo principalmente do turismo e por estarem realizando esfor¢os para a
atuacao conjunta com os produtores através de comissdes organizadas pelo Poder Publico. Para
estas, sdo convidados os representantes de cada setor, a fim de tragar planos de acdo futuros,
visando a integracdo de todos os atores presentes no territorio.

Foram entrevistados, também, dois atores do Poder Publico Municipal, e um ligado a
um orgao estadual. Um na figura do gestor da Prefeitura Municipal, o qual estd no seu terceiro
ano de mandato, outro representado por uma Secretaria. E um agente de apoio da Empresa de
Pesquisa Agropecuaria e Extensao Rural de Santa Catarina (EPAGRI) que acompanha e auxilia
os produtores.

O quarto e ultimo grupo de entrevistados € representado pela PROGOETHE, que contou
com a participacdo de dois representantes da associacdo. A associacdo de produtores tem sua
importancia no trabalho de conscientiza¢dao da populagdo em funcao da indicagao geografica e
por ser a mobilizadora para a obtencao desta.

Na proxima secdo, serdo apresentadas a formacgdo territorial e as articulagdes locais
existentes, como elas acontecem, com que intermédios, as diferentes perspectivas dos atores,
suas respectivas atribui¢des e qual foi a participacdo de cada um no processo de indicacao

geografica.

4.2 DINAMICA DO TERRITORIO

Esta secdo visa responder a um dos objetivos especificos: identificar quais sdo os atores
representativos dentro do territério e estabelecer quais sdo suas atribui¢cdes, bem como sua
forma de atuagdo. Serdo apresentados, portanto, os atores das esferas publico e privada e que
ndo estdo, diretamente, em constante interacdo com os produtores, mas fazem parte desse
territorio. Serdo relatados sua fun¢do, papel na IPVUG e relacionamento com esta. Os dados
analisados foram extraidos do segundo terceiro e quarto grupo de atores entrevistados,
conforme Quadro 5.

O primeiro orgdo a ser analisado ¢ o Ministério da Agricultura, Pecudria e
Abastecimento (MAPA), responsavel pela gestdo das politicas publicas de estimulo a

agropecuaria, o0rgao fomentador do agronegocio, regulador e normatizador de servigos
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vinculados ao setor. Sua missao ¢ “Promover o desenvolvimento sustentavel da agropecudria e
a seguranca e competitividade de seus produtos” (MAPA, 2020).

Atualmente, 0 MAPA ¢ organizado em secretarias, responsaveis pelos diferentes setores
do agronegocio nacional, tem uma estrutura fixa de cinco secretarias, 27 superintendéncias
estaduais e suas respectivas unidades, uma rede de seis laboratorios, além de duas vinculadas,
o Instituto Nacional de Meteorologia (INMET) e a Comissdo Executiva do Plano da Lavoura
Cacaueira (CEPLAC), que abrigam cerca de 11 mil servidores espalhados por todo o Brasil
(BRASIL, 2020).

No que se refere as IGs, a secretaria relacionada na divisdao do MAPA ¢ a Divisdo de
Politica, Produgdo e Desenvolvimento Agropecuario (DPDAG). Esta divisao orienta o
preenchimento do plano de trabalho e alerta para o cumprimento dos prazos, referentes a
encaminhamento de propostas que o MAPA, enquanto 6rgao fomentador, ajuda a financiar
(BRASIL, 2020). O MAPA também inclui suporte as IGs ja registradas, projetos para potenciais
produtos por meio de convénios ou termos de cooperagao.

De acordo com Vieira e Buinain (2012), as condutas empregadas pelo MAPA destinam-

S€ a:

+ divulgar a cultura de IG no meio rural e entre os consumidores (através de materiais
de divulga¢do e mapeamento dos produtos com potencial de obtencdo de
certificagdo);

 capacitar atores (através da oferta de cursos, seminarios, reunides e workshops);

» formalizar convénios e apoio as organizacdes de produtores para a melhorias das

condigdes fitossanitarias e para auxilio na obtencao do reconhecimento da IG.

De acordo com os entrevistados, 0 MAPA ¢ atuante e conversa muito com eles. E um
orgao vinculado mais diretamente aos produtores, foi parceiro no financiamento de projetos e
abrange em si todas as questdes de acompanhamento de processo e sanitaria. Alguns
entrevistados, como hotéis e restaurantes, disseram ndo saber como funciona a atuacdo do
MAPA, pois ndo tém ligagdo direta como este, mas demonstraram saber que o 6rgdo era ligado
aos produtores.

Outro ator que demostra sua importancia ¢ o antigo Ministério do Desenvolvimento
Agrario (MDA) que, até entdo, era ligado a Casa Civil da Presidéncia da Republica e,
atualmente, estd integrado no MAPA e responde pela Secretaria Especial da Agricultura

Familiar e do Desenvolvimento Agrario. A atual secretaria passou por reestruturacio, conforme
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as novas diretrizes do atual governo, que iniciou suas atividades no ano de 2017. Assim, a
secretaria teve suas competéncias transferidas para a Secretaria da Agricultura Familiar e
Cooperativismo (SAF), criada em 2 de janeiro de 2019, pelo Decreto n® 9.667 (BRASIL, 2019).
Com o intuito de obter percepgdes e ndo gerar distor¢des sobre este 6rgao, optou-se por ainda
referenciar para os produtores o MDA.

No que diz respeito a este, um dos atores do poder publico municipal informou que
enxerga o 0rgdo como um fomentador, que ja esteve conversando com eles duas a trés vezes e
que obteve éxito, pois conseguiu aprova¢dao de uma verba para recuperacdo de estradas
agricolas. No entanto, afirma que o contato nao ¢ tdo proximo, pois ¢ um 6rgao que tem mais
de cinco mil unidades para organizar. J4 o ator do poder publico estadual disse que o MDA
esteve na regido realizando avaliagdes, mas que ndo teve participagdo com o processo de IP. Os
demais atores informaram ndo saber qual o papel deste 6rgao por nao ter ligacdo direta com
eles.

O Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) foi criado em 1970. E uma
autarquia federal vinculada atualmente ao Ministério da Economia, responsavel pelo
aperfeigoamento, disseminacdo e gestdo do sistema brasileiro de concessdo e garantia de
direitos de propriedade intelectual para a industria (BRASIL, 2019).

Entre os servigos do INPI, estdo os registros de marcas, desenhos industriais, indicacdes
geograficas, programas de computador e topografias de circuitos, as concessoes de patentes e
as averbacdes de contratos de franquia e das distintas modalidades de transferéncia de
tecnologia. O INPI € reconhecido por sua importancia para o desenvolvimento econdmico, pois
atua em prol da garantia e protecao dos direitos de propriedade intelectual. Sua missdo ¢é
estimular a inovagdo e a competitividade a servico do desenvolvimento tecnoldgico e
econdmico do Brasil, por meio da protecdo eficiente da propriedade industrial. Sua finalidade
¢ executar as normas que regulam a propriedade industrial.

No que se refere as IGs, o INPI ¢ fortemente atuante no momento do registro, posto que
¢ o orgdo que acolhe o pedido referente a certificacdo de indicacdo geografica, sendo seu
momento de atuacdo reconhecido no decorrer de todo o processo.

Os atores afirmam que o INPI responde geralmente a consultas feitas a ele, que foi o
orgao que recebeu o pedido de IP e que sua atuacdo se restringe ao momento do processo de
IG. Um dos atores do poder publico municipal informou que ndo teve muito contato com o
INPI, pois ndo estava presente no momento do encaminhamento do pedido de IG, visto que era

outra gestdo presente na €poca. Dois atores informaram que viram reportagens e noticias na
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época da obtencao do registro e que estas referiam o INPI, mas nao sabiam, de fato, qual era
seu papel. Os demais informaram que ndo sabiam qual era sua funcao.

O Ministério do Turismo (MTUR), em sua estrutura organizacional, tem: a Secretaria
Nacional de Estruturagdo do Turismo, com foco na infraestrutura turistica e no planejamento,
ordenamento, estruturagdo e gestdo das regides turisticas do Mapa do Turismo Brasileiro; a
Secretaria Nacional de Desenvolvimento e Competitividade, voltada para a promocao de
eventos, produtos, regulacdo e qualificagdo do turismo, atribuindo a essas tematicas
responsabilidade e conformidade com o meio ambiente; e a Secretaria Nacional de Integragao
Interinstitucional, que tem como objetivo articular politicas e agdes integradas, definindo areas
especiais de interesse turistico e promovendo a gestdo integrada do patrimonio mundial cultural
e natural no Brasil.

A EMBRATUR (Instituto Brasileiro de Turismo), criada em 18 de novembro de 1966
como Empresa Brasileira de Turismo, tinha o objetivo de fomentar a atividade turistica ao
viabilizar condi¢des para a geragdo de emprego, renda e desenvolvimento em todo o pais. Desde
janeiro de 2003, com a instituicdo do Ministério do Turismo, a atuacio da EMBRATUR
concentra-se na promog¢ao, no marketing € no apoio a comercializagdo dos produtos, servicos e
destinos turisticos brasileiros no exterior.

Os atores informaram que o MTUR expressa sua participagdo principalmente em
aspectos e demandas relacionadas ao turismo. Dois hotéis deram a informacao de que a cidade
ndo passou na avaliacdo realizada pelo ministério, em razao de que faltaram alguns documentos,
mas que teria estrutura para receber o turista, e evidenciaram que falta organizacdo de um
roteiro turistico ¢ material para divulgacao; pois, atualmente, sao os hotéis e os proprios
produtores que desenvolvem materiais para auxiliar os turistas. Sinalizam, ainda, que os sifes
da Prefeitura, da PROGOETHE e de alguns hotéis também estao desatualizados.

Um dos atores do poder publico municipal evidenciou que o MTUR ¢ um grande aliado,
especialmente para a busca de recursos — pois ja conseguiram bastantes recursos com ele —,
destacando que o MTUR ¢ um facilitador para a obtengdo dos recursos financeiros alinhados
com os objetivos elencados no planejamento estratégico da prefeitura. Um dos atores do poder
publico municipal também mencionou que sua principal atuacdo ¢ na busca e obtengdo de
recursos federais e que, inclusive, a estacdo férrea onde se localiza a sede da associagdo
PROGOETHE vai passar por processo de restauragdo em razdo da obtengdo de recursos do
MTUR. Todos os demais atores disseram ter conhecimento do que ¢ o ministério e de sua

importancia para o desenvolvimento local.
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A Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria (EMBRAPA) foi criada com
fundamento na Lei 5.851, de 7 de dezembro de 1972 (BRASIL, 1972). E uma empresa publica,
vinculada ao Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (EMBRAPA, 2019a). As
finalidades da empresa sdo:

1) promover, estimular, coordenar e executar atividades de pesquisa, com o objetivo de

produzir conhecimentos e tecnologia para o desenvolvimento agricola do pais;

i1) dar apoio técnico e administrativo a 6rgaos do Poder Executivo, com atribuigdes de

formulagdo, orientagdo e coordenacdo das politicas de ciéncia e tecnologia no setor

agricola (EMBRAPA, 2019a).

Sua missdo ¢ “viabilizar solugdes de pesquisa, desenvolvimento € inovagao para a
sustentabilidade da agricultura, em beneficio da sociedade brasileira” (EMPRAPA, 2019a). A
EMBRAPA expressa sua participacao através da “EMBRAPA Uva e Vinho”, localizada em
Bento Gongalves no Rio Grande do Sul, que, no inicio dos anos 1990, foi pioneira no Brasil ao
disseminar, estimular e dar o suporte técnico e cientifico aos produtores de vinhos na
estruturagao, bem como na conquista do registro de indicacao geografica (EMBRAPA, 2019b),
que ¢ chancelada pelo Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), com base na Lei da
Propriedade Industrial brasileira e outras normativas legais (BRASIL, 2019).

Em relacio a EMBRAPA, os entrevistados evidenciaram existir vinculo, mas apenas
em partes relacionadas as questdes agrarias e associadas com a EPAGRI. Os empreendimentos,
como os hotéis e restaurantes, disseram nao haver atribui¢des do 6rgio a seus estabelecimentos.

Na época de organizagdao e encaminhamento do registro da indicagao geografica dos
Vales da Uva Goethe, as instituicdes de Ensino Superior tiveram um importante papel por
auxiliar na constru¢do e acompanhamento do projeto. Muitas entidades, como a Universidade
Federal de Santa Catarina (UFSC), e a Fundagao de Apoio a Pesquisa Cientifica e Tecnoldgica
do Estado de Santa Catarina (FAPESC), envolveram-se nesse processo, conforme evidenciado
pela presidente da PROGOETHE (ZILLI et al., 2019). Foram realizadas pesquisas sobre
aspectos historicos que resgataram a origem da uva Goethe e seu papel na sociedade sul-
catarinense, além de amplos estudos sobre solo, clima e manejo dessa variedade, documentos
que compdem o dossi€ Vales da Uva Goethe (EPAGRI, 2006; UFSC, 2006a; 2006b),
apresentado ao INPIL.

Os entrevistados relataram que as institui¢des de Ensino Superior foram importantes

articuladoras, tanto no processo de encaminhamento de IG, quanto depois, pois,
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frequentemente, estdo na regido. Um dos atores do poder publico municipal evidenciou que o

Instituto Federal de Santa Catarina (IFSC) os apoia bastante e que inclusive:

nos conseguimos trazer cursos em parceria com o IFSC — Curso de Enologia —, porque,
aliado aquela lei (Lei de Incentivo ao Plantio de uva Goethe®), também nés obrigamos que
um funciondario da empresa ou no minimo um da_familia tivesse que participar do curso de
plantio de uva, ou seja, a gente também aliou isso.

Nota-se, na fala desse ator, a importancia do trabalho em parceria com a institui¢do e a
forma como consegue melhorar os processos, como o de plantio, trabalhando dessa forma
integrada.

Um dos atores do poder publico municipal evidenciou que o Centro Universitario
Barriga Verde (UNIBAVI), a Universidade do Extremo Sul Catarinense (UNESC) e a
Universidade do Sul de Santa Catarina (UNESUL) também auxiliaram bastante, mesmo tendo
um envolvimento mais diretamente com os produtores. O agente de pesquisa da EPAGRI

relatou que:

A UFSC foi a parceira do projeto e até hoje nos temos parceria com eles. Eles fazem uma
andlise fisico-quimica, que é uma coisa que a gente ndo dispoe aqui e que eles dispoem la.
A gente tem coisa que dispoe, entdo a gente consegue fazer um trabalho em parceria. E
com a associagdo também eles estdo em permanente contato. Ja a UNESC teve um
momento em que esteve bastante atuante, com professores fazendo diversos trabalhos,
assim, principalmente na drea de gestdo e administracdo; e agora estd um pouco mais
afastada, mas continua.

Ja o Slow Food ¢ um movimento mundial que ressalta a importancia do prazer da
alimentagdo, a partir de produtos singulares, tanto no sabor como na histéria. A Arca do Gosto
¢ um catalogo com 750 produtos especiais certificados internacionalmente, que identifica,
localiza, descreve e divulga sabores especiais (SLOW FOOD BRASIL, 2017).

O Slow Food se tornou uma associagdo internacional sem fins lucrativos em 1989.
Atualmente, conta com mais de 100.000 membros e tem escritorios na Italia, Alemanha, Suica,
Estados Unidos, Franca, Japao e Reino Unido, e apoiadores em 150 paises. O principio basico
do movimento ¢ o direito ao prazer da alimentagao, utilizando produtos artesanais de qualidade
especial, produzidos de forma que se respeite tanto o meio ambiente quanto as pessoas

responsaveis pela produ¢ao (SLOW FOOD BRASIL, 2007).

2 URUSSANGA. Lei N° 2.781, de 21 de dezembro de 2018. Urussanga: Prefeitura Municipal, 2018.
https://www.diariomunicipal.sc.gov.br/site/?r=site/acervoView&id =1850638. Acesso em: 28 mar. 2020.
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A uva Goethe também faz parte da lista Arca do Gosto, do movimento mundial Slow
Food. Com o reconhecimento, a uva Goethe e os vinhos feitos com ela alcancam mais um
prestigio que poucos alimentos tém, o que atesta a responsabilidade de seus produtores.

Em relag@o ao Slow Food, os entrevistados especificaram que existe a participacao desta
institui¢do junto aos Vales da Uva Goethe, mas que exerce um carater mais institucional. Os
produtores se aproximaram do movimento, pois este os incluiu em algumas agdes de divulgagao
em razdo da uva Goethe.

O comércio local de Urussanga ¢ composto por 115 estabelecimentos de acordo com a
Camara de Dirigentes Lojistas (CDL), dentre estes segmentos como: cal¢ados confecc¢io,
alimentacdo, construc¢ao, farmacéuticos (CDL, 2020).

Em relagdo ao comércio, um dos entrevistados informou que sdo realizados encontros
na forma de uma comissao, visando alinhar os interesses estratégicos para todos os segmentos,
e que geralmente ¢ elegido um representante de cada setor na comissao.

O representante de um dos hotéis declarou que seria interessante se alguma empresa de
turismo elaborasse um pacote de visitagdo em parceria com 0s outros segmentos. Isso seria
bom, pois auxiliaria a movimentar mais o setor turistico da cidade, visto que a maioria dos
visitantes chega até a cidade por curiosidade.

Um dos restaurantes entrevistados mencionou que o comercio local ¢ fortemente atuante
em relagdo a colaboragdo com os produtores de uva a e vinho e que, quando visitantes e turistas
frequentam seus estabelecimentos, eles sempre indicam as vinicolas como atrativos para
conhecer na cidade.

Um dos atores do poder publico municipal evidenciou que o comércio local poderia
vender um pouco mais o vinho Goethe e que a administragdo municipal poderia trabalhar um
pouco mais questdes relacionadas a este aspecto. Outro entrevistado do poder publico municipal
relatou que o comércio ainda precisa desenvolver-se mais, uma vez que ja realiza acdes em
datas especificas, mas ainda € preciso inseri-los mais nas agdes referentes ao turismo e a cadeia
produtiva do vinho.

Jé os distribuidores ainda se envolvem pouco e tém pouco interesse em comercializar o
vinho Goethe. Muitos entrevistados declararam que muitas pessoas do estado de Santa Catarina
desconhecem esse vinho. E em razio da producao deste vinho ainda ser em baixa quantidade,
isso também pode acabar inviabilizando o conhecimento acerca dele. Nove dos entrevistados
mencionaram nao saber que sao distribuidores, pois, em grande parte, os que comercializam

fora da regido de Urussanga fazem esse processo pessoalmente e sem intermedidrios.
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A PROGOETHE ¢ a associagao dos produtores dos Vales da Uva Goethe. Foi fundada
em 2005, em busca do reconhecimento da qualidade e especificidade dos vinhos Goethe,
visando a obtenc¢do da indicacdo geografica (REBOLAR et al., 2007). Consolidou-se a partir
de um trabalho de consultoria do SEBRAE/SC, organizada pelos produtores dos Vales. Seu
objetivo ¢ elevar os vinhos Goethe da regido a exceléncia, baseando-se nos fatores de tipicidade
conferidos por caracteristica unicas do territério e assegurados pelo selo de indicacdo de
procedéncia (RAMOS, 2015).

A indicacdo de procedéncia foi conferida aos Vales em 2012 e implantada em 2013.
Este registro ¢ uma garantia de qualidade e tradi¢ao dos vinhos e uva Goethe para o consumidor,
pois € unico no Brasil. Sua missdo ¢ “promover e elevar a uva e o vinho Goethe da regido de
Urussanga ao status de um produto nobre — especialmente junto ao publico consumidor”
(RAMOS, 2015, p. 70).

A associacdo teve forte participagdo na articulacdo do encaminhamento do pedido de
indicagdo geografica ao INPIL, acompanhou todos os tramites e também ¢ quem faz a gestdo da
indicacdo de procedéncia em parceria com a EPAGRI. Atualmente, os membros e a associagdao
estdo em processo de organizagdo e estruturagdo para encaminhamento de um possivel pedido
de denominacgdo de origem.

De acordo com os entrevistados, a associacdo trabalha em grande parte junto com os
produtores e também participa das comissdes formadas pelo Poder Publico Municipal junto
com outros atores do territorio. Um dos atores relatou que seria importante a associagao realizar
uma a¢do de conscientizagao e explicitacdo do que ¢ a PROGOETHE e qual o seu papel na
sociedade, pois a maioria da populacdo nao tem esse conhecimento e, as vezes, acaba
distorcendo as opinides. Um dos atores do poder publico municipal declarou que ¢ imperioso
que eles se inteirem mais em atividades com a comunidade geral e também evidenciou que as
relacdes entre eles sdo boas.

No que tange a Prefeitura Municipal da cidade de Urussanga, fundada em 26 de maio
de 1878, sua economia ¢ diversificada, destacando-se a industria moveleira, derivados de
plasticos, ceramica, vitivinicultura, fruticultura entre outros (PREFEITURA MUNICIPAL DE
URUSSANGA — PMU, 2019). A prefeitura apoia as acdes desenvolvidas pela PROGOETHE
produtores de uva e vinho, bem como trabalha no intuito de promover ainda mais o vinho e uva
Goethe. Inclusive no ano de 2018, implementou-se um projeto de lei que incentiva a plantagdo
de uva Goethe. Conforme identificado no planejamento estratégico realizado pela prefeitura, a

producao de uva Goethe ainda ¢ baixa; sendo assim, tomou-se uma das primeiras iniciativas
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investir em subsidio para plantacdo de uva com diferentes niveis de subsidios. Posteriormente,
serdo implementadas outras agdes para investimento no setor.

A EPAGRI, criada em 1991, concentrou em uma tnica entidade os trabalhos de pesquisa
e extensao rurais, que eram anteriormente realizados por quatro entidades distintas (Associacao
de Crédito e Assisténcia Rural do Estado de Santa Catarina — ANCARESC, Empresa
Catarinense de Pesquisa Agropecuaria — EMPASC, Associagdo Crédito Assisténcia Pesqueira
Santa Catarina— ACARPESC, e o antigo Instituto de Apicultura—IASC), a fim de “racionalizar
os recursos ¢ atividades, aproximando mais os trabalhos de pesquisadores e extensionistas, em
busca de reflexos positivos para o produtor rural” (VELOSO, 2008, p. 88). Em 22 de junho de
2005, a EPAGRI ¢ transformada em empresa publica. Apresenta, em sua estrutura, dois grandes
setores: o de extensdo rural e de pesquisa.

O setor de extensdo rural faz o atendimento aos produtores nos municipios. A EPAGRI
possui um escritério em cada municipio com extensionistas em numero mais ou menos
conforme o municipio.

Conforme relatado pelo agente de pesquisa da EPAGRI, os técnicos extensionistas
realizam o atendimento nas propriedades diretamente com os produtores, fazem recomendacdes
quanto a orientacdo técnica necessaria para fazer analise de solo, corre¢do do solo, doencas nas
plantas e problemas identificados pelos produtores. A EPAGRI também orienta os produtores
em questdes como acesso aos programas de governo, projetos estruturantes das propriedades e
agroindustrias.

No estado de Santa Catarina, a EPAGRI conta com 10 estacdes de pesquisa
experimental espalhadas por todo territorio catarinense, uma delas com sede em Urussanga.
Essa estagao trabalha com diversas culturas, dentre elas, dentro do setor da fruticultura da uva
e vinho. Ela também ajuda a associagdo PROGOETHE, principalmente no processo de analise
e registro da indicag¢do de procedéncia. Eles apoiam com a realizagdo da banca de degustagao,
para liberagdao do selo aos produtores que solicitaram ao Conselho Regulador da IPVUG, de
acordo com o as normas do Caderno de Especificacoes da IG.

Todos os entrevistados relataram que a EPAGRI tem um papel muito importante na
cidade, pois oferece assisténcia e cursos referentes as diversas culturas, entre elas a da uva.
Apesar de nao ter relagdo direta com os empreendimentos, como hotéis e restaurantes, esses
atores reconhecem sua importancia por saber que muitas das pessoas que vém a cidade o fazem

por conta dos cursos que sao oferecidos e pela qualidade do servigo prestado.
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De acordo com um dos atores do poder publico municipal, a EPAGRI ¢ parceira nos
projetos elaborados juntamente com a prefeitura. Eles também enviam técnicos para realizar as
visitas no interior. Segundo ele, essas interacdes sdo essenciais para uma boa relagdo entre
ambos.

Um dos atores do poder ptblico municipal afirmou que:

[...] contato é principalmente nos eventos. A EPAGRI é parceira também ndo soé na
indicacdo geogrdfica, mas existem outros eventos que a gente faz em parceria, como as
Olimpiadas Coloniais. E uma intera¢do muito produtiva.

Na fala do desse ator, ¢ possivel identificar que existe uma boa relagao e principalmente
interagdo entre os dois 0rgaos.

A PROGOETHE também mencionou que o apoio da EPAGRI ¢ fundamental para a
associacdo e para os produtores, pois sdo eles que realizam determinados servigos, como
pesquisa, analise dos vinhos e a banca de degustagcdo. O controle da indicacdao geografica e o
rigor de quem efetivamente recebe o selo, pois todo o ano sdo realizados testes de qualidade e
testes as cegas para conferir se o produto esta dentro dos padrdes exigidos e determinados pelo
INPI.

O Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE) ¢ uma
entidade privada que promove a competitividade e o desenvolvimento sustentavel dos
empreendimentos de micro e pequenas empresas — aqueles com faturamento bruto anual de até
R$ 4,8 milhdes. O SEBRAE existe como institui¢do desde 1972, mas sua historia comega quase
uma década antes. Em 1964, o entdo Banco Nacional de Desenvolvimento Economico (BNDE),
atual Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social (BNDES), criou o Programa de
Financiamento a Pequena e Média Empresa (FIPEME) e o Fundo de Desenvolvimento Técnico-
Cientifico (FUNTEC), atual Financiadora de Estudos e Projetos (FINEP). Sua missdo ¢
“Promover a competitividade e o desenvolvimento sustentavel dos pequenos negbcios e
estimular o empreendedorismo” (SEBRAE, 2019). Atua com foco no fortalecimento do
empreendedorismo e na aceleracdo do processo de formalizacdo da economia por meio de
parcerias com os setores publico e privado, programas de capacitagdo, acesso ao crédito e a
inovacao, estimulo ao associativismo, feiras e rodadas de negdcios (SEBRAE, 2019).

O SEBRAE teve sua atuacdo marcada principalmente no momento de articulagdo e
organizac¢do para o encaminhamento da indicacio geografica, mas também continuou presente
durante muito tempo depois do recebimento da IG. Todavia, como alguns atores como os

produtores de vinho, hotéis e restaurantes informaram, devido a ndo ter escritorio na cidade, as
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vezes, acaba ficando pouco distante. Porém, atualmente, estd retomando as atividades na
cidade. Inclusive, muitos estabelecimentos informaram que recebiam consultoria do SEBRAE
e, hoje, ndo tem mais ligacao com ele.

A Companhia Integrada de Desenvolvimento Agricola de Santa Catarina (CIDASC),
empresa de economia mista criada em 28/02/1979 pela Lei n® 5.516 e fundada em 27/11/1979
(SANTA CATARINA, 1979), transformada em empresa publica em 06/09/2005 (SANTA
CATARINA, 2005), tem por missdo: “Executar agdes de sanidade animal e vegetal, preservar
a saude publica, promover o agronegocio e o desenvolvimento sustentavel de Santa Catarina”
(CIDASC, 2018). Seu objetivo ¢ a valoriza¢ao da producao regional. Possui escritorio na cidade
de Urussanga.

De acordo com um dos atores do poder publico municipal, a CIDASC atua
conjuntamente com a EPAGRI. Outro dos atores do poder publico municipal também relatou
que ha trabalhos de extensdo conjuntos, principalmente no que diz respeito a inser¢do dos
produtores artesanais na atividade turistica, concentrando todas as informagdes referente a esses
produtores. O ator do poder publico estadual mencionou que a CIDASC atua relacionada a
outros aspectos que nao a IG. Os demais atores disseram que nao possuem relagdo direta com
esse Orgao.

O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) ¢ uma entidade da
administracao publica federal, vinculada ao Ministério da Economia, que possui quatro
diretorias ¢ dois outros 6rgdos centrais. Constitui-se como principal provedor de dados e
informagdes do pais, que atende as necessidades dos mais diversos segmentos da sociedade
civil, bem como dos drgdos das esferas governamentais federal, estadual e municipal. Sua
missao ¢ “Retratar o Brasil com informag¢des necessarias ao conhecimento de sua realidade e
ao exercicio da cidadania” (IBGE, 2020).

Suas principais fun¢des envolvem:

» producio e analise de informacdes estatisticas;

» coordenacdo ¢ consolidacdo das informacdes estatisticas;

* producio e andlise de informacdes geograficas;

» coordenacdo e consolidagdo das informagdes geograficas;
 estruturacdo e implanta¢dao de um sistema das informacdes ambientais;
* documentacao e disseminag¢ao de informagdes;

» coordenacao dos sistemas estatistico e cartografico nacionais (IBGE, 2020).
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O IBGE disponibiliza o Mapa das Indicagdes Geograficas do Brasil, fruto de uma
parceria com o Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI), sendo que o ultimo
divulgado ¢ de 2019. O mapa traz informagdes sobre as indicagdes geograficas, localizando as
regides de origem de produtos e servigos certificados por indicagcdo de procedéncia e/ou
denominagao de origem. A versdo de 2019 ganhou quatros novos produtos, elevando para 62
as indicagdes geograficas certificadas no Brasil até maio de 2019 (Anexo A).

Em rela¢do ao IBGE, os atores informaram que realiza o Censo e alguns relatorios.
Conforme declarou o gestor municipal, ¢ um 6rgdo que cumpre o seu papel, mas ndo tem
contato diretamente no que se refere a IG e aos produtores. Nao possui escritorio na cidade,
assim como o SEBRAE.

Nesta se¢do, foi apresentado o conjunto de atores que expressam sua participagdo no
territorio. Pode-se observar que alguns estdo realmente mais presentes devido a estarem
diretamente ligados com as questdes-alvo do trabalho, mas ficou comprovado que, mesmo
aqueles que atuam indiretamente, desenvolvem seu papel e, sempre que procurados, auxiliam

nas demandas da cidade.

4.3 RELACOES FORMADAS PELO TERRITORIO

Nesta sec¢do, sera realizada a analise com base no segundo grupo de categorias. Assim,
primeiramente, serdo apresentadas as questoes pertinentes a gestdo da propriedade de cada
produtor de uva e vinho e, posteriormente, a analise da percepg¢ao de cada ator do territério. Em
um segundo momento, serd feita a analise de aspectos relacionados a cooperacgao e, por ultimo,

a analise da formacao de identidade.

4.3.1 Gestao

Esta subsec¢ao esta dividida em duas partes: a primeira tem como objetivo avaliar como
¢ realizada a gestdo das propriedades, de onde surgiram os recursos para implanta¢do da
atividade, como ¢ realizado o controle financeiro e quais os principais canais de acesso a
informacao utilizada pelos produtores. Na segunda subsecdo, ¢ avaliada a percep¢ao de todos

os atores no que diz respeito a gestdo do territorio, principais desafios e possibilidades.
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4.3.1.1 Gestao realizada pelos produtores de uva e vinho

Esta subsecdo dedica-se a demonstrar como ocorre a gestdo dos produtores em suas
respectivas propriedades, sendo este um fator fundamental por evidenciar fatores decisivos de
organizagao.

Os produtores foram questionados quanto a divulgacao de seus produtos e servicos, a
questdo motivadora consistiu em saber se eles se preocupam em fazé-la e quais sdo os meios
escolhidos por eles. Seis dos entrevistados declararam que se preocupam com esta questido e
estdo tentando melhorar nesse sentido, pois a maioria deles divulga seus produtos em canais
como midias sociais, em que eles mesmos criam o conteudo para divulgacdo. Apenas um
entrevistado informou que nao se preocupa em divulgar, pois sua producao ¢ pequena e muito
de seus clientes sao fixos.

Em relacdo ao apoio técnico, os sete entrevistados disseram que o receberam para a
implantacdo da atividade vitivinicola; seis deles mencionaram que foi através da EPAGRI;
outros dois produtores contaram com o auxilio da EMBRAPA e SEBRAE no inicio do negocio;
e apenas um produtor informou que, inicialmente, ndo teve contato com a EPAGRI, pois o
responsavel pela implementacgdo da atividade era engenheiro agronomo e tinha certo grau de
expertise para fazé-lo. Apenas essa propriedade teve elaboracdo de projeto técnico para a
implantacdo, enquanto os outros seis ndo tiveram projeto, o que ¢ compreensivel, pois muitos
herdaram as propriedades.

Atualmente, seis entrevistados declararam que recebem apoio técnico e somente da
EPAGRI. Um dos produtores mencionou nao receber apoio técnico devido a ndo desenvolver
mais atividades agricolas e de plantio, esse produtor em especifico relatou que a propriedade,
no passado, ja trabalhou com o plantio de vinifera, mas que, atualmente, foca na producao em
grande quantidade e adquire a uva de outros produtores da regido e estados préximos, como o
Rio Grande do Sul.

Os produtores também foram questionados quanto a origem dos recursos financeiros
para implantacdo da atividade vitivinicola. Quatro deles disseram que utilizaram recursos
proprios, e os outros trés disseram que necessitaram realizar financiamento em bancos e utilizar
linhas especificas de crédito do governo, como o PRONAF, para fazer a aquisi¢do de maquinas
e equipamentos.

Outro questionamento visou compreender quais sao as maiores dificuldades enfrentadas

pelos produtores na atividade. Para sintetizar as respostas, foi elaborado o Quadro 7.
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Quadro 7 — Principais dificuldades encontradas pelos produtores na atividade
EMPREENDIMENTO PRINCIPAIS DIFICULDADES ENCONTRADAS

1 A falta de conhecimento, depois quem comandava e sabia tudo do
negocio faleceu.
Tecnologia de vinificagdo: o mercado € um problema no nosso caso
especifico. O problema maior é o mercado.
Hoje, tem certa caréncia de mao de obra especializada; tem uma grande
concorréncia pois a nossa regido ser muito forte; tem uma concorréncia
3 grande interna. E também acha que Urussanga nao aproveita tanto o
turismo. Nao tem um direcionamento interessante e tem muito potencial,
pois € uma cidade muito histoérica com muitos monumentos.
Empresa familiar, trabalhar com a familia, burocracia de impostos.
Altos impostos, custos altos, ex: rolha, insumos, garrafa, concorréncia de
vinhos de fora.
Nao tem dificuldades.
7 A falta de técnica, pois nunca trabalhou com a atividade antes.
Fonte: Elaborado pela autora (2020).

2

4
5
6

Pode-se observar, no Quadro 7, as percepcdes dos produtores quanto as dificuldades da
atividade vinifera e vitivinifera, as dificuldades sdo diferentes para cada um; o tnico elemento
que alguns constatam em comum sao os altos valores pagos pelos impostos. O que chama
atencao, também, € o caso de um empreendimento que mencionou nao existir dificuldades. Ele
justificou que isso se deve ao fato de a propriedade ser pequena e de sua producdo nao ser em
grande quantidade.

Outro ponto avaliado foi o de formacdo de renda: majoritariamente, a renda dos
produtores vem de produtos € em menor propor¢ao de atividades como lazer, cantinas, outros
negocios e turismo.

E de grande importancia para esta pesquisa, igualmente, a identificacdo dos tomadores
de decisdo: com base em que fatores ou elementos eles o fazem. Sendo assim, identificou-se
que, em sua maioria, por mais que todos evidenciem que ¢ realizada uma conversa como toda
a familia, para seis dos entrevistados, a palavra final é sempre do proprietario(s) — pessoa do
sexo masculino. Apenas em um caso ¢ uma mulher que esta a frente dos negdcios.

Em relacdo ao grau de preocupacdo com o controle financeiro, os entrevistados
declararam ser sua maior preocupagao, principalmente em razdo da falta de insumos e baixa
demanda de produtos em épocas sazonais. Outro questionamento foi em relag@o a estratégia de
formacao de preco dos produtores. Nesse aspecto, quatro dos produtores demostraram utilizar
o método de custos correto dividido pelo que eles, de fato, gastam na elaboragdo com os
produtos, mais a margem de renda. Outros trés produtores declararam que se baseiam somente
no mercado € nao sabem o real valor que custa cada produto para si, mas evidenciaram que €

um dos aspectos que querem mudar futuramente.
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Outras questdes que envolvem aspectos financeiros € saber se os empreendimentos
fazem o controle e organizagdao financeira. Todos os sete empreendimentos realizam esse
controle, dois fazem através de planilhas eletronicas, outros dois através de planilhas eletronicas
e livros de registros, um somente através de livros de registros e outros dois por meio de
anotagdes em cadernos e/ou blocos. Essas agdes demonstram que as pessoas a frente dos
negodcios realmente estdo empenhadas em saber o que esta entrando e saindo do caixa.

Os empreendimentos também demostraram que realizam previsdes para os meses
futuros. Em exceg¢ao, apenas um dos produtores mencionou nao o fazer. Entre os entrevistados,
verificou-se que possuem computador na propriedade e também acesso a internet; o que
demonstra que a propriedade rural evoluiu e que, hoje, as informagdes também chegam ao
campo. Também se investigou quais as formas que os produtores recorrem quando precisam de
alguma informacdo referente a novos métodos de producdo, clima, etc. Cinco dos sete
produtores mencionaram recorre a internet quando tém duvidas, entre outras fontes, como
cursos ministrados pela EPAGRI. Outros dois mencionaram, ainda, que recorrem a cursos

externos, feiras e livros como forma de agregar novos conhecimentos.

4.3.1.2 Gestao e organizacdo na percepcao dos atores do territorio

Nesta subse¢do, serdo avaliados aspectos como a disponibilidade e qualidade da
infraestrutura disponivel, a identificagdo de eventos criticos que afetaram as propriedades e a
regido, as atribui¢des dos 6rgaos competentes junto aso produtores, bem como os problemas e
vantagens existentes nas articulacdes locais, baseando-se na percep¢ao de todos os
entrevistados.

Quanto a infraestrutura local, cinco dos entrevistados disseram que as estradas de acesso
estdo em boas condigdes. Trés das propriedades manifestaram que o negdcio esta localizado as
margens da rodovia e que isso viabiliza o comércio, tornando fécil o acesso aos clientes. Outras
duas disseram que as estradas estdo em boas condi¢des, sendo preciso andar poucos quilometros
em estrada de chdo, mas, mesmo assim, os entrevistados consideram adequadas. Outros dois
produtores consideraram as estradas de acesso as suas propriedades péssimas, precarias, em
razdo de que sdo de chdo e também se localizam longe da cidade.

Outro quesito analisado em complemento as estradas foi a sinalizagdo. Em todas as
propriedades entrevistadas, a sinalizacdo ¢ realizada pelos proprios produtores e alguns sdo
localizados apenas quando se chega até o local. Apenas em um ponto de uma rodovia foi

encontrada uma placa que faz referéncia aos Vales da Uva Goethe, mas em referéncia a alguns
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estabelecimentos. Contudo, a placa encontrava-se em péssimo estado de conservacao: uma
parte dela estava quebrada e encostada na sua estrutura de sustentacao.

Também foi avaliado como ¢ a rede elétrica. Nesse aspecto, os produtores relataram que
existem duas opgdes de concessionarias na cidade, uma ¢ de uma Cooperativa e tem um custo
mais acessivel, porém nao funciona tdo bem. A outra ¢ empresa privada, tem uma das tarifas
mais caras do pais, mas o servico € 6timo. Entretanto, em algumas localidades, os produtores
ndo conseguem optar por uma ou outra, pois a rede de uma das concessionarias nao passa em
sua propriedade.

Os produtores também foram questionados quanto as redes de telefone e internet. Todos
disseram ter acesso a rede telefonica, que funciona bem. Apenas dois entrevistados
evidenciaram que, em razao de a propriedade ser no meio rural, em alguns momentos, o sinal
nao ¢ muito bom. Todos também t€m acesso a internet, mas informaram que existem somente
duas empresas que oferecem o servigo e que, diversas vezes, locais mais afastados da cidade
passam por instabilidades de sinal.

Para avaliar a gestao, foram elencadas subcategorias como reunido, feedback, lideranga.
Esses aspectos foram avaliados em relagao aos associados, 8 PROGOETHE e em relagao aos
que ndo sdo associados e a organiza¢do do Poder Publico Municipal.

Em relacdo a reunides realizadas com o Poder Publico, com o objetivo de levantar as
potencialidades a serem desenvolvidas, quatro entrevistados disseram que sdo realizadas
reunides visando a esse objetivo, inclusive com a participacdo da EPAGRI e da Secretaria de
Turismo. Um entrevistado disse que ndo existem reunides e que acredita ser uma falta de
comunicacdo. Um entrevistado disse que sabe das reunides, mas que nem sempre consegue
comparecer. Outro, por fim, nao soube informar.

Os atores relataram que existem atribuicdes de seus estabelecimentos junto aos
produtores dos Vales da Uva Goethe. Estas configuram-se como agdes que visam a promog¢ao
dos produtos locais e, principalmente, a utilizacdo da indicacao de procedéncia como estratégia

territorial, como ¢ possivel observar em Hotel 2:

comercializar os produtos com base de Goethe, indicar as vinicolas e produtores que
vendem seus produtos para visitagdo, pois isso auxilia os hotéis também, ajuda a divulgar
o evento deles, as bebidas, e comega a divulgar nas redes sociais, come¢a a divulgar
panfletos no proprio hotel, para que chegue a informagdo a outros lugares também.
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O representante do poder publico estadual relatou que:

com o setor especifico de vinho Goethe, a gente esta trabalhando a prevengao de oxida¢do
da prevengdo do mosto. Com a extra¢do de mosto, que é outro problema que a Goethe
demora muito para soltar o liquido. E uma uva muito mucilaginosa. Ela prende muito
liquido, e isso é um problema no processo. E a gente tem a parte de campo, com trabalho
de avaliagdo de clones e corte e enxertos da uva e um sistema de condu¢do; e a gente faz
um apoio trabalho técnico de apoio, a certificagdo dos vinhos que passam pelo processo
para receber o selo da indicagdo de procedéncia, que é a coleta dos vinhos nas vinicolas,
a andlise fisico-quimica, e a gente apoia a realizagdo da andlise degustativa também, a
analise sensorial. E passam por esse processo todo ano e todo lote.

Portanto, o papel essencial de apoio técnico ¢ realmente imprescindivel para os

produtores no que se refere a IG.

4.3.2 Cooperacao

A cooperagdo dentro de um territorio pode configurar-se de muitas formas e intensidade.
Por isso, esta categoria analitica foi avaliada entre todos os atores entrevistados, buscando
identificar possiveis atividades de cooperacdo entre todos e como se formalizam esses
processos.

A cooperagdo configura-se como a capacidade dos individuos de orientar uma acgao,
pensamento e recursos na direcdo de um objetivo comum, aceitar e desempenhar um papel,
trabalhar com os outros, de se comunicar e de seguir processos para alcancar objetivos comuns
ou manter relacionamentos benéficos (AXELROD, 1984; ARGYLE, 1991).

Em relacdo a cooperacao, os produtores de uva e vinho mencionaram que ela existe,
apenas um dos produtores disse néio haver esta relagio: “Ndo. Minha com eles, ndo. E tentado
fazer algumas coisas, mas pontual, iniciativas para fazer o produto chegar mais longe”. E
possivel identificar que o entrevistado se posiciona em relagdo ao seu comportamento, no
sentido de nao ter uma postura ou comportamento individual para tal, mas, em contraponto, ele
também relata a existéncia de algumas iniciativas conjuntas. Os demais produtores relataram
que cooperam uns com os outros, que trocam informagdes, que ja necessitaram de auxilio e
foram atendidos, que auxiliam sempre que possivel; destacando, igualmente, que muitas a¢des
ainda sdo pontuais, como nas festividades.

As experiéncias envolvendo cooperagdo e integracao dos atores dentro de um territdrio
permeado pela IG ainda s3o consideradas baixas e visam ao apoio institucional

(DALLABRIDA; BAUKART; GUINZANI, 2020). Assim como identificado nos Vales da Uva
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Goethe, em geral, agdes envolvendo a cooperagdo sao pontuais, mas o relacionamento entre os
atores existe. Como relatado por eles, em geral, essa relagdo € positiva: existem trocas entre
eles, de conhecimentos, informacgdes relacionadas a producgao, compras, etc.

Os atores do setor hoteleiro mencionaram ndo existir agdes diretas que envolvam o setor
em acoes cooperativas, mas que, indiretamente, eles se beneficiam quando ocorrem eventos e
festividades da cidade. Alguns estabelecimentos até mesmo auxiliam a divulgar em suas
proprias redes sociais, pois acreditam que, assim, hd um ganho coletivo.

Um dos atores do poder publico municipal declarou que ainda considera falhas as acdes
envolvendo a cooperacdo e que acredita que, através do Plano Municipal de Turismo (o qual
estd sendo discutido no momento), as atividades ficaram mais claras, pois visa envolver a
comunidade, delegando a cada setor a responsabilidade por alguma coisa. Essa interligagao
entre todos os setores, inclusive da iniciativa privada, se formaliza através do trabalho que esta
sendo desenvolvido como “Projeto de Incentivo ao Plantio e Cultivo da Uva Goethe”.

Outro ator do poder publico municipal comentou que a¢des de cooperagdo ocorrem,
mas sdo pontuais. Segundo ele, essas atividades ficam evidentes, principalmente no momento
de organizacdo dos eventos, participagdo em feiras, na promocao realmente do destino. De
acordo com ele, existe uma interagdo que se faz necessaria quando se quer realmente ter um
projeto solido turistico para todos aqueles que sdo envolvidos.

O ator do poder publico estadual mencionou que:

A prefeitura ela tem uma relagdo muito direta com os produtores, que variou muito em
fungdo de governo a governo, mas, hoje, através da Secretaria de Turismo e um pouco da
de Agricultura... Essas secretarias apoiam o setor. Atualmente, existe um programa para
incentivar o plantio de uva, em que a EPAGRI é parte desse programa como orientadora,
e a Secretaria de Turismo tem apoiado a divulgagdo do produto; e, no caso do Governo
do Estado, é basicamente o trabalho da EPAGRI, atraveés da assisténcia técnica no dia a
dia de se resolver demandas técnicas do produtores e desse compromisso de acompanhar
o andamento da indicagdo de procedéncia.

Um dos atores representantes da PROGOETHE também mencionou que faz o possivel
para que os produtores junto a eles se integrarem e atuem com toda a comunidade. Inclusive,
em 2013 e 2014 existiu um projeto em que as escolas eram visitadas e era realizada a
conscientizacdo e divulgacdo do que ¢ a IG e qual a sua importancia para a comunidade.
Também evidenciou que existem agdes pontuais que ocorrem em torno das festividades.

Confirma-se que, conforme Arténcio, Giraldi e Galina (2019), a cooperacdo no cenario
da IG apresenta dificuldades, principalmente nos aspectos relacionados a estruturagdo da

propria IG, estabelecimento de cooperagao € consenso entre os membros. De acordo com o que
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os atotes relataram, existem questoes que ja estdo sendo trabalhadas, mas percebe-se que ainda
existem muitas agdes que sdo individualizadas e pontos de vistas desconexos, o que acaba

dificultando essas relagdes.

4.3.3 Formacao de identidade

No territorio analisado, existem muitos monumentos, casas, patrimonios tombados. A
cidade de Urussanga possui elementos historicos unicos, como a imagem de La Pieta na Igreja
Central; arquitetura tipicamente italiana; as primeiras vinicolas, que até hoje estdo de pé; a
cultura e gastronomia italiana, todos elementos que lhe conferem autenticidade.

No que se refere aos patrimdnios historicos, todos os atores relataram que existem no
municipio muitas casas tombadas e monumentos que fazem parte da histéria da cidade. E
através desses elementos que sdo conferidas a autenticidade e a identidade para o territorio.
Foram evidenciados a antiga vinicola Caruso Mac Donald, a vinicola Cadorin, o chafariz na
praca, a réplica da imagem de La Piettd (doada pelo Papa Paulo VI no primeiro centenario de
fundacao de Urussanga). Segundo os entrevistados, Urussanga também ¢ a cidade brasileira
com arquitetura italiana mais preservada no Brasil. Também foi investigado o estado de
conservagdo em que se encontravam os monumentos e muitos deles j4 passaram por
restauracdo, encontrando-se preservados.

Alguns entrevistados relataram que dentro e proximo de suas propriedades também
existem casas historicas, a Igreja de Pedra e um casardo antigo que também sdo patrimoénios
tombados, recentemente revitalizados e estdo em uso. Em outra propriedade, o entrevistado
mencionou que existem equipamentos centenarios, como ¢ o caso de um rolhadeira que ainda
hoje estd em uso. Conforme situado na abordagem de Pollice (2010) e exemplificado por
Maiorki e Dallabrida (2015), sdo esses recursos que, além de promover a diferenciacao,
conferem um plus competitivo e podem auxiliar na construgao da estratégia de desenvolvimento
local.

Quanto aos recursos naturais, foram identificados que sdo diversos, como rios,
paisagens, clima e solo, alguns renovaveis e outros ndo. Para todos os entrevistados, o consenso
foi de que existem recursos, mas ndo sao iguais em todas as propriedades, o que se encontra em
todas sdo as belas paisagens, principalmente nas que tém parreirais, as quais permitem
paisagens lindas nos meses de floracdo e colheita — esses recursos possuem carater de
renovaveis. Outro recurso disponivel ¢ o hidrico. Este ¢ um dos que passa por sérias questdes

ambientais e que foram velozmente afetados pela extracdo de carvdo. Em muitas propriedades,
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passam rios que se encontram poluidos, mas, hoje, existe uma associagdo, a Associagao
Comunitaria Rio Carvao (ACRIC), que cuida e que move esforcos para a despoluicao dos rios.
Conforme relatado pelos entrevistados, o Uinico rio que passa pela cidade e que ndo esta polido
¢ o Rio Maior.

Existe biodiversidade, mas, em algumas propriedades, ela estd em desequilibrio, devido,
principalmente, a poluicao dos rios pela extragdo de carvao. Dentro de uma das propriedades,
por exemplo, passam dois rios que estdo poluidos pelo carvao. Também existem areas de mata
preservadas dentro das propriedades.

O clima e o solo sdao muito férteis e, no que se refere a vitivinicultura, possibilitam a
atividade, pois sao eles que conferem o terroir Unico, propicio a IPVUG, conforme relatado
pelos produtores de uva e vinho.

Conforme a fala de um dos entrevistados, produtor de uva, pode-se avaliar como sao os

recursos em sua propriedade:

cachoeiras, paisagens... Quanto a biodiversidade, foi verificada que existem 160 espécies
de animais na propriedade conforme estudo realizado por um biologo. Existe drea de
preservagdo de 20 ha, e sim os recursos sdao renovaveis, inclusive passa pela propriedade
0 Rio Maior que é o unico da regido que ndo é poluido.

Assim, conforme Maiorki e Dallabrida (2015), verifica-se a identidade através da
identificacdo dos valores paisagisticos e especificidade dos lugares. De acordo com os autores,
os recursos analisados demonstram a existéncia de relagoes entre a identidade territorial e o
desenvolvimento.

Em relacdo a temas politicos, existem divergéncias e convergéncias sobre determinadas
questdes relacionadas ao desenvolvimento, pois cada ator acredita que suas convicgdes, por
vezes pessoais, sao as que deveriam ser levadas em consideragdao. No entanto, € necessario que
seja realizado um alinhamento de visdes e perspectivas de ambos os atores. Nesse aspecto,
Maiorki e Dallabrida (2015) evidenciam que certas imposi¢cdes ou divergéncias no territorio
podem suceder a desorganizagdo e possiveis desequilibrios locais. Politicamente, os atores
sociais tém percepgoes distintas, visto que estdo instalados ao longo de pontos que acabam por
favorecer ou desfavorecer uns aos outros. Existem atores que estdo as margens de rodovias ou
centralmente localizados, estando conformados pelo grande fluxo de pessoas que podem
deparar-se com seu negocio; outros ficam um pouco mais distantes e demandam de

infraestrutura de acesso.



74

Avaliando as gestdes do Poder Publico, encontrou-se que os entrevistados mencionaram
estar insatisfeitos ou consideravam razoavel a atuacao das antigas gestoes. Apenas um declarou
que, na sua percep¢ao, a gestao anterior parecia estar mais dedicada e envolvida com o turismo
em funcdo das acdes que foram realizadas na cidade, como a revitalizacdo da praca municipal.
Em contraponto a atual, mencionou que, em sua percep¢do, a atual gestdo ndo estd tdo
preocupada com turismo. Outros consideram que a gestdo atual estd se empenhando e os
ouvindo mais, principalmente nas questdes que se referem aos produtores de uva e vinho,
inclusive sancionou um projeto de lei que incentiva e subsidia o plantio de uva Goethe. Por fim,
apenas um mencionou nao estar satisfeito com a gestdo politica atual.

Em relagdo ao recurso humano e mao de obra, todas as propriedades entrevistadas sdao
familiares ou duas ou mais pessoas estdo envolvidas e t€ém a necessidade de contratar
funcionarios em periodo integral ou sazonal. Apenas em uma das propriedades entrevistadas
trabalham somente as pessoas da familia, sem necessidade de contratar funciondrios em épocas
sazonais. Quanto a identidade e a transferéncia do saber-fazer (MAIORKI; DALLABRIDA,
2015), destaca-se que, nesta regido, o saber que ¢ passado de geracdo para geracao e para os
funcionarios, pois também foi identificado que existe dificuldade de encontrar mao de obra
especializada em realizar servigos como a “poda’; mesmo assim, os produtores contratam as
pessoas interessadas e as ensinam.

Culturalmente, existem as festividades e interagdes emblematicas realizadas no
municipio que evidenciam a cultura italiana, da uva e do vinho. As mais conhecidas e que

ocorrem frequentemente sdo, de acordo com um dos atores do poder publico municipal:

geralmente vinculados ao vinho e as tradi¢oes da cultura italiana, entre a vindima em
Jjaneiro na colheita, a festa do Ritorno Alle Origini, no més de maio nos anos impares e a
Festa do vinho que é anual no més de agosto.

Entre outras, também acontece a Festa da Uva Goethe. Esses eventos sdo a
demonstracdo da cultura resgatada, pois reforcam os valores étnicos e comportamentais,
melhoram o nivel de relagdo produtiva e comercial, favorecem as formas de colaboragdo
competitiva (MAIORKI; DALLABRIDA, 2015), refletindo a identidade e os valores sociais.

No que tange as relagdes sociais, sabe-se que o sentido de pertenca se manifesta quando
o individuo estd imerso em atividades locais que fazem mengdo a identidade territorial e o
fazem preferir acdes colaborativas no interior do ambito local (MAIORKI; DALLABRIDA,
2015). O relacionamento com a comunidade geralmente € bom, segundo sete dos entrevistados.

As familias envolvem-se nas festas para auxiliar e, assim, acabam interagindo de forma a unir
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esforcos. Gangjee (2017) assevera que promover a confianca e a cooperacdo entre diferentes
atores da cadeia de suprimentos € crucial para o sucesso de uma IG. E em aspectos sociais, as
acOes coletivas tomam grande importdncia por auxiliarem no estabelecimento de
institucionalizacdo de parcerias e aumento do capital humano com maior qualificacdo e

demanda de expertise (MATOS et al., 2012; ZUIN; ZUIN, 2009).

4.4 INDICACAO GEOGRAFICA E A IPUVG

Nesta secdo, serda apresentado o processo operacional para obtencdo da IPVUG,
beneficios obtidos, conhecimento e averiguacao do possivel projeto de denominagao de origem,
bem como qual a percepcao dos atores nos aspectos referentes a IG.

No caso dos Vales da Uva Goethe, o processo para encaminhamento para obten¢ao do

signo distintivo ocorreu por meio de uma iniciativa de:

organizagdo social e coletiva com expressivo compartilhamento de conhecimento
tacito incorporados nos produtos e servicos cada vez mais ricos em valores
intangiveis, envolvendo a tradi¢@o, cultura e processos de saber-fazer. (VIEIRA et al.,
2016, p. 2901)

Inicialmente, o projeto contou com a parceria da UFSC, SEBRAE e EPAGRI, com o
objetivo de melhorar geragdo de renda e desenvolvimento local (VELOSO, 2008). Foi através
da Associagao de Produtores dos Vales da Uva Goethe (PROGOETHE) que, em 2006, iniciou
o encaminhamento do primeiro processo de reconhecimento de indicagdo de procedéncia em
Santa Catarina, que obteve seu reconhecimento em 2012. De acordo com Vieira et al. (2016),
o projeto tem propiciado a associa¢do a organizacdo da cadeia produtiva e qualificacdo do
produto na regido. Atualmente, a gestdo da IP ¢ realizada pela Associa¢do de Produtores dos
Vales da Uva Goethe em parceria com a EPAGRI e obedecendo os critérios estabelecidos no
Caderno de Especificacdes Técnicas da Associacdao (Anexo A).

Entre os vinhos produzidos nos Vales, o que leva o registro ¢ o produzido com a uva
Goethe, vinho branco, aromatico e frutado (VIEIRA et al., 2016). O processo de fabricagdo
desse vinho iniciou em 1913 e conquistou uma importante premiacao em 1939, na Exposicao
Internacional de Nova York. Apds esse periodo, por muitos anos, o enfoque no setor vinicola
ficou adormecido, em razao do foco econdmico estar baseado na atividade extrativista de carvao

e ceramica, que se concentrou por volta dos anos de 1970.



76

A consolidagao da IPVUG ocorreu a partir da organizacao coletiva e de diferentes
orgaos apoiadores. A associagdo PROGOETHE foi responsavel pelo pedido de registro da IG
como também se comprometeu a elaborar um caderno especificagdes Técnicas. Os produtos
que receberdo da associacdo o selo de controle da IP “Vales da Uva Goethe” devem respeitar o
processo de producdo conforme consta do Regulamento de Uso da Indicagdo de Procedéncia
Vales da Uva Goethe (IPVUG)/Caderno de Especificagdes Técnicas® (Anexo A). Os produtos
que recebem a indicagdo de procedéncia do Vale de acordo com o Dossié (EPAGRI, 2006;

UFSC, 2006a; 2006b) aprovado pelo INPI em 2012 sdo:

e Vinho Branco Seco;

e Vinho Branco Suave ou Démi-Sec;

e Vinho Leve Branco Seco;

e Vinho Leve Branco Suave ou Démi-Sec;

*  Vinho Espumante Brut ou Démi-Sec, obtidos pelos métodos “Champenoise”;
*  Vinhos Espumantes Brut ou Démi-Sec, obtidos pelos métodos “Charmat’;

*  Vinho Licoroso (Regulamento Geral IP Goethe — Anexo A).

Também ¢ necessario obedecer ao artigo 1° capitulo I do Regulamento Geral IP Goethe
(Anexo A). Assim, os produtos devem identificar no rétulo da embalagem o nome da variedade
Goethe para indicacdo de procedéncia Vales da Uva Goethe e deverdo conter o percentual de
100% da variedade indicada. Os produtos deverao ser elaborados com 100% de uvas produzidas
na area geografica definida como Vales da Uva Goethe, delimitada para a produgdo de uvas. E
obrigatorio que todos os produtores que tenham interesse em receber a certificacdo obedegam
aos critérios descritos no Dossié (EPAGRI, 2006; UFSC, 2006a; 2006b) e no Regulamento
Geral da IP (Anexo A).

ApoOs realizada todas as averiguagdes e processos necessarios, o produtor recebera
devidamente o selo de indicacdo geografica para o seu lote, evidenciando que o processo de

averiguagdo ¢ realizado todo ano e conferido ao lote previamente analisado pela EPAGRI. A

Figura 8 apresenta o selo entregue aos rotulos aptos a receberem-no.

3 O documento é chamado pelos atores como Regulamento de Uso da Indicagdo de Procedéncia Vales da Uva
Goethe e como Caderno de Especificagoes Técnicas.
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Figura 8 — Selo de Indica¢do de Procedéncia Vales da Uva Goethe

Fonte: PROGOTHE (2019).

Com a indicacdo de procedéncia ocorreram muitas mudancas. Quanto aos aspectos
positivos, um dos produtores de uva e vinho relata que “ocorreu uma maior procura do pessoal
querer saber o que é os Vales da Uva Goethe: que uva é essa? E o selo também da muita
credibilidade para o produto”. E dessa forma que a maior parte dos produtores reconhece a
importancia de participar e estar inserido na IPVUG. Muitos relataram essa importancia devido
ao fato de muitas pessoas chegarem a regido curiosas em relacao ao Goethe e a notoriedade que
o produto gera.

De acordo com um dos atores do poder publico municipal, no sentido de promover e
fortalecer tanto o desenvolvimento local como a IPVUG, e alinhado com os objetivos tragcados
no planejamento estratégico da prefeitura municipal, foi identificado que existe a necessidade
de ampliagdo do plantio e cultivo da vinifera Goethe no territorio, algo acordado entre a
Prefeitura Municipal em conjunto com a EPAGRI através do projeto de Lei. 2.871
(URUSSANGA, 2019; Anexo B) aprovado e sancionada em 6 de junho de 2019, que institui a
politica municipal de incentivo e valorizag¢@o a viticultura no municipio de Urussanga. A lei
estabelece os critérios e as porcentagens que podem vir a enquadrar os produtores, de acordo

com caracteristicas e fatores especificos conforme elencados nos artigos 3° e 4°:

Art. 3° S@o instrumentos da Politica Municipal de Incentivo e Valorizagdo a
Viticultura para Producdo de Qualidade de Vinhos e Produtos Derivados da
Viticultura:

I — A pesquisa agricola e o desenvolvimento tecnologico;

IT — A assisténcia técnica e a extensdo rural em parceria com a EPAGRI e demais
orgaos especializados e associagido PROGOETHE;

IIT — A capacitacao gerencial e a formagdo de mao de obra qualificada;

IV — As certificagdes de origem social e de qualidade dos produtos;

V — A distribuigdo gratuita para plantio de mudas de uva Goethe em escolas, locais
publicos e residéncias particulares para parreiral unico, visando a divulgacao,
fortalecimento da cultura, identidade visual e cultural, no limite de 1% da meta,
definida no artigo 8°.

VI - O subsidio dado pelo municipio aos interessados na aquisi¢do de mudas, para o
plantio de videiras, na implantagdo, ampliagdo e renovagdo de pomares, quando se
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tratar da cultura de uva Goethe, dentro da area geografica de IP — Indicacdo de
Procedéncia dos Vales da Uva Goethe:

a) 80% do valor da muda para produtor inserido na agricultura familiar;

b) 60% do valor da muda para produtor de vinicola;

¢) 40% do valor da muda para demais empreendedores.

VII — O subsidio pelo municipio na aquisicdo de mudas para o plantio de videiras na
implantagdo, ampliagdo e renovagdo de pomares de outras cultivares de uva, dentro
de qualquer area territorial de Urussanga:

a) 50% para produtores da agricultura familiar e de vinicolas e;

b) 30% para demais empreendedores. (URUSSANGA, 2018)

O gestor municipal evidenciou que, ja em 2019, foi realizada a implantag¢ao da politica
publica, também relatou que houve o interesse dos produtores para a adesdo e que mesmo
produtores que nao trabalhavam com a vitivinicultura estao participando no momento. Esse ator
também relatou que, nesse periodo inicial, ocorreram algumas dificuldades, mas que, para o
préximo ano, ja serdo solucionadas, como a quantidade de mudas a ser repassada para os
produtores, pois, inicialmente, ndo tinham uma estimativa de quanto seria necessario para cobrir
a demanda, mas finalizou dizendo que essa primeira etapa foi satisfatoria.

O ator do poder publico estadual descreveu como foi realizado o inicio do processo de
encaminhamento da indicagdo geogréfica:

A EPAGRI foi uma das primeiras entidades que entrou nesse processo,
fazendo parte do primeiro projeto. Ai participaram, na época, o CIRAN’ que
é a unidade da EPAGRI que trabalha na drea ambiental que fica em
Florianopolis, e o CIRAN participou dessa parte de caracterizagdo climatica
e geografica junto com a UFSC, e a estagdo experimental de Videira deu um
auxilio na parte de enologia junto com a esta¢do experimental aqui
(Urussanga). A gente participou de toda a parte de organiza¢do dos
produtores e motivagdo e no acompanhamento da parte técnica da avali¢do
dos vinhos caracterizag¢do dos vinhos e defini¢dao das normas que foram para
o Caderno de Especificacoes Técnicas. Hoje, a gente estd fazendo esse
trabalho de avaliagdo dos vinhos, que as vinicolas solicitam para a
associag¢do que querem que o vinho passe por uma avaliagdo. Ai a associa¢do
nos passa, exemplo, tem esses vinhos... a gente faz o processo e entrega, ajuda
a compor o relatorio e seguimos com os trabalhos de pesquisa para a
melhoria do produto da produtividade e da atividade em si e agora estamos
dando inicio ao trabalho do processo da DO, que é capitaneado pelo CIRAN
que ¢ quem vai fazer toda essa parte de levantamento da caracterizag¢do
geogrdfica e climdtica e a gente apoia na parte enologica.

Na desse ator, estd descrito como funcionou e funciona a parte pratica realizada pela
instituicao, sendo esta de grande importancia e suporte técnico para os produtores. De acordo
com Mendes e Antoniazzi (2012), a singularidade aliada a uma percep¢ao de maior qualidade

tende a gerar maior valor monetario para os produtores.

4 CIRAM = Centro de Informagdes de Recursos Ambientais € de Hidrometeorologia de Santa Catarina.
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Em vista da relagdo de aumento de renda em fun¢do da IP, os produtores destacaram
que nao notaram grande diferenca, mas sim um maior interesse e procura por parte de pessoas
que ndo conheciam essa bebida Unica no Brasil e produzida somente nessa regiao.

Quanto ao conhecimento acerca do que ¢ a IG, todos os entrevistados disseram saber o
que a regido tinha recebido o registro, mas quando se refere ao que ¢ a indicagdo, de fato, dois
declaram ndo sabem o que era exatamente. O que ainda demonstra um certo desconhecimento
da populacdo do que este instituto juridico/registro agrega, ndo somente para os produtores de
uva e vinho, mas para toda a comunidade, pois, em geral, todos esses atores estdo envolvidos
de forma direta ou indireta com a IG.

Os atores também emitiram suas opinides acerca de como estaria ocorrendo o0 processo
de encaminhamento de denominagao de origem e apenas dois entrevistados disseram que nao
sabiam que esta solicitacao estava sendo organizada. Os demais disseram que ja estavam cientes
do processo. Quanto a sua participacdo na denominagdo de origem, apenas trés disseram que
ainda ndo estdo participando, mas que vao se inteirar para entrarem no processo. Esse interesse
demostra um aspecto positivo dos atores em atuar em conjunto, reforcando o sentimento de
pertencimento e fortalecimento do desenvolvimento (MEDEIROS; PASSADOR;
PASSADOR, 2016; NASCIMENTO; NUNES; BANDEIRA, 2012).

Em relacdo aos principais desafios impostos aos Vales da Uva Goethe, os atores
declararam que os principais sdo: burocracias, falta de um roteiro turistico, articulagdes,
estrutura, interesse publico para o desenvolvimento, oposi¢ao politica, colaboraciao, motivagao,
investimento, ampliacdo de produtores e escala de produgdo. Estes foram os principais desafios
elencados para o desenvolvimento da regido e da IP, os quais também s3ao descritos por
Dallabrida, Baukart ¢ Guinzani (2020) como o atendimento das questdes legais, questdes
relacionadas a dinamica territorial, essencialmente relacionadas as condi¢des socioecondmicas
e culturais, menosprezando o fato de o produto ter realmente especificidades, de haver ou nao
reconhecimento local e externo, entre outras questdes.

Um questionamento final da entrevista era “O que ¢ indicacdo de procedéncia para
vocé?”. Essa pergunta tinha o objetivo de avaliar o conhecimento acerca da IP e identificar o

que, de fato, este registro representa. Algumas das percep¢des sdo apresentadas no Quadro 8.



Quadro 8 — Perce
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pcao dos atores locais da Indicagdao de Procedéncia

ATOR SEGMENTO DA RESPOSTA
Propriedade 4 E designar um local dar especialidade a este local ou que é feito com maestria de
alguma forma especial neste local. O local e a regido sdo especializados nisso.
Propriedade 6 | 4 procedéncia do teu produto do que tu faz, traz uma melhoria e credibilidade.
. E um ganho para tudo e todos, é econémico, e no sentido de manter as tradicées
Propriedade 7
e valorizar a cultura local, principalmente a produgdo de uva e vinho Goethe.
E que, assim... E para criar um produto exclusivo. Vai gerar e agregar valor em
um produto, é que o vinho é algo que ndo é de um dia para outro. E com tempo,
Hotel 1 ¢é com historia, com o jeito que produz, entdo tudo isso agrega valor. Entdo, assim,

¢ um negocio a longo prazo... A gente estd com expectativa que daqui em diante
vai comeg¢ar a fluir. O que eu vejo assim é que como faz pouco tempo que teve
essa indicagdo, o vinho de Urussanga é muito artesanal.

Restaurante 2

E interessante para o turismo as pessoas que vém para a regido. Nos temos a
Serra do Rio do Rastro, importantissimo, e aqui movimenta bastante a regido.
Entdo se tiver esses Vales da Uva Goethe ja vem para conhecer... Penso que é um
diferencial para a cidade.

Gestor publico

Euvejo a IG como uma garantia de exclusividade e marketing na parte economica
e na parte Extra econémica, social, natural, na parte da historia, na parte da
agricultura é sobre manter uma tradi¢do. Eu acho que, hoje, se a uva Goethe ndo
fosse uma IG talvez nem existisse mais a uva Goethe, porque ela tem umas
desvantagens em relagdo as outras uvas. Também é uma seguridade da nao
extingdo daquele produto naquela regido.

Agente de
Pesquisa da
EPAGRI

Para mim, ela é um signo distintivo que abrange todo um setor que tem
caracteristicas e objetivos em comum e que, hoje, infelizmente, ndao é conhecido

pelo consumidor e que tem esse desafio de tornar-se conhecido pelo consumidor.

Fonte: Elaborado pela autora (2020).

Conforme apresentado no Quadro 8, as opinides sdo diversas, mas, em geral, muitas

delas estdo atreladas ao conceito delimitado na literatura, como o que encontramos na visao de

Castro e Giraldi (2018), em que indicagdes geograficas sdo essencialmente um instrumento para

promover os produtos comercialmente e podem gerar riqueza, agregar valor, proteger a regiao

produtora, gerar desenvolvimento, mas também expressam significados individuais, que estao

ligados ao sentimento de pertencimento,

identidade particular, cultura e singularidade

(MEDEIROS; PASSADOR; PASSADOR, 2016; NASCIMENTO; NUNES; BANDEIRA,

2012).
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4.5 ESQUEMA CONCEITUAL ANALITICO: CONTRIBUICOES DA INDICACAO
GEOGRAFICA PARA O DESENVOLVIMENTO TERRITORIAL

Visando atender aos objetivos propostos e a questdo de pesquisa, considerando as
proposi¢oes apresentadas nesta dissertacdo e o esquema proposto no final do capitulo 2,
apresenta-se a aplicagdo do esquema conceitual analitico (Figura 9), facilitando a compreensao
das contribuicdes das relagdes de gestdo cooperagdo, formagdo de identidade para o

desenvolvimento territorial, sob a perspectiva da estratégia de indicagdo geografica.

Figura 9 — Contribuicdes das relagdes estabelecidas em territorio de IG para o desenvolvimento
territorial

Desenvolvimento Territorial
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A
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Fonte: Elaborada pela autora (2020).

Na Figura 9, apresenta-se, primeiramente, da esquerda para a direita, os atores que tém
uma interacao mais direta com o setor vitivinicola e que expressam sua devida participacao
nesta cadeia. No segundo quadrante, sdo evidenciadas as relacdes analisadas nesta pesquisa. A
gestdo apresentou-se eficiente e consegue, de forma geral, envolver todos os atores, mas ¢
imperioso que os produtores que sejam os mais interessados e compreendam que o papel de
apropriacdo ¢ usualidade do signo distintivo ¢ responsabilidade ambos. O Poder Publico
(prefeitos e secretarios) pode e deve usar como uma estratégia de fomento de turismo e

desenvolvimento territorial.
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A cooperagao também foi identificada como positiva e existente, porém, em alguns
casos, ainda ¢ pontual. A formagdo de identidade demostra-se extremamente forte nesse
territorio, principalmente no que tange os aspectos histéricos e de pertencimento.

Em parte, os resultados vao ao encontro do que Silva e Rodrigues (2017) pontuam como
“a organizagdo e gestao da identificacdo geografica também podem assumir ou resultar em uma
fiscalizacdo ineficiente com fragilidades, quando os atores sociais ndo exercem a devida
participagdo, coletividade e apropriacdo da indicacdo geografica e/ou signo distintivo”.
Podemos nos questionar: como fortalecer essa cooperacdo e identidade. O maior desafio
continua sendo a cooperagao, assim podem ser elencadas estratégias que fomentem essa relagao
entre os atores.

Percebeu-se que muitos foram essenciais no momento de encaminhamento da proposta
de IG como instituicdes de ensino e o SEBRAE; contudo, atualmente, ndo atuam mais em
conjunto com os produtores. Outros 6rgaos de suporte e apoio como a EPAGRYI, institui¢cdes de
ensino, PROGOETHE e esferas do Poder Publico Municipal continuam desenvolvendo
projetos com os produtores e prospectando estratégias de desenvolvimento.

Uma questdo em que se demostrou pouco divergéncia de opinides foi como cada ator
pensa o futuro da IG e do seu desenvolvimento. Os pontos de vista sdo diversos, mas o que se
pode compreender ¢ que esforcos estdo sendo feitos para que todos entendam qual as agdes
precisam ser realizadas a fim de que se obtenha o sucesso dessa indicagao de procedéncia,

visando a obtencao de beneficios para toda a comunidade.
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5 CONCLUSOES

Este estudo teve como objetivo verificar se as indicagdes geograficas contribuem para
consolidar relagdes de gestao, cooperagado e fortalecimento de identidade territoriais com vista
ao desenvolvimento territorial. A pesquisa realizada, de natureza qualitativa e descritiva,
permitiu conhecer as percepgdes que os atores presentes no territorio investigado t€ém em
relagdo ao territorio pertencente a uma indicacao geografica.

O estudo e seus resultados se mostram importantes por abordar a indicagdo geografica
como estratégia de desenvolvimento territorial, em uma area em que existem muitas linhas de
pesquisa em se tratando do desenvolvimento como local, regional, mas pouco sao enfatizadas
as relacdes como forma de fortalecimento e retorno para o desenvolvimento territorial.

As conclusdes desta pesquisa possuem importantes resultados, tanto do ponto de vista
tedrico, como pratico. O principal resultado consiste na identificacdo das relagdes que auxiliam
a solidificar e identificar as percepgdes que cada ator possui do territdrio, pelas quais os
produtores se mostram capazes de se unir ou ndo em prol do mesmo objetivo, para, assim,
conseguir resultados e beneficios mais vantajosos para si.

Foi possivel identificar que muitos produtores exercem a atividade vitivinicola pela
familiaridade e vinculo familiar que a atividade possui. Os fatores identificados que contribuem
para a relacdo de cooperacdo identificados foram o bom relacionamento dos atores entre si e
com a comunidade, bem como as comissdes formadas para integrar os outros segmentos do
comércio da cidade.

Quanto a gestdo do territorio, a pesquisa verificou aspectos da gestdo dos produtores e
territorial. Na percepc¢do dos produtores de uva e vinho, falta uma organizagao em relacao aos
demais atores como a elaboracdo de uma rota turistica, para que todos possam ter a
oportunidade de crescimento econdmica e socialmente. Na percep¢do dos atores do Poder
Estadual e Municipal, ainda os produtores e a cidade tém de investir em escala de producao e
divulgacdo da imagem para que se tornem conhecidos, mas para tornarem-se conhecidos.
Primeiramente, ¢ fundamental que se tenha maior estoque do produto, para, a partir desse
momento, organizar a cidade para o turismo. Opinides divergentes e que tem de ser expostas e
avaliadas conjuntamente, pois as estratégias tém de estar alinhadas; caso contrario, cada um vai
para uma dire¢c@o e acabam chegando a lugar algum.

No que tange a formacdo de identidade, o municipio possui um grande patriménio

historico, desde a histéria dos imigrantes italianos que configurou a cultura da cidade, até suas
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pracgas, casardes antigos com arquitetura tipicamente italiana, as festas do vinho do Ritorno Ali
Origini. Sao muitos os fatores que conferem identidade e tipicidade a cidade de Urussanga.

A associacio PROGOETHE, por sua vez, tem um papel muito importante, quando
organiza atividades com objetivo de promover o conhecimento para seus associados, através de
cursos, reuniodes, palestras sobre determinados produtos e dias de campo; e, principalmente, por
auxiliar em grande parte na gestdo da indicagdo de procedéncia, atuando em parceria com a
EPAGRI, que realiza o processo de analise dos produtos que recebem o selo de indicagdo de
procedéncia.

Quanto a indicacao de procedéncia dos Vales da Uva Goethe, que foi conferida em 2012,
muito ja foi feito, mas, conforme a percep¢do dos atores, ainda falta mais divulgacdo e
conscientizacdo em relagdo ao que ¢ esse signo distintivo; pois, mesmo em regides proximas e
na capital de Santa Catarina, os produtores relataram que muitas pessoas ainda ndo conhecem
o que ¢é. E essa questdo ndo ¢ vivenciada apenas no caso dessa IG, mas, na maior parte do
territorio nacional, as pessoas ndo sabem o que ¢ e principalmente qual a importancia deste
registro. No Brasil, infelizmente, ainda ndo se tem a cultura de prestigiar os produtos locais. A
maior parte da populacao prefere produtos importados, se o preco ndo ¢ muito diferente do
produto brasileiro.

Nesse sentido, deveriam ser realizadas campanhas publicas e em rede nacional, que
fomentassem esse tipo de produto e informagdes pertinentes, que, por hora, fica restrito a um
grupo seleto de pessoas que buscam qualidade e que conhecem a real importancia de consumir
um produto local; pois, em outros paises, como Portugal os consumidores prestigiam e fazem
questao de levar para casa o produto de sua regido.

Igualmente, se fazem necessarias politicas de incentivo as IGs, como a disseminagao do
tema junto aos consumidores, participacdo das universidades na formagao, pesquisa e extensao,
comprometimento das empresas de pesquisa e de fomento, todas fundamentais para que a IG
se torne, efetivamente, uma ferramenta de desenvolvimento socioecondmico.

Em relagdo as limitacdes do estudo, encontraram-se dificuldades quanto a
disponibilidade de tempo de os produtores participarem da pesquisa: a distancia. A dificuldade
em ndo conseguir entrevistar as agéncias de turismo da cidade e um maior niimero de atores, se
tratando de uma pesquisa qualitativa, inviabiliza um niimero expressivo de entrevistados.
Também nao foi possivel uma entrevista com o secretario de agricultura.

As linhas de investigacao teoricas levam a questdes como cultura, a falta de informagao,
o desconhecimento. As sugestoes para estudos futuros se dao no ambito de teorias que possam

ser aplicadas a este objeto de estudo, envolvam empresas familiares; pois, nesse territorio, a
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maioria dos produtores ja esta passando seus negdcios para a segunda e terceira geragdo. Outra
possibilidade ¢ a teoria baseada em recursos da firma, pois a uva Goethe tem as caracteristicas
expressas nos estudos do modelo VRIO, que a configuram como um recurso valioso, raro,
insubstituivel e oneroso. Questdes como a andlise do territdrio pos-1G relacionadas aos aspectos

de gestdo sdo pertinentes.
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APENDICE A - QUESTIONARIO DE ENTREVISTA COM OS PRODUTORES DE

UVA E VINHO

1 IDENTIFICACAO E INSERCAO

1.1 IDENTIFICACAO

1.1.1 Nome do Empreendimento (razao social ou fantasia): ..........ccceeeveevreereeireenieneeneeseesneeenens
1.1.2 PrOPIiCtATIO (NOMMIE): 1.vvievvieerieriesieesriesteesteesteesteeeseesreesseesseesseesseesseesssesseesssesssesssesseesssesseesseens
L. 1.3 N @ SOCIOS: o.uviieiiiitie et e ettt e ettt et e e et e e taeete e e e taeeeateeeaaeeeaseeeaseeesseeenseessesesseesasesennes
1.1.4 InfOrmante (NOME): .....ccuviiiiiieeeieeeiiee ettt ettt ettt e et e et eeaaeeeaeeesaeeeeaseeeaseeeseeeasseeensesannes
1.1.5 Cargo/Fungao do infOIrMANtE: .........c.cceeruieiieriierieiieeiieeeeereetesreeseesreesseesseessesssessseesseessees
1.5.6 Grau de eSCOlaridade: ........cccueeiieieiiieie et et
1.1.7 Natureza do Empreendimento: () Pessoa Fisica () Pessoa Juridica

1.1.8 Ano de inicio das atividades agrOPECUATIAS: .......cceervierrerrierierieeieerieereesreeseeenesereeseesseens
1.1.9 Ano de inicio do empreendimento tUIISTICO: ...c.vevveervieriierieeierieeeieeieete e esieereesereeaeeaeens
1.1.10 Historico do empreendimento: ..........ccveeeuiieriienieeeiieeerieeieesieeeseveereeesereesneereeeeseessveaas
1.1.11 Quantos anos de experiéncia, em média, t€ém na atividade: ..........ccecceeviereeniienienennnnn.

1.2 LOCALIZACAO

1,21 ENACTEGO: <.ttt ettt ettt e e ae e et e e e eteeeaaeeeteeeereeenreeeteeeeanens
1.2.2 Localidade (bairro, comunidade, €C.): .....oovviieiuiieiiiieciie ettt e
1.2.3 Referéncia de 10CaliZagao: .........c.ueeeuiiiiiiiciieciee ettt et
1.2.4 MUNICIPIO: tievvveiieiieiesiieeieeieeieete e esieeeeeseeieeneens CEP: oo
| R K<l ) ) s Lo (D OSSR UPSP
L Y D 7 7 SRS PSPPI
12,7 WEDBSIEE: ..ot ettt et e st et e et e st ensaesaeentenaeenaeenseenseenns

1.3 ESPECIFICIDADES DA AREA DA PROPRIEDADE/EMPREENDIMENTO

1.3.1 Area total (terreno): ...................... ha

1.3.2 Area destinada a producio agricola: ..............c.c......... ha

1.3.3 Area destinada a produgio agropecuaria: .................... ha

1.3.5 Atrativos oferecidos na propriedade/empreendimento: ..........c.cccvevveeveereeieecrieveereeveennen.

1.4 DIVULGACAO

1.5 DISPONIBILIDADE E QUALIDADE DA INFRAESTRUTURA DISPONIVEL

1.5.1 Estradas de acesso/como era antes/@VOIUGAOD: ........c...cccveeeiuiiiiieeeiie et
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2 IMPLANTACAO DA ATIVIDADE VITIVINICOLA
2.1 PRINCIPAL MOTIVACAO/INFLUENCIA DA IMPLANTACAO

2.2 PROCESSO DE IMPLANTACAO DA ATIVIDADE
2.2.1 Teve apoio t€cniCO? D QUEMT? .......ccuieeeieiieiieeieiieete et sae et et eaessee e seneenneas

2.3 ASSISTENCIA TECNICA
2.3.1. Recebe assisténcia técnica? De qUEM? .......ccvieiieiieiieiieiie sttt

3 DADOS DA FORMACAO, COMPOSICAO DA RENDA, GESTAO,
ADMINISTRACAO FINANCEIRA E MAO DE OBRA
3.1 RENDA ATIVIDADES PRODUTIVAS NO ULTIMO ANO (2018%)
3.1.1 AtIVIAAAE PECUATIAL ..evviieiiiiiieiieite et eeieest e et e steesr e er e e b e esbeesteeeseesteesesesseesssessseesaesseesseeseessens
3.1.2 Atividade a@riCOLa: ......ieiiiiiiiiiie ettt eaeesaees
3.1.3. OULIOS (QUALS): weuvveeuieuieeuieeiteeieette et eteette et et e ettesteesteeeateenseeseesnseenteensesnseenseentesseesneenseennnes

3.2 RENDA DA ATIVIDADE DE VITIVINICOLA NO ULTIMO ANO (2018%)

3.2.1 Venda de ProULOS: .....cooueeriieiieeietietie ettt ettt ettt et ettt et e beebeebeesbesbeesaeesneeenneeas
3.2.2 SEIVICOS A€ LAZET: ..oouviiieiiiiiiie et ettt e
3.2.3 OULTOS ([UAIS): 1vervrreurerurerireereereeeeeteeseesseasseesseesaesseessseasseasseassessseassesssessseessesssesseesssesssessees
3.2.4 Ocorreu alguma mudanca do padrao de renda apo6s a certificacao de indicagao geografica?

3.3 TOMADA DE DECISAQ, CONTROLE FINANCEIRO E FIXACAO DE PRECOS
3.3.1 quem toma as decisdes importantes relacionadas a propriedade/empreendimento? ............
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3.4 ORIGEM DOS RECURSOS PARA IMPLANTAR A VITIVINICULTURA (%)

Recursos da atividade turistica: Financiamento de institui¢ao financeira:

Recursos da ag rop ec uana ....................... Fl n a nc1amento de pamcmar ...................................
Conmbul g 50 Ou doagg 0 .......................... Recursos de apo Semad o nas ....................................
Rec ursos de Outras a thl d a de S ................. Outro S Quals? .........................................................

3.4.1 A propriedade faz controle financeiro das contas a pagar. Contas a receber, estoque,
compras? () Sim( )Nao

3.4.2 Caso positivo, de que forma?

(1) planilhas eletronicas de fluxo de caixa

(2) livros de registros

(3) anotagdes em cadernos e/ou blocos

(A) OULTOS: ..vieiiieiieeetieeette ettt e et e ettt e e te e ettt e ettt estbeeeateeeeseeasseeesseaanssaeasseesseeansaesssaeanssaanseensseesnseeanses

4.2.3 A propriedade faz algum tipo de previsdo para os meses futuros do que tem que ser
pago ou do que devera receber mensalmente? ...........ccooevirieiirieiiininieeee e

3.4.4 A propriedade possui computador? () Sim () Nao

3.4.5 A propriedade possui internet? () Sim () Nao

3.4.6 Acesso a informacao:

(1) Radio (2) Programas de TV (3) Internet (4) Jornais (5) Revista (6) Néo se interessa por isso
(7) OULTO. QUAL? ..ottt ettt et eae et se e ae st e e saesaaenseestenseeseansenneenseeneeseenee

3.4.7 Quantas pessoas da familia trabalham no empreendimento na atividade vitivinicola?

3.4.8 Quantas pessoas contratadas trabalham no empreendimento na atividade vitivinicola?
Desde que periodo identificou a necessidade de ampliar a mao de obra de terceiros?

4 GESTAO E ORGANIZACAO DO TERRITORIO

4.1 PRINCIPAL MOTIVACAO/INFLUENCIA DA IMPLANTACAO

4.1.1 Sao realizadas reunides referentes as potencialidades e a organizacdo do ambiente onde
os atores estdo instalados? O Poder Publico se envolve (geral)? ........coveevveiieniiniiene e,
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4.1.3 Existe a realizagdo de feedback referente a 1G ou a organizacao local? ...........ccoceeniennnnnne.

5 FORMACAO DE IDENTIDADE E INDICACAO GEOGRAFICA

5.1 PROCESSO DE IMPLANTACAO DA ATIVIDADE

5.1.1. Existem patrimdnios como casas, pragas, museus? Quais as caracteristicas? Qual o estado
C COMSEIVAGAO? ..voiiuviieiiiierie ettt e et ee et e ettt et e et e e ettt e etae e taeeeabeeeteseaseeetaeeeaseeeaseeeaseeaseeeasseesaseeennes

5.1.2 Existem recursos hidricos, matas, biodiversidade, paisagens, clima e solo, quais as
caracteristicas? SA0 FENOVAVELS OU NAO? ..eeevveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeesaereeeeseeseeenaneees

5.1.4 Como sdo avaliadas as gestdes anteriores do Poder Publico? E como avaliam a gestao
ATUALY oottt et

5.2 INDICACAO GEOGRAFICA E INDICACAO DE PROCEDENCIA

5.2.1 De forma geral, como foi o processo operacional da IG?
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APENDICE B - ROTEIRO DE ENTREVISTA COM O PODER PUBLICO E DEMAIS

ORGAOS

Questodes para a Prefeitura

INOITIE: ettt ettt e eat e bt st e bt e s bt et ebt e e st et e sbe e e bt e e bt e et e enbbeesabaeenbreenne
PeSS0@ ENITEVISTAAA: .....eeiiieieiieie ettt ettt ettt en ettt e e e eneeeens
CATZO! ettt ettt ettt ettt e b e bt e ae bt be e eueeat e et e ettt ete e
Data: oo
1. Quais as atribuicdes da (prefeitura) junto aos produtores dos Vale da Uva Goethe? De que forma
tem se dado esse trabalho?
2. Comrelagdo a indicacdo de procedéncia, comente como foi a participagdo da (prefeitura) antes,
durante e depois do registro?
3. Como um dos objetivos do trabalho ¢ compreender a dindmica territorial da indicagdo de
procedéncia do vale, mencionarei algumas instituigdes e gostaria que me falasse sobre elas:
*  MTUR — Ministério do Turismo *  Comércio local
*  MAPA — Ministério da Agricultura, * Distribuidores
Pecuaria e abastecimento
«  PROGOETHE
« MDA — Ministério do
Desenvolvimento Agrario +  EPAGRI
« INPI - |[Instituto Nacional de « SEBRAE
Propriedade Intelectual
 CIDASC - Companhia Integrada de
» EMBRAPA — Empresa Brasileira de Desenvolvimento Agricola de Santa
Pesquisa Agropecuaria Catarina
» Instituicdes de Ensino Superior « IBGE
*  Slow Food * OULIO: coeeieiieee e
4. Quais os problemas ¢ vantagens que vocés percebem nas articulagdes locais existentes?
5. O que alterou na regido ap0s a indicacao de procedéncia alterou alguma coisa?
6. A seu ver quais os desafios impostos aos Vales da Uva Goethe e ao desenvolvimento territorial
atrelado a essa questao?
7. Existem atividades de cooperagao e interagdo entre o poder publico e os demais atores? De que
forma isso se formaliza?
8. O que ¢ indicacdo de procedéncia para vocé?
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APENDICE C - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

» JUPF | PPGAdm
Programa de Pés-Graduacdao em Administracao

Faculdade de Ciéncias Econ6micas,
Administrativas e Contabeis - FEAC

Dados de identificacio:

Titulo do Projeto: “INDICACOES GEOGRAFICAS COMO ESTRATEGIA DE
DESENVOLVIMENTO TERRITORIAL: O CASO DOS VALES DA UVA GOETHE”

Pesquisadora Responsavel: Amanda Regina Leite

Instituicdo a que pertence a pesquisadora: Universidade de Passo Fundo — UPF

Telefones para contato: (54) 9 9106.8507

O Sr.(a) esta sendo convidado(a) a participar do projeto mencionado acima e, para a
consecucdo de seus objetivos geral e especificos, sera feita uma entrevista com os(as)
selecionados(as), com duracdao aproximada de 40 minutos. Caso vocé€ sinta desconforto
psicolégico durante a participagdo na pesquisa, a pesquisadora compromete-se em orienta-lo(a)
e encaminha-lo(a) para os profissionais especializados na area. Para obter maior seguranca na
coleta dos dados, sera utilizado como recurso de captura de dudio um gravador para as perguntas
abertas e fechadas que integram o roteiro de perguntas semiestruturado.

O objetivo da pesquisa ndo ¢ expor o pesquisado. Portanto, os nomes serdo preservados.
O intuito desta entrevista ¢ possibilitar ao entrevistador a identificagdo dos elementos
necessarios a sua pesquisa, ja comentados anteriormente, como forma de gerar estudos
académicos e outras discussdes sobre o assunto. A participacdo ¢ de carater inteiramente
voluntario. A pesquisadora garante a confiabilidade das informagdes geradas e a privacidade
do sujeito da pesquisa.

Dessa forma, se vocé€ concorda em participar da pesquisa como consta nas explicagdes

e orientagdes acima, coloque se nome no local indicado abaixo. Desde ja, agradecemos a sua
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colaboragdo e solicitamos a sua assinatura de autoriza¢ao neste termo, que sera também
assinado pela pesquisadora responsavel em duas vias, sendo que uma ficara com vocé e outra

com a pesquisadora.

Consentimento:

Eu, , RG

, declaro que recebi explicacdes fornecidas pela pesquisadora

AMANDA REGINA LEITE, e que estou ciente de que ela podera utilizar os dados obtidos na

realizacdo da entrevista semiestruturada para sua pesquisa, mantendo sigilo naqueles aspectos

que considerar de boa ética.

, RS, de de 2019.

Pesquisado(a) Pesquisadora

* Gostaria de ter acesso ao resultado dessa pesquisa? () sim ( ) ndo

Em caso positivo, qual seria a melhor forma:
() organizacdo de um evento entre os participantes

() envio do relatorio por e-mail, nesse caso identifique o e-mail:

() reunido da pesquisadora com participantes isoladamente.

( ) outros:
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Conforme estabeleceu a Associacho dos Produtores da Uva e do Vinho Goethe - PROGOETHE, em
assembléia do dia 3/ 10/ 2008 devidamente registrada em ata, assinada por sua diretoria e socios presentes,
am conformidade ao Estatuto da Associacio nos seus Art. 9°. a 16" Instituiu-se o Conselho Regulador para o uso da
Marca Coletiva & selo de gualidade PROGOETHE, coma arganismo regulador do processo de cedificacao LR VALES
DA UVA GOETHE - PROGOETHE, e por isto integrante a entidade.

0O referido Conselho Regulador, visando o enquadramento da Marca Coletiva em referéncia a Indicagio de
Procedéncia — VALES DA UVA GOETHE - PROGOETHE, conforme estabalece a resoluglo n® 0752000 segundo a
Lei n® (LPI), n® 9.279/96, artigos 176 a 182, institui o presente Regulamente, conforme segue:

&APiTULo | — Da Producio

Art. 1° - Delimitagédo da Area de Produgéo

A érea geografica delimitada para a producdo de Vinhos Goethe, com gualidade | P.VALES DA UVA GOETHE,
localiza-se nos municipios Urussanga, Pedrag Grandes, Momo da Fumaga, Cocal do Sul, Treze de Maio, Orleans,
Mowa Veneza e Igara, no Estado de Santa Cataring, conforme estabslece o Art. 1%, do Estatuto da PROGOETHE, para
area de abrangéncia o inclusao de seus associados.

0= limites do VALES D& UVA GOETHE gue determinam a area geografica para a producio da Uva Goethe com a
gualidade |.P.VALES DA UVA GOETHE, cujos vinhedos deverao estar instalados nas areas delimitadas, s3o definidos
pelos diviscres de dgua das bacias do Rio Urussanga e do Rio Tubardo. Compreendendo os limites formados pelas
sub-bacias do Rio América, do Rio Casté, da Rio Cocal, do Rio do Carvao, do Rio Maior que sio afluentes do Rio
Urussanga e o vale principal desse mesmo Rio. Acrescida das sub-bacias do Rio Lageado, do Rio Molha, do Rio
Armazém e do Rio Azambuja que fazem parte do bacia do Rio Tubarfe, com area total de 458 80 km® conforme estd
dermonstrado nos Relatorios Técnicos 1 (solo) e 2 (clima): Delimitagdo e Caraclenzagdo dos Vales da Uva Goethe —
Florianapolis: UFSCICCAENR, 2007, 34p. e ldentidade Climatica dos Vales da Uva Goethe - Florianopolis: Epagri,
2007, 82p., respectivamente, documentos homologados em ata da reuni@o geral do dia 25 de agosto de 2008,

rt. 2° - Variedades Autorizadas

S&o0 autorizadas para os vinhos GOETHE da LP.VALES DA UVA GOETHE exclusivamente a variedade de coloragio
branca, rosada leve ou vermelho palido; GOETHE & ou sinonimia ROGER 1, dos clones GOETHE classica®, GOETHE
primao®,

+ Tais clones estio identificados no Relatdrio Técnico 3: A varedade Goefhe na regifo de Urussanga. termtario
“Vales da Uva Goethe” - Floriandpalis: UFSCICCASFIT, 2007, 39p.

+« A variedade GOETHE & ou ROGER 1 estio identificados como GOETHE, nos registros de variedades
http:/twww genres.defeccdblvitisl & hiipdwaw, genres dedabAdizAdtis Atm; - Witls  Infernational  Variety
Catalogue, acesso 4851, (MARIOT, 2002.)

« Estes clones estdo estabelecidos desde os primérdics da implantagdo da uva GOETHE, nos ides de 1900, na
area denominada VALES DA UVA GOETHE, na regido de Urussanga e Azambuja.{")

izando o aprimoramento qualitativo da witivinicultura, o Conselho Regulador da |.P VALES DA UVA GOETHE podera
autorizar, em carater expermental, a inclusdo de outras cultivares de Vitis vinifera e Vilis labrusca e hibridos inter
especificos com ceracteristices de viniferas néo relacionadas acima, desde gue apresentem potencialidade
agrondmica e enoldgica comprovada.

’_1ndiﬂiﬁ do livro de Paola Reballar et al., “VALES DA UVA GOETHE”, Urussanga, PROGOETHE, 2007. 64p.

3
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1%, DIRETRIZES PARA O PADRAD DE QUALIDADE WDWD DE PROCEDENCIA VALES DA UVA GOETHE
Aprovade palo Conselhe Reguladar em ddd mmd ano,
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Art. 3° - Sistemas de Producio das Uvas 8 o

O sisterna de conducdo denominado tecnicamente de "LATADA", corespondem ao sistema tradicional ufilizado no
territario, em estrutura de pedras de granito reproduz 05 costumes leais da LP. VALES DA UVA GOETHE. Mo entanta
50 autorizadas pela PROGOETHE outres sistemas de condugde das uvas Goethe desde que visem o aprimoramanto
da qualidade da uva e da seus produlos elaborados,

Art. 4° - Da Produtividade e os Padrbes de Qualidade

Fica estabelecido que a produtividade por hectares devera proporcionar equilibric predutivo ao vinhedo, scbretudo, a
fim de valorizar a qualidade da uva e dos produtos com ela elaborados, ficando por isto determinado o rendimenta

0 aximo de até 15 toneladas por hectare, para o qual serd considerada a convers3o de 60% no maximo em litros de
anho por hectara.

Os wvinhedos que tverem em algum dos anos sua produtividade superior em atd 10% deste limite maximo
estabelecido, o produtor terd a sua inclusdo no processo |LP. submetida ac Conselho de Cerificagdo que emitird
parecer favoravel sempre observando os padroes de qualidade minimos estabelecidos para & uva e o vinho, Acima
destes limites maximos de produtividade estabelecidos, o vinhedo ndo sera autorizado para a colheita da uva e
elaboragdo de vinhos protegidos pala | P VALES DA UVA GOETHE - PROGOETHE,

Os padries de qualidade minimos das uvas GOETHE autorizadas para vinificagao so de 13* Babo,

CAPITULO Il - Da Elaboragéo

Art. 5° - Dos Produtos
a Os produtos da |P.VALES DA UVA GOETHE deverdo ser exclusivamente elaborados a partic de uvas da

vanedade GOETHE conforme estabelece o Art. 2° Do Capitulo 1.
L Os produtos que identificarem ne rétule das embalagens o nome da variedade, GOETHE para |.P.VALES DA UVA
do GOETHE, devero conter o percentual de 100% da variedade indicada,
c. Os produtos da | P.VALES DA UVA GOETHE deverio ser elaborados com 100% de uvas produzidas na érea
geografica definida como Vales da Uva Goelhe, delimitada para a produgdo da uva, conforme Art. 1°, capitulo |
d. S3o protegidos pela P, VALES DA UVA GOETHE os seguintes produtos withvinicolas, segundo definicio
estabelecida na legislagao brasileira de vinhos:
Vinho Branco Seco,
Winha Branco Suave ou Demi Séc.
Winho Leve branco Seco
Vinho Leve branco Suave ou Demi Sec
Winho Espumante Brut, au Demi-Sec abtidos pelos métadas “Champeanaise”
Vinhos Espumantes Brut, ou Demi-Sec obtidos pelos métodos "Charmat”
Winho Licoroso
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19, DIRETRIZES PARA O PADRAD DE QUALIDADE: INDICACAD DE PROCEDENCIA VALES DA UVA GOETHE
Aprovado pelo Consalhe Regulador em ddi mmd ana.
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e, Em cardter complementar, o Conselho Regulador da | P VALES DA UVA GODETHE poderd autorizar a inclusdo
dos outros produtos além dos especificados no item “c” deste artigo, desde que elaborados exclusivamente de
uvas de vanedades GOETHE & ou autorizadas,

Art. 6° - Area Geografica de Elaboragéo, Envelhecimento e Engarrafamento dos
Produtos;
Os produtos da | P.VALES DA UVA GOETHE serio cbrigatoriamente, elaborados, envelhecidos e engarrafades na

Area Geografica Delimitada para abrangéncia da Associagio PROGOETHE e de seus associados, conforme
eatabelece o At 1%, paragrafo 1%

\rt, 7° - Padrées de Identidade e Qualidade Quimica dos Produtos

Os produtos da IPVALES DA UVA GOETHE quanlo as suas caracteristicas quimicas deverdo atender ao
estabelecids na Legislagae Brasileira para os Padres de ldentidade e Qualidade do Vinho. A PROGOETHE visando
garantir melhor padrao de gqualidade para os produlos amparados pela |.P VALES DA UVA GOETHE, estabelece que
eates deverso alender complementarmente as padrdes analiticos maximos a seguir especificados:

a. Quanto & acidez volatil, expresso em megil:
«  Paratodos os produtos o Limite maximo de 15 meq /1.
b. Cluanio ao anidrido sulfuroso total, expresso em g/ |
« Para os vinhos trangiiles Brancos o Limite maxima de 0,15g /1.

+  Parao Vinho Leve, Vinho Espumante & Vinho Licoroso o Limite méxima de 0,20g/,

Art. 8° - Padrdes de Identidade e Qualidade Organoléptica dos Produtos

s produtos da |.P.VALES DA UVA GOETHE somente receberao o selo de controle para engarafamenta apos teram
atendido ao dispesto neste Regulamento, aprovado parecer técnico sobre processcs produtivos e de elaboragao,

zgundo os procedimentos de certificagao PROGOETHE, bem coma terem sido aprovados na avaliagio sensonal a
ser realizada pela Comissdo de Degustagao da | P.VALES DA UVA GOETHE | através de fichas desenvolvidas para
tal finalidade, conforme anaxo V.

& Comissdo de degustagdo @ composta por quatre lécnicos de instituicdes reconhecidas na area da enologia &
atuantes no territéric (por ex EPAGRI, ABE) & por trés representantes da PROGOETHE, cu por ela nomeados. O
método & o qualitativo & devera justificar as razées de eventuais reprovagbes. Estas informagdes serdo repassadas
aos endlogos responséveis de cada vinicola que terdo nelas subsidios para constante evolugas,

Os produlos somente serdo encaminhados & avaliagio da Comissao de Degustacho apds terem laudo analitico que
comprove a conformidade dos mesmos em relagdo aos Padrdes de Identidade e Qualidade dos Vinhas definidos pela
Legislagdo Brasileira, bem como agueles estabelecidos no presente Regulamento.

As normas de operacionalizacio da avaliagao senscrial dos produtos pela referida Comigsao serdo estabelecidas
pelos “Procedimentos de DEGUSTAGAQ', parte integrante das Normas internas do Conselha Regulador.

1%, DIRETRIZES PARA O PADRAD DE QUALIDADE: INDICAGAD DE PROCEDENCIA VALES DA UVA GOETHE
Aprevado pelo Conselho Requlader em ddi mand ano,
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CAPITULO Il - Da Rotulagem \K‘ |

Art. 9° - Normas de Rotulagem

Aos produtos engarrafados da |P.VALES DA UVA GOETHE. terfio identificagdo no rétulo principal e na capsula,
conforme norma que segue:

a. Para idenlificagao da |PVALES DA UVA GOETHE na rotulagem, o produtor devera seguir o que preceds a
legislagan de rolulagem de behidas para produtor com Indicagio de Procedéncia reconhecida, Contuda ter a
indicagao do nome geografice, seguido da Expressao indicacdo de Procedéncia’, conforme segue

VALES DA UVA GOETHE

Indicacdo de Procedéncia
0 modelo referido sera objeto de protegao junto ao INPI, conforme facultado pelo At 179 da Lej 8 279

b Para o selo de controle na capsula das garrafas o selo de controle serd colocado na capsula dos produtos
engarrafados. O referido selo contera os seguintes dizeres: ‘Indicacao de procedéncia Vales da Uva Goethe” bem
como do ndmero de controle. O selo de controle sera fornecido pele Conselha Regulador mediante o pagaments
de um valor a ser definido por seus membros. A quantidade de 5el0s, numerada, devera obedecer & producao
corraspondente de cada associade inserito na PROGOETHE para o processo de P,

¢. Os produlos nao prelegidos pela |PVALES DA UVA GOETHE nao poderdo ulilizar as identificacoes
especificadas nos itens “a" e *b” deste Artigo. Quando procedentes de vinicolas associadas 3 PROGOETHE, 1ais
produtos deverdo apresentar seus rotulos. conforme normas fikadas pela Legislacdo Brasileira de vinho, sem
ressaltar o apelo gecgrafico,

d. Estes produtos ndo protegidos pela |PVALES DA UVA GOETHE, procedentes de vinicolss associadas &
PROGOETHE, poderso contude utilizar a marea coletiva PROGOETHE nas capsulas, sem o uso do selo de
qualidade |P.V.U.G do Conselho Regulador, & sem ressaltar o apelo geografico em sua rotulagem, desde que

1% DIRETRIZES PARA O PADRAD DE QUALIDADE: INDICACAD DE PROCEDENCIA VALES DA UvA GOETHE
Aprovado pela Consalha Regulador em dd! mend ang,
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estejam em acordo com os padries estabelecidos pela legislagio para aquele produta, com qualidade justificada
pela Comisséo de Degustacdo, @ que tenham autorizagdo expressa do Conselho Regulador para este,

0 uso do selo |PVALES DA UVA GOETHE, bem como & grafia da manca coletiva PROGOETHE na capsula, &
ressallar o apelo gesgrafico na rotulagem & parmiltido somente as pessoas juridicas associadas a PROGOETHE,
de carater privado com objeto especifico na produgdo e comercializagio da uva e do vinho Goethe, sendo vetado
a pessoas juridicas de carater associativo, cooperative, consdrcio, condominio ou que tenham como objeto
trabalhos na area da pesquisa, da extensdo, au simplasments a comercializagio de uva & vinha, Esta norma tem
por objetive manter o nivel de compelitividade de mercado de forma ética @ igualitaria entre oz associados @ a
comunidade,

& PROGOETHE como detentora dos direitos sobre a marca PROGOETHE e selo |LF VUG, de qualidade que
ientificam o padrio minimo e procedimentos de cerificacio |.P.VALES DA UVA GOETHE, se reserva o direito de
cobrar pelos servigos de cerificagao a taxa de 50 anuidades, ad judice a todo e qualquer produtor que nao for
associado a PROGOETHE e optar pelo usa da apelo geografico em sua rotulagem.

Toda comunidade de produtcres de uva @ do vinho dos Vales da Uva Goelhe, ndo associados a PROGOETHE,
que utilizarem o apelo geografico VALES DA UVA GOETHE em sua rotulagem, devera submeter-se igualmente
ao Conselho Regulader da PROGOETHE e seus procedimentos de cerificacao a fim de validar a qualidade
padrio |P.V.LULG registrada @ reconhecida pelo INPI segundo critérios da legistagdo que definem o Conselho
Regulader como orgéo independente e certificador da qualidade LP.V.U.G.;

0s produtos com apelo geagrafico VALES DA UVA GOETHE deveran ser engarrafados conforme estabelecido
para os vinhos Tranguilos em garrafas tipo BORGOMHA - 750 & 375 mil, na Cor "Folha Seca™ para os vinhos
Espumantes em garrafas tipo ESPUMAMNTE = 375 mi, 750 mil, 1500 ml na coloragio verde; & para o5 vinhos
Licorosos em garrafas lipo ELEGANCE - 500 mi na colaragao Branca,

Os produtos com apelo geografico VALES DA UVA GOETHE deverdo ser selados com ROLHAS de qualidade &
origem comprovada para os Vinhos Trangtiles e Licorcsos com um minimo de dois discos de corica natural,
para os vinhos Espumantas com rolhas aglomeradas com um minimo de um disco de cortiga natural. Em ambos
0% CAS0S @ SOMmenta para of associades PROGOETHE deverdo ter a grafia PROGOETHE impressa juntamente
cam o nome &, ou brasdo da vinicola.

Para produtes LP.VALES DA UVA GOETHE serdo utilizadas capsulas pretas para o3 vinhos tranguilo e
licoroso & capsula dourada para o5 vinhos espumantes. Em todos os produtos nas capsulas, deverd constar na
face superior a marca PROGOETHE, somenta para s associados PROGOETHE,

CAPITULO IV - Do Conselho Regulador

Art. 10° — Do Conselho Regulador e sua atribuigéo:
a. A LPVALES DA UVA GOETHE serd regida por um conselha regulador nos moldes estatutanios da PROGOETHE;
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b, O Conselho Regulador da PROGOETHE, atuando como um drgao independente & autdnome, terd a atribuicdo da
fazer a gestdo, a manutencao e a preservagio das alividades ligadas 4 certificagio da Indicagio de Procedéncia
para os produtos com orgem nos Vales da Uva Goethe, conforme estabelece a Resolugio n® 075/2000, da
Presidéncia do INPI, para esta finalidade;

¢. 0 Conselha Regulador ainda para o exercicio de suas fungies utiizard as Direfrizes @ Nermas da PV UG, -
PROGOETHE e todos os seus anexos, Este instrumento constitui uma estrutura de controle sobre os produtos
que tém direito a0 uso exclusivo da indicagio de procedéncia.

d. O Conselho regulador tera como referéncia para seus trabalhos os Procedimentos de Cerificacio e respectivos
critérios, conforme ANEXO II;

a. 0 Conselho Regulador que promove o autocontrola é farmade por produtores, vitivinicolas & membros extemas,
representantes de entidades de pesquisa, ensing e promogao do vinha.

I O conselho Regulador sera formado por 4 ASSOCIADOS, sendo 2 representantes de VINICOLAS: (Giselda
Mazon, Renate Damian); e 2 representantes de produtores da Uva (Rafael Sorato, Silvie Felippe), Por mais dois
membros representantes de enfidades técnico cientificas atuantes no sstor na Estado de Santa Catarina (UFSC -
Prof. Dr. Aparecido Lima da Silva;, EPAGREI = Dr. Jean Pierre Rosier), @ por fim por um representante dos
consumidores (ABE - Associagao Brasileira de Enclogia — Stevan Arcari,)

g. Para os trabalhos de manutencio dos procedimentos de certificasio o Canselho Regulador utilizara as seguintes
determinagies reqimentais:

a. O nimero minimo de representantes do Conselho presentes em suas reunides sera de 07 no total,
com representatividade de lodos os sefores, e minima de 50% do publico associado, pelo minimo de
1 ang.

b, Quem vola no Conselho Regulador: Numera impar, respeitando a proporcionalidade dos setores (50%
associados, 25% entidades técnico cientificas, 25% consumidores),

c. .Tempo de atuagio de cada representante no conselho serd de um minimo de 2 safras, estendidas
até mais 2 safras.

d. Ao longo da Safra serao realizadas até 4 reunides ordinarias, e extracrdinarias quando convocadas
pelo conselho em suas reuniGes ordinanas.

&. Fica determinada a 1a. Reunido ordinaria a partir do més de FEVEREIRO, fim da safra de colheita da
Uva para definicao do respeclivo calendario anual de atividades,

. As reunides terdio os sequintes criténos: 2a, reunido sera para avaliagdo das inscrigbes de processo
para & safra e definicio dos calendarios de auditoria e atividades, a 3°. Reunido, para avaliagao da
safra com os relatarios e documentos conforme estabelece esta diretriz, e & 4a. Reunido para
acompanhamento das analises sensoriais e respectiva cerificacdo do vinho,

g. 3era observada a presenga minima nas reunides do conselho por seus representantes a ordem de
75U por safra,

h. O Presidente do Conselho Regulador sera eleito pelos seus membros em sua 1.a reunido ordindria,
anterior a safra, {representante que fala pelo conselhe, convoca o conselho, dirige as reunides), per
miandat equivalente 2 safras,

I, Cabers ao Conselho convocar externaments um coleborador para secretarias as reunides, ou a
critério da PROGOETHE, utilizar a secretaria da associagdo para os frabalhos afins,

j.  Este regimento pode ser alterado a partir de solicitagdo da PROGOETHE, per molive efou justificativa
tirada em suas reunides ordindrias com ndmero minimo de associados conforme estabelece o
estatuto da associacio PROGOETHE para as suas reunides.

k. Aliberacdo da safra para a sua comercializagdo fica condicionada ao parecer final e emissdo do
cedificada |.P.V.U.G. -PROGOETHE a0 associado solicitante;
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Art. 11° - Dos Registros

0 Conselho Regulador mantera atualizado os registros cadastrais relativos ao:

a. Cadastro atualizado dos vinhedos vinculados as vinicolas associadas @ PROGOETHE, podendo ser utilizado,
quando disponivel o cadastro oficial do MAPA (Ministéno da Agricultura, Pecudria e Abastecimenta), e
preferencigiments o sistema WEB - de rasireabilidade SYSPROGOETHE, vinculado & acessado por seus
associados pelo site www. progosthe.com.br,

b. Cadastro atualizado dos estabelecimentos vinicolas de elaboracdo, envelhecimento ou engarrafamento
associados a PROGOETHE, podendo igualmente ser ufilizado, quando disponivel o cadasiro oficial do MAPA
(Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento), e preferencialmente o sistema WEB - de rastreabilidade
SYSPROGOETHE, vinculado & acessado por seus associados pelo site www. progosthe.com.br;

¢, Oz instrumentos & a operacionalizagdo dos registros serdo definides através de Norma Interna do Conselho

Regulador.

Art. 12° - Dos Controles de Produgao

a. Serdao objeto de confrole por pare do Conselho Regulador a declaragdo de colheita de uwva da safra pelos
produtores associados seguidos da declaragao de produtos elaborados das vinicolas.

b, Poderdo ser utilizados para monitoramenta e verificacdo de conformidades durante as saffas os registros e
sistema SYSPROGOETHE.

c. O Conselho Regulador estabelecera outros controles relatives as operagdes executadas nos estabelecimentos
vinfcalas, no sentido de assegurar & garantia de origem dos produtos da |LPVALES DA UVA GOETHE. Tais
controles incluem as operagbes de vinificacdo, manipulagdo, armazenamento e engarrafamento dos produtos
ohtidos, de farma a assequrar a rastreabilidade dos produtos protegidos pela | P.VALES DA UVA GOETHE, dos
vinhedos ao mercado. Tais controles serdo extensivos as operagdes de comarcializacdo interna entre associados,
a granél de produtos protegidos pela LP.VALES DA UVA GOETHE.

d. Os instrumentos e a operacionalizagao dos contreles de produgio serdo definidos através de Morma Intema do
Conselho Regulador.

CAPITULO V - Dos Direitos e Obrigagées

Art. 13° - Direitos e Obrigagdes dos associados da PROGOETHE no uso da |.P.V.U.G.

Sao direitos:

a) Fazer uso da LP.VALES DA UVA GOETHE nos produtos protegides pela mesma.

b) Teracesso as informagies e critérios para concessdo da | P.VALES DA UVA GOETHE:

c] Receber a relagdo atualizada dos auditores credenciados pels Programa, quando se tratarem de técnicos
extemos,

d) Ter uma auditoria justa e profissional, realizada por auditor devidamente qualificado e credenciado pelo Programa,
de acordo com o Regulaments de Auditoria de Certificacaa.

&) Direito a critérios de confidencialidade, sendo responsabilidade do Programa e de seus auditores credenclados
tratar qualquer informagdo proveniente das empresas, incluindo detalhes de produlos e processos, como
m!armau;éu sigilosa, protegendo-a adequadamente contra dnru{ga;-.au ou acesso ndo autorizado,

o . T e T —

1*. DIRETRIZES PARA O PADRAD DE QUALIDADE: iINDVCAGAQ DE PROCEDENCIA VALES DA UVA GOETHE
Aprevado pelo Conselho Regulador em dd! mm/ ana.
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fj Ter ampla defesa no caso de apresentar recurso formal em relagso ao resultado da auditoria;

g) Direito de usar @ Marca PROGOETHE, associada a sua marca propria em Motas Fiscais, Catalogos, Folders,
Placas Indicativas entre outros, bam coma divalgar a |L.P VALES DA UVA GOETHE ao plblico em geral, madiante
sessio de uso da marca estabelecidc mediante contrato entre associado e PROGOETHE;

k) Os associadas 8 PROGOETHE t&m direito a receber informagdes atualizadas sobre o Programa;

i) Os associados 4 PROGOETHE t&m direito a receber a relagio de todas as empresas e produtos certificados pelo
Programa;

Como Obrigaces estao:
A aceitacdo e cumprimento dos Regulamentos e Critérios & Pontos de Controle do Programa de Certificagio da
LP.VALES DA UVA GOETHE, e Rolulagem dos Vinhos dos Vales da Uva Gosthe - PROGOETHE;

k] A comunicagao 4 PROGOETHE de qualguer alteragfes de escopo relacionadas ao Certificado de seus produtos;

I} A obrigatoriedade de seguir este regulamento e outros associados ao Programa de Certificagdo e Rotulagem dos
Vinhas protegidas pela LP.VALES DA VA GOETHE | inclusive no que diz respeifo a0 pagamento das taxas de
registro & auditoria;

m} Utilizar o Selo somente na marca e produto certificada, em acordo com este regulamento.

n) Zelar pelaimagem da |.P.VALES DA UVA GOETHE.

o) Adotar as medidas normativas necessarias ao controle da pradugdo por parte do Consslha Regulador,

JAPITULO VI - Das Infragdes, Penalidades e Procedimentos

Art. 14° - Sao consideradas infragdes a Marca Coletiva PROGOETHE e o selo
LP.V.U.G.:

a, O ndo cumprimento das normas de produsan da uva, elaboragdo dos vinhos e produtos & rotulagem dos produtos
da LP.VALES DA UVA GOETHE e de abrangéncia dos associados PROGOETHE;

b. O descumprmento dos principios da |LP.VALES DA UVA GOETHE e da marca Coletiva PROGOETHE,

c. 0 uso do apelo de indicagio geografica VALES D UVA GOETHE, sem ter passado pelo processo de certificagio
e avaliagdo das conformidades segundo estabelecem estas diretrizes & normas, pelo Conselho Requlador da
PROGOETHE.

Art. 15° - Penalidades para as infragdes a |.P.VALES DA UVA GOETHE e Marca
coletiva PROGOETHE

a) Adverténcia por escrito, Podera ser advertido o associado que deixar de cumprir, dentro do prazo estabelecido,
alguma agao corretiva decarrente da Auditoria de Cerificagao efou Auditoria de Renovagaa,
b} Podera ter seu certificado suspenso o associado que, uma vez adveriida, ndo cumpra o prazo estabelecido para o

atendimento do motivo da adverténcia, em néo conformidade menor ou maicr, bem como quando da reincidéncia

T T AT 2z BRI T A S Y

1% DIRETRIZES PARA O PADRAD DE QUALIDADE: INDICACAD DE PROCEDENCIA VALES DA UVA GOETHE
Apravads pele Conselho Requiador em ddf mrms ana.
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da nde confermidade menor, passando neste caso a ser considerada nao conformidade maior e assim
interpretada pelo conselho regulador,

c) Vetada de participar do Prémio Anual de Vinhos dos VALES DA UVA Goethe

d) Multa no valor de 5 anuidades, Podera o assoclado ser multado pelo descumprimenta do regimento @ nao
atendimento as solicitagbes cometivaz, de ndo conformidades maiores, dentro do prazo estabelecido pelo
conselho reguladar,

g} Suspensao temporaria da associagao PROGOETHE, Caso seja comprovada ma-fé, mé-conduta ou falta comeatida
contra o patriménio moral ou material do Programa de Certificacio e Rotulagem dog Vinhos Goethe de Santa
Catarina, tais como fraude em documentos efou informagdes comprobatorias do atendimento a quaisquer
regulamentos ou critérios, a certificagdo sera cancelada,

” Suspensao definitiva da associagio PROGOETHE e instauragio de processo juridico, caso haja reincidéncia e
persisténcia no exposto na letra e.

gl Multa de 50 snuidades para produlores ndo associados que ubilizarem o apelo geografico VALES DA UVA
GOETHE, sem ter-se submetido a cerificacho e avaliagio par pane do conselho regulador.

CAPITULO VIl - Generalidades

Art. 16° - Dos Principios da |.P.VALES DA UVA GOETHE

8. Sao principios dos inscritos na 1P VALES DA UVA GOETHE & marca coletiva PROGOETHE, o respeilo 4s
Indicacdes Geograficas reconhecidas internacionalmente.

b. Assim, os inscritos na |LP VALES DA UVA GOETHE ndo poderac ulilizar em seus produtos, sejam eles protegidos
ou ndn pela |,P.VALES DA UVA GOETHE, o nome de Indicagbes Geograficas reconhacidas em outras paisas.
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ANEXO B — LEI N° 2.871 - APOIO A VITICULTURA

ARy
‘ ESTADO DE SANTA CATARINA
MUICIPIO DE URUSEANGA
PREFETURA DE ~ CAFTNETEDO FREFEITO

URUSSANGA

LEIN®2.871, de 21 de dezembro de 2018,

INSTITUI A vPGLiTICA. MUNICIPAL DE INCENTIVO E
VALORIZACAO A VITICULTURA NO MUNICIFIO DE
UEUSSANGA E DA OUTEAS PROVIDENCIAS,

LUIS GUSTAVO CANCELLIEE, PEEFEITO MUNICIPAL DE
UBUSSANGA. Fago zaber a todos os habitantes deste hMunicipio que a2 Cémara Municipal aprovon,
€ el sEnclono a presents lel

Art. 1° Esta Led instini a Politica Municipal de Incentivo e
Valorizagdo a Viticultora para Produgdo de Vinhos e Produtos Dervados da Uva, com o
objetivo de fomentar o plantio da vva e a produgéo de vinho, promovendo e difundindo o
enoturismo vizando a geracio de empregzo e de renda no municipio de Umizzanga

Art 2% B#o diretrizes da Politica Municipal de Incentive e
WValorizacico a Viticultura para Producio de Qualidade de Vinhos e Produtos Derivados da
Viticultura:

I— A sustentabilidade ambiental. econdmica e social da atividade;

I - O desenvolvimento tecnologico da Viticultura;

Ol — O aproveitamente da diversidade cultural, ambiental, de
zolos, climas e relevos do municipio;

IV — A articulagio & colaboragio entre o muonicipic, as
aszsociagdes e o setor privado;

WV — O estimulo & economia local, ao turizmo rural e ao visual
urbano.

Art 3° Sd3o0 instrumentos da Politica Municipal de Incentivo e
Valorizacio a Viticultura para Produgio de Qualidade de Vinhos e Produtos Derivados da
Viticultura:

I — A pesquisa agricola e o desenvolvimento tecnologico;

II — A assizténeia técnica e a extensio rural em parceria com a
EPAGEI e demais orglos especializados e Assoctacio Pro Goethe;

I — A capacitagioc gerencial e a formagio de mio de obra
gualificada;

IV — As certificacBes de origem social e de qualidade dos
produtos;

WV — A distribuic8o gratuita para plantio de mudas de uva goethe
em escolas, locais poblices e residncias particulares para parreiral Gnico, visando a divelgagdo,
fortalecimento da cultura, identidade visual e cultural, no limite de 1% da meta, definida no
artigo 8%

VI — O sobsidic dado pelo municipio aos interessados na
agquisicdo de mudas, para o plantic de videiras, na implantacio, ampliacio e rencvagio de
pomares, quando se tratar da cultura de uva goethe, dentro da area geoprifica de [P — Indicacdo
de Procedéncia dos Vales da Uva Goethe:
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a) 80% do wvalor da muwda para produtor inzeride na
apricultura familiar;

k) 60% do valor da muda para produtor de vinicola;

) 4% do valor da muda para demais empreendedores.

VII — O zubzidic pelo municipio na aquizigio de mudas para o
plantio de videiras na implantacio, ampliacic e renovacio de pomares de cutras cultivares de
uva, dentro de qualguer drea territorial de Uruszanga:

a) 30% para produtores da agricultura familiar e de vinicolas e;

b) 30% para demaiz empreendedores.

VIII — A dizponibilizacio gratuita, dentro das possibilidades do
municipic, de maguinas e equipamentos para infraestrutura, bem como, subsidio do programa
hora maquina para agricultores a prego publico {4 existente no municipio.

X — A distribuicio gratuita ou subsidio para aguizicio de
inzumos para o cultivo, dentro daz poszibilidades do municipio.

§1° Quando oz intereszados no recebimente gratuite de mudas de
uva goethe, ac acesszo aos subsidios previsto nesta lei, ou recebimento de guaisquer outros
beneficios, forem particulares, sua aptiddo de ingresso ao programa devera ser realizado por
edital de chamamento piblice, o qual trarda todos os requisitos objetivos de avaliagdo,
elaborados por comiss3o técnica constituida pelos orgdos de articulagio constantes no artigo
10, EPAGEI e Aszociacio Pro-Goethe.

§2" O edital que trata o §1° deverd, cbrigatoriamente, constar
cotno clavsula elithinatoria:

I - A necessidade dos beneficidrios enquadradoes nos incizoz Ve
VII do artigo 3% de comprovarem gque possuem. pelo menos, um empregado, familizr oo
reprezentante matriculado nos cursos ofertados pelo IFSC — Urnszanga, em uma das seguintes
areas: fticultura, turismo e enclogia;

II - A neceszidade doz beneficidrics enquadrados nos incizos VI
e VII do artigo 3°, de comprovarem sua inscrigdo como membro de associagio ou cooperativa
municipal que tenha como objetivo a defesa das atividades econdmicas, téenicas e sociais, bem
como a representacio dos interesses comuons ligados & drea de protecio de servigos de natureza
agropecuaria, industrial, comercial e ambiental de agricultores.

Art 4" Oz beneficiarios desta lei ficam obrigados, por meic de
termo de compromizzo devidamente aszinado, a manterem o cultivo das wvas, por no minimo
10 (dez) anos, e para adezfo devem dispor, de no minimo, 1/4 hectare para o plantio, exceto oz
beneficiarios enquadrados no inciso VI, do artigo 3% sob pena de devolugdo do subsidio
recebido.

Art 5% Para formacio indcial do programa a EPAGRIT autorizada,
mediante termo de colaboracio, a ministrar curso coletive de viticultura para a instalacio dos
parreirais.

Art 6° O muonicipio dizponibilizara placas de identificacdo para
og parreirais subsidiados pela presente lei

Art V" Oz parreiraiz cultivados 43 margens da Rodovia SC 108,
terdo subsidios fixados com acréscimo de 30% sobre o valor do subsidio da modalidade em que
ze enquadre. independente do tipo de uva cultivada, até o limite de 100%.
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Art. 3° A meta inicial sera de ampliagio da cultura de wva de até
30 hectares, zendo destes no minimo, 50% de uva goethe, ficando condicionado este percentual
para as modalidades descritaz no artigo 3°.

Art 9% Ficam as Secretarias de Educacio e de Sande responsaveis
pela criacio de um programa de divulgacio e incentive do consumo de uva e seuns derivados,
conscientizando dos beneficios 3 sande.

Art. 10, 580 orgios de articulagdo da presente politica pablica as
Secretarias de Agricultura, Cultura, Turismo, Desenvolvimento e o Conselho Municipal de
Dezenvolvimento Bural, com atribuigdes a serem regulamentadas por ato do Chefe do Poder
Executivo.

Art 11. As despesas decorrentes desta Lei serfio atendidas atraveés
de dotagBes especificas do orgamento vigente, limitadas ac valor de até RS 400.000,00
(quatrocentos mil reais) para o exercicio de 2019,

Art 12 Esta lei entra em vigor a partir de 1° de janeiro de 2019,
revogando-se as disposigdes em contrario.

Pago Municipal Lydic De Brida, em Umiszanga 21 de dezembro de 2018,

LUIS GUSTAVO CANCELLIEE.
Prefeito Municipal

Eegistrada e publicada na Secretaria de Administrac3o e Financas, aos vinte e um dias do més
de dezembro de 2018.

MAERTANA BONETTI
Aszzistente Administrativo
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