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RESUMO

A moda ¢ produto do bindmio espago-tempo. Assim, a cada momento, ¢ a cada lugar, ela
toma formas e cores diversas, imprimindo significados diferentes: sua linguagem, seus signos
e sua expressdo. Desta forma, instala-se o problema cientifico central: no periodo de 20 anos,
compreendido entre 1960 e 1979, sobre influéncias estrangeiras e nacionais, houve, no Brasil,
alguma manifestacdo, ou alguma forma de expressdo, através do corpo e do vestudrio, que se
utilizou da personalizagdo (ou customizagdo) de roupas como signo € da moda como
linguagem? Para solucionar este problema, esta pesquisa tem vista ao entendimento da
customizagdo do vestudrio como espago de contestacdo e remodela¢do do individuo nas
décadas de 1960 e 1970, na construcdo de sentido da moda brasileira daquele periodo. Na
busca de alcancar tal objetivo, parte da visdo da moda como constru¢do de sentido —
considerando que através dela € possivel espelhar, traduzir e alterar a percepcdo do mundo e
do corpo, e que, por meio da arte se faz moda e vice-versa: o corpo se torna a tela ideal para a
auto-expressdo do ser humano, podendo ser remodelado, manipulado e gerenciado. Depois,
com os rumos da moda no Brasil, e as influéncias externas determinantes — os grandes
estilistas, o contexto cultural, a influéncia e o poder da midia, a cultura de massa, o trabalho
fundamental do estilista Dener nas décadas especificadas. Segue com a visdo da moda como
espaco de contestagdo — por meio da antimoda, da contracultura, do movimento hippie, da
época de libertacdo feminina e da contraposi¢do a ditadura, expressa pela costureira Zuzu
Angel. Por fim, tratando da customizag¢do e da remodelacdo do individuo como forma de
reinvencdo da sua subjetividade, principalmente nos idos de 1960 a 1979. A partir de todos
estes aspectos, conclui que a moda, impulsionada pela compreensdo humana que a produz,
consiste em forma de linguagem cuja gama de signos, apos escolhidos e combinados pelas
pessoas, transmite informagdo pré-compreendida, pois todos ja conhecem os significados
originais das pecas usadas. Contudo, conclui também que, quando ha modificag@o nos signos,
como personalizagdo através da customizagdo e da remodelacdo do individuo, a mensagem
transmitida exige uma recolocag@o conceitual das pessoas: foi o que aconteceu com a moda
brasileira das décadas de 1960 ¢ 1970, que rompeu os padrdes expressivos da época pela
personalizacdo, construindo sentidos novos de moda e, com isso, trazendo modificagdes a

toda a sociedade brasileira.

Palavras-chave: contestacdo, constru¢do de sentidos, customizacdo. moda. remodelagdo do
individuo.



ABSTRACT

Fashion is the product of the binomial space-time. Thus, every time and every place, it takes
many shapes and colors, printing different meanings: their language, their signs and their
expressions. Like that, the central scientific problem is set: were there, in 20 years time,
between 1960 and 1979 with domestic and foreign influences, in Brazil, any expressions, or
any forms of expression through the body and clothing which used the personalization (or
customization) as a sign of clothing and fashion as a language? To solve this problem, this
research has as a main goal to understand the personalization of clothing as an area of dispute
and remodeling of the individual in the 1960s and 1970s, building a sense of Brazilian fashion
from that time. Having the main idea to reach this goal, from the fashion field there is
construction of meaning - considering that through it, it is possible to reflect, translate and
change the perception of the world and the body, and through the art fashion is made and vice
versa: the body becomes the ideal canvas for self-expression of the human being and can be
remodeled, manipulated and managed. After that, with the direction of fashion in Brazil, and
external determinant influences - the great fashion designers, the cultural context, the
influence and power of media, the culture of mass, the essential work of the designer Dener
in the specified in decades. The vision of fashion is followed as an area of contestation- the
anti-fashion, the counterculture of the hippie movement, the time of release of women and
against the dictatorship, expressed by seamstress Zuzu Angel. Finally, since the customization
and remodeling of the individual as a reinvention of his or her subjectivity, especially from
the years 1960 to 1979. Considering all these aspects, it is concluded that the fashion, driven
by the human understanding that creates it, is a form of a language and its range of signs, after
chosen and combined by the people, transmits the understood information, because we have
already known the meanings of the used pieces. However, the study also concludes that when
there is change in signs, such as personalization and customization through the remodeling of
the individual, the transmitted message requires a conceptual relocation of people: it happened
with the Brazilian fashion of the 1960s and 1970s, which broke the expressive patterns of that
period for personalization, creating a new sense of fashion and thereby bringing changes to

the entire Brazilian society.

Key-words: Behavior. Contestation. Building meaning. Body customization. Personalization.
Remodeling.of the individual. Clothing.
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INTRODUCAO

Nada € por acaso! Tudo tem sua razao de ser! Assim, ndo ¢ sem motivo que a moda e
tudo que a cerca constitui um planeta especial: 0 mundo da moda. Nele, a priori, tudo que
disser respeito a estética e a aparéncia, tem valor. Contudo, no vestudrio hd muito mais que
consideragdes de beleza e status, pois a moda serve também como forma de expressdo de
quem a usa e, portanto, linguagem de comunicagdo interpessoal, através dos seus signos

proprios, na expressdo materialistica das peg¢as que compdem um vestudrio.

Partindo justamente da premissa de que a moda ¢ comunicacdo, estruturou-se esta
pesquisa. Mais precisamente, o problema cientifico central base dela passa por
questionamento primario em torno de duas décadas brasileiras nas quais a roupa foi “fala”
crucial: anos 1960 e 1970. Desta forma, no periodo de 20 anos, compreendido entre 1960 e
1979, sobre influéncias estrangeiras e nacionais, houve, no Brasil, alguma manifesta¢do, ou
alguma forma de expressdo, através do corpo e do vestudrio, que se utilizou da personalizagio
(ou customizagdo) de roupas como signo € da moda como linguagem?

Para resolver tal problematica foram elencadas duas hipdteses principais: a primeira,
de que a moda, embora forma de expressdo, teve pequena participacdo e influéncia direta no
periodo historico analisado, exprimindo as tendéncias mundiais de vestimenta e a forma
estética que cada pessoa considerava mais adequada para si; a segunda, que entende a
customizagdo do vestudrio como espago de contestacdo e remodela¢do do individuo nas

décadas de 1960 e 1970, na construcdo de sentido da moda brasileira daquele periodo.

A importdncia e a justificativa cientifica desta pesquisa se entrelacam e se
complementam. Assim, este estudo se mostra relevante por examinar sentidos, linguagens,
representacdes do vestuario de moda dentro de um espago cronologico, que tantas é revisitado
em busca de inspiracdo para o vestir contemporaneo. Segundo Braga, fazer releituras do
passado ¢ pratica freqiiente, ndo apenas no contexto moda, mas nas diversas formas de
producdo cultural, como mdusica, arte, arquitetura, design, entre outras'. E continua

salientando o autor:

" BRAGA, Jodo. Reflexdes sobre a moda. Sdo Paulo: Anhembi Morumbi, 2006. v. 3. p. 62.
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olhar para o passado, serve de inspira¢ao para momentos que ndo encontram padrdes
proprios ou que, intencionalmente, funcionam como saudosismo para resgatar algo
que estava esquecido e que a sensibilidade o faz notar. E resgatar a memoéria do
passado na possibilidade de criar a futura memoéria contemporanea’.

Especificamente no contexto moda, essa pratica ¢ muito usada, pois o passado ¢
visitado e assim percebido através de mintcias e sutilezas que combinam diversas
identidades, culturas, acontecimentos, simbolismos, na tentativa de criar uma nova referéncia.
A moda, por vezes, ¢ entendida apenas como transitoria, passageira, porém, deve ser
analisada também, por sua importdncia como ponte entre passado, presente e futuro, que
promove e possivelmente mantém vivos elementos da histéria, da memoria cultural e social
de um povo, através do artesanato e vestudrio caracteristico de uma época. E de suma
importancia desvendar os objetivos propostos, pois muito além do valor material, dos valores
simbolicos e estéticos, existem os valores histéricos, que nos dao subsidios para melhor
compreender a memoria ¢ a alma da humanidade que, como a prdpria histdria nos mostra,
reinventa-se, refaz-se, redimensiona-se ao longo do tempo.

O termo moda surgiu do latim modus, que significa modo, maneira, porém, outros
entendimentos do termo apontaram sua definicdo para o uso passageiro que guia,
momentaneamente e de acordo com o gosto, a maneira de viver, de vestir-se ou de varias
outras coisas. O termo moda, quando referido ao vestir-se, logo remete a imagem de mulheres
elegantes, bem vestidas, o que reforca a intima liga¢do delas com o vestuario necessariamente

ligado as tendéncias de moda em voga.

Nas interfaces da moda, especialmente entre 1960 e 1979, percebem-se dois grandes
fenomenos: a idéia de homogeneizagdo versus diferenciacdo ou entdo, em linguagem fashion,
a idéia de massificagdo versus a customizacio (personalizagdo). Tais antiteses vestimentares
sdo percebidas com o surgimento de tendéncias de mercado em fabricar grande niimero de
pecas iguais para o sucesso comercial, contrariando a corrente que estimula a diferenciagdo, a

personalizagdo e contestagdo nascida do movimento hippie, a customizacio do vestuario.

Customizar ¢ uma expressdo pertencente ao vocabuldrio inglés, custom made, que

. . . . 3
significa “feito sob medida para o cliente”

. As técnicas de customiza¢do demonstram a
crescente busca pelo individual, pelo unico. Isto, para a constru¢do da propria identidade

social, acrescida da gestualidade inerente ao corpo, primeiro nivel de comunica¢do. Com o

2 BRAGA, 2006, p. 62-63.
3 CARVALHO, Liliane Edira Ferreira. Criatividade e customizagdo: expressdo de individualidade na pos-
modernidade. In: Moda palavra. Florianopolis, 2003. v. 2. p. 87-90.
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passar do tempo, tornou-se mais elaborada e encontrou na decorag@o corpdrea, no adorno e no
vestudrio de moda as formas ndo-verbais de expressdo, de informacdo sobre varios papéis

sociais protagonizados pelo corpo bem caracterizado para as situagdes cotidianas.

O caminho adotado para que se construisse este trabalho foi o da pesquisa
bibliografica e de revistas, técnicas estas empregadas durante todo o processo de produgdo do
mesmo. Metodologicamente, foi eleito o método de abordagem como sendo o dialético, pelo
qual se faz uma interface entre temas pontuados. Assim, parte-se da analise da moda vigente
no periodo historico determinado, sua expressdo e suas relagdes (interfaces) com a sociedade

através da customizagdo e da remodelacdo do corpo.

Para atingir o objetivo principal e, responder o questionamento primordial, este texto
foi dividido em quatro capitulos. No primeiro deles, parte-se da visdo da moda como
construgdo de sentido, através das dimensdes de vestir — estética, beleza e arte, também, pelas
categorias de compreensdo da moda: linguagem, criagdo e representacdo social. Ja o capitulo
segundo objetiva expor os rumos da moda no Brasil nos anos de 1960 e 1970, isto a partir das
influéncias externas dos grandes estilistas, notadamente europeus; do contexto cultural
mundial e nacional da época; da pressio causada pelas formas de cultura de massas
dominantes a época; do poder determinante da midia; e, do trabalho do estilista brasileiro
Dener Pamplona de Abreu, o qual inaugurou moda no Brasil, com tematica brasileira.
Intitulado “moda como espago de contestagdo” o terceiro capitulo trabalha exatamente isso:
formas de contestag@o através da moda; primeiro, pela antimoda, depois, pela contracultura,
apds, pela mania hippie, por fim, pelo movimento de libertagdo e igualdade de direitos das
mulheres e do papel crucial na moda de luta com a ditadura feita pela estilista Zuzu Angel. O
quarto e ultimo capitulo analisa o amago central desta: a customizacdo e a remodelagdo do
individuo; para isso, aborda brevemente a origem dos termos e das praticas, passa para o trato
da customizagdo, vai para a reinvencdo da subjetividade e termina especificamente com a

remodelagdo e customizagdo na €poca entre 1960 ¢ 1979.

Buscando favorecer a qualidade educativa e a mudanga no espago em que transita o
manejo criativo e critico do vestudrio, torna-se essencial desenvolver ou despertar nas pessoas
a capacidade de construir o conhecimento a partir da histéria, da arte, da reutilizagdo, da
personalizacdo de pecas do vestir, propiciando ndo apenas relevancia econdmica, mas,
também, a interagdo, a transformacao social e cultural das pessoas. O contexto sociopolitico-

cultural, portanto, ¢ fator preponderante para o estilo, na vida das pessoas.
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A histéria ndo ¢ produto exclusivo de grandes acontecimentos, na verdade, ¢
construida no cotidiano dos sujeitos de determinada sociedade. Assim, busca-se resgatar nela
o proprio trabalho artesanal, como um acréscimo de outras opgdes e visdes de moda que, de
maneira direta ou indireta, contribuiram para mudangas na sociedade brasileira nas décadas de

1960 e 70.



1 MODA, HISTORIA E CONSTRUCAO DE SENTIDO

Incursionar no entendimento sobre vestimenta, roupa, €, em especial, sobre o trabalho
criativo e artesanal que € o processo de producdo de moda ¢, sem duvida, também fazer

leitura e exposi¢do sobre arte.

A arte, acrescida de valores histéricos, culturais, étnicos e sociais, ¢ uma grande
inspiradora da moda. Tanto que, anualmente, sdo investidas muitas horas de observacdo e
estudo, envolvendo inimeros profissionais (artistas, desenhistas graficos, socidlogos,
historiadores, psicélogos comportamentais, estilistas, designers) que através destas pesquisas
definem a inspiragdo de uma cole¢do. Ainda, nestas investigacdes, eles buscam
acontecimentos histdricos regionais e mundiais que possam servir de dncora para as criagdes,
especialmente no contexto e comportamento social. Isto tudo com o objetivo de traduzir
conflitos, medos, alegrias, esperancas, causas ambientais, politicas e sociais para cada nova
colecdo ano a ano. Portanto, as pecas do vestuario sdo projetadas e confeccionadas com base

em trabalhos artisticos, na busca de unido entre arte ¢ moda, buscando beleza.

Até pouco tempo a moda era entendida como dominio do efémero, onde ndo havia
limites para a criagdo, para a beleza. No entanto, devem-se considerar novos elementos,
principalmente o gosto e a funcionalidade, no que diz respeito as formas, aos tecidos, as cores,
a mensagem impregnada nos modelos, as tendéncias mais ou menos contrastantes da arte, que
sdo de tal modo mutaveis (muitas colegcdes por ano) e variadas (muitas op¢des), que quase nao

nos permitem incorpora-las totalmente.

As variadas informagdes do mundo e da moda, acabam por provocar, visual e
mentalmente, despertando desejo pelo belo, desejo por um estilo (individualidade), mas
também por uma identidade social (pertencimento). Deve-se lembrar que os consumidores de
moda, nos ultimos anos, tiveram acesso a todo tipo de informagdes, disponibilizadas por
meios de comunicagdo em tempo real e sabem diferenciar pecas de arte, para serem
admiradas, de pecas feitas com arte, para serem adquiridas e usadas. Isso porque, além de
desejar o belo, a forma, o sentido, busca-se a satisfacdo destes desejos, que parece completar-
se quando acrescida de funcionalidade estética, elemento indispensavel para adequagdo ao
estilo de vida contemporaneo. A funcionalidade estética ¢ aqui compreendida como a relagdo

que o homem faz com o vestudrio, que, segundo Castilho, ¢ a “relagdo minima entre o ser € o
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parecer dos sujeitos: aceitagdo/negacdo da plastica do corpo com o vestuario”. O valor
financeiro torna-se secundario quando o desejo de atingir a forma idealizada de beleza ¢

conseguida.

A moda, para Morin® , € neurose6, no sentido ndo somente de um mal do espirito, mas
também de um compromisso entre esse mal e a realidade, contrato firmado e pago através de
fantasias, mitos, ritos, sem que seja suprimida a origem do mal. Além disso, a constante
interseccdo de informacgdes e de cultura de massa em nossos lares, através da midia, acabou
dando origem a domina¢do desenfreada dos desejos de consumo, aliando eles a idéia de que

trardo a sonhada real felicidade.

Neste capitulo inicial se entrelagard o surgimento e subsisténcia da moda com a
construg¢do de sentidos através das formas artisticas, bem como, das dimensdes que a arte
tomou no tempo e no espaco ao redor do mundo através das roupas. Para isso, se inicia com
incursdo acerca da beleza, da estética e da arte como fortes influéncias do vestir; apds, segue-
se com as compreensdes em torno do corpo, da linguagem de expressdo da moda através dele,
e da composicdo da vivéncia social que tem todos estes elementos em seu entorno, assim,

sofrendo influéncia nas suas formas de expressdo através do vestuario.

1.1 A dimensao do vestir: beleza, estética e arte

O valor da arte como fonte e meio de transposi¢do para as produgdes de moda estd na
constru¢do de sentido que a inspirag@o artistica — que € expressdo externa de sentimentos
genuinamente internos — carrega consigo. Assim, ¢ possivel a emanagdo de um conhecimento
baseado na motivagdo, na criatividade, da estética, da percep¢do individual e coletiva,
encorajando o desenvolvimento do singular em cada ser humano, harmonizando
individualidade com coletividade, dentro do contexto social que est4 inserido. A experiéncia

com arte ¢, antes de tudo, um encontro sem pré-determinacdo, por iSsO mesmo sempre

* CASTILHO, Kathia. Moda e linguagem. Sio Paulo: Anhembi Morumbi, 2004. p. 89.

> MORIN, Edgar. Cultura de massas no século XX: neurose. 9. ed. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 1997.
p. 16.

6 Na psicologia moderna, ¢ sinénimo de psiconeurose ou distiirbio neurédtico e se refere a qualquer desordem
mental que, embora cause tensdo, ndo interfere com o pensamento racional ou com a capacidade funcional da
pessoa; reacdo exagerada do sistema nervoso em relagdo a uma experiéncia vivida (rea¢do vivencial).
PSIQWEB. Portal de Psiquiatria. Disponivel em: <http://virtualpsy.locaweb.com.br/ index.php>. Acesso em:
18 ago. 2008.
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harmonico, livre no tempo (passado, presente, futuro), e no espago (pois na arte ndo ha
fronteiras), bem como, absolutamente subjetivo, personalissimo. Desta forma, especialmente,
pode ser criativo e sensivel, livre e desimpedido, consciente e fora da realidade. E por esta
razado se pode afirmar que se vestir bem ou mal ¢ resultado de uma combinagdo destes
variados fatores, os quais permeiam reflexdes, voluntdrias ou ndo, sobre beleza, estética e

arte7.

1.1.1 Beleza

No que se refere a beleza, o ser humano, provavelmente, ao contemplar a sua volta
arvores com flores, animais com peles em nuances, aves coloridas, minerais com brilho
cristalino, tenha se sentido carente diante daquele algo especial que encantava seus olhos.
Braga salienta que: “desprovido de enfeites naturais e mirando-se no espelho do ornamento
alheio, o ser humano sentiu significativa necessidade de se adornar e estabelecer relagdes com

a natureza, com seu semelhante e também com o desconhecido ¢ sobrenatural™®.

No decorrer do processo histérico, o enfeite (ornamento) pode ser usado como
elemento narrativo da histéria da humanidade, pois o homem, na busca incessante pelo
significado de tudo a sua volta, atribuia aos objetos que recebia da natureza valor simbdlico
(magico) e os usava como adorno, verdadeiros amuletos, com as mais variadas significagoes:

do belo, do divino, da coragem, da felicidade, da continuidade social e até do mau agouro.

Afirma Braga que hd milénios o ser humano ornamenta o corpo, com diferentes
intengdes, mas sempre objetivando a beleza e as relagdes sociais. E continua o autor: “Cada
objeto ornamental carrega consigo uma histéria, uma memdoria, um valor simbdlico que nos

. 9
serve de narrativa no tempo™”.

Para as questdes estéticas, o homem retirou da natureza elementos de inspiracdo.
Foram os gregos, na Antigiiidade, que melhor sintetizaram tais elementos que, até hoje, sdo

referéncias como atributo estético do objeto, ao afirmarem que a natureza presenteou-nos com

T“A arte — como meio de identificagdo do homem com a natureza, com os outros homens ¢ com o mundo, como
meio de fazer o homem sentir e conviver com os demais, com tudo o que é e com o que esta para ser — esta
fadada a crescer na mesma medida em que cresce o homem”. FISCHER, Ernest. A necessidade da arte. 9. ed.
Sao Paulo: LTC, 2007. p. 248.

z BRAGA, Jodo. Reflexdes sobre a moda. Sao Paulo: Anhembi Morumbi, 2006. v. 3. p. 15.

Ibid., p. 16.
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a simetria, o que torna agradavel o foco observado, gerando equilibrio entre as partes
componentes do objeto apreciado. Isso dd sentido de propor¢do no todo, que ¢
complementado por uma padronagem capaz de embelezar o objeto com elementos, formas e

cores, que ¢ a harmonia. Esta atrai a aten¢cdo do observador, sensibilizando-o.

Na composicdo de uma roupa ou vestimenta, todos os elementos citados (simetria,
equilibrio, sentido de propor¢do, harmonia) sdo caprichosamente adequados para atrair
atencdo e despertar desejo pelo objeto. Assim, o observador vive a experiéncia do prazer
estético, que o leva a satisfazer o desejo de obter o que é belo, harmonico, para assim

fortalecer sua auto-estima.

. 10 . . ~ , .
Jimenez = questiona a finalidade do belo. A funcdo do belo é suscitar prazer, gozo,
alimentar um interesse qualquer? Isso seria ligar o belo a fins subjetivos e ndo seria, portanto,

especifico da beleza.

Para Bosi, ndo ha idéia tnica de belo, ndo ha regras fixas que o determinem pelo fato
de estar ligado a subjetividade das pessoas''. Na historia da humanidade, os padrdes de beleza
sempre foram diferentes, de época para época, de cultura para cultura, variando conceitos e
interpretagdes, fossem pessoais, fossem coletivos. Bosi se refere a beleza como algo
subjetivo, do proprio gosto onde ndo hd uma regra fixa sobre o que ¢ belo ou ndo: “o que é

. ~ . 12
bonito para uns pode ndo ser para outros e vice-versa” .

A natureza do belo ¢ vista por Nancy Etcoff, como “composta de partes iguais de
carne e imaginac¢do: nds a impregnamos de nossos sonhos, a saturamos de nossos anseios”"”.
Esta-se sempre questionando o belo, avaliando a beleza, a aparéncia das outras pessoas.
Conforme Etcoff, “experimentamos a beleza ndo como uma contemplacdo racional, mas

14 ¢ ‘
”". E possivel se concordar com a autora, na sua

como uma resposta a urgéncia fisica

afirmacdo de que ndo existe uma beleza ideal da forma humana, pois as pessoas julgam as
A . 1 . .

aparéncias'”. Cada observador faz seu julgamento de beleza por ser este profundamente ligado

aos seus gostos e as suas sensagdes pessoais diante do belo, da arte.

A antropologia da arte nos ensina que o belo, assim como o feio, sdo valores relativos,

ndo sé a uma cultura, a uma civilizagdo, mas também a um tipo de sociedade, aos seus

' JIMENEZ, Marc. O que é estética? So Leopoldo: Unisinos, 1999. p. 23.

""BOSI, Alfredo. Reflexdes sobre a arte. 7. ed. Sdo Paulo: Atica, 2001. p. 16-17.

2 Tbid., p. 17.

" ETCOFF, Nancy. 4 lei do mais belo. A ciéncia da beleza. Rio de Janeiro: 1999. p. 11.
" Ibid., p. 18.

¥ Ibid., p. 19.
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costumes, a sua visio de mundo, em um dado momento de sua historia. O relativismo, em
matéria de categorias estéticas, ha muito tempo ja tomou o lugar do idealismo. Isso significa
que ndo somente os filésofos, mas também os artistas, os amantes da arte, os arbitros das
artes, o publico dos saldoes de pintura e de escultura, aqueles que se inspiram na arte, todos

possuem alguma nog¢@o, algum conceito ou comentario para referir-se a arte.

A doutrina do belo, em Plat5016, por exemplo, estd estritamente ligada a filosofia e a
teoria das idéias. Portanto, determina seguramente uma estética. Podemos falar de estética
platéonica, com uma condi¢do: € preciso ter presente no espirito, ndo um dominio delimitado,
uma disciplina constituida, mas o conjunto das consideracdes que Platdo consagrou a

determinag¢do da esséncia do belo, a defini¢@o de imitacdo e ao papel da arte.

1.1.2 Estética

Jimenez afirma que o termo es#ética surgiu no momento em que a arte foi reconhecida
e considerada como atividade intelectual, irredutivel a qualquer outra tarefa essencialmente
técnica'’. Compreende-se por estética o estudo da criagdo artistica, como foi feita e em que

condi¢des etc.; o carater estético de algo, a beleza, seja ela fisica, plastica, subjetiva, abstrata.

Bosi, respaldado no pensador italiano Luigi Pareyson, sobre a discussdo dos temas
centrais da estética, considera o processo artistico em trés dimensdes: o fazer, o conhecer e o
exprimir, os quais, presentes em todas as obras de arte, j4 foram objeto de uma longa tradi¢ao

. . o . 18
teodrica e critica na historia, observadas ainda no pensamento grego .

A funcdo da estética, como disciplina auténoma, constitui um acontecimento de
alcance consideravel e ¢ tanto mais importante por nio se tratar unicamente de acrescentar um
novo ramo a arvore da ciéncia. Autonomia da estética nao tem o mesmo sentido de autonomia

, ~ . 19
da arte, mas certo numero de correlagdes existem entre uma e outra .

Bosi observou, também, que a natureza oferta modelos universais a arte (de beleza ou

harmonia), assim como as imagens captadas pelo espirito humano, “multipla ¢ una”,

' Cf. DURANT, Will. Histéria da filosofia: a vida e as idéias dos grandes filosofos. Sdo Paulo: Nacional, 1926.

7 JIMENEZ, op.cit., p. 28.

¥ BOSI, 2001, p. 19.

1 Cf. COTRIN, Gilberto. Fundamentos da filosofia: ser, saber e fazer. 14. ed. Sdo Paulo: Saraiva, 1999. p. 292-
299.
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maravilhosa e inesgotdvel na exterioridade dos fendmenos, a0 mesmo tempo coesa e
inalteravel na reprodugdo dos principios universais™’. Esta natureza se mostra obra de um jogo

sobre-humano, que transcende aos limites da razdo. Em outras palavras:

O jogo estético resolveria a contradi¢do, a primeira vista insoluvel, entre a liberdade
de formar (a arte é uma livre combinatdria de imagens e representacdes) e a sua
necessidade imanente: o juizo estético, que regula por dentro o fazer artistico, visa a
harmonia das formas sensiveis. Caberia a faculdade do gosto perceber quando a
sintese foi alcancada, isto ¢, quando o artista produziu uma bela representacdo da
existéncia, ou quando malogrou no seu intento”'.

Embora a reflexdo sobre a arte seja, por defini¢do, posterior as obras, ndo se pode
negar que a estética permaneceu, freqlientemente, discreta diante da arte no momento de sua
realizacdo, temerosa diante das obras novas, ou seja, mais facilmente inclinada a debrucar-se
sobre as criagdes reconhecidas, santificadas pela posteridade, do que a se pronunciar sobre o
valor das coisas novas>. Entdo, esta alternativa, de fato, faz pensar que aquele que refletir
sobre a arte, ou sobre suas obras, pode correr o risco do fracasso, seja o filéosofo ou o artista,

pois estdo sujeitos ao mal-entendido.

A arte é a pratica que opera com procedimentos especificos aplicados a materiais
determinados, que ddo origem as obras de arte, as quais, conforme Jimenez e tantos outros
autores designam, sdo acgdes, atividades do individuo, sentimento, emog¢o. Quanto a estética,
enquanto disciplina em si mesma, esta tem a autoridade de refletir sobre a arte e sobre as
obras, forjando um universo conceitual — constitutivo de um saber do mundo, da historia e das

atividades de uma época.

1.1.3 Arte

Na incessante busca da valorizagdo do processo de construcdo do conhecimento, onde

ndo existe um saber acabado, pronto, mas um conhecimento em constante mudanca, ¢ que a

2 BOSI, 2001, p. 17.
2 Ibid., p. 15.
2 JIMENEZ, op.cit., p. 29.
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arte desponta como uma das formas de expressdo de beleza por obra do individuo. Porém,
uma forma que vem de dentro, do corpo e da alma, mesclada ao conhecimento empirico
adquirido externamente ao que captou de fora: € a cria¢do, para aquele que contempla; ¢ uma
maneira de pensar, de sentir, de expressar as sensagdes humanas, de construir a historia de
uma sociedade; ¢ conhecimento; ¢ imaginacdo; ¢ a vis@o do artista no seu afd de criar, de

transformar, de repensar, de experimentar™.

Nossa lingua vernacula designa a arte como capacidade que o ser humano tem de
executar uma idéia e utilizd-la para obter um resultado através de meios diferentes;
capacidade criadora do artista em expressar sensacdes, sentimentos e estados de espirito de
carater estético; dom, habilidade, oficio, maneira, meio, forma, entre outrosz4; conjunto de

obras de arte de uma época, de um pais etc.

Para Bosi, a palavra arte ¢ producido, trabalho. Ela tem origem latina: “ars” (matriz do
portugués “arte”) que esta na raiz do verbo articular, o qual significa a acdo de fazer junturas
entre as partes de um todo. Bosi diz, ainda, que “a arte tem representado, desde a Pré-Historia,

uma atividade fundamental do ser humano™®. E complementa:

A arte ¢ um fazer. A arte ¢ um conjunto de atos pelos quais se muda a forma,
transforma-se a matéria oferecida pela natureza e pela cultura. “Nesse sentido,
qualquer atividade humana, desde que conduzida regularmente a um fim, pode
chamar-se artistica™’.

Pode-se reconhecer que, nas criacdes de moda, muito além do efémero, do adorno, do
financeiro, busca-se proximidade maxima a arte, ao carater estético, a forma, as expressoes
culturais, a funcionalidade, ao belo, através da capacidade criativa e perceptiva dos criadores
(estilistas e designers) em captar o gosto, a representatividade social do vestuario.
Inicialmente, buscam inspiragcdo nos acontecimentos historicos, socioculturais, em obras de
arte, filmes, livros, em personagens (icones), para entdo, com a inspiragcdo definida, iniciarem

a transformacdo de materiais téxteis ou inusitados em pegas do vestuario, acrescidas de forma,

2 Deve-se ao dominicano Alberto ‘O Grande’ (1193-1280), filésofo e teodlogo, a seguinte defini¢do: “criar ¢é
produzir alguma coisa a partir de nada”. JIMENEZ, op.cit. p. 33.

* DICIONARIO. Aurélio on line. Disponivel em: < http://aurelio.ig.com.br/dicaureliopos/home.asp?logado=
true&pesquisa=>. Acesso em: 15 jul. 2008.

2 BOSI, op. cit., p. 8.

* Ibid., p. 13.
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cor, padrio estético, funcionalidade e sentido. Porém, ndo podemos esquecer aqueles que
transformam a criagdo dos estilistas, dos designers, em algo possivel de ser usado, como
ocorre com os produtos de moda. Sdo os artesdos da criagdo, que captam a idéia do criador,

viabilizando-a.

Dessa forma, compreendemos que o vestuario de moda também ¢ um saber em
construcdo e estd intimamente ligado a arte e a estética, quando busca as mais diferentes
formas de expressdes da beleza, da criatividade, da transforma¢do de materiais em formas
anatdmicas ao corpo, para revelar a subjetividade do gosto, expressando o individual, sem que

isto desconstrua o social, a coletividade.

A filosofia busca entender a liberdade do homem, assim como as condi¢des nas quais
tal autonomia deve, ou pode, ser exercida. Porém, tal defini¢do permanece abstrata, mesmo se
tomar a forma de preceitos filosoficos ou de regras morais. Para Jimenez, podemos encontrar
na historia da filosofia tantas doutrinas que afirmam a servidao do homem diante de um ou de
varios deuses, ou sua sujei¢do a fatalidade, ou sua submissdo a seu proprio destino, quantas
forem as teorias que declaram sua liberdade plena, inteira, essencial’’. Na realidade, a Unica
liberdade do homem reside na escolha que pode fazer entre uma ou outra dessas duas

concepgoes, em funcdo da atracdo que exercem sobre ele.

Na arte, a situacdo ndo é mais complexa, porém, mais especifica, porque esta ligada a
producdo de objetos. Criar uma obra de arte significa realizar um ato ao mesmo tempo
abstrato e concreto: abstrato, pois usa mecanismos psiquicos e mentais que decorrem da
inven¢do; concreto, na medida em que algo deve resultar desse processo, que se oferece a
percepcdo. Os filosofos dizem, com toda a razdo, que criar designa a0 mesmo tempo um ato e
um ser. A obra de arte evidencia-se, portanto, como uma concretizagdo efetiva do poder
demiurgico do artista, capaz de engendrar objetos inéditos que ndo se reduzem a simples

imitacdo das coisas ja existentes.

A Renascenga®®, sobretudo na Itlia e na Franca, ¢ vista como uma época gloriosa aos
olhos modernos, pelo humanismo, pelo renascer da arte. Ela contribuiu para o reconhecimento
dos artistas, que gozavam doravante de um stafus social mais elevado do que os dos artesdos
da Idade Média, que eram submetidos a sujei¢des, € também sofriam o peso da religido e da

autoridade dos senhores e dos mecenas, os quais se beneficiavam e tinham vantagens.

7 JIMENEZ, op.cit., p. 42.

¥ «“Movimento ligado a arte, marcado pelo naturalismo, pelo antropocentrismo, pela influéncia greco-romana,
pelo humanismo; renascimento das artes”. DUBY, Georges. Historia da vida privada no Brasil: da Europa
feudal a Renascenca. Tradugdo: Maria Lucia Machado. Sdo Paulo: Companhia das Letras, 1990. v. 3. p. 34.
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Reunidos em corporacdes, os artesdos detinham os meios de produgdo, possuiam certa
garantia de liberdade no trabalho, produziam objetos com finalidade social, ou seja,
estabeleciam um elo entre suas obras ¢ suas atividades. Eles comeg¢aram a ter consciéncia do

seu valor e perceberam a relagdo existente entre o produto e sua significacdo real®’.

Essas primeiras mudancas de status se manifestaram desde o inicio do Quatrocento. O
pintor e/ou o escultor cessaram de produzir coisas Uteis, para uso coletivo, onde a obra tinha a
possibilidade de satisfazer varias finalidades utilitarias e simbolicas: ornar, embelezar, decorar
igrejas ou palacios, ou celebrar, ao mesmo tempo, a gléria do principe, de Deus, ou o poder
em geral, eclesiastico ou aristocratico. As obras tinham um determinado valor, resultado de
uma negociagdo entre o comanditario e o artista. Esse valor pode ser chamado valor de uso,
visto que repousava sobre a capacidade que as obras tinham de responder as diversas
necessidades e exigéncias do cliente. Definir o artista como autor significa também
reconhecé-lo como proprietario exclusivo, a0 mesmo tempo, de sua obra e de seu talento,

o 5 30
tornando-se ambos negociaveis no mercado de arte em expansao” .

Com o humanismo“, o homem avaliou o ato criador, a0 mesmo tempo como artista,
“Intérprete entre a natureza e a arte”, segundo a forma de Leonardo da Vinci, € como objeto,
tal qual aparece representado na pintura e na escultura. Essa posi¢do privilegiada do homem
era importante, visto que tendia, com rapida progressdo, substituir Deus (nas obras de arte)
por sua propria imagem. Avaliando, percebeu que enquanto a razdo e a sensibilidade fossem
rivais, ou enquanto uma predominasse em detrimento da outra, estava fragilizado; nio
conseguiria ser livre nem auténomo. Um homem, por de mais racional, que somente obedece
as injungdes de seu intelecto desconhece o sublime, o enlevo do momento em que emogéo e
sensibilidade se confundem na magia plena do ato criador, da criagdo. Porém, aquele que foge
completamente a razdo, permanecerd somente no instante criativo (divagando), perdido, sem

. . 2
completar jamais a obra®”.

2 Cf. FRANCO JUNIOR, Hilério. 4 Idade Média: nascimento do ocidente. 3. ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 1988.
p. 62-86.

3% JIMENEZ, op. cit., p. 36.

3! “Humanismo ¢ uma palavra bem sucedida. Ela se tornou como que um condimento para tornar apetitosas as
iguarias culturais provenientes das mais diversas partes. Por isso foi muito usada. Por isso ficou muito vaga;
tanto que hoje humanismo pode aplicar-se a quase todas as ideologias modernas e contemporaneas. [...] ha trés
sentidos fundamentais da palavra, relacionados entre si. 1) humanismo histoérico-literario, caracteriza-se pelo
estudo dos grandes autores da cultura cldssica, grega e romana, dos quais tenta imitar as formas literarias e
assimilar os valores humanos; 2) humanismo especulativo-filoséfico, [....] pode significar qualquer conjunto de
principios doutrinais referentes a origem, natureza, destino do homem; 3) humanismo ético-socioldgico, o
humanismo que visa tornar-se realidade, costume e convivéncia social”. NOGARE, Pedro Dalle. Humanismos

e anti-humanismos: introdugdo a antropologia filoséfica. 11.ed. Petrépolis: Vozes, 1988. p. 15-16.
32 Cf. NOGARE, 1988, p. 65-79.
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Todavia, a diferenca ¢ consideravel para os pensadores e os fildsofos empiristas que,
como o termo indica, ddo prioridade a experiéncia sensivel em detrimento da razdo. Em
qualquer época, os filésofos sempre se interessaram pelo problema do belo, pelas regras que
supostamente o produziam. Procuraram, também, determinar o lugar e a fun¢do das artes na
sociedade e tentaram compreender os sentimentos que as obras de arte suscitavam nos

homens. Para Jimenez:

a constitui¢do da estética como disciplina autonoma supde que um conjunto de
teorias e de conceitos possa se aplicar igualmente a todas as artes quer se trate de
pintura, de escultura, de musica ou de poesia. Evidentemente, isto ndo significa que
tais artes devam ser assimiladas umas as outras; isto seria um contra-senso, visto que
sabemos perfeitamente que cada uma delas solicita os sentidos ¢ de uma forma
particular. Em compensagdo, convém que uma teoria coerente corresponda a um
objeto coerente, designado por um conceito a0 mesmo tempo unitario e que respeite
as diferengas. Ora, ha pelo menos duas maneiras de conceber esta coeréncia e esta
unidade das artes: ou as comparamos entre si, por exemplo, pintura ¢ musica, pintura
e escultura, escultura e arquitetura etc. Podemos entdo falar das belas-artes
excluindo as artes mecanicas. Ou entdo consideramos que tais comparagdes ndo tém
nenhum sentido e insistimos em sua especificidade irredutivel®.

Esse periodo foi o do nascimento, ndo apenas da estética como disciplina autonoma,
mas dos primeiros sistemas filosoficos que a integraram em seu conteido. Na verdade, a
palavra foi adotada pelos pensadores que colocaram a estética na ordem das disciplinas

filoséficas, a mesmo titulo, por exemplo, da l6gica, da metafisica ou da moral.

. 4 , o] o

Segundo Jimenez’®, cada época teve sua beleza e os critérios estéticos foram a
expressdo de uma situagdo histdrica e social particular, os quais ndo eram intemporais ou
imutaveis, mas permitiam apreciar, sobre as mesmas bases, uma obra, fosse a de Botticelli

fosse a musica de Palestrina, fosse a arte de Liget.

Para Bosi, a arte do século XX exterioriza dois extremos: o maximo da pesquisa
formal e o maximo da verdade interior, sendo o seu maior valor o encontro da total
subjetividade com a total objetividade, isto €, o expressionismo abstrato com a conotagdo
espiritual e até mistica, na sua mais pura expressio e sentido™. A arte ¢ forma de expressio; ¢
a beleza captada pelas maos, boca, olhos, alma do artista; ¢ a expressdo do mais intimo da

alma moldada com o aprendizado externo de cada pessoa. Continua: “Talvez em nenhum

33 JIMENEZ, op. cit, p. 93-94.
* Ibid., p. 84.
3 BOSI, op. cit., p. 70.
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outro século a arte tenha procurado ser, a0 mesmo tempo, tdo espontdnea e tdo maneirista!
. . , g . 36 . .

Grito, gesto, colagem, pastiche, parodia e, de novo, gesto e grito””". Ainda, o autor salientou

que alguns artistas dos anos 50 e 60, tinham “o objetivo de unir, num s6 gesto, o inconsciente

corporal e a matéria da tela™’

e que no outro extremo (onde Piet Mondrian era supremo)
desejavam a representacdo da forma absoluta, onde a arte dependia de um aprendizado

técnico-geométrico, de formas, de linhas, de texturas, de cores.

A quebra entre expressdo e forma, representacdo e forma, acabaram em nada e a
interminavel repeti¢do destas, foi o castigo merecido aos que juravam criar o absolutamente
novo. O periodo que mais representou “mudanc¢a” na historia do pensamento humano foi
justamente o de rompimento com os padrdes artisticos de até entdo, o qual, ¢ denominado por
historiadores, de iluminismo®®. A mistura de tantos elementos, tantas vezes dissonantes, gerou
reconsideragdes do cardter plural do fazer artistico, que, segundo o autor, atualmente passa
pela mente, coracdo, olhos e maos e entdo pensa e recorda e escuta e fala e experimenta e nao

recusa nenhum momento essencial do processo criativo” . Ndo somente a arte reconhecida

¢ BOSI, 2001, p. 71.

7 Ibid., p. 71.

3% “Este movimento surgiu na Franga do século XVII e defendia o dominio da razio sobre a visdo teocéntrica que
dominava a Europa desde a Idade Média. Segundo os filosofos iluministas, esta forma de pensamento tinha o
propdsito de iluminar as trevas em que se encontrava a sociedade. Os pensadores que defendiam estes ideais
acreditavam que o pensamento racional deveria ser levado adiante substituindo as crengas religiosas € o
misticismo, que, segundo eles, bloqueavam a evolugdo do homem. O homem deveria ser o centro e passar a
buscar respostas para as questdes que, até entdo, eram justificadas somente pela fé. A apogeu deste movimento
foi atingido no século XVIII, e, este, passou a ser conhecido como o Século das Luzes. O Iluminismo foi mais
intenso na Franga, onde influenciou a Revolu¢do Francesa através de seu lema: Liberdade, igualdade e
fraternidade. Também teve influéncia em outros movimentos sociais como na independéncia das coldnias
inglesas na América do Norte e na Inconfidéncia Mineira, ocorrida no Brasil. Para os filésofos iluministas, o
homem era naturalmente bom, porém, era corrompido pela sociedade com o passar do tempo. Eles acreditavam
que se todos fizessem parte de uma sociedade justa, com direitos iguais a todos, a felicidade comum seria
alcangada. Por esta razdo, eles eram contra as imposi¢des de carater religioso, contra as praticas mercantilistas,
contrarios ao absolutismo do rei, além dos privilégios dados a nobreza e ao clero. Os burgueses foram os
principais interessados nesta filosofia, pois, apesar do dinheiro que possuiam, eles ndo tinham poder em
questdes politicas devido a sua forma participagdo limitada. Naquele periodo, o Antigo Regime ainda vigorava
na Franga, e, nesta forma de governo, o rei detinha todos os poderes. Uma outra forma de impedimento aos
burgueses eram as praticas mercantilistas, onde, o governo interferia ainda nas questdes econdmicas. No
Antigo Regime, a sociedade era dividida da seguinte forma: Em primeiro lugar vinha o clero, em segundo a
nobreza, em terceiro a burguesia e os trabalhadores da cidade e do campo. Com o fim deste poder, os
burgueses tiveram liberdade comercial para ampliar significativamente seus negdcios, uma vez que, com o fim
do absolutismo, foram tirados ndo s6 os privilégios de poucos (clero e nobreza), como também, as praticas
mercantilistas que impediam a expansdo comercial para a classe burguesa. Os principais fildsofos do
Iluminismo foram: John Locke (1632-1704), ele acreditava que o homem adquiria conhecimento com o passar
do tempo através do empirismo; Voltaire (1694-1778), ele defendia a liberdade de pensamento ¢ ndo poupava
critica a intolerdncia religiosa; Jean-Jacques Rousseau (1712-1778), ele defendia a idéia de um estado
democratico que garanta igualdade para todos; Montesquieu (1689-1755), ele defendeu a divisdo do poder
politico em Legislativo, Executivo e Judiciario; Denis Diderot (1713-1784) e Jean Le Rond d"Alembert (1717-
1783), juntos organizaram uma enciclopédia que reunia conhecimentos e pensamentos filosoficos da época”.
SUA PESQUISA. Iluminismo. Disponivel em: < http://www.suapesquisa.com/historia/iluminismo/>. Acesso
em: 29 set. 2008.

3 BOSI, op. cit., p. 73.
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pela academia, mas qualquer fazer artistico, mergulha na observagdo, na experimentagdo, na
captagdo de elementos inspiradores. Em uma tela valiosa, nas composi¢cdes musicais, nas
magnificas construcdes arquitetonicas, em uma simples criacdo de estampa para o vestuario,
de qualquer década, passada ou contemporanea, percebemos a esséncia humana (suas
contradigdes no viver social, seus anseios, sua busca a natureza) revelar-se Obvia ou

discretamente nas formas, linguagens, cores, em seus variados matizes.

A arte constitui, de fato, o espaco no qual se enfrentam e se enlagam, de maneira
privilegiada, todos os aspectos contraditorios, at¢ mesmo antagdnicos, das atividades
humanas, ao mesmo tempo, emocional, intelectual e material. Sendo assim, o vestuario pode
ser entendido como uma obra de arte movel, onde cada pessoa portadora de diferentes pecas
de roupa procurar mostrar, esconder, corrigir, abrandar, realcar suas belezas naturais, de
forma que consciente ou inconscientemente tendam a incidir nesse caleidoscopio funcional

que € o universo da beleza, da estética e da arte.

1.2 Categorias para a compreensio da moda

Poderiamos conceituar moda, segundo a visdo da maioria dos pesquisadores, a partir
da Idade Média, onde teria um significado contiguo a formacdo da identidade subjetiva e
individual do sujeito e se faria presente, apds o instante em que obedeceram as mudancas
ciclicas e estilisticas difundidas e incorporadas socialmente™. Para o entendimento desse
conjunto de apresentacdes e significacdes cotidianas, faz-se necessario categorizar os varios
sentidos atribuidos ao vestudrio, sendo este entendido como construgdo téxtil que além de
proteger, serve para embelezar, ornar, codificar a concep¢do do corpo, do gosto, da posi¢do
socio-econdmico-cultural, da identidade, localizando o sujeito no tempo e no espago’.

Imperativo, entdo, a concep¢do de moda mais adequada para os objetivos desta pesquisa:

“ PALOMINO, Erika. 4 moda. 2. ed. Sio Paulo: Publifolha, 2003. p. 15.
1 Cf. TREPTOW, Doris. Inventando moda: planejamento de colegdo. 2. ed. Brusque: Cotex, 2003. p. 24.
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A moda ¢é um sistema que acompanha o vestuario ¢ o tempo, que integra o simples
uso das roupas no dia-a-dia a um contexto maior, politico, social, sociologico. Vocé
pode exergara moda naquilo que escolhe de manha para vestir, no /ook de um punk,
de um skatista e um pop star, nas passarelas do Brasil e do mundo, nas revistas e até
mesmo no terno que veste um politico ou no vestido da sua avd. Moda ndo ¢ sé
‘estar na moda’. Moda ¢ muito mais do que roupa®.

Normalmente, as roupas ajudam a repassar os valores de uma sociedade, incorporando
percepcdes éticas e estéticas, logo, podem ser entendidas como veiculo de comunicagdo e relagdo

social.

1.2.1 Moda, linguagem e corpo

O ser humano, desde o seu nascimento, tem seu corpo vestido, mais que 1sso:
revestido de simbolismos pelo entorno social, que demonstra o quanto a nudez ¢ rejeitada e,
por isso, escondida ou adornada de artificios. Estas, sdo as interferéncias pelas quais as
pessoas sdo submetidas socialmente assim que vém ao mundo, as mesmas que, segundo

Cidreira, diferenciam-se pelo grau de durabilidade, visando ao embelezamento do corpo™.

Os estudos técnicos e estéticos sobre o vestuario e suas significagdes na evolugdo do
homem s3o muito complexos e necessitam de um olhar histdrico, socioldgico, etnoldgico e
psicologico. Olhar é empregado aqui, no sentido referenciado pelos gregos, como visdo que
pressupde teorizagdo. Como descreve Ferreira da Cunha, em sua obra sobre o valor do

questionamento e da teorizagdo, visdo:

so indaga¢do mantém intacta a intencionalidade desvendadora. Na indagagcdo ha
demanda e ha criac¢do, intervindo também a essencial tarefa da interrogagdo — e
perguntar é a devo¢do do pensamento. Parece que da propria idéia de indagagdo se
extrai uma li¢do de particular cuidado, ponderagdo, rigor, enfim, um certo modo de
olhar, isto ¢, de teorizar. Pois que teoria &, para os gregos, visdo™.

2 PALOMINO, op. cit., p. 14-15.

# CIDREIRA, Renata Pitombo. Os sentidos da moda: vestuario, comunicacdo e cultura. S3o Paulo: Annablume,
2005. p. 15.

* CUNHA, Paulo Ferreira da. Li¢des de filosofia juridica: natureza e arte do direito. Lisboa: Almedina, 1999. p.

15.
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A visdo simplista sobre o tema descaracterizaria o objeto roupa da real significagdo,
na histdria evolutiva da humanidade, construindo, entdo, uma gama maior de significacdo, um
todo composto pelas pecas com uma expressido diversa das varias pegas, uma comunicagao

unissona, uma linguagem peculiar chamada de vestudrio. E, como salienta Barthes,

vestuario ¢ um bom tema de pesquisa e reflexdo: ¢ um fato complexo [...]. Mas,
sobretudo, como objeto do parecer, o vestuario atrai curiosidade, [...] ele nos
convida a ultrapassar os limites do individuo e da sociedade. O que nos interessa
nele é que parece participar [...] da dindmica, da sociabilidade®.

Um estudo mais psicoldgico sobre roupagem realizado pelo francés Maisonneuve,
descreve suas modificacdes como: “[...] transformagdes aloplasticas, que sdo pouco duréveis,
a saber, a maquiagem, as vestimentas, os ornamentos; € as transformagdes autoplasticas,

. . ~ . - . . ;e ssd6 .
como o piercing, as deformagdes, as mutilagdes, bem como a cirurgia plastica””. Tais
interferéncias ou mudangas sdo carregadas de simbolos sociais e culturais, além de niveis

incompreensiveis de dor e sacrificio, pelo sentido que lhes sdo atribuidos.

Existem variagdes quanto ao local do corpo a ser modificado, como, por exemplo, na
cultura chinesa, que cultua uma fixacdo por pés pequenos, fortemente ligados a sexualidade.
Assim, desde pequenas, as mulheres chinesas apertam os pés para conseguir uma deformacao
irreversivel, da qual depende seu futuro matrimonial. J& na Polinésia, segundo Cidreira, as
mocas sem tatuagens ndo conseguem marido e sdo rejeitadas e, para os homens, aqueles que
se recusam a tatuar-se, sdo tidos como marginais e suspeitos’’. Pode ser citado o exemplo das
mutilagdes de clitoris de meninas, com laminas ndo esterilizadas e sem anestesia, em frente

aos familiares (verdadeiro absurdo que ocorre em pleno século XXI).

Deste modo, ¢ possivel notar que diferentes povos, com desiguais culturas, crengas e
costumes, possuem formas particulares, legitimadoras e motivadoras, de mudar o corpo, seja
para fins estéticos, eroticos, religiosos, culturais, seja para fins higi€nicos. Por esse prisma,
Cidreira observa que nas mais diferentes culturas o corpo ¢ percebido como algo
perfeitamente mutavel e esclarece que: “[...] as diversas culturas concebem o corpo como algo

de natureza maledvel, plenamente transformavel - uma espécie de argila pronta para a

4 BARTHES, Roland. Sistema da moda. Sao Paulo: EQUSP, 1979. p. 47.
* MAISONNEUVE, Jean; BRUCHON-SCHWEITZER, Marilou, apud CIDREIRA, op. cit., p. 47.
*" CIDREIRA, op. cit., p. 15.
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modelagem, um suporte ideal para as inscri¢des, pois ele se oferece por inteiro aos

investimentos de sentido”*.

Cabe salientar que as modifica¢des corporais foram permitidas, aceitas e adotadas por
membros das muitas comunidades ao redor do mundo, onde sacrificio € dor ndo mudam a
legitimidade do ato. As interferéncias mais simples, porém, observadas diariamente nos
circulos sociais, estdo relacionadas ao ato de vestir o corpo. Em uma andlise mais psicoldgica
que socioldgica, alguns autores, como Maisonneuve e Bruchon-Schweitzer, optaram por
analisar a indumentdria como expressdo do sujeito, assim demonstrando que as pecas do
vestuario usado estdo ligadas a certos aspectos do comportamento e da personalidade de quem

as usa” . E exatamente o que ressaltam afirmando:

Mas, para além desta determinagdo social de nossa vestimenta, a escolha permanece
vasta, e esta segunda pele transforma-se, entdo, provavelmente, na superficie de
projecdo daquilo que nds somos, incluindo as contradigdes que nos caracterizam
(entre desejo e defesas, entre imagens ideais e reais de si)™.

- . o 1

Outra analise da vestimenta sugere uma espécie de segunda pele, onde McLuhan’
utiliza-se do conceito de que, menos rigido que o anterior, demonstra a adaptabilidade do
vestuario as mais variadas situacdes do cotidiano, assim como aos papéis que temos que

52
representar usando o corpo™”.

Seguindo essa linha de estudo e pesquisa, Gibbins™ verificou, em uma populagio de
estudantes, que se vestir na moda veicula caracteristicas ndo apenas desejaveis, mas também
relacionadas a idéia/imagem ideal desta populagdo: “a maneira de vestir o corpo (e os valores
que sdo investidos nas roupas) constituiria para cada sujeito a solu¢do de um compromisso:
exprimir, as vezes, o que se queria ser (imagem desejada de si) e o que se acredita ser

99554

(imagem de si)””". A respeito desse aspecto, Maisonneuve ¢ Brouchon-Schweitzer ainda

€screvem:

* CIDREIRA, op. cit., p. 12.

¥ Ibid., p. 12.

** Ibid., p. 13.

> Ibid., p. 15.

52 MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicagdo como extensoes do homem. Sao Paulo: Cultrix, 1969. p. 23.
>3 GIBBINS, apud CIDREIRA, op. cit., p. 63.

** CIDREIRA, op. cit., p. 13.
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A correspondéncia entre a maneira de se vestir e certos aspectos da personalidade
pode ser entdo atribuida a varios processos (nio exclusivos). Certos tipos de
vestimentas podem ter para a personalidade individual um valor projetivo [...]. Pode-
se entdo perceber uma relagdo (mesmo imperfeita) entre certas caracteristicas
pessoais e sociais e certos aspectos do vestir. Mas a vestimenta ndo para de suscitar
no outro reagdes e atengdes favordveis ou ndo, que em feedback podem afetar a
maneira pela qual um sujeito se percebe®.

A aparéncia que se quer ter e demonstrar do corpo vestido, ou pouco vestido, chegou

ao auge. Isto, pois na atualidade, as culturas ocidentais contemporaneas, que sdo contra

deformacgoes, submetem-se a outras formas de modificagdes, impostas a boa aparéncia

corporal, como lipoaspiragdes, acidos rejuvenescedores, bronzeamentos artificiais, silicones,

etc. E tal atitude mesmo sabendo que muitas destas intervengdes, feitas através de cirurgias

(plasticas ou ndo), podem, as vezes, colocar em risco a vida das pessoas.

Na visdo de alguns, certos pardmetros de beleza sdo tirdnicos e escravagistas, fazendo

pessoas entrarem em dietas exageradas, comprar cosméticos milagrosos, praticarem

exercicios sem limite ou controle, dedicarem sacrificios e devotamentos com objetivo de ter a

aparéncia perfeita ditada pela midia, ndo considerando o limite e a estrutura do prdéprio corpo.

Conforme Valérie Fournier:

Esta imagem tipica é veiculada pelas midias, via a publicidade, a moda e seus
desfiles de manequins de corpos perfeitos. E indispensavel portar tal vestimenta, tal
maquiagem, tal penteado e utilizar tal creme [...] etc., para aproximar-se dos
modelos midiaticos™®.

Nesse limiar da moda estd a perigosa influéncia mesclada em valores culturais

construidos para a estagdo da vez, esta que ¢ capaz de fazer com que as pessoas se

transformem, indo do seu estado natural ao esteridtipo social em apenas uma composicao de

vestuario.

3 MAISONNEUVE, Jean; BRUCHON-SCHWEITZER, Marilou, apud CIDREIRA, Renata Pitombo, op. cit., p.

14.

¢ CIDREIRA, op. cit., p. 15.
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1.2.2 Moda e criaciio de sentido

Nascemos nus e ficamos por toda a vida cobrindo, vestindo o corpo. Mas ¢ justamente

o modo ou os significados agregados as vestes que nos cobrem, que fazem a diferenca.

Certamente, a indumentaria possui um papel muito relevante, creditando ao usudario
autoconfianga, constrangimento, autodefesa e funcionando, muitas vezes, como uma
’ 57 - ;o . g
mascara’ que permite mudar de papel, de personagem, nos varios contextos do cotidiano da
. 58 . ~ o~
sociedade™. Considerando tal afirmacdo, ndo nos surpreendemos saber que a palavra pessoa,

em sua significacdo primeira, seja mdscara.

Nessa sutil linha de observagdo, Georg Simmel sugere uma analogia entre roupa e
mascara, salientando que pessoas perspicazes e sensiveis fazem uso da vestimenta para

assumir um #ipo, como forma de prote¢do de sua alma (segredos que quer proteger)” .

A dependéncia da boa aparéncia requer um entendimento maior, como conseqiiéncia
de uma cultura de estetizacio generalizada que, segundo Fournier®, pode abranger ou

apreender trés aspectos ou sentidos.

No primeiro deles, ressaltar as subculturas artisticas, isto €, produtoras de movimentos
dadaistasél, surrealistas®™ e de vanguarda historica, ocorridos durante a Primeira Guerra
Mundial e na década de 20, em oposi¢@o aos valores ocidentais. Em suas obras, escritos e nas
proprias vidas, buscavam aproximar a arte da vida cotidiana, extinguindo qualquer fronteira

entre ambas. Pode-se perceber a prioridade estética quando se vislumbra, através do corpo e

°7 Mascara remete diretamente a sua alusdo primeira no teatro chinés (ou mesmo grego): como forma artistica de
representacdo dos varios “eus” da vida cotidiana das pessoas. “Vestir” uma mascara, neste contexto, ¢ colocar
em si a presenca de uma outra pessoa, a qual pode estar fora ou até dentro do sujeito mascarado.

> Em relacdo a significagdo do afo de vestir, é possivel se ilustrar descrevendo a dificuldade de locomogao de
uma mulher argelina com véu (purdah), podendo ser bastante elucidativa quanto a relagdo do corpo com a
roupa. Outro exemplo claro pode referir-se a qualquer um de nos, que certamente ja sentiu a incomoda
interferéncia em nossos habitos ou movimentos, causados por uma vestimenta. CIDREIRA, op. cit., p. 15.

¥ SIMMEL, Georg. Psicologia da moda. In: Cultura feminina y otros ensayos. Lisboa: Galeria Panorama, 1969.

p. 108.

% Cf. FOURNIER, Valerie; GREY, Chris. At the critical moment: conditions and prospects for critical

management studies, human relations. New York: New York, 2000.

O dadaismo foi “um movimento intelectual e artistico que surgiu em New York e Zurique, em 1916,

difundiu-se pela Europa até 1923 e exerceu, por sua pratica subversiva, uma influéncia decisiva sobre

diversas correntes de vanguarda” MARCHINI, Escola Senai Eng. Adriano José. Terminologia do vestudrio.

portugués; espanhol-portugués; inglés-portugués; francés-portugués. Sdo Paulo: Senai, 1996. p. 5-8.

Surrealismo: “movimento libertario e artistico, lancado em 1924, pelo escritor francés André Breton, que se

caracterizava pela expressdo espontinea ¢ automatica do pensamento e, deliberadamente incoerente,

proclamava a prevaléncia absoluta do sonho, do inconsciente, do instinto ¢ do desejo e pregava a renovagdo

de todos os valores, inclusive os morais, politicos, cientificos e filoséficos”. HOUAISS, Anténio; VILLAR,

Mauro de Salles. Diciondrio Houaiss da lingua portuguesa. Rio de Janeiro: Objetiva, 2004. p. 2.646.

61
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do comportamento, os sentimentos e paixdes, a propria existéncia, como se fosse uma obra de
arte. Evidenciamos essa estética no homem ocidental, moderno, como uma pessoa que quer

sentir-se e vestir-se de acordo com sua personalidade e vontade.

Em segundo, o dandismo construiu-se no século XIX na Inglaterra. Era um estado de
superioridade, de pretensdo a elegancia, conquistado por um estilo de vida diferenciado,
exemplar, onde a forma mais elevada de espirito demonstrava o desprezo as massas ¢ o zelo
absoluto com a originalidade e a superioridade no vestuario, na conduta, nos habitos pessoais
e até na mobilia. A esse conjunto de hdbitos e manifestacdes chamamos hoje de “estilo de
vida”.

O terceiro sentido de estetizacdo do cotidiano aparece na rapida fluidez dos signos e

imagens que se infiltram na vida cotidiana das sociedades atuais®.

Certamente, pela abrangéncia dos dois ultimos aspectos ou sentidos descritos, pode-se
compreender a grande dependéncia e apego do homem contemporaneo a aparéncia. Essa
dependéncia pela aparéncia bela leva-nos a refletir e questionar sobre outros aspectos da
personalidade do homem contemporaneo: ser e aparecer, esséncia e aparéncia. Todas as
formas de repudio se levantam contra a aparéncia, sempre ligada a superficialidade, a mentira,
a nega¢do da verdade fisica. Sem duvida, ¢ precipitado tal julgamento, pois a aparéncia (o
vestir, o mostrar-se) ¢ completamente reveladora. Nada se pode esconder, ja que ela ¢

extremamente visivel e mais desvenda que encobre.

Os gregos ensinaram que o que conhecemos como cultura nada mais é que o palpitar
desordenado do visivel, do dizivel, da linguagem silenciosa do mostrar-se, permanecendo s6
na superficie, ndo indo além da aparéncia, mas saboreando-a em sua total superficialidade,
aprendendo com tudo o que ela pode revelar. Valorizando a sabedoria grega, Nietzsche
demonstrou uma visdo peculiar sobre a superficialidade, quando salientou que: “E preciso ser
resoluto para ficar valentemente na superficie, limitar-se ao drapeado®, a epiderme, adorar a
aparéncia e acreditar na forma, nos sons, nas palavras, em todo o Olimpo da aparéncia! Esses

.. . 65
gregos eram superficiais... por profundidade™™”.

% CIDREIRA, op. cit., p. 16.

' Trabalhado *" disposto de modo que forme ondulagdes ou pregas graciosas e elegantes. DICIONARIO.
Terminologia do vestudrio: portugués; espanhol-portugués; inglés-portugués; francés-portugués. Sdo Paulo:
Senai, 1996. p. 21.

% NIETZCHE, Friedrich, apud BOLLON, Patrice. 4 moral da mdscara: merveilleux, zazous, dandis, punks, etc.

Rio de Janeiro: Rocco, 1993. p. 163.
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E importante lembrar que todos nds ja passamos por situagdes em que julgamos
alguém pela aparéncia, pela primeira impressdo que nos causou, apds, percebemos que tais
impressdes ndo eram exatas nem esclarecedoras. E, depois de passado algum tempo de
convivéncia, percebemos que os primeiros sinais ndo estavam tao longe da verdade, pois estes
dizem coisas, talvez ndo essencialmente reveladoras, mas mostram aspectos psicologicos,
comportamentais e de uma personalidade que agora conhecemos, pela convivéncia. E € assim

que formamos alguns perfis sobre nos e sobre os outros.

Cidreira ressalta: “[...] nos s6 conhecemos as pessoas (a ndos mesmos) a partir dos seus

perfis, pois s6 nos damos a ver desse modo, a partir de certo enquadramento, de um recorte

5906

especifico, que se altera freqiientemente”””. Refor¢ando a compreensdo de nossas formas de

proceder como seres que migram do ser para o parecer, das saidas estratégicas de um papel

para assumir outro, socialmente mais conveniente, Camus descreve:

Aparecer é consentir ao jogo social: [...] E aceitar ndo ser a todo tempo tudo que se
é, para dar lugar ao ser dos outros, ou melhor ainda, em boa sociedade civilizada, a
seu proprio aparecer, ou seja, a seu proprio esforgo em diregdo a troca e em dire¢do
a harmonia. [...] O ser ¢ naturalmente invasor barulhento, cheiroso e ingenuamente
persuadido, sempre que seu pretendido natural — que ndo ¢ sendo um codigo entre
outros — é universal como a natureza, ¢ deve naturalmente permitir todas as trocas. O
aparecer ¢é rentincia parcial a este ser, ¢ verdade e convém felicitd-lo por isto, a meu
ver. Ele ¢ consentidamente provisdrio [...], aquele que ndo pertence de modo algum
nem a um nem a outro dos seres em presenga, mas que lhe permite escutar e
coexistir. Ele ¢ desvio, papel, personagem, contato, literatura, e ¢ preciso
reconhecer, estratégia: menos ser para mais ser — tal ¢ a aposta da negociagdo que
traz aos homens a felicidade e o tempo®’.

Retomando, afirma Cidreira que “o individuo cria para ele mesmo um comportamento,
um estilo que se caracteriza como moda pela sua maneira de entrar em cena, de ter a cena e de
deixa-la. [...] Mas a necessidade do particular em relagdo a imitago, da fusdo do universal, é

. . . . . C e, 68
satisfeita aqui no interior do individuo mesmo™".

Assim, fazendo a analogia entre moda e mdscara, é possivel dizer que o uso da roupa
¢ como um elemento de preservacdo de disfarce, no sentido de que ela serviria como uma
espécie de capa, capaz de velar, proteger a verdadeira esséncia por tras da aparéncia,

preservando, assim, o segredo de uma alma individual.

5 CIDREIRA, op. cit., p. 17.
7 CAMUS, apud CIDREIRA, op. cit., p. 18-19.
% CIDREIRA, op. cit. p. 18-19.
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Através da apologia do individualismo, sobretudo nas sociedades modernas, vemos, na
verdade, uma dindmica da moda que da conta de que € preciso apreciar ndo apenas o sentido
vestimentar isoladamente, mas também a relacdo que ela estabelece entre individuo e

sociedade.

1.2.3 Moda e representacio social

A moda como uso, habito ou estilo, geralmente aceito, varidvel no tempo e resultante
de um determinante gosto, idéia ou capricho, sofre influéncias do meio, dos fendmenos
sociais e culturais. Relatos dos séculos XII e XVIII conferem a moda imensos poderes, com
excessos € extravagancias, penteados absurdos, uso de verdadeiras armaduras para

. 69 , .
corresponder ao modelo imposto’”. O uso continuo destas pecas do vestudrio provocava mal-
estar e desconforto as pessoas, transformando o corpo completamente, alterando suas

dimensdes artificialmente, podendo causar sérios danos ao corpo feminino.

E claro que hoje em dia as propor¢des dessas imposigdes se alteraram, mas, em muitos
casos, ainda persiste uma certa ditadura da moda, um certo ideal de beleza e sedugdo que ¢
constantemente desejado e almejado pelas mulheres. Para tanto, elas continuam se
submetendo as mais impensaveis torturas, colocando o corpo em risco, como no caso de
bronzeamento artificial desmedido, que pode provocar cancer de pele, excesso de
musculacdo, operagdes plasticas, uso de bofox e silicone, tudo para celebrar a vaidade, a

extravagancia e conseqilientemente valorizacdo social.

O vestuario e a moda foram e sdo empregados para conferir importancia e status, ¢ as
pessoas fazem criticas e apreciagdes sobre status considerando as roupas que outros estdo

vestindo. O status, segundo Barnard, “pode resultar, ou ser adquirido aos poucos, da familia,

1 2570

do sexo, do género, da idade e da raga. Pode ser fixo ou mutave . E continua:

% Cf. COSGRAVE, Bronwyn. Historia de la moda: desde Egipto hasta nuestros dias. Barcelona: GG Moda,
2006. p. 64-113.
" BARNARD, Malcom. Moda e comunicagéo. Rio de Janeiro: Rocco, 2003. p. 93.
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o status profissional de alguém pode ser o de um coletor de lixo, um funcionario do
governo local, ou um professor universitario. O status familiar resulta de uma pessoa
ser irmd, mae, ou prima proxima [...] O status resultante da idade pode ser medido
ou por se ter, 18 anos de idade, ou porque se &, por exemplo, aposentado’’

Em todas as sociedades e culturas, identifica-se grande importancia e cuidado em
salientar o sfatus de seus membros. Isto, baseando-se na a indumentaria e na moda, para
diferenciar homens de mulheres, casados de viuvos, sejam homens ou mulheres, grupos de
pertencimento (como o punk, por exemplo), de trabalho (jaleco para area da saude), entre
outros. O homem social ¢ distinguido por modificagdes em seu vestuario, que vao das mais
elaboradas as mais dispendiosas. Em nossa cultura, por exemplo, elegemos o branco para as
noivas € o acontecimento seguinte ao casamento como sendo a /ua-de-mel. Outra ilustragdo:
no Japao, entre 1600 a 1867, existiam leis muito explicitas sobre que tipo de fibra cada classe
social poderia usar’’. Isso demonstra que ainda no passado existiam leis para manter a
distingdo de status, justamente por que havia o desejo de migrar de classe. E foi justamente
dentro desta concepg¢do de status adquirido que se pode notar as revolugdes nas vestimentas e
na propria remodelacdo dos individuos nas décadas de 1960 e 1970, no Brasil, em razio do

proprio contexto historico e da vontade de libertagdo do mesmo — regime ditatorial.

Retomando a questdo do status, Barnard salienta: “ndo seria possivel, por meio da
moda e da indumentdria, apontar que alguém seja membro de uma classe especifica se ndo

73 E, com certeza, ébvio que ndo haveria

houvesse classes diferentes a que pertencer
manifestacdo de desejo de ascensdo social entre classes, se isso ndo fosse possivel de ser
conseguido. Dessa forma compreendemos Marx, quando afirmou que ¢ quase impossivel ter
havido uma sociedade onde ndo tivesse havido moda’*. Porque, para Marx, “a historia de
todas as sociedades que existiram até o presente & a historia da luta de classes”””. Em verdade,
esta ¢ uma afirmacdo de grande complexidade, porém, sabe-se que em todas as sociedades

(que usaram o vestuario para edificar e comunicar identidades de classe) existem classes

diferentes e, por isso, sdo potencialmente afeitas ao uso da moda.

A moda, ou melhor, o conjunto de trajes, adornos, pinturas, tatuagens etc, sobrepdem-

se ao corpo, o qual serve de suporte onde se constroem e se consolidam os desejos e crengas

" Ibid., p. 94.

2 CHATAIGNIER, Gilda. Fio a fio: tecidos, moda e linguagem. Barueri: Estagdo das Letras, 2006. p. 19-26.
 Ibid., p. 94.

7 ENGELS, Friedrich; MARX, Carl, apud BARNARD, op. cit., p. 149.

7 ENGELS, Friedrich; MARX, Carl, apud BARNARD, 2003, p. 149.
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dos individuos; onde se da a materializagdo do pensamento, do perceber e do sentir, do
circundante e do estitico. A propria teoria da psicaneilise76 pode explicar melhor estes
significados cognitivo-subjetivos da mente humana, também em relagdo a moda e sua criagao
de sentido. O corpo € um grande gerador de linguagens; ¢ o responsavel por conectar a pessoa

com o mundo/meio que ela habita.

A cultura atual, mais do que reinventar a moda, procurou reinventar o proprio corpo,
dotando-o de novos significados, exibindo-o de diferentes formas, ocultando ou revelando
diferentes partes, ampliando, sempre, sua capacidade de significacdo. Assim, ele foi
modificado pelos trajes e elementos que o revestem, de acordo com os periodos e suas
distintas concepgdes estéticas, mudando das figuras colunares gregas simuladas pelos
drapeados as imagens frageis e alongadas verticalmente da Idade Média; as renascentistas
rolicas do Barroco; as esguias bailarinas de Degas, no século XIX, ou as grandes e compactas

massas musculares tipicas dos corpos contemporaneos.

Desta forma, pode-se considerar o vestudrio como elemento fundamental em cada
cultura, por exibir-se como linguagem e por caracterizar-se pelas particularidades que assume
em determinados contextos, que se encontram no interior de uma organizagao social e que se

diferenciam de uma civilizagdo a outra.

O vestuario deverd, entdo, ser observado quando inserido num determinado meio
social, manifestando-se como uma das mais espetaculares e significativas formas de
expressdo presentes no processo cultural, o qual, conseqiientemente, pode articular diferentes
tipos de discursos: politico, amoroso, poético, agregador, hierarquico etc. A busca de valores
estéticos encontra-se inserida e emaranhada em multiplos nexos culturais, sociais, politicos e

econdmicos.

A moda influencia e ¢ influenciada pela sociedade na medida em que serve de
estratificacdo dessa mesma sociedade num circulo vicioso tdo complexo quanto o ser humano,

onde a moda € a passagem para uma nova significag¢@o social.

76 «A influéncia que a Psicanélise tem exercido na vida do Ocidente é incalculével. Iniciando-se como uma teoria
relativa a certas doengas da mente, continuou o seu avango até tornar-se uma radicalmente nova e importante
teoria da propria mente. Entre as disciplinas intelectuais que t€ém a ver com a natureza e com o destino da
humanidade, ndo ha nenhuma que néo haja respondido a for¢a dessa teoria. Os seus conceitos se impuseram ao
amago do pensamento popular, embora muito freqlientemente sob a forma crua e, muitas vezes, deformada,
organizando ndo meramente um novo vocabuldrio, mas ainda uma nova maneira de julgamento das coisas.
Sentimo-nos inevitavelmente curiosos acerca da existéncia pessoal do homem que ocasionou essa profunda e
generalizada alteracdo nos nossos hdbitos mentais, e tanto mais quanto as idéias de Freud estdo em referéncia a
nossa propria existéncia como pessoas e pelo fato de serem elas quase sempre experimentadas através de um
modo intensamente pessoal”. TRILLING, Lionel apud JONES, Ernest. Vida e obra de Sigmund Freud.
Tradugdo de Marco Aurélio de Moura Mattos. 3. ed. Rio de Janeiro: Zahar, 1979. p. 11/12.
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Porém, a moda vista como elemento caracterizador de uma época, em um determinado
contexto social, pode ser muito mais que neurose, que obsessdo consumista, que iluséria
felicidade. Pode e deve ser entendida como reflexo histdrico, sociocultural, comportamental e
da manifestagdo silenciosa (linguagem) de toda uma geracdo. E foi desta exata forma que se
processou a moda em ferra brasilis entre os anos 1960 e 1979, parte deles também
denominada como anos de chumbo’/, nos quais se calaram as vozes, reprimiram
compositores, exilaram artistas e poetas, mas ndo limitaram a repudia e a contestacdo dos
jovens, tdo evidentes em suas vestes personalizadas artesanalmente, numa manifestagcdo

inicial de customiza¢do, embora ndo com esta denominagao ou inten¢do direta.

70 apice dos ideais aqui expostos pode ser demarcado entre as décadas citadas (1960 e 1970), porém, sabe-se,
elas sdo produto de um processo de ressignificacdo e transformagdo do pensamento das pessoas que iniciou-se
anos antes.



2 0OS RUMOS DA MODA NO BRASIL (ANOS 1960 E 1970

No Brasil, as duas décadas compreendidas entre os anos de 1960 e 1979 — periodo de
20 anos — representaram uma época de transi¢do em todas as dreas, desde a politica, passando
pela econdmica, até a cultural. Ainda se sentiam ares de poOs-guerra, pipocavam golpes
militares em toda a América Latina e, assim, viam-se intensas transformagdes sociais,
culturais e politicas, ainda mais em razao do nascimento de novos valores, da juventude como

forca social e de inovagdes tecnoldgicas com avangos nos varios campos das ciéncias.

Em funcdo de todo este manancial de informag¢des advindas das mudangas ao redor do
mundo e, principalmente em terra tupiniquim, também a moda se transfigurou. Novos tecidos
foram incorporados e outros mais antigos revitalizados, também se usaram formas variadas e
uma multiplicidade de cores. Houve um crescente rompimento com os padrdes de moda
anteriores, ainda mais pelas influéncias dos grandes estilistas e costureiros estrangeiros — que
geralmente ditavam moda na Europa — os quais eram, de certa forma, incorporados ao gosto
nacional por brasileiros (notadamente o estilista Dener), pelo poder exercido pela midia j& na
época e pelas formas culturais que atingem as massas: musica e cinema principalmente. Em
razdo destes elementos, a moda no Brasil passou a ser profissional e, principalmente,

comercial, dando novo impulso para a grande industria do vestuario.

Este capitulo tem objeto e objetivo centrados: analisar os rumos que a moda brasileira,
entre 1960 e 1979, tomou. Isto ¢ feito, inicialmente, a partir de uma breve descricdo das
grandes influéncias globais, da moda projetada pelos seus grandes mestres (de maioria
européia); depois, ¢ apresentada uma analise do contexto cultural brasileiro com especial
énfase as intersecgdes entre culturas de massa, poder da midia e moda; por fim, analisa-se o
papel crucial do estilista brasileiro Dener na moldura que o vestudrio brasileiro assumiu

dentro deste periodo histdrico.

" E imperativo ressaltar aqui que cada periodo histérico ndio é estanque, ou seja, ele é uma continuagio, com
suas peculiaridades, dos tempos anteriores a si; bem como, uma prévia do tempo que o seguird. No caso
especifico desta pesquisa, os anos compreendidos entre 1960 ¢ 1979 fazem parte de um processo de revolucdo
no pensamento e , por isso, transformacdo cultural advinda de anos antes, ainda, sdo preparativos para a
construcdo do entendimento dos anos posteriores.
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2.1 A moda global

Partindo da idéia macro para a micro, como forma de compreensdo de sentido acerca
da formagdo da moda no Brasil, cabe avangar no contexto mundial da moda a partir de

estilistas e icones irradiadores de tendéncias e modismos.

Em nivel mundial, havia uma natural disputa nos meandros da moda. Paris foi um dos
(sendo o principal e maior) ber¢os da moda mundial”®. A industria italiana de moda, em idos
da década de 70, estava prosperando e representava uma ameaga real ao poder de Paris. A
competi¢do entre Roma, Florenca e a novata Mildo, como principal centro da moda italiana,
foi vencida por Mildo, especialmente por causa do transporte aéreo, dos grandes hotéis e dos
espagosos estabelecimentos comerciais. Os italianos tinham a vantagem das sedas, linhos e las
de luxo e dos couros mundialmente famosos produzidos no pais, aos quais a moda oferecia
um veiculo de exposi¢do®. Foi um periodo fértil. Valentino e Mila Schén, que receberam a
companhia de Giorgio Armani e Gianni Versace, eram as estrelas ascendentes que dominaram
a moda italiana da década de 80. Em 1975, a italiana Camara Nacional de Comércio da Moda
organizou os primeiros eventos prét-a-porter em Mildo e a semana da moda da cidade tornou-
se um evento permanente para os compradores e a imprensa internacional. Em 1973 os
estilistas de trico Rosita e Ottavio Missoni receberam um prémio de moda por suas inovagdes

- A . < , . e A . ~ 1
com tricd feito 2 maquina. O trico tornou-se arte, com as suas criagdes" .

A roda da moda gira no sentido: Paris: capital da moda, para onde correm jornalistas,
profissionais da moda, estudantes, aspirantes a cabeleireiros ou a maquiadores e apaixonados
pela moda; Mildo: tradi¢do da manufatura, onde hd empresas familiares, onde se combina
marketing de moda com criac¢do; Londres: celeiro de talentos para o mundo, onde excelentes
escolas de moda contam com rica cultura e inclusive da juventude de rua (berco do punk);
Nova lorque: parque comercial, cidade que possui solida industria de confec¢des, na famosa

L, . . 2
Sétima Avenida®?.

7 Sem duvida alguma o grande ber¢o da moda mundial foi a capital francesa Paris, com suas famosas e
anonimas casas de alta-costura desde Paul Poiret até os dias atuais. Porém, com a globalizagdo, na era
contemporanea, esta inundagcdo de moda francesa no resto do mundo ficou ainda maior, mais forte,
avassaladora.

% MOUTINHO, Maria Rita; VALENCA, Maslova Teixeira (coords.). A moda no século XX. Rio de Janeiro:
Senac, 2003. p. 212.

81 Cf. COSGRAVE, op. cit., p. 186-211.

82 PALOMINO, op. cit., p. 6.
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Algumas revistas traziam sugestdes de grandes costureiros sobre o que estava na moda
na Europa e Estados Unidos (centros de moda da época), as mais deslumbrantes pecgas a
serem adquiridas em nome da elegancia. Algumas referéncias a igualdade dos sexos nas pecas
unisex ¢ a grande valorizacdo ao Prét-a-porter, nas falas dos costureiros Lapidus, Cardin,

Féraud, Courréges e Saint-Laurent da revista “Fatos e fotos” que opinam sobre a moda :

Surge um novo conceito langado pelos jovens costureiros franceses: A criacdo ¢ a
técnica a favor da moda. A alta costura morreu. De agora em diante a moda esta nas
ruas. As butiques sdo as antenas ¢ o publico o barémetro. Esta ¢é a linguagem dos
quatro jovens ases da costura®.

Nesse contexto competitivo evidenciavam-se produtores e icones de moda, que
ganharam lugar especial neste trabalho, ndo apenas por serem os espelhos da moda mundial,

mas pelas inovacdes ousadas que costuraram.

2.1.1 Gabrielle Coco Chanel

Uma das maiores estilistas, Coco Chanel®, ja em 1916, inovava, devido as privagdes
da Primeira Guerra Mundial, criando failleurs de jérsei, na época, considerado pouco nobre, ja
que era um tecido utilizado como roupa de baixo. Nos anos 30 estava entre as mulheres
exponenciais, cujas criagdes, figuras e modas de vida simbolizavam a época. Também
simbolizam os anos 50 utilizando-se do famoso traje de tweed discretamente pespontado com
botdes duplos e saia abaixo do joelho, acompanhado de cinturdo e bolsa, com correntes

85
douradas™.

A mania Chanel inspirou geragdes com suas criagdes, ¢ era tdo considerada que a
morte de Coco Chanel, em 1971, marcou uma das etapas de declinio da costura. Apesar de a

clientela de elite da alta-costura ter minguado, as forcas financeiras, politicas e criativas que a

8 Modos e modas. Revista Fatos e Fotos. Rio de Janeiro, n. 455, p. 74-79, out. 1969.

8 Sobrenome da estilista Gabrielle Chanel, conhecida como “Coco Chanel”, e também marca do perfume
Chanel n° 5, um classico, que na pele de Marilin Monroe, consagrou-se mundialmente.

% PALOMINO, op. cit., p. 6.
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sustentavam garantiram que ela se adaptasse e se ajustasse ao clima predominante®®. A
tradi¢do foi mantida e as mostras de costura foram usadas para anunciar o grande negocio das
colecdes prét-a-porter. Esse periodo foi dificil para Paris, com os principais nomes tentando

ajustar-se ao dominio de um clima cada vez mais eclético.

2.1.2 Cristobal Balenciaga

Desde bem cedo, inicio da adolescéncia, o espanhol Cristobal Balenciaga ja se
familiarizava com a costura: era a profissdo de sua mae. Aprendeu a escolher os tecidos,
também a cortd-los, montar as pecas e fazer todos os acabamentos, “era capaz de desenhar,

cortar, armar e costurar suas criagdes, em razdo de sua experiéncia™®’,

Entdo, com 24 anos, Balenciaga inaugurou seu primeiro atelier, na cidade onde
morava, San Sebastian, onde atendia, entre uns e outros, a familia real espanhola. Pouco
tempo depois, abriu filiais em Madri e Barcelona®™. Em funcdo da guerra civil no pais, fechou
suas trés casas. Rumou a Paris e, em pouco tempo, ja era disputado pela alta sociedade
francesa. O traco mais especial de sua moda era o corte absolutamente impecéavel. Além disso,
“em 1939 langou uma linha de vestidos com ombro caido, com cintura estreita e quadris

arredondados, em estilo que j4 anunciava o new look de 1947°%°.

Por tais razdes, ndo ¢ a toa que sefior Balenciaga ¢ considerado por seus colegas como
o mais genial de todos os estilistas. Eles o reverenciam pelo fato de ser um profissional

completo e criativo, capaz de direcionar os caminhos da moda a partir de seus modelos.

% MOUTINHO; VALENCA (coords.), op. cit., p. 79.

7 Ibid., p. 117.

88 SEELING, Charlotte (ed.). Moda: el siglo de los disefiadores, 1900-1999. Italia: Kénemanen, 2000. p. 214.
¥ MOUTINHO; VALENCA (coords.), op. cit., p. 117.
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a influéncia de Cristobal Balenciaga foi gradual, e guia todavia a muitos estilistas
autuais. Segundo Colin McDowell, o conceito de roupas com aparéncia
desestruturada mas de corte impecavel, exportado com éxito por Giorgio Armani,
Calvin Klein y Ralph Lauren, foi ideado por Balenciaga no comegos de dos ano
cinqiienta. O estilo dos vestidos de noite criados por estilistas como John Galliano o
Romeo Gigli siguem a linha de Balenciaga, e a pureza do corte de Gianfranco Ferré
ndo esta muto longe do rigor do que o criador espanhol sempre fez. Este estilista foi
o mentor de Huber de Givenchy, também de André Courréges e Emanuel Ungaro, os
quais aprenderam o oficio ao lado de seu mestre™

7

A contribuicdo de Balenciaga para a moda ¢ indiscutivel. Segundo Seeling: “os
versados em moda sabiam que o verdadeiro criador era Cristobal Balenciaga™". O fotdgrafo e

92, Assim, também as

critico de moda Cecil Beaton sentenciou: “ja criou o futuro neste setor
pecas que criou influenciaram e ainda influenciam outros grandes estilistas, bem como,
através destes ou ndo, acabam por atingir a maneira de vestir de muitas outras pessoas ao

redor do mundo.

2.1.3 Jean Cacharel

Jean Cacharel criou o chemisier de crepom (tecido crespo), inspirado nas camisas para
homens. Criou também blusas bem justas de malha (jérsei bem fino), com mangas compridas
e gola alta, que fizeram muito sucesso; camisas com estampa floral /iberty, saias-calgas e
minis de gabardina com trés pregas em cada lado”. As saias eram usadas com suéteres de 13
de cores vivas, com texturas ligeiramente rdsticas e com decotes redondos; vestidos sobre

. . S 4
camisas e blusas de estampas delicadas, as vezes bordadas nas golas®™.

® Tradugdo de: “la influencia de Cristébal Balenciaga fue gradual, y guia todavia a muchos disefiadores
acutuales. Segin Colin McDowell, el concepto de prendas sastre desestructuradas pero de corte impecable,
explotado com éxito por Giorgio Armani, Calvin Klein y Ralph Lauren, fue ideado por Balenciaga a comiezos
de los cincuenta. El estilo de los vestidos denoche creados por disefiadores como John Galliano o Romeo Gigli
sigue la linea de Balenciaga, y la pureza del corte de Gianfranco Ferré no estd muy alejada del rigor del que el
creador espaflol siempre hizo gala. Este disefiador fue el mentor de Huber de Givenchy, como también de
André Courreges y Emanuel Ungaro, quienes aprendieron el oficio al lado de su maestro.”. COSGRAVE, op.
cit., p. 227.

' SEELING, op. cit., p. 214.

2 BEATON, Cecil, apud SEELING, op. cit., p. 214.

% MOUTINHO; VALENCA (coords.), op. cit., p. 195.

% CACHAREL. Historie. Disponivel em: <http://www.cacharel.fr/cacharel.php#/story/>. Acesso em: 16 jul.
2008.
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2.1.4 Christian Dior

O costureiro francés Christian Dior deve, em grande parte, o seu sucesso estrondoso a
ninguém menos que a lendéria editora chefe da revista de moda Harper’s Bazaar’”, Carmel
Snow’®. Foi ela quem gostou da nova cole¢do de Monsier Dior, de 1947, denominada de
Lignea Corolla, rebatizando-a de New Look, o que colocou Dior no topo da alta costura do

momento. Segundo Moutinho e Valenga:

Dior foi o primeiro a apresentar uma colec¢do coerente, dando a todos os modelos um
espirito diferente daquele que dominou os anos da guerra. Ele era sobretudo um
desenhista. Os vestidos new look baseavam-se, em parte, na moda de 1860. Tinham
saias amplas, que se abriam a partir de uma cintura justissima, e corpetes armados
com barbatanas. As saias eram bem mais compridas, chegavam até a canela; eram
pregueadas, franzidas, drapeadas e enviesadas, com muitos panos embutidos em
forma de tridngulo (chegavam a ter de 10 a 12 desses embutidos). Costumavam ser
forradas de tule para ficarem bem armadas’’.

Esta colecdo trouxe uma nova fronteira paradigmatica para a moda da época: a
valorizacdo da silhueta feminina através da sua cintura. Monsier Dior (como era conhecido)
ndo concebeu somente um “novo visual” (new look) as mulheres ele mudou o angulo de visdo

delas, colocando sua feminilidade como elemento fashion.

Entretanto, até algar-se ao estrelato, Dior trabalhou muito. Foi costureiro da famosa
maison de Madame Lucien Lelong,em Paris, junto com o também estilista Pierre Balmain®® —
que igualmente se tornou lenda no mundo da moda. Dior formou-se em Ciéncias Politicas,
mas gostava mesmo de artes plasticas, tanto que, depois de concluir o servigo militar, montou

uma galeria de arte que faliu pouco tempo depois. Contudo, como tinha talento indelével para

% A revista Harper’s Bazaar, completa 140 anos de existéncia no corrente ano e continua, desde a sua fundagéo,
como uma das mais importantes publicagdes na area da moda. Sua historicidade completa pode ser perpassada
em: <http://www.harpersbazaar.com/magazine/140-years/>.

% SEELING, op. cit., p. 212.

’” MOUTINHO; VALENCA (coords.), op. cit, p. 144-145.

% Pierre Balmain (1914-1982): largou a arquitetura para se dedicar a moda. Comegou trabalhando com
Molyneux, depois foi para a casa de Lucien Lelong, até abrir seu proprio atelier. Seu primeiro desfile,
intitulado Jolie Madame, foi um sucesso, encontrando fas na Europa e Estados Unidos por conta de uma
cronica ao seu trabalho escrita por Gertrude Stein, a qual muito o elogiou. Assim, fez carreira vestindo estrelas
de Hollywood como Carrol Baker e Brigitte Bardot. As caracteristicas da suas colegdes eram as linhas
conservadoras, com cores suaves, ¢ bordados arabescos, usava pele de animais apenas em lapelas, punhos ¢
cintos. SEELING, op. cit., p. 218.
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o desenho, “para se sustentar, passou a vender desenhos de moda. Em 1938, foi trabalhar com

5999

Robert Piquet™”. Apds quatro anos com Piquet, entrou para o time das roupas de luxo quando

contratado por madame Lelong.

Para abrir sua prdopria casa, a Maison Christian Dior (que se tornaria um templo
definitivo da moda para todo o sempre), monsier Dior necessitou da parceria com o magnata
do algoddo Marcel Boussac, que financiou todo o empreendimento. Aos poucos o génio foi
conquistando mais e mais clientes, até chegar ao seu apice com o desfile da “Linha Corola”
ou “New Look”. Desta foma, a contribuicdo deste estilista para os anos seguintes no que se
refere a moda e, como conseqliéncia, a customizacdo, ¢ impar, pois a partir de suas criagdes
“Dior inaugura, entdo, uma pratica que serd de todos os criadores franceses, que consiste em
retomar uma tendéncia langada por outros para a converter em um estilo mais refinado e

sedutor, [...]. A silhueta curvilinea de Dior seduziu de forma imediata as mulheres ocidentais™
100

O costureiro Christian Dior, na verdade, criou uma moda atemporal, vez que resgatou
o desenho caracteristico do corpo feminino com suas roupas. Deste modo, influencio as
geragdes posteriores de estilistas e consumidoras, principalmente da década seguinte, entre os

anos de 1960 e 1969.

2.1.5 Lévi Strauss

A evolug@o do jeans foi impulsionada pelos estudantes americanos que retomaram as
calcas do fim do século XIX usadas pelos cowboys e as calcas jeans produzidas por Lévi

. 101
Strauss para os mineradores de ouro'

. Desde entdo essa pega de roupa foi confeccionada de
todas as formas possiveis e imaginaveis e até¢ hoje estd na base da indumentaria moderna.
Algumas calgas jeans eram tdo justas que era preciso vesti-las deitando-se e puxando-as

violentamente para que entrassem e pudessem ser abotoadas, enquanto outras eram largas e

9 FROMENT, Jean-Louis. et alli, op. cit., p. 87.

1% Tradugdo de: “Dior inaugura, de hecho, uma préctica, todavia vigente entre los creadores franceses, que
consiste em retomar uma tendéncia lanzada por outros para convertirla em un estilo mas refinado y seductor,
[...], La curvilinea silueta de Dior sedujo de forma inmediata a las mujeres occidentales”. COSGRAVE, op.
cit., p. 255.

""" MOUTINHO; VALENCA (coords.), op. cit., p. 195.
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como as de estilo patas-de-elefante, ou boca-de-sino. Depois, surgiu a moda de usa-las

delavées (desbotadas), como se ja estivessem surradas, desgastadas.

Foi fundamental a difusdo do uso da cal¢a comprida pela mulher em todos os modelos
e tecidos, tanto durante o dia, como a noite. A motivacdo dessa pratica foi devido a

praticidade mais do que a rivalidade com os homens.

2.1.6 Emilio Pucci

O italiano Pucci virou mania com suas estampas psicodélicas. De origem nobre,
nasceu em 20 de novembro de 1914, na cidade italiana de Napole e carregava o titulo de
marqués de Barsento. Ele pertencia a uma das familias mais importantes da aristocracia
italiana e estava acostumado ao requinte e a sofisticacdo da vida florentina. A unido entre o
antigo e seu espirito moderno e arrojado ajudou a criar uma imagem fascinante que logo

atraiu a imprensa americana.

O estilista italiano Emilio Pucci estd no nosso imagindrio como aquele que criou
estampas geométricas ultracoloridas que viraram mania nos anos 60, mas sua contribui¢do ao
mundo da moda foi muito além. Ele criou varios tecidos, como o jérsei de seda, patenteado
por ele, assim como o Emilioform, tecido composto por 45% de xantungue e 55% de nylon.
Apaixonado por tecidos sintéticos e por esportes, Pucci se langou ao sportewear desde o
inicio de sua carreira como designer de moda no final dos anos 40 e inicio dos 50 ao criar

102
roupas para esqui .

Nessa época, a moda era totalmente influenciada pela alta-costura francesa ¢ o new
look de Christian Dior era o grande sucesso mundial. Paralelamente, era desenvolvida nos
EUA uma florescente industria do sportwear que buscava aliar a elegancia ao conforto. Pucci,
que havia estudado em escolas americanas, parecia compreender muito bem essa nova
necessidade. Ja no inicio dos anos 60, ele e sua mulher Cristina, jovem baronesa com quem se
casou em 1959, formavam um dos casais mais conhecidos de Capri a Nova York, passando
por Paris e Londres. Suas roupas e os mais diversos acessorios como bolsas, sapatos, chapéus

e lencos, foram usados e fotografados por Lauren Bacal, Elizabeth Taylor, Audrey Hepburn,

12 FROMENT, Jean-Louis. et alli. Fashion passion: 100 anos de moda na oca. Sdo Paulo: Brasil Connects
Cultura, 2004. p. 179.
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Marilyn Monroe entre outras estrelas e personalidades. Nessa época, ele criou uma
revolucionaria linha de roupas intimas em seda de strecht que ndo comprimiam o corpo

.. . , . . . . 103
femlmno, 0 que €ra comum ainda nesse perlodo para apertar a cintura e evidenciar os seios .

A partir dai, surgiram outros desafios, como a criagdo de uma cole¢do de porcelana de
mesa, em 1965, a criagdo de um guarda-roupa completo para as aeromocas da Braniff
International, uma extinta companhia aérea texana. E entre tapetes, lougas e toalhas de banho,
Pucci desenhou, em 1971, o emblema da missdo Apolo 15 para a Nasa e, em 1977, o modelo

e o interior do Ford Lincoln Continental.

2.1.7 Yves Saint Laurent

Aos 16 anos este futuro estilista mudou-se da Argélia para Paris. Aos 19 anos o
importante concurso do Secretariado Internacional da La. Foi, entdo, contratado para trabalhar
com Cristian Dior. Aos 21, com a morte de Dior, assumiu a criacdo da Maison Dior, a mais
famosa do mundo, iniciando nova fase na histéria da moda (ver Figura 1). Mais tarde, criou
sua propria marca usando as iniciais do seu nome entrelagadas (Y.S.L.). Nessa época, com
apenas 25 anos, objetivou os planos de fazer pecas que tornassem as mulheres mais elegantes,

.. . 104
femininas, seguras e livres = .

Fonte: SEELING, op. cit., p. 355.
Figura 1: Produgdes de Yves Saint Laurent. Década de 60.

1% 1bid., p. 180.
1% SEELING, op. cit., p. 355.
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Yves Saint Laurent criou o vestido trapézio e corte de ombros estreitos, com um
corpete semi-ajustado e saia evasé curta. Langou roupas elegantes e outras mais
descontraidas, japonas de 13, batas de jérsei, seda e cetim, botas que iam até as coxas e roupas
geométricas, mas sempre demonstrando suavidade consideravel em seus vestidos de coquetel

pretos, em suas malhas e suas saias ondulantes (Figura 2).

Com 66 anos, desenhou sua ultima cole¢do, inspirado nas suas melhores criagdes, que
até hoje sdo admiradas e absolutamente atuais. Sustentou por anos o mercado da alta-costura.
Mas também trouxe a idéia do “prét-a-porter e das numeragdes P. M. G (genéricas).
Inteligente, ousado, talentoso, Ives Saint Laurent mereceu o titulo recebido “o génio da moda

do século XX1%.

Sempre cercado por obras de arte, conseguiu unir arte com alta-costura explicitamente.
Inspirou-se no cubismo de Picasso, nas cores de Matisse, na estética pos-art de Andy Walrol e

na sua famosa cria¢do retomou os tragcos geométricos de Moudrian (Figura 3).

Fonte: SEELING, op. cit., p. 356.
Figura 2: Yves Saint Laurent. Década de 60.

Fonte: SEELING, op. cit., p. 362.
Figura 3: Vestido de Yves Saint Laurent.

19 SEELING, op. cit., p. 355.
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Yves Saint Laurent permaneceu na dianteira na década de 70, com cole¢des muito
bem recebidas pelos editores de moda. Sua busca constante de idéias novas levou-o a um
amplo leque de fontes, entre suas producdes havia roupas camponesas, nacionais,
ocupacionais, histéricas, cinematograficas e cerimoniais (Figura 4). Seus modelos para o
teatro também enriqueceram suas colecdes e, ainda, conseguiu mostrar grande habilidade na

N ' S . 106
selecdo de elementos de trajes extravagantes para roupas de uso didrio praticas e vistosas .

Embora sua saude sofresse devido a pressdo de ter que manter um império em rapida
expansdo, tendo uma agenda de clientes exigentes, incluindo grandes personalidades e musas
do cinema, além de ter uma vida social agitada, suas cole¢des ainda conquistavam as
manchetes. Muitos de seus estilos eram deliberadamente ostentatorios € sensacionais, como 0S
trajes transparentes de 1968-69, que eram exibidos com modelos classicos e elegantes. Sua

criatividade abriu caminhos para muitos outros seguidores nas décadas de 1980 e 90.

Fonte: SEELING, op. cit, p. 363.
Figura 4: Produgdes de Yves Saint Laurent. Década de 60.

2.1.8 Andre Courreges

Em 1965, na Franga, André Courréges operou uma verdadeira revolu¢do na moda,
com sua colecdo de roupas de linhas retas, minissaias, botas brancas e sua visdo de futuro,

com suas moon girls, de roupas espaciais, metalicas e fluorescentes (Figura 5).

1% BERGE, Pierre. Yves Saint Laurent. Tradugio de Eloisa Araiijo Ribeiro. Sdo Paulo: Cosac & Naify, 1999. p.
5-11.
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3 g il ikl A 4
Fonte: SEELING, op. cit., p. 352.
Figura 5: André Courréges. Década de 60.

Também se destacaram: courreges, que era um vestido com cintura abaixo do busto;
minivestidos, cal¢as e terninhos em branco e prata; calgas em corte tubo e em corte enviesado;
vestidos brancos com detalhes de cores contrastantes, como o laranja, o marinho, o cor-de-

107
rosa ¢ tons de azul bem forte

. Produziu roupas de cosmonauta (macacdes colantes, de
mangas compridas, com ziper ou botdes na frente) ou roupas de malha branca, colantes,
usadas com botas e detalhes de couro branco. Criou mantds com pespontos em relevo e ficou

conhecido como o “estilista da era espacial”'®®.

2.1.9 Pierre Cardin

Pierre Cardin criou fama como alfaiate de ternos masculinos e criador de roupas
consideradas extravagantes e fantdsticas. Na sua primeira colecdo feminina, langou 50
modelos, sem copiar ninguém. Ainda hoje suas criagdes sdo fabricadas sob licenca nos mais
diversos paises. Langou perucas coloridas, vestidos recortados, casacos que se abriam a partir
de golas curvas e pespontadas, bolsos grandes e quadrados e criou modelos de luxo com
materiais variados'”. Também teve sua era espacial, com macacdes justos com ziper ou
botdes, de malha, calgas justas de couro, capacetes e macacdes com mangas de morcego. As
saias produzidas por ele ficavam dez centimetros acima do joelho e os decotes eram muito
pronunciados nas costas e na frente, ¢ podiam ir até o umbigo. Desenhou vestidos em tubo e

tunicas para serem usadas sobre /eggings e meias opacas.

107 FROMENT, Jean-Louis. et alli, op. cit., p. 135.
1% SEELING, op. cit., p. 368.
19 1bid., p. 372.
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2.1.10 Paco Rabanne

Paco Rabanne, o “Metalargico”, como era chamado por Chanel, criou acessorios e
complementos para a alta-costura, trabalhando para Dior, durante oito anos. Suas bijuterias e
botdes em plastico, inspiradas na pop-art, fizeram grande sucesso. Em 1965, produziu o
primeiro vestido de pléstico e, depois, usou discos de metal e correntes, fazendo roupas com
alicate e ndo com linha e agulha, também criou vestidos de papel amassado, aluminio e

110

malhas de jérsei, costurados com durex . Também criou os vestidos tubinhos, inspirados nos

quadros neoplasticistas de Mondrian''" (Figura 6).

Foﬁte: SEELIG, op. cit,, p.
Figura 6: Paco Rabanne. Década de 60.

2.1.11 Valentino

As vestes das pernas foi dada bastante aten¢do no inicio de 1970, encorajando a
exploragdo de formulas longos com curtos. Valentino desenhou, em 1971, um conjunto em
camadas em preto e branco, com um pudica blusa de crepe de bolinhas e gola alta (sob
camiseta regata) e shorts combinando. Uma saia longa, com a frente aberta, oferecia a op¢ao
coberta quando um visual mais discreto era necessario''>. Valentino foi saudado como o
mestre da ousadia, extravagancia e glamour. Atraiu clientes como Jacqueline Onassis,
Elizabeth Taylor e a imperatriz do Ird. Suas butiques se espalharam pelo resto da Europa,

pelos EUA e chegaram também ao Japao.

" MOUTINHO; VALENCA (coords.), op. cit., p. 207.
" SEELING, op. cit., p. 376-377.
"2 bid., p. 276.
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2.1.12 Rykiel

Longe dos grandes saldes, novos estilistas, distintos dos grandes costureiros, criavam
estilos jovens para suas proprias grifes, como Sonia Rykiel, produtora de modelos versateis e
faceis de usar, com linhas de bom caimento, deslizando sobre o corpo. Enfeites complicados
foram rejeitados, dando preferéncia a luxuosas malhas de jérsei em 1a e algoddo finos, na
condi¢do de mulher criando para mulheres, com postura ¢ abordagem sensatas'. Rykiel
acreditava que as roupas ndo deveriam ser meros caprichos sazonais, mas durar por anos. O
preto era a cor central, suplementado por discretos cinzas, marrons, azuis borrados e terracota,
com brancos matizados e damasco para as roupas de verdo. As vezes, ela usava listras e,

ocasionalmente, vermelho e azul brilhantes.

2.1.13 Kenzo

Kenzo, considerado um dos primeiros na nova onda de estilistas, com um estilo
igualmente descuidado, com cores e padrdes contrastantes, concebeu, para a temporada
outono/inverno de 1971 um par de trajes joviais, malucos, com casacos curtos e fofos,
combinando com boinas enormes, caidas, enfeitadas com penas, golas roulé e meias-calcas
com sugestdes de pantomina e, ainda, tamancos com plataformas altas (que torceram muitos

114
tornozelos) .

2.1.14 Outros estilistas

Outros estilistas tinham momentos mais breves, criando roupas divertidas para os
jovens, em 1972, como pegas com listras; ou cardigd apertado e abotoado até em cima (sobre
um suéter ainda mais apertado); gorros de tricO puxados sobre a testa, com ramalhetes

artificiais adornados e cinto grosso de amarrar.

3 SEELING, op.cit., p. 390.
"1bid., p. 436.
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A histéria da moda mostra que ela acompanhou as campanhas feministas,
profissionais, gays, sociais e culturais das décadas de 1960-1970. A emancipa¢do ainda maior
das mulheres, na década de 1970, firmou o antagonismo homem versus mulher, favorecendo

uma movimentacdo politica séria, ultrapassando as fronteiras da histéria'".

No fim da década de 1960 e no comego da de 1970, as seguidoras do crescente
movimento de libertagdo feminina tendiam a antimoda. Contudo, os textos a favor da
libertacdo, de Betty Friedan; em 1970, o The female eunuch, de Germaine Greer, ¢ o Sexual
politics, de Kate Millett, geraram influéncia formadora em muitas jovens com consciéncia

social e de moda: o visual menininha foi abandonado, substituido por estilos mais adultos''®.

Outros criadores foram bem atuantes na década entre 1960 e 1969, alguns optando por
roupas exoticas e futuristas (usadas por um publico limitado), outros mantendo a linha mais
classica. Mas, ainda sob o impacto dos grandes conflitos ja mencionados, surgiram mitos na
moda e que influenciaram geragdes de mulheres com os modelos que usavam: Jacqueline

Kennedy, Jane Fonda, Twiggi, e até a irreverente Janis Joplin, entre outras''”.

2.2 O contexto cultural brasileiro

Nos idos da década compreendida entre 1960 ¢ 1969, no Brasil, basicamente, vigorou
a Ditadura Militar, periodo da politica brasileira no qual os militares governaram o Brasil.
Caracterizou-se pela falta de democracia, supressdo de direitos constitucionais, censura,

crueldade, persegui¢do politica e repressdo aos que eram contra o regime militar.

Durante os anos da década de 1970, foi construida a Transamazonica; a sele¢do
conquistou o tricampeonato mundial de futebol na copa do México em 1970 e o povo todo
cantava a marchinha “pra frente Brasil, salve a sele¢do!” (transmitida insistentemente no
radio), e num periodo de muita euforia e consumismo, em que o povo estava sob os slogans

'77

“Brasil: ame-o ou deixe-o!” e “Ninguém segura este pais!”, a producdo industrial,

principalmente do vestuario cresceu 9,1%”''®. A realidade é bem ilustrada entendendo-se que

" MOUTINHO; VALENCA (coords.), op. cit., p. 189.
" Ibid., p. 188.

"7 SEELING, Op. cit., p. 403.

"8 MOUTINHO; VALENCA (coords.), op. cit., p. 269.
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Entre 1968 ¢ 1974, com uma inflagdo estabilizada ¢ uma divida externa em
crescimento, mas sob controle, o aumento anual do PIB atinge um limite histdrico de
10,9%. A mobilizacdo das capacidades produtivas largamente ndo-utilizadas na fase
recessiva anterior tornou possivel essa expansdo, alids bastante tributaria das
exportagdes, que foram estimuladas por uma politica de mini-desvaloriza¢des, por
isencdes fiscais e por créditos vantajosos as empresas exportadoras. As vendas ao
estrangeiro favorecem as exportagdes, que compensam a estreiteza do mercado

interno e a0 mesmo tempo fazem entrar as divisas que financiam a importa¢do do

petréleo e dos bens de equipamento’'”.

Com relagdo ao vestuario'>’, podemos avaliar alguns aspectos como a valorizagdo da
elegancia em detrimento a funcionalidade. Como exemplo, a modelo Rosemary, escolhida a
mascote da sele¢do brasileira de futebol (para a o tricampeonato de 1970), foi gentilmente
apelidada de “garota-canarinho ou mascote-beleza”. Suas vestes demonstravam a importancia
da feminilidade e elegincia, mas total inadequacdo ao esporte. A modelo aparece em varias
fotos, em um campo de futebol, fazendo embaixadinha, de saia amarela, moletom branco
(com figura de um canarinho) e sandalias de salto baixo.

Em paralelo, durante o ano de 1973, ocorreu a crise mundial do petrdleo, a inflagdo
disparou e o aumento do custo de vida repercutiu no bolso do brasileiro. A censura a imprensa
e a classe artistica pela repressdo militar causaram revolta em segmentos politicos e sociais
brasileiros, com focos de rebelido e conflitos. Porém, eram divulgados somente os indices de
crescimento, sem informar as suas conseqiiéncias danosas ao povo, como baixa de salarios,

P . . , 121
miséria crescente e analfabetismo irredutivel = .

As interferéncias e repercussdes deste periodo militar brasileiro na moda foram
diversas e, em sintese, pode-se exemplificar algumas metamorfoses nas vestes — como as que
os jovens foram levados a fazer; substituicido do mocassim pelas sandalias franciscanas
rusticas ou pelos ténis, facilitando as andancas que faziam durante os protestos; blusdes

. . . . e 122
vermelhos de goleiros foram adotados como verdadeiros uniformes para os universitarios .

Numa espécie de simbiose corporal, os jovens da época adotaram roupas semelhantes
as de guerrilheiros: calgas caqui ou verde oliva, sapatdes de couro ruastico, boinas estilo Che
Guevara, com total auséncia de artificios de beleza, tanto nas roupas quanto no rosto € nos
cabelos. E inclusive os jovens sentiram na carne os abalos da moda quando até os padrdes

classicos de beleza estética e corporal alteraram-se, pois parte da juventude feminina

" BENNASSAR; MARIN, op.cit., p. 417-418.

120 Cf. Revista O Cruzeiro. Rio de Janeiro, p. 100-101, julho de 1966, num texto salientando que as pegas foram
criadas pelo costureiro Gilmar, para a mascote da sele¢do brasileira, Rosemary.

2 BENNASSAR; MARIN, op. cit., p. 129.

122 Jornal do Brasil, apud MOUTINHO; VALENCA (coords.), op. cit., p. 223.
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brasileira abandonou o estilo de mulher cheia de curvas para adotar uma aparéncia andrégina,

copiada da inglesinha Twiggi'>*, nitida forma de revolta contra padrdes.

Os jovens sentiram na carne os abalos da moda quando até os padrdes classicos de
beleza estética e corporal alteraram-se, pois parte juventude feminina brasileira abandonou o
estilo de mulher cheia de curvas para adotar uma aparéncia androgina, copiada da inglesinha
Twiggi, nitidamente como forma de revolta aos padrdes. Ironicamente, esse fendmeno
aconteceu justamente quando a gaucha Ieda Maria Vargas'>* , com medidas 90-60-90 (em
centimetros: busto, cintura e quadril), foi eleita Miss Universo (20/07/1963) sendo sucesso no

125 Em julho de 1968, a baiana Marta Vasconcelos'*® foi eleita Miss Universo. Os

exterior
textos da revista O Cruzeiro, relacionados a beleza ¢ ao vestuario das Misses, salientam o

fisico, a feminilidade e o andar apropriado.

Especialmente o ano de 1968 ficou marcado, no mundo e, principalmente no Brasil,
como o ano de &pice das revoltas e formas de contestacdo da juventude, principalmente
estudantil. Porém, aquela época, produziram-se poucos resultados positivos em relacdo a
sociedade e ao curso que ela tomava, mais precisamente, no que tangia ao regime totalitarista
que se instalava. Desta forma, o periodo ficou conhecido como “1968 o ano que ndo

terminou”, inclusive esta expressdo tornando-se titulo de um livro de Zuenir Ventura.

12 «“Nascida em 1949 em Neasden, bairro no norte de Londres, Lesley Hornby (seu nome verdadeiro) pertencia a
uma familia de classe média e foi descoberta em 1966, quando trabalhava num saldo de cabeleireiro. O autor da
faganha foi o fotografo Justin de Villeneuve, nome artistico de Nigel John Davies. Casado e dez anos mais velho
que ela, Justin a achou deslumbrante e resolveu investir - profissional e afetivamente. O apelido que a algou ao
estrelado vem desse periodo. De tdo magrinha, Lesley era chamada de "graveto" - twig, em inglés.Mesmo os
no-iniciados no universo fashion ja ouviram falar - ou viram alguma fotografia - de Twiggy, a modelo-simbolo
dos criativos anos 60 ¢ a primeira top model do mundo. Magérrima, pequena, com cabelo curtinho ¢ imensos
olhos real¢ados com camadas de rimel e cilios posticos, Twiggy se tornou icone de toda uma geracdo. Ainda
hoje, volta ¢ meia, estilistas ¢ maquiadores a reverenciam em suas criagdes. Twiggy foi uma deliciosa febre que
tomou conta da Europa e dos Estados Unidos. Sua aparéncia fragil ¢ mignon, quase andrdgina, teve um efeito
devastador na midia, justamente por se contrapor ao padrdo de beleza feminina da década anterior (anos 50):
mulheres voluptuosas e sensuais como Marilyn Monroe”. NORONHA, Heloisa. Twiggy, a primeira top.
Disponivel em: < http://www2.uol.com.br/modaalmanaque/historia/historia_twiggy.htm>. Acesso em: 15 set.
2008.

124 Editorial. Revista O Cruzeiro. Rio de Janeiro, p. 3-4, julho de 1963.

' MOUTINHO; VALENCA (coords.), op. cit., p. 223-227.

12 Editorial. Revista O Cruzeiro. Rio de Janeiro, p. 6-7, julho de 1968.
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2.3 Cultura de massa e poder da midia

Ao final dos anos 50 o mundo comegou a se transformar numa aldeia global, onde os
meios de comunica¢do informavam instantaneamente, de um pais para outro, tudo o que
acontecia, padronizando as pessoas, seus usos e costumes. Nesse cenario, comegou a se
formar um mercado com grande potencial: o da moda jovem, que se tornou o grande filao dos
anos 60. Essa segunda industrializacdo como ficou conhecida, deu poder ao crescimento das

mercadorias, originando, a partir de entdo, a cultura de massa.

Segundo Morin'?’, a cultura de massa ¢ como uma mercadoria ordinaria, feia, vista
com resisténcia pela classe intelectual ou cultivada, pelo fato de, talvez, ndo ser ela a
responsavel por esse costume consumista, ndo-controlado. Dessa forma, parece que tudo leva
a antagonizd-la com a cultura dos mais elitizados. Mas nada disso seria possivel sem as
invengdes técnicas que arrastaram a cultura industrial para o lucro capitalista. E sem este, a
cultura de massa ndo teria jamais conhecido um desenvolvimento tao radical como o que se
sucedeu. Sabe-se que a industria cultural se desenvolveu em todos os regimes, mesmo que 0s
conteidos tenham se diferenciado em cada Estado, com intervencdes positivas e negativas,
tendo o sistema privado sempre visado, a0 méaximo, o lucro. J& no sistema do Estado, o que
predomina ¢ o interesse politico e ideoldgico. Nos dois casos, ha concentracdo de industria
cultural, e como o consumo acaba sendo ndo-palpavel, pois ¢ mais um consumo psiquico,
também existe, em meio a esse processo, uma jungdo técnico-burocratica que acaba pesando

para a produc¢do cultural de massa.

No comeg¢o da era industrial, a divisdo do trabalho fez surgir a unidade da criagdo
artistica. Tal divisdo se tornou um aspecto geral da racionalizagdo, que desenvolveu o sistema
industrial, e que comegou na fabricagdo dos produtos, seguiu-se nos planejamentos de
producdo, de distribuicdo e terminou no mercado cultural®., Também a racionalizacdo
correspondeu a padronizacdo, que imp0s aos produtos verdadeiros moldes espago-temporais,
mas nem a divisdo do trabalho nem a padronizagdo sdo os espetaculos para a individualizacio

da obra, ja que tendem a sufoca-la e a amplid-la a0 mesmo tempo. Quanto mais a industria

27 MORIN, op. cit., p. 37.
128 Cf. COSGRAVE, op. cit, p. 228.
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cultural se desenvolve, mais ela apela a individualizagdo, pois tende também a padronizar essa

industrializacdo'%.

Baseando-se em Morin, pode-se dizer que as fronteiras culturais foram abolidas, sendo
a cultura industrial o unico terreno de comunicagdo entre as classes sociais, 0 que acaba
levando a uma padronizacio dos gostos, nivelando as diferencas sociais'>’. Essa cultura
industrial, obedecendo as leis da hibridacdo, acaba se tornando cosmopolita, favorecendo,
também, os sincretismos culturais. Na realidade, a producgdo cultural é mantida pelo proprio
mercado, ao contrario da cultura de massa, pois esta se sujeita as imposi¢des sociais, vez que,
dependendo da industria e do comércio, necessita contornar tabus — ja pré-estabelecidos —,
cedendo, assim, & lei da oferta e da procura (a lei fundamental do mercado). E o que se

percebe, a partir da apreensdo da idéia expressa em:

A cultura de massa ¢ imposta do exterior ao publico (e lhe fabrica
pseudonecessidades, pseudo-interesses) ou reflete as necessidades do publico? E
evidente que o verdadeiro problema é o da dialética entre o sistema de producdo
cultural e as necessidades culturais dos consumidores. Essa dialética é muito
complexa, pois, por um lado, o que chamamos de publico é uma resultante
econdmica abstrata da lei da oferta e da procura [..] e, por outro lado, os
constrangimentos do Estado (censura) e as regras do sistema industrial capitalista
pesam sobre o carater mesmo desse dialogo. A cultura de massa ¢, portanto, o
produto de uma dialética produgédo-consumo, no centro de uma dialética global que é
a da sociedade em sua totalidade'”'

A cultura de massa é voltada, exclusivamente, pelo consumismo. A estética aparece
estabelecendo a relagdo de um consumo imagindrio, baseado em esteredtipos e esse
imaginario passa a ser percebido como real, pelas pessoas individualmente e, por
conseqiiéncia, pelos grupos sociais nos quais estdo inseridas. Para Morin, a cultura de massa

. . L o . . ian132
¢, sem davida, a primeira cultura da historia mundial a ser também plenamente estética .

A cultura de massa desenvolve, além da estética, uma praxis e uma mitologia. O que
significa que ela ultrapassa a estética tanto no sentido do real, como no sentido do imaginario.

As vidas quotidianas estdo submetidas a lei, mas a vida dos filmes, dos romances, do

sensacionalismo ¢ aquela em que a lei ¢ enfrentada, dominada ou ignorada. No universo

2 MORIN, op. cit., p. 39.
B0 1bid., p. 42.
B bid., p. 47.
B2 1bid., p. 48.
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realista da cultura de massa, essa liberdade ndo se encarna, a ndo ser pura e simplesmente,

fora da condi¢do humana'®’.

A publicidade tem o poder de massificar, manipulando os gostos do publico. E uma
das formas usuais de fazer isso ¢ através da formacdo de modelos ideais para manipular o
imagindrio social. Para tanto, apodera-se da estrelas e as transforma em modelos de beleza,
multiplos modelos de conduta que dizem respeito a gestos, atitudes, modo de andar, a beleza

se integra num grande modelo global'**

. Elucidando isso, diz Morin: “propde os produtos que
asseguram bem-estar, conforto, liberdade pessoal, prestigio e também seducgdo. Assim sendo,
a cultura de massa é o terreno onde a publicidade consegue obter maior eficiéncia e acaba

sendo um prolongamento pratico da mesma cultura de massa™'>.

A industria cultural de massa despontou a partir de 1960, iniciando na Europa e,
depois, no Brasil, transformando a moda radicalmente. A partir dessa €época, nada mais houve
de tendéncia univoca. O crescimento econdmico ajudou a embelezar os anos 60, introduzindo
outra realidade: a juventude passou a ter o poder de compra e de mercado proprio; surgiu a
moda auténoma dos jovens, que prescindiram da imposicdo dos mais velhos. E o que se

99136

designou de “conflito de geragdes” ", que também faz parte da cultura divulgada as massas.

O impulso da juventude’ corresponde a uma aceleragio da historia, pois com a
cultura de massa, o novo modelo de homem € o que estd em busca da auto-realizagdo, através
do amor, do bem-estar social, da vida privada. Assim, homens e mulheres ndo querem
envelhecer, querem permanecer sempre jovens, para se amar ¢ desfrutar do presente. A
adolescéncia ¢ assim o fermento vivo da cultura de massa, também consegue, de certa forma,

oy 138
aculturar as novas geracdes a sociedade moderna ~".

33 E possivel assinalar também o erotismo, que se utiliza tanto do desejo como do sonho, estes como
ingredientes e meios no jogo da oferta e da procura, porque o erotismo da mercadoria, mais é, antes de tudo,
publicitario; e por isso ele concerne diretamente a cultura de massa, que engloba os mais importantes meios
modernos de incorporar-se com a vida pratica: receitas, conselhos, figurinos-modelos, bons enderegos, correio
sentimental orientam e guiam o saber-viver cotidiano.

1% Um dos exemplos mais ilustrativos desta premissa ¢ o da mulher modelo, desenvolvida pela cultura de massa
desse novo século, ¢ que tem aparéncia de boneca - as famosas barbies, magérrimas, esteredtipos baseados em
dietas, exercicios fisicos, cosméticos, penteados, spas, tratamentos de beleza, uma verdadeira neurose para
afirmag¢@o no mercado de trabalho e da identidade pessoal (afetiva e emocional).

3 MORIN, op. cit., p. 49.

3¢ BAUDOT, Frangois. Moda do século. Sdo Paulo: Cosac & Nafty, 2002. p. 27.

7 A relagdo projecio-identificagio que hd entre adolescéncia e cultura de massa funcionam de maneira menos
ordenada do que para os adultos. Existe, de um lado, o adolescente pré-socializado, baseado nas relagdes
afetivas, e de outro lado a gang, que possui uma afinidade entre o apelo e a aventura, o grande sopro fora da lei
do mundo imaginario e as aspiracdes a liberdade, aos riscos.

¥ MORIN, op. cit., p. 53.
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A industria precisa atender ao publico universal e, em virtude dessa procura, acaba
sendo necessaria uma variedade de informagdes, para satisfazer a tantos interesses,
oferecendo produtos para todos os gostos, de modo a obter o0 maximo de consumismo. Por
essa perspectiva, o setor mais dindmico € aquele que consegue ganhar o grande publico. Essa
homogeneidade que a cultura industrial abarca, atinge, além dos adultos e jovens, também as
criangas que, cada vez mais cedo, participam desse circulo vicioso.

No Brasil, esses fendmenos de massificacdo estiveram intimamente conectados nos

acontecimentos dos 20 anos compreendidos entre 1960 e 1980'%.

No que tange a
industrializagdo, iniciou-se um movimento de valorizacdo do produto nacional e a
conseqiiente desvalorizacdo do estrangeiro, mesmo que parte da matéria prima ainda fosse
. 140 . . [ . , . -

importada . Buscava-se alimentar um design brasileiro, que traduzisse para o vestuario, nao
apenas moda e elegancia, mas a adequacdo das roupas ao clima tropical do pais, possibilitado

pela excelente qualidade do nosso linho'*'.

Este meio deu folego as primeiras iniciativas de massificar a moda no pais, quando se
Iniciaram as primeiras praticas de marketing do prét-a-porter nacional, com costureiros
fazendo contratos de licenciamento de suas marcas, pelos quais recebiam royalties por
produto. Apenas, Dener, estilista da época, licenciou 22 industrias e virou marca de lajota de

142

ceramica .

e e e . .. , .. 143
A televisdo iniciou, principalmente através de novelas e programas musicais ~, uma

o, . o, e A . . , 144
trajetoria de extraordinaria influéncia sobre o estilo, a moda e o comportamento do pais . O

13 Como o jeans faz parte do contexto da moda mundial desta época, cabe uma observagdo: em 1971, a marca
Levi Strauss recebeu pelos seus blue jeans o Cory Award, o prémio da industria da moda norte-americana. Até
que o glam-rock trouxe de novo a cor ao jogo dos sexos Gary Glitter e, principalmente, David Bowie,
manifestaram-se contra o desleixo geral, através de roupas de uma elegancia cintilante ¢ de uma requintada
aparéncia estética.

140 “Tanto sex-appeal deu aos estilistas a idéia de que também aos jeans desbotados se podia incutir uma nova
vida com um pouco mais de glamour. Transformaram o classico em calgas de boca de sino, calgas afuniladas,
ndo evitando nem dobras nem as pregas. Assim, os classicos Jeans dos trabalhadores transformaram-se em
Jeans chiques, que exibiam orgulhosamente etiquetas Fiorucci, Cardim ou Calvin Klein”.
COMUNIDADEMODA. Historia da moda: anos 70. Disponivel em: <http://www.comunidademoda.com.br/
2008/09/historia-da-moda-anos-70.html> Acesso em: 15 ago. 2008.

I PALOMINO, op. cit., p. 73.

"2 1bid., p. 77.

143 A Jovem Guarda (Roberto, Erasmo ¢ Wanderléa) que traduziu muitas musicas, adotando o estilo imitagdo,
ganhou programas de TV e “toda uma maquina comercial” foi montada para estimular o consumo do publico
jovem, que assistia ao programa e também langou uma griffe, além da etiqueta Calhambeque, foram criadas a
Ternurinha e o Tremenddo. Uma gama de produtos e roupas, usadas no mundo todo pelos jovens, foi imitada e
disseminada no Brasil.

' MOUTINHO; VALENCA (coords.), op. cit., p. 79.
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Jjeans saiu do operariado e passou a ser usado macicamente pelos jovens ", como simbolo de

146

rebeldia aos padrdes rigidos de elegancia no vestir . A partir da can¢do de Vinicius de

Moraes e Tom Jobim (Garota de Ipanema), amplificou-se o uso dos biquinis, que se tornaram

147
1

simbolo e referéncia absoluta da moda praia no Brasil *'. Assim,

As tendéncias de moda ditadas por determinados personagens de novela sdo
inegavelmente cada vez mais dominantes, se transformando em verdadeiras febres
nas ruas [...], alids isso vem desde os anos 70 quando o corte de cabelo de Tonia
Carrero, em Pigmalido 70 estourou nos saldes de beleza de todo o pais'*®.

O primeiro grande caso de merchandising no Brasil tem registro com a telenovela
Dancing Day’s, de Gilberto Braga, no auge da ditadura (final dos anos 70) na propaganda das
calgas jeans Staroup, usadas pela personagem da ex-presididria Julia Mattos (atriz SoOnia
Braga). Em seguida apareceu a marca USTop, na telenovela Agua Viva (Gilberto Braga, 1980,
TV Globo), protagonizado pela atriz Betty Faria'®.

A cultura de massa, portanto, estava irreversivelmente instalada neste pais. Mesmo
com a Ditadura Militar — e mais como afronta a ela — passou-se a consumir tudo que era
amplamente divulgado pelos meios de comunicacdo. Houve, ainda, influéncias especificas, de

movimentos sociais estratificados, como da Jovem Guarda, da glam e do black power.

Jovem Guarda foi um movimento surgido na segunda metade da década de 60, que
mesclava musica, comportamento ¢ moda. Surgiu com um programa televisivo brasileiro

exibido pela Rede Record, a partir de 1965"°.

Os integrantes do movimento foram
influenciados pelo Rock and Roll da década entre 1950 e 1960, referenciando diretamente os
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Beatles ' e o cantor americano Elvis Presley “.

5 A camisa Lacoste e a blusa Cacharel (feita de uma espécie de jérsei fino) foram usadas aos milhares no final
da década de 60.

146 CASTILHO, Kathia; GALVAO, Diana. 4 moda do corpo, o corpo da moda. Sdo Paulo: Esfera, 2002. p. 84.

T MOUTINHO; VALENCA (coords.), op. cit., p. 225.

8 EACCIONI, Jorge. Cultura de massa: a moda nas novelas brasileiras. Disponivel em: <http://www.guiatextil.
com.br/portal2008/index.php/noticias/moda/cultura_de massa a moda nas_novelas brasileiras>. Acesso em:
set. 2008.

14 COMUNIDADEMODA. Histéria da moda: anos 70. Disponivel em: <http://www.comunidademoda.com.br/

2008/09/historia-da-moda-anos-70.htmI> Acesso em: 15 ago. 2008.

5 JOVEM GUARDA. Jovem Guarda. Disponivel em: <http:/temposjovemguarda.blogspot.com/

2008/08/moda-da-jovem-guarda.html>. Acesso em: 26 ago. 2008.

1 “A trajetoria dos Beatles comegou no The Cavern Club, em Liverpool, e depois tomou o rumo do sucesso
mundial. Ao longo de apenas 8 anos, de 1962 a 1970, os Beatles mudaram para sempre a face do rock and roll,
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Esse movimento tinha a imagem do jovem vestindo blusdo de couro, topete e calcando
jeans, em motos ou lambretas; mostrava uma rebeldia ingénua sintonizada com idolos do
cinema como James Dean e Marlon Brando. As mog¢as bem comportadas ja comecavam a
trocar as saias rodadas pelas calgas cigarette. Os anos 60, acima de tudo, viveram uma
explosdo de juventude em todos os aspectos. Na moda feminina, a grande vedete dos anos 60
foi, sem duvida, a mini saia. Os cabelos que as meninas usavam eram compridos com alguns
penteados. Ja a moda formal masculina incluia paletds sem colarinho e o cabelo de franjao,

.
gravatas largas e botinas'>’.

O Glam foi marcado pelos trajes e performances com muitos cilios postigos,
purpurinas, saltos altos, batons, lantejoulas, paetés e trajes elétricos dos cantores. Eram os
tempos da androginia e do glamour e suas musicas agitadas de rock ’n roll esbanjavam energia
sexual™. A énfase lirica abordava a "revolugdo adolescente" (T. Rex: Children of the
Revolution; Sweet: Teenage Rampage), assim como uma ampla notoriedade na direcdo de
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temas heterosexuais, sobre decadéncia e fama ™.

O inicio dos anos 70 presenciou a explosdo do movimento black power, que incitava

0s negros a aceitarem a natureza de suas peles e seus cabelos volumosos, do jeito que sdo

criando uma linguagem musical Unica e influenciando o comportamento da juventude de sua época, como
ninguém havia feito antes. Esse fendmeno comportamental da década de 60 foi chamado de Beatlemania”.
BEATLEMANIA. Conhe¢a o mundo da Beatlemania. Disponivel em: < http://www.beatlemania.com.br/>.
Acesso em: 28 set. 2008.

12 «“De seu nascimento, em uma pequena cabana no Mississipi, até a sua morte em uma mansdo em Memphis,
Tennessee, através de muitas conquistas e vitorias, a vida de Elvis é uma fascinante historia. Mesmo
atualmente, 30 anos apos a sua morte, ainda ha muito o que aprender sobre esse homem que tocou coragdes.
Talvez por causa de sua origem humilde, Elvis sempre foi aceito pelos seus fas como "um deles", uma honra
que fama, riqueza ou celebridade nenhuma pode mudar. Elvis deu acesso sem precedentes e sincero aos seus
fas durante toda sua vida, fds estes que tornaram impossivel que ele tivesse uma vida normal. Nas paginas
desse artigo, vocé podera explorar a vida de Elvis Presley, desde seu nascimento e juventude, até o inicio de
sua fama como musico. Acompanhe seu periodo de servigo no exército e seu retorno aos EUA para comecar
uma nova fase em sua carreira, desta vez como idolo da TV. Sinta o grande espetaculo dos shows dos anos 70
e explore o fendmeno que persiste entre os fas até hoje”. COMO TUDO FUNCIONA. Biografia de Elvis
Presley. Disponivel em: <http://lazer.hsw.uol.com.br/biografia-de-elvis-presley.htm>. Acesso em: 28 set.
2008.

'3 JOVEM GUARDA. Jovem Guarda. Disponivel em: <http://temposjovemguarda.blogspot.com/2008/08/moda

-da-ovem-guarda.html>. Acesso em: 26 ago. 2008.

'** Em 1972, David Bowie langa o album Ziggy Stardust and The Spiders From Mars, que se tornou um marco
do estilo. Nos seus shows, o cantor usava roupas brilhosas, cabelo vermelho e muita maquiagem, dando inicio
a um movimento andrégeno que se espalharia pela Europa, pelos Estados Unidos, influenciando também o
Brasil. Outros grandes nomes do glam rock sdo Marc Bolan, lider da banda 7-Rex, ¢ o grupo New York Dolls.
MARTINI, Elis. Os icones da moda dos anos 70. Disponivel em: <http://psicodeliabrasileira.
wordpress.com/category/psicodelia/>. Acesso em: 24 set. 2008.

133 WIKIPEDIA. Movimento glam rock. Disponivel em: < http://pt.wikipedia.org/wiki/Glam>. Acesso em: 26
ago. 2008.
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naturalmente - dai surgiu o famoso penteado que levou o nome do movimento ™. Foi uma
febre tao grande que até quem nao tinha o cabelo propicio para fazer um black power dava um
jeito de encrespar. Assim, em meados da década de setenta, até JO Soares, Marcos Paulo e os

cantores Roberto ¢ Erasmo Carlos desfilavam seus penteados black power'”’.

A moda que se instalou, nesta época é, primordialmente, regida pela midia. Assim,
torna-se parte integrante da cultura de massa, gerando uma infinidade de incitagdes, as quais
desencadeiam modismos, desejos, necessidades. A propaganda propde os produtos que
asseguram bem-estar, conforto, liberdade pessoal, prestigio e também seduc¢do. Assim sendo,
a cultura de massa é o terreno onde a publicidade consegue obter maior eficiéncia e acaba

sendo um prolongamento pratico desta mesma cultura'™®.

A publicidade se apodera das estrelas, para fazer delas icones pessoais, multiplos
ideais de conduta (que dizem respeito a gestos, atitudes e modo de andar) integrando o sonho
global de que existe um estilo de vida baseado na sedu¢@o, no amor, no bem-estar. As vidas
quotidianas estdo submetidas a lei, por certo, mas, também, a vida dos filmes, dos romances,
do sensacionalismo, pois no universo realista da cultura de massa, a liberdade ndo se torna
realistica, a ndo ser, pura e simplesmente, fora da condicdo humana. Também o erotismo,
utiliza-se tanto do desejo, quanto do sonho, trazendo estes dois elementos como ingredientes e
meios no jogo da oferta e da procura (até porque, o erotismo da mercadoria ¢, antes de tudo,

publicitario).

A moda desce dos cumes da alta-costura para envolver rapidamente todos os
elementos mais desejados na época, dividindo-se entre a elite e as massas femininas. O
primeiro motor da moda € a necessidade de mudanca, o segundo ¢ o desejo de originalidade
pessoal e ¢, entdo, que ela se renova aristocraticamente, enquanto se difunde
democraticamente. A cultura de massa pde a seu favor a moda moderna, mais que isso: o
universo fashion é trabalhado para alimentar a midia e vice-versa'. O modelo da mulher
moderna opera o sincretismo entre trés imperativos: seduzir, amar e viver

160
confortavelmente .

1% Um dos icones dessa mudanga foi a ativista americana Angela Davis, que lutou pelo direito dos negros nos
Estados Unidos, apesar de fortes persegui¢des. No Brasil, o penteado chegou através de Toni Tornado e de
Tim Maia.

T MARTINI, Elis. Os icones da moda dos anos 70. Disponivel em: <http://psicodeliabrasileira. wordpress.com/
category/psicodelia/>. Acesso em: 24 set. 2008.

¥ MORIN, op. cit., p. 72.

159 A alta-costura resiste, mas acaba se adaptando a corrente, pois esta ai o seu lucro. O lar, o bem-estar, a moda,
0 erotismo s0 os setores em que a cultura feminina ¢ mais essencialmente pratica.

"% MORIN, op. cit., p. 79.



62

Os conteudos essenciais da cultura de massa sdo os das necessidades privadas, afetivas
(felicidade, amor), imaginarias (aventura, liberdade) ou materiais (bem-estar). A sua difusdo
ndo resulta apenas de sua mundializacdo em uma civilizacdo nova. Ela, em si, desenvolve a
propria mundializacdo, despertando as necessidades humanas subdesenvolvidas, contribuindo
para a expansdo da nova civiliza¢do. Assim, a cultura de massa ¢ uma parte recebedora, uma
aposta e uma determinacdo no processo que provoca o desenvolvimento técnico e econdmico.
Ela ndo destr6i uma cultura, ela incorpora conteudos, fragmentos de outras culturas, do
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folclore, sejam regionais, nacionais ou étnicos. E a endoculturagio'®.

A cultura de massa também desenvolve a mitologia, os esteredtipos do individuo do
século XXI. Nao dispde de escola, partido, exército ou Estado, baseia-se apenas no mercado,
do consumo e na libidinagem. Como na moda, o imagindrio ndo se projeta no céu, fixa-se no
vestuario. Portanto, a cultura de massa ¢ realista. Valendo-se de Morin, € possivel se afirmar
que a cultura de massa procura deter fictamente tudo que ndo pode ser consumido e, por um
lado, alimenta a vida, quando acalma ou purifica as necessidades impraticaveis; por outro,
acaba atrofiando a ela, quando mantém ou excita as necessidades praticaveis, finalmente,
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adaptando os homens aos processos dominantes'®*.

O poder exercido pela midia através da cultura de massa é produto das técnicas
modernas: humaniza; reintroduz a qualidade e o concreto na vida real; multiplica as relagdes
afetivas; estimula sem cessar a vida pessoal; cria raizes na fase consumidora das sociedades
“técnico-industrial-capitalista-burguesas”. Na historia da moda, esse aspecto € perceptivel por
meio da customizagdo, que personalizou e individualizou o vestudrio, a0 mesmo tempo em

que o tornou cultura de massa.

Foi o capitalismo que gerou a procura pela personalizagdo (customizacdo) a Onus
reduzido. Trata-se da infiltragdo da customiza¢do nos lares, no mercado, na sociedade. A
cultura de massa sabe transformar os desejos em sonhos e os sonhos em desejos, privilegiando
o presente em uma extensdo que desposa e estimula a atualidade. Portanto, a aderéncia ao
presente fazem da cultura de massa a cultura de um mundo em transformacao, ndo permitindo

diretamente ao homem aceita-lo ou ndo, e ai que esta a chave do poder que a midia exerce por

161 .y : I T
“Endoculturagdo é o processo permanente de aprendizagem de uma cultura que se inicia com assimilagdo de

valores e experiéncias a partir do nascimento de um individuo e que se completa com a morte. Este processo de
aprendizagem ¢ permanente, desde a infincia até a idade adulta de um individuo. A medida que o individuo
nasce, cresce, ¢ desenvolve, ele aprende envolvendo-se cada vez mais a agir da forma que lhe foi ensinado”.
ENCICLOPEDIA. Wikipedia. Disponivel em: < http://pt.wikipedia.org/wiki/Endocultura%C3%A7%C3%
A30>. Acesso em: 1 out. 2008.

%2 MORIN, op. cit., p. 81.



63

meio da cultura de massa: ela concede um pseudo livre arbitrio as pessoas, fazendo com que

, . , . . ~ . . 163
estas rumem s6 por um caminho pré-determinado, com a impressdo de que foi escolhido ™.

No Brasil, o regime militar tomou para si todo o poder que a midia proporciona.
Porém, na investida, também puxou as rédeas do livre arbitrio, da liberdade de imprensa,
enfim, da democracia. Na base do canetaco, os militares podavam tudo o que pudesse

enfraquecer a imagem do regime.

A ditadura censurou a imprensa (via constituicdo) e os jornalistas tiveram seu trabalho
extremamente limitado, de modo que a populagdo ndo pudesse ser informada sobre os
acontecimentos reais dos seus pordes. Especificamente no radio, a censura era intensa e
continuada, com os censores (oficiais do Exército) dentro da redag@o cortando e manipulando
os textos e falas. Com a midia impressa ndo foi diferente'®*. Logo nos primeiros dias apds o
golpe, foram escolhidas algumas redacdes de jornais, assim como as noticias que poderiam
ser publicadas nos principais jornais'®. Durante a ditadura, iam sendo criados cargos de
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agentes de censura nos quadros de carreira da Policia Federal ™.

Deste modo, todas as formas de midia foram controladas pela ditadura, sendo
obrigadas a veicular o que ela permitia, tornando a imprensa outro instrumento do regime'®’.
Em contraponto, havia protestos, que encontravam passagem nos meios de comunicagdo para
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enviar mensagens subliminares aos brasileiros .

19 Cf. HAMBURGER, Esther. Diluindo fronteiras: a televisdo e as novelas do cotidiano. In: NOVAIS, Fernando
(coord.); SCHWARCZ, Lilia Moritz. Histéria da vida privada no Brasil: contrastes da intimidade
contemporanea. Sao Paulo: Cia das Letras, 2000. p. 439-488.

1% O jornal O Pasquim publicou uma charge de Jaguar, mostrando um casal de favelados no morro, segurando a
bandeira do Brasil, com os versos de Drummond: “E agora José, a festa acabou, o povo foi embora, a noite
esfriou. E agora, José?” fazendo analogia com o fim das comemoragdes (futebol, por exemplo) e a verdadeira
condi¢do do povo. Jaguar foi preso e Drummond também seria, por conta de sua poesia ter sido usada.
PRATA, Nair; CASTELHANO, Gloria. Ditadura, censura e o radio: uma histéria de semelhangas entre Brasil
e Portugal. Disponivel em: <http://www.redealcar.jornalismo. ufsc.br/cd4/sonora/n_prata.doc>. Acesso em: 26
ago. 2008.

1% Ibidem.

1% Especificamente o jornal O Estado de S. Paulo sofreu durante anos com a presenga do censor na grafica. Este,
lia o jornal ja montado, porém, se qualquer noticia fosse vetada, o jornal ndo poderia ser re-diagramado, logo,
para resolver essa situagdo, Estaddo passou a publicar receitas de culinaria diversas nos espagos vazios das
paginas que tiveram noticias suprimidas.

1" Na verdade, neste tempo, 0 meio artistico mostrava-se dividido. Enquanto no radio algumas musicas falavam
de amor, barquinhos e flores, outras, de forma muito sutil para driblar a censura, denunciavam a agonia da
ditadura, das classes sociais menos favorecidas, da guerra e da desigualdade social.

18 KUCINSKI, Bernardo. Do discurso da ditadura a ditadura do discurso. Disponivel em: <http://www.enecos.
org.br/xivcobrecos/textos%20site/comunica%C3%A7%C3%A30/com%204%20do_discurso_da ditadura a di
tadura_%20do_discurso.doc>. Acesso em: ago. 2008.
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2.4 Dener e a moda brasileira

Dentro deste contexto historico o pais viu surgir um icone seu no mundo da moda.
Trata-se de Dener Pamplona de Abreu que, com apenas 13 anos iniciava sua vida profissional
na Casa Canada. Aos 15, fez o vestido de debutante de Danuza Ledo, que o apresentou a Ruth
Silveira com quem foi trabalhar. Em 1957, aos 21 anos, abriu seu primeiro ateli€, na Praga da
Republica, em Sao Paulo, onde logo na inauguragdo quebrou um tabu, criando para socialites
brasileiras pegas exclusivas, requintadas, quando era moda as mulheres elegantes vestirem-se

em Paris.

Nesta época, no Brasil, s6 existiam modistas que copiavam as criagdes francesas. Este

. Coe . . , -1 .
foi 0 marco inicial da roupa brasileira com estilo proprio'®. Dener foi o grande precursor da
alta-costura brasileira: fugia da comodidade do copismo, desenhando para as clientes de

acordo com seu fisico, idade, gosto e em consonancia com o nosso clima tropical.

Tal qual seu idolo Balenciaga, Dener defendia o estilo classico, de bases simples,
embora nos modelos de festa e de noiva recorresse a bordados suntuosos e a certa
dramaticidade. Requinte a parte, tinha prazer em confeccionar faiers bem cortados. Mesmo
vivendo cercado de glamour, Dener demonstrou ter visdo também para o marketing e os
negocios. Tanto que foi o primeiro estilista a usar a forca da midia para promover e divulgar

seu nome e suas colecdes.

Com a mesma sensibilidade e inteligéncia, percebeu, nos anos 60, que era hora de
langar sua grife em produtos industrializados. Pélido, fragil, de gestos delicados e atitudes
excéntricas, o costureiro despertou raiva e paixdo. Dener, naquela displicente e bem dosada
arrogancia de retocador de Deus, embelezou as mulheres e enfureceu os homens. Os homens,
principalmente os inseguros, odiavam Dener e tudo o que o genial figurinista representava na

frescura de sua masculinidade.

No ano 1963, com o apoio da revista Manchete, da Cia. Brasileira de Tecidos
Rhodiaceta e do Instituto Brasileiro do Café, Dener e outros estilistas langam em conjunto a
coleg¢do Brazilian Look, com mais de cem modelos que foram apresentados na Europa. Em

1964, recebeu a Palma de Ouro, no Festival Internacional da Moda, em Las Vegas, com um

1 SABBAG, Deise. Dener Pamplona de Abreu. Disponivel em: <http://www2.uol. com.br/modabrasil/
biblioteca/grandesnomes/dener>. Acesso em: 23 set. 2008.
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vestido de cauda rebordada com dguas marinhas naturais. No ano de 1968, criou a Dener

Difusdo Industrial de Moda, tornando oficial a criagdo da primeira grife de moda nacional'™.

Dener abriu caminho para uma geracdo em que se incluiam Clodovil, Guilherme
Guimardes, Hugo Castellana, José Nunes, José Reinaldo e Ronaldo Esper e encarnou

magistralmente a glamurosa figura do estilista'"".

Com as grandes mudangas financeiras da época, o dinheiro trocou de maos, surgiu o
novo rico € o estilista sentiu os pilares da educacdo e elegancia corretas que sempre defendeu
ruirem como castelos de areia. Foi um golpe duro para aquele que era considerado o ultimo
dos romanticos. Identificando-se com a personagem de A dama das camélias, que tanto
admirava, recusou-se a aceitar as regras de um mundo que fugia dos parametros que tinha
estabelecido como ideais de elegiancia e do bem vestir. Desgostoso com os rumos da moda,
optou pelo exilio voluntario. Faleceu em 9 de novembro de 1978, em Sao Paulo aos 41 anos,

jovem, empobrecido e triste.

Por mais que Dener propagasse um estilo proprio, era um vanguardista, na medida em
que prezava os valores de elegéncia, tipicos de raiz européia e das elites mundiais. Assim, a
sua contribui¢do para a customizacdo da moda no Brasil entre os anos de 1960 e 1979 ¢
impar, vez que trazia, adaptava, convertia e criava a esfera de glamour das grandes maisons
européias aqui no pais o que, sem davida, acabava por influenciar toda a gerag@o de brasileira

da época na maneira de ver o mundo e se expressar, através de suas roupas.

Desta forma, as partir destes aspectos aqui analisados, ¢ possivel se depreender que os
rumos que a moda tomou, no Brasil, entre os anos de 1960 ¢ 1969 foram amplamente
influenciados pelo vestudrio dominante na Europa, seja trazidos pelos proprios consumidores
ou adaptados ao gosto nacional por estilistas tupiniquins como Dener. Também, que a midia,
através da massificacdo da cultura, fez e faz o publico pender para o lado que ela considerar

mais importante, ou mais lucrativo. Ainda, que a maneira como as pessoas, principalmente os

0 Em seu livro autobiografico Dener, o Luxo, langado pela Editora Laudes, no Rio de Janeiro, misturou
realidade e fantasia para contar sua vida e trajetdria profissional, salientando a cria¢cdo de uma nova categoria:
“a mulher luxo”. Também, em sua autobiografia usou frases que identificaram sua forma de fazer a moda
elegante, luxuosa, personalizada: “O que eu pude fazer para chocar ¢ chamar a aten¢do eu fiz”; “Ha uma
diferenca grande entre mulher bem vestida, mulher chique ¢ mulher elegante. Agora criei uma nova categoria:
a mulher luxo. A mulher luxo ¢ fora de série, hors concours. Criei essa classificagdo para acompanhar o
desenvolvimento brasileiro”; “A alta-costura ¢ o laboratério da moda de um pais. A alta-costura inspira os
modelos, mexe a engrenagem de todo o mundo da moda, langa padrdes, estilos. Nenhum pais tem moda
propria, se ndo tiver uma excelente alta-costura”. SABBAG, Deise. Dener Pamplona de Abreu. Disponivel em:
<http://www?2.uol. com.br/modabrasil/ biblioteca/grandesnomes/dener>. Acesso em: 23 set. 2008.

"I SABBAG, Deise. Dener Pamplona de Abreu. Disponivel em: <http://www2.uol. com.br/modabrasil/
biblioteca/grandesnomes/dener>. Acesso em: 23 set. 2008.
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jovens passaram a se vestir, neste pais, foi uma forma de rea¢do que tiveram a subsun¢do da
democracia por parte do regime de Ditadura Militar instalado. Assim, vé-se, a moda também
pode servir com forma de contestacdo. Entdo, quais sdo os formatos que amoldaram a

vestimenta naquela época como forma de revolta?



3 A MODA COMO ESPACO DE CONTESTACAO

O mundo da moda ofereceu, nas décadas de 1960 e 1970, uma ramificagdo especial: os
movimentos de contestacdo. Nestes, a moda ganha versdo de antimoda; a cultura, torna-se

contracultura.

Dentro do ciclo de orientagdo macro para o micro, pode-se notar uma ebuli¢do de
movimentos e elementos contestacionais a época, como o feminismo, 0s hippie, os punks, a
tropicélia, e os jovens que se colocavam contra o regime militar e o combatiam com todas as
armas intelectuais e factuais que possuiam. Nos anos 70, houve uma obsessao pela magreza,
onde jovens criadores, representados por Jean-Paul Gautier, Thierry Mugler e Claude
Montana, entre outras influéncias, originaram uma mudanca estética e comportamental que

influenciou toda uma década.

No periodo em questdo, a sociedade estava se tornando progressivamente
multicultural. Os estilistas, em busca de inspiragdo, voltaram-se para conceitos de vestuario
ndo-ocidental. Os pacotes de viagem e as viagens adreas baratearam, aproximando lugares,
costumes e trajes exodticos, oportunidades que foram ricas fontes de inspiracdo para os
costureiros. Produtos de beleza e alimentos naturais eram vistos como a alternativa saudéavel
aos produtos com aditivos quimicos e, inclusive, coincidiam com o nascimento da cultura da
boa forma, o que também desencadeou um novo ramo na industria da moda: as roupas

esportivas.

Este capitulo aborda justamente a estratificagdo da moda, mundial e brasileira, no
periodo de 1960 a 1979, que vai de encontro ao modus politico-social vigente, ou seja, a moda
que se fez como forma de manifestacdo contraria ao sistema posto e imposto. Isto, iniciando
com as contraposi¢des da moda frente a antimoda; depois, trazendo clareza aos elementos da
contracultura; em seguida, colocando o papel fundamental dos hippies; na seqliéncia, os
movimentos de libertacdo da mulher; e, no fecho, a fundamental atuagdo da estilista Zuzu

Angel contra a supressao da liberdade durante a ditadura.
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3.1 Moda versus antimoda

E certamente complexa a compreensdo e a diferenciacdo do sentido da palavra moda
como vestuario, como indumentdria ou como estilo. Assim, primeiramente, ¢ importante
buscar o entendimento conceitual entre moda e ndo-moda.

Assim, para Simmel: “duas tendéncias sociais sdo essenciais para o estabelecimento da

modanl72

, caso uma delas esteja ausente numa sociedade, “a moda nio se forma”. Como
primeira tendéncia, salienta-se a necessidade de unido; como segunda, o desejo de isolamento:
os individuos devem ter o desejo de ser e serem considerados como algo separado do todo
maior. Entdo, sdo dois desejos conflitantes, que aparecem sempre no centro da explicagdo de
Simmel para a moda, porém, eles estdo no centro de suas elucidagdes para todos os

fendmenos sociais.

Em relacdo a moda, podem-se compreender as declaragdes de Simmel como referentes
ao desejo que as pessoas tém de pertencer a um grupo social maior, sem que, no entanto,
tenham que abrir mao de sua individualidade. As duas tendéncias podem ser identificadas e
analisadas como fendmenos contemporaneos, claramente notdveis no vestudrio chamado

“customizado”, que tem seu ber¢o nos anos 60 e que foi amplamente difundido nos anos 70.

O ser humano parece necessitar ser ao mesmo tempo sociavel e individualista, e a
moda e o vestuario sao as formas de negociar esse complexo conjunto de desejos e exigéncias
conflitantes. E o paradoxo social: “quero pertencer a um grupo, mas nio quero ser clone de
um amigo”. Por isso, Simmel teoriza que, em sociedade onde esta ausente uma dessas forgas,
ndo existe moda. Sociedades em que o impulso socializante ¢ mais desenvolvido que o
impulso de diferenciagdo, denominado por Simmel de "sociedades primitivas", terdo poucas

173
ou nenhuma moda .

Analisando-se a moda nas sociedades primitivas, vé-se que “sdo muito mais estaveis
do que as nossas”, salienta o autor e¢ continua dizendo que nestas sociedades as forcas
socializante que encorajam os individuos a adaptarem-se as exigéncias da sociedade sdo mais
fortes do que sdo na nossa propria sociedade atual'™*. E dificil expressar uma individualidade
se essa individualidade estd subjugada aos valores e as crengas da sociedade maior. Dessa

forma, poucas mudangas e diferencia¢des ocorreram naquilo que as pessoas vestiam, “porque

"2SIMMEL, op. cit., p. 108.
' bid., p. 110.
" Ibid., p. 301.
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a necessidade de novas impressdes exercia uma pressdo muito menor”

. Dessa forma, o que
vestiam 0s primitivos ndo era moda, nem pode ser denominado "moda" por aquele motivo e,
talvez, devesse receber outra designacdo, como algo mais neutro, mais leve, como adorno,

vestimenta ou indumentaria'’®.

As sociedades mais complexas, com grupos claramente definidos, levam as pessoas a
se submeterem a certos padrdes e exigéncias. E estes serdo mais fortemente contrabalangados
pelo desejo de individualizacdo, dentro do qual a moda consegue se desenvolver. Assim,
113 ~ . . . ;o I .

segregacdo por meio de diferencas na indumentéria € eficaz somente quando o perigo de
95177

absor¢do e obliteragdo existem, como é o caso entre as nagdes altamente civilizadas

Saliente-se, que ndo ¢ inten¢io de Simmel opor nagdes civilizadas e primitivas'"®

Polhemus e Procter fazem uma andlise bem clara sobre estas idéias e identificam
explicitamente indumentaria fixa com antimoda e indumentaria elegante com moda'”. Eles
tiram toda a carga de valor e as referéncias ofensivas sobre uma cultura ser ocidental ou nao-
ocidental. Fazem uma andlise entre moda, antimoda, diferentes grupos sociais e culturais,
diferentes concepcdes de tempo. Iniciam avaliando duas tunicas que foram objeto de muita
aten¢do em 1953, a tinica da coroacdo da rainha Elizabeth II ¢ a tinica da cole¢do Dior de
1953 A capa da rainha, tem o objetivo de enfatizar a continuidade, neste caso, a
continuidade da monarquia e do império britdnico, mantendo o status quo, salienta itens de

. 181
antimoda .

Outros exemplos de moda podem ser citados, referenciados como mudanga e

descontinuidade, segundo Barnard, a comecar pelo new look de 1947, foi substituido por uma

!> SIMMEL, 1969, p. 302.

176 Aqui se pode notar um indicio de diferenciagio entre moda, vestimenta e indumentaria, com a primeira —
moda — como sendo produto de uma logica intelectual da sociedade; as segundas — vestimenta ou indumentaria
— como simples adorno colocado no corpo.

"7 SIMMEL, op. cit., p. 301.

'8 A intengdo do autor é apenas salientar que, em sociedades mais ou menos complexas, isto é, sociedades que
sdo formadas por um nimero de subgrupos identificaveis, ha outra forma de avaliar, valorizar e usar o
vestuario. O autor apenas quis frisar que nas sociedades mais simples, primitivas, o que as pessoas vestiam nédo
era qualificado como moda. Simmel ndo esta se referindo a ndo-moda ou a antimoda, apenas quer deixar claro
que ndo quer moda, como termo usado para descrever o que as pessoas vestem nas sociedades mais complexas.

1 POLHEMUS, T; PROCTOR, L. Fashion anti-fashion: an antropology of clothing and adornment. Londres:
Cox & Wyman, 1978. p. 10.

180 A tunica da rainha é tradicional, fixa e antimoda, feita para funcionar como um simbolo de continuidade. O
vestido /inha tulipa de Dior foi e sempre serd moda. Revelava, por sua aparéncia, a chegada de uma nova
estacdo e, por ser diferente da linha princesa que o precedeu em 1951, funcionou como simbolo da
descontinuidade e da mudanga no vestuario.

"8I BARNARD, op. cit., p. 34.
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série inteira “new looks”. A linha princesa foi substituida pela /inha tulipa, que foi substituida

pela linha H em 1954, que foi substituida pelas linhas 4 e Y de 1955, e assim por diante'*,

Outro bom e revelador exemplo sdo as fortes diferencas no trajar entre o principe
Charles e princesa Diana. Nao falamos aqui de masculino ou feminino, falamos de moda e
antimoda. Durante toda sua trajetdria como princesa de Gales, a princesa Diana sempre estava
ligada & moda, pelo menos foi continuamente fotografada usando moda. Na verdade, ela
serviu como um anuncio ambulante para as mulheres e para a industria britdnica de moda. Ja,
ao contrario, o principe Charles, tem sido associado a tradicdo, a antimoda, sempre
fotografado com roupa tradicional, de corte tradicional, sendo de terno, de jaqueta com
camisas escuras ou claras, até mais esportivo, o principe vestia antimoda e era fotografado

. 1
usando a antimoda'®’.

Tudo condizente com a imagem de um aristocrata tradicional,
interessado em que as coisas permanecessem exatamente como estavam. Lady Di, era
coerente com a sua imagem, jovem mulher, moderna, que tinha interesse em mudar e

melhorar as coisas, através de obras de caridade, por exemplo.

A época, 0 unissex ganhou forca com os jeans ¢ as camisas sem gola. Pela primeira
vez, a mulher ousava se vestir com roupas tradicionalmente masculinas, como o smoking.
Com isso, a confeccdo expandia-se cada vez mais e necessitava de criatividade para suprir o
desejo por novidades. O importante passaria a ser o estilo. Essa criatividade individualizada e,
ao mesmo tempo, coletiva, universal, foi uma a¢do da arte. Uma arte que Coleridge chamou
de “imaginacdo construtiva”, cujo trabalho do artista se desenvolve, ao mesmo tempo, no
plano do conhecimento do mundo (mimesis) e no plano da construcdo original de outro

mundo'®.

Um dos movimentos artisticos de maior impacto foi a arte pop. A op art (abreviatura
de optical art, corrente de arte abstrata que explora fendmenos dOpticos) também fez parte

dessa época e esteve presente em estampas de tecidos, teve enorme importancia e espalhou-se

82 BARNARD, op. cit., p. 35.

'8 Devemos lembrar que, através dos esclarecimentos feitos, fica claro que ndo é possivel definir uma peca de
roupa especifica como item de moda, mas deve ser possivel assegurar se essa peca determinada de roupas
estd funcionando como moda. Exatamente como uma argola, objeto que nada representa até que seja
colocado no brago como pulseira. A pessoa esta indicando o lugar exato para que o objeto seja considerado
um item de moda. Nenhum objeto ¢ comum a moda ou as roupas que estdo na moda, assim como
dificilmente conseguiremos palavras que sejam sinonimos de todas aquelas ja mencionadas aqui no texto:
moda, indumentéria, vestimenta e adorno. E necessario que se tenha o contexto, para que se permita a
identificagcdo de uma peca de roupa ou acessério com a moda ou a ndo-moda. Tanto quanto ¢ importante o
contexto para identificarmos o significado correto das palavras citadas acima, relacionando-as, interpretando-

as.
'8 COLERIDGE, apud BOSI, op. cit., p. 36.
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pelo mundo; empregavam-se listras e desenhos geométricos em preto e branco, para dar mais

P o ~ 185
vida as roupas (quanto mais grafico o padrdo, melhor)

. Espirais e efeitos, que contrastavam
positivo e negativo, estavam presentes nas criacdes dos estilistas, que adotaram a arte das
ilusdes oOpticas e o psicodélico aplicadas a minissaias, meias arrastdo, botas, bijuterias
exageradas, cilios posticos com delineador, batons quase brancos e cabelos lisos ou com
laqué, em coques exagerados. As mulheres com cabelo crespo passavam horas tentando alisa-

los, faziam touca, passavam a ferro.

Apareceram, naquela época, as estampas psicodélicas, coloridas, extravagantes, como
influéncia da revolugdo juvenil na colecdo de famosas casas de moda, como a Casa Dior. Em
uma época em que a revolugdo e as terapias de choque incluiam a moda em seus discursos,
ficou impossivel, para as clientes fiéis da alta-costura, vestirem-se apropriadamente, na moda.
Novos estilos, criagdes dedicadas a este publico foram adaptadas (Figura 7) e, segundo
Seeling, moda significa: “el siglo de los desefiadores 1900-1999”'% justamente porque as

consumidoras da alta-costura ndo sabiam como adaptar-se ao new look de Dior'*’,

ante: SEELING, op. cit., p. 384, 385.
Figura 7 Psicodelia adaptada para a alta-costura.
Macacao com estampa psicodélica e acabamento em franja.

A década de 60 marcou a explosdo da juventude em todos os aspectos. Era a vez dos
jovens que, influenciados pelas idéias de liberdade on the road da chamada “geracdo beat”,
comegavam a se opor a sociedade de consumo vigente. O movimento, que nos anos 50 vivia
recluso em bares nos Estados Unidos, passou a caminhar pelas ruas nos anos 60,

influenciando novas mudang¢as de comportamento jovem, como a contracultura e o pacifismo

%5 MOUTINHO; VALENCA (coords.), op. cit., p. 207.

'8 SEELING, op. cit., p. 385.

'8 De outro lado, apareciam roupas tipicas de guerrilheiros, calgas e camisas ciqui ou verde-oliva, sapatdes de
couro rustico, boinas Che Guevara, auséncia de enfeites, cabelos escorridos e uma elaborada aparéncia de
descuido.
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do final da década. Nesse cenario, a transforma¢do da moda foi radical. Era o fim da moda
unica, que passou a ter varias propostas, e a forma de se vestir tornava-se cada vez mais ligada

ao comportamento'**.

No final dos anos 60, o reduto jovem mundial, que era em Londres, transferiu-se para
Sdo Francisco (EUA), onde recebia pessoas de todas as partes do mundo.
A esse conjunto de manifestagdes que surgiram em diversos paises deu-se o nome de
“contracultura”, uma busca por outro tipo de vida, underground, a margem do sistema oficial.
Faziam parte desse novo comportamento caracteristicas e gostos especificos como cabelos

. .. . , . 189
longos, roupas coloridas, misticismo oriental, musica e drogas .

Nos finais dos anos 60 e inicio dos 70, as cole¢des dos estilistas ameagaram a alta-
costura com performances sempre mais ousadas, que procuravam testemunhar a tomada de
consciéncia politico-social, jogando com as distancias, com as fronteiras e racismos. Os
lugares escolhidos como cenério dos desfiles eram cada vez mais surpreendentes: em estacdes
de metro, caves, patios, entre outros, em vez de nos saldes escolhidos pela alta-costura. O
anticonformismo foi a tonica. A moda como espetaculo teve ai a sua origem, convocando
fotégrafos, fabricantes estrangeiros, compradores de magazines, jornalistas, aproveitadores e

0 (Figura

voyeurs. Foi a época da expressdo “faga amor, ndo faca a guerra”, do flower power
8) que simbolizaram o movimento hippie; dos grandes festivais de rock, com audiéncias
inacreditaveis onde predominavam saias longas, franjas, coletes bordados e tinicas indianas.

Sindnimo de liberdade era uma calga velha, azul ¢ desbotada.

Fonte: SEELING, op.cit., p. 346.
Figura 8. Estilo flower power. Década de 60.

'8 Entre as principais razdes para tantas mudangas & possivel se assinalar duas, de impar modelagdo: a primeira,
a chegada de milhdes de jovens as universidades do mundo todo, possibilitando a eles uma amplitude de
conhecimento e compreensio da vida, do mundo ¢ de tudo mais; segundo, o ingresso de mulheres nos cursos
superiores, colocando, definitivamente, o sexo feminino em parea com o masculino.

'8 A partir dos anos 70/80, as pesquisas na area da comunica¢do que mais se desenvolveram incluiram,
justamente, o exercicio de uma certa pratica social determinada pelo contexto sociohistorico, a0 mesmo tempo,
politico.

0 Flor (flower power), do negro (black power), do gay (gay power) e da liberagdo da mulher (women's lib).
Palavras de ordem que mobilizaram jovens em diversas partes do mundo. SEELING, op. cit., p. 385.
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Orientando-se pela juventude, havia cada vez mais diversificacdo e, em meados da
década de 1970, a moda se dividiu em duas amplas areas: roupas cldssicas, faceis de usar, e
trajes de fantasia. Houve duas mudangas de grande importadncia no vestuario feminino: a
substituicdo da silhueta rigida (triangular) da minissaia pelas linhas longas e esbeltas da midi

e da maxi, e a crescente dependéncia feminina pelas calgas.

Em um clima vale tudolgl, os estilistas, em busca de novas fontes, encontraram
inspiracdo mesmo nesses acontecimentos soturnos e fizeram uma exploragdo retr6 da alta-
moda, com uma série de visuais das décadas de 1930 e 1940, assim como de estilos baseados
no vestudrio profissional, das roupas do caubdi aos trajes da ordenhadeira. No todo, porém, a
moda havia se tornado menos um ditame do estilista e mais uma questdo de escolha pessoal.

Na verdade, pode-se afirmar que a mini foi a tltima moda universal.

Toda uma faixa da sociedade visava a inaugurar comportamentos mais flexiveis, que
dessem margem a fantasia. De modo geral, os terremotos que se abateram sobre a moda nao
eram mais vividos como o eterno e inelutdvel movimento pendular do gosto, mas como
progressos, aquisi¢des, ou até¢ mesmo revolucdes. Tal imaginario de libertagdo tinha como
cenario o movimento estudantil, que deflagrou o movimento de maio de 68, repercutindo no

ocidente e fazendo tabela com a loucura californiana.

No Brasil da ditadura, a moda mostrou sua cara. O movimento neo-antropofagico do
tropicalismo, com seu espirito hibrido e multifacetado, ocupou a midia, abrindo o espago para
que a moda viesse a ser um lugar de atitude e comportamento que se acentuaria nas décadas
seguintes. A rua se colocou como verdadeira linha divisoria entre a primeira e a segunda parte

, 192
da moda do século ”".

Toda uma faixa da juventude recusou as convengdes burguesas, como da sociedade
industrial moderna, e isso se traduziu em um desinteresse ostensivo em relagdo a qualquer
moda. Assim, recorreram a roupas vindas de outros horizontes e suas experiéncias

acarretaram uma antimoda, nascendo um novo estilo. Celebrada como fonte de uma nova

191 . . [ .
! Embora Paris continuasse sendo o centro do mundo da moda, Mildo e Nova York continuavam a afirmar sua

consideravel forga. A industria de todo o mundo tinha de lutar com a inflagdo ¢ a crise econdmica deflagrada
pelo aumento de 70% no prego do petroleo, em 1973, que, por um breve periodo, impos a prejudicial semana
de trés aos fabricantes britdnicos. O mesmo ano viu também o fim da Guerra do Vietni, mas continuaram os
conflitos violentos, entre eles disturbios raciais e protestos estudantis nos EUA e na Europa, ¢ uma escalada
mundial de ataques terroristas.

12 Quando Yves Saint Laurent introduziu em suas cole¢des elementos tio prosaicos como a japona, ou o safari e
as calcas (impedidas de serem usadas por mulheres na maioria dos lugares elegantes, as vezes até mesmo nos
locais de trabalho), o jovem costureiro estava apenas atualizando na butique uma tendéncia observada ha muito
tempo nas ruas de Londres ou de Paris.
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juventude, ela espalhou-se por todo o Ocidente. Uma vez liberadas, as aparéncias
desinibiram-se. Redescobriram-se as roupas outrora reservadas as classes operdrias e
camponesas. Os blue-jeans americanos, que fizeram parte dessa categoria, propunham uma
convivéncia amigavel com o dolma de Mao. O vestudrio tradicional se fingiu invisivel e
tentou se adaptar. Assim, os bairros chiques viram aparecer casacos afeganes, fulares
indianos, cabelos cacheados, tinicas floridas, um mundo de quinquilharias, enfim, todos os

acessorios de uma felicidade prometida por aqueles paraisos ditos artificiais.

“Paralelos” era a palavra que estava em todas as bocas, mas “paradoxal” seria mais
apropriado de se dizer para a maioria dos casos. “E uma moga ou um rapaz / Um rapaz de
cabelos compridos ou uma mocga de calgas”, cantam as lolitas metidas em suas roupas de
vinil. Nos seventies, a moda unissex prosperava. Um jovem casal divide tudo. As roupas
velhas nos bricabraques do Mercado das Pulgas disputam com as roupas feitas a mao. Toda
uma arte bruta entdo se desenvolveu. Langou-se mao de velhas técnicas artesanais e de

influéncias colhidas em culturas de etnias variadas.

Foi também durante esses anos de questionamento que se desenvolveu certo retorno as
imagens de um passado proximo. Uma quantidade de jovens se viu tomada de amores pela
etnologia. Muitos eram também cinéfilos. Os anos 70 foram também retrds, como haviam
desejado os hippies. Os troféus hollywoodianos, confundidos com a fina flor de Catmandu,
compunham um figurino desnudadi a priori. “Dar prazer”, essa era a palavra de ordem. Era o
grande decénio do ego. Proclamava-se a morte do bom gosto. Era proibido proibir. A festa era

total!

Nos Estados Unidos, a soul music e um vasto movimento de emancipagdo dos negros
propagavam, em meio a loucura dos hippies, toda uma sensibilidade que misturava
reminiscéncias africanas com padrdes da cultura americana. Angela Davis ou James Brown,
Diana Ross ou os Black Panthers, da cena do rock as manifestacdes politicas, da cabeleira
afro as botas de plataforma, elaborava-se todo um radicalismo chique que influiu na moda de
lantejoulas da qual Elton John era a versdo branca, gay e miope. Estilistas negros exerciam
influéncia determinante. Mas, ainda, a geracdo era espontanea, proveniente essencialmente

T
das camadas de pouco poder aquisitivo'”".

Um dos contrapontos praticos € comerciais da antimoda nasceu em Mildo em 1967,

com a abertura da butique de Elio Fiorucci, que depois de ter criado sua marca e de se fazer

19 Estrelas como Isaac Hayes, David Bowie ou os Rolling Stones estavam todos a escuta do som novo que as
massas anonimas, cada vez mais mesti¢adas, deixavam escutar.
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notado pelas botas de borracha em cores vivas e pelas sandalias de pléstico enfeitadas com
uma margarida, reuniu numa pequena, mas importante loja, no centro febril da cidade, tudo
aquilo que ia ao encontro dos principios tradicionais de bom gosto. A estes acrescentou suas
linhas de acessorios e, a partir de 1969, roupas ndo muito caras para consumo